
 حلقه مهم زنجیره
افزایـــش هزینه‌هـــا بـــه معنـــای آن اســـت کـــه 
تولیدکننـــدگان بـــرای ادامه فعالیت به ســـرمایه 
بیشـــتری نیاز دارند. غلامعلی فاروغی می‌گوید: 
»در زمان اصلاح سیاســـت ارزی، بخشی از منابع 
قـــرار بـــود در قالب حمایـــت مالی و تســـهیلات 
بـــه تولیدکنندگان برســـد و بخشـــی دیگـــر نیز از 
مســـیر کالابرگ به تقویت قـــدرت خرید خانوارها 
کمـــک کنـــد.« بـــه گفتـــه او، محاســـبات اولیـــه 
بـــر مبنـــای نرخ‌هـــای پیشـــین ارز انجام شـــده 
بـــود، امـــا افزایش نـــرخ در مرکـــز مبادلـــه، نیاز 
نقدینگی تولیـــد را بیش از برآوردهـــای اولیه بالا 

برده اســـت.
 فاروغـــی می‌گویـــد: »نیـــاز نقدینگـــی بخـــش 
تولیـــد کـــه پیش‌تـــر حدود شـــش برابر بـــرآورد 
می‌شـــد، امروز به ۹ تا ۱۰ برابر رســـیده اســـت.« 
او پیشـــنهاد می‌کند بخشـــی از منابـــع ارزی در 
قالـــب اعتبـــارات در اختیار شـــبکه بانکی قرار 
گیرد تـــا تســـهیلات به‌ســـرعت و با دسترســـی 
آسان‌تر به شـــرکت‌های یکپارچه و زنجیره‌های 
تولید برســـد. به گفتـــه او، بـــرای تولیدکننده، 
ســـرعت پرداخـــت تســـهیلات اهمیـــت حیاتی 
دارد، زیـــرا هزینه‌های دوره پـــرورش باید پیش 
از فـــروش محصـــول پرداخت شـــود و تأخیر در 

دسترســـی به پـــول می‌توانـــد برنامـــه تولید را 
مختـــل کند.

رئیس انجمن تولیدکنندگان زنجیره‌ای گوشـــت 
غ می‌گویـــد: »زنجیره‌هـــای تولیـــد طـــی ۹ تا  مـــر
‌۱۰ماه گذشـــته در برابر نوســـانات بـــازار و کمبود 
نقدینگـــی تـــاب‌آوری کرده‌انـــد، امـــا ایـــن توان 
محـــدود اســـت.« از نـــگاه او، اگـــر ســـرمایه در 
گـــردش به‌موقـــع تأمیـــن نشـــود، خطـــر کاهش 
فعالیـــت برخی واحدهـــا و در نتیجه افت عرضه 
در دوره‌های بعد وجود دارد. این هشـــدار را باید 
در چارچوب نیـــاز مالی واحدهـــای تولیدی دید 
نـــه به‌عنوان پیش‌بینـــی قطعی کمبـــود در بازار.
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فعالان صنعت طیور از شکاف میان قیمت فروش و هزینه تولید می‌گویند

غ در عرضه‌هـــای روزهـــای  قیمـــت جدیـــد مـــر
اخیـــر به بیـــش از ۳۵۰ هـــزار تومـــان در هر کیلو 
رســـیده اســـت. با ایـــن حـــال، فعـــالان صنعت 
طیـــور می‌گوینـــد رشـــد قیمـــت مصرف‌کننـــده 
به‌تنهایـــی بـــه معنای جبـــران هزینه‌هـــای تولید 
نیســـت. تغییر نرخ ارز تأمیـــن نهاده‌ها، افزایش 
قیمت خوراک و جوجه یک‌روزه و نیاز بیشـــتر به 
ســـرمایه در گردش، از عواملی است که به گفته 
تولیدکنندگان بر قیمت تمام‌شـــده اثر گذاشـــته 
است. در ســـوی دیگر زنجیره نیز افزایش قیمت 
غ، دسترســـی خانوارها به یکی از منابع اصلی  مر

پروتئیـــن را دشـــوارتر می‌کند.
غ در روزهای اخیـــر بـــا افزایش قیمت  بـــازار مـــر
روبـــه‌رو بود کـــه در نـــگاه اول ممکن اســـت این 
پرســـش را به‌وجـــود بیـــاورد کـــه وقتـــی قیمـــت 
محصـــول نهایـــی بـــالا رفتـــه، چـــرا مرغـــداران 
همچنـــان از زیان و دشـــواری تولیـــد می‌گویند؟ 
پاســـخ فعـــالان صنعـــت طیـــور ایـــن اســـت که 
قیمت بـــازار تنها یکـــی از اجزای معادله اســـت. 
هزینه‌هایی که مرغدار پیـــش از عرضه محصول 
می‌پـــردازد، از خرید نهـــاده و جوجه یـــک‌روزه تا 
تأمیـــن هزینه‌های جـــاری و ســـرمایه در گردش، 
در ماه‌هـــای اخیر تغییر کـــرده و اثـــر آن با تأخیر 

غ دیده می‌شـــود. در قیمـــت مـــر

خ ارز و افزایش هزینه نهاده‌ها تغییر نر
حبیب اســـدالله‌نژاد، نایب‌رئیس انجمن صنفی 
مرغداران گوشـــتی، تغییرات ارزی و رشد قیمت 
نهاده‌هـــا را از عوامل اصلـــی افزایش هزینه تولید 
می‌دانـــد. به گفتـــه او، بـــا تغییر سیاســـت ارزی، 
تأمیـــن ارز نهاده‌هـــای دامی از مســـیر تـــالار دوم 
مرکـــز مبادله انجام می‌شـــود و دیگر ارز ترجیحی 
ســـابق در این ســـازوکار وجود ندارد. اسدالله‌نژاد 
نـــرخ ارز این تـــالار را در دی‌مـــاه ۱۴۰۴ حدود ۱۱۲ 
هـــزار تومان و نـــرخ فعلـــی آن را نزدیـــک به ۱۸۰ 

هـــزار تومان اعـــام می‌کند.

او بـــا اشـــاره به تغییـــر قیمت نهاده‌هـــا می‌گوید: 
»قیمـــت ذرت از دوره‌هـــای گذشـــته تا امـــروز به 
حدود ۶۵ هزار تومان رســـیده و قیمت ســـویا نیز 
از ۲هـــزار و ۹۱۰ تومـــان به حـــدود ۸۵ هزار تومان 
افزایش یافته اســـت.« بـــه گفته او، رشـــد هزینه 
تولید تنها به ذرت و ســـویا محدود نیست و سایر 
مؤلفه‌های تولید نیز افزایش قیمت داشـــته‌اند.
اســـدالله‌نژاد می‌گویـــد: »در حالـــی کـــه قیمت 
غ نســـبت بـــه دوره ارز ترجیحـــی، به‌طـــور  مـــر
متوســـط حدود ۱۱۵ درصد رشـــد کـــرده، برخی 
دیگـــر از مؤلفه‌های تولید، بنا بر بـــرآورد او، بین 
چهار تـــا پنـــج برابـــر افزایـــش یافته‌انـــد.« این 
تفـــاوت میان رشـــد قیمـــت محصـــول نهایی و 
هزینه‌هـــای تولیـــد، از نظر فعـــالان صنعت یکی 
غ را با  از دلایلـــی اســـت که افزایـــش قیمت مـــر
بهبود متناســـب وضعیت مرغـــدار همراه نکرده 
اســـت. او همچنیـــن می‌گویـــد: »دولـــت برای 
حمایـــت از این حـــوزه ناچار به تزریـــق منابعی 
در حـــدود ۶۰ همت شـــده اســـت؛ رقمـــی که به 
گفته او باید در کنـــار افزایش هزینه‌های زنجیره 

تولید دیده شـــود.«

هزینه تولید یک عدد ثابت نیست
غ، بســـته بـــه زمان  بـــرآورد قیمت تمام‌شـــده مر
جوجه‌ریـــزی، نرخ خریـــد نهـــاده و هزینه‌هایی 
کـــه در طـــول دوره پـــرورش تغییـــر می‌کننـــد، 
متفاوت اســـت. اســـدالله‌نژاد می‌گوید: »قیمت 
غ بـــا احتســـاب جوجـــه‌ای که با  تمام‌شـــده مـــر
نرخ‌هـــای قبلـــی تهیه شـــده و با در نظـــر گرفتن 
شـــرایط روز، حدود ۲۰۰ تا ۲۵۰ هزار تومان است.« 
غ‌هایی که  او در عیـــن حـــال تأکیـــد می‌کنـــد مر
بـــا جوجه‌ریزی‌هـــای جدید وارد بازار می‌شـــوند، 
ممکن اســـت هزینه‌ای در حدود ۲۵۰ تا ۲۶۰ هزار 

تومان داشـــته باشند.
 ایـــن برآوردهـــا بـــا اظهـــارات غلامعلـــی فاروغی، 
رئیس انجمن تولیدکنندگان زنجیره‌ای گوشـــت 
غ تفـــاوت دارد. فاروغی با اســـتناد به نرخ‌های  مر
غ زنده  فعلـــی نهاده‌هـــا و ارز، بهای تمام‌شـــده مر
را نزدیـــک بـــه ۲۷۰ هـــزار تومـــان بـــرآورد می‌کند 
و می‌گویـــد بـــرای آنکـــه تولیـــد از نظـــر اقتصادی 
غ آمـــاده عرضه  توجیه داشـــته باشـــد، قیمت مر
باید حـــدود ۴۰۰ هزار تومان باشـــد. ایـــن ارقام را 
غ زنده« و  نمی‌تـــوان بدون توجـــه به تفاوت »مـــر

غ آماده مصرف« کنار هم گذاشـــت و هرکدام  »مر
به مرحله متفاوتی از زنجیره اشـــاره دارند و مبنای 
محاسبه‌شـــان نیز ممکن اســـت متفاوت باشد.
غ زنده را حـــدود ۲۳۰  فاروغـــی قیمت فعلی مـــر
غ آمـــاده عرضـــه را در  هـــزار تومـــان و قیمـــت مر
محدوده ۳۲۰ تا ۳۵۰ هـــزار تومان اعلام می‌کند. 
غ  بـــه گفته او، فاصلـــه میان بهای تمام‌شـــده مر
زنده و قیمت فـــروش آن تولیدکننـــده را با زیان 
روبـــه‌رو کرده اســـت. این برآورد، دیـــدگاه انجمن 
تولیدکنندگان زنجیره‌ای اســـت؛ فعالان دیگر نیز 
بر هزینه‌های بـــالای تولید تأکیـــد دارند، هرچند 
ارقام اعلام‌شـــده از ســـوی آنان یکســـان نیست.

  هزینه‌ای که با تأخیر در قیمت نهایی
دیده می‌شود

یکـــی دیگـــر از هزینه‌هایـــی که در روزهـــای اخیر 
مورد توجه مرغداران قـــرار گرفته، قیمت جوجه 
یـــک‌روزه اســـت. اســـدالله‌نژاد می‌گویـــد: »ایـــن 
قیمـــت که تا چنـــدی پیش حدود ۲۰ تـــا ۲۵ هزار 
تومان بـــود، در فاصله ۲۴ روز بـــه محدوده ۵۵ تا 
۶۰ هزار تومان رســـیده است.« به گفته او، قیمت 
واقعـــی جوجه حتـــی می‌تواند از ۷۰ هـــزار تومان 

هم بیشـــتر باشد.
فاروغـــی نیـــز می‌گویـــد: »قیمـــت جوجـــه تـــا مـــاه 
گذشـــته کمتـــر از ۳۰ هـــزار تومـــان بود، امـــا هزینه 
تمام‌شـــده آن اکنـــون بیـــن ۶۰ تـــا ۶۵ هـــزار تومان 
بـــرآورد می‌شـــود.« او افزایـــش اخیـــر را نـــه صرفـــاً 
گران‌شـــدن، بلکه نزدیک‌شـــدن قیمت فروش به 
هزینـــه واقعی تولیـــد می‌دانـــد. به گفتـــه فاروغی، 
پاییـــن نگه‌داشـــتن دســـتوری قیمت یـــک حلقه، 
بـــدون توجـــه بـــه هزینـــه تولیـــد و تعـــادل عرضه و 
تقاضـــا، می‌توانـــد مشـــکل را بـــه حلقه‌هـــای دیگر 

منتقـــل کند.
نهاده‌هـــا  و  جوجـــه  هزینـــه  افزایـــش  البتـــه 
بلافاصلـــه در قیمـــت محصول نهایـــی منعکس 
نمی‌شـــود. مرغـــی کـــه امروز بـــه بازار می‌رســـد، 
در دوره‌ای پیش‌تـــر و با هزینه‌هـــای همان زمان 
جوجه‌ریـــزی شـــده اســـت؛ در مقابـــل، افزایش 
هزینه جوجه‌ریزی و خـــوراک، در محصولی دیده 
می‌شـــود که در هفته‌هـــا و ماه‌های بعد بـــه بازار 
می‌آیـــد. همین فاصلـــه زمانـــی، یکـــی از دلایلی 
غ و هزینـــه تولید  اســـت که قیمـــت جـــاری مـــر
محموله‌های مختلـــف الزاماً همخوان نیســـت.
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غ فشـــار مســـتقیمی بر مصرف‌کننـــده وارد می‌کند؛  افزایش قیمت مر
غ را به‌عنـــوان یکـــی از منابع اصلی  به‌ویـــژه بـــرای خانوارهایـــی که مـــر
پروتئین در ســـبد غذایی خود قرار می‌دهند. اســـدالله‌نژاد نیز با اشـــاره 
به دشـــواری معیشـــت خانوارها می‌گوید تولیدکنندگان شرایط مردم و 
ســـختی دسترســـی به محصولات پروتئینـــی را درک می‌کننـــد. در عین 
حـــال، او تأکید می‌کند کـــه افزایش قیمت نهاده‌هـــا و دیگر هزینه‌های 
تولیـــد، نقش مهمـــی در قیمت نهایـــی دارد و نباید تمام فشـــار تعدیل 

قیمـــت بر دوش تولیدکننـــده قرار گیرد.
در چنیـــن شـــرایطی، دو هدف بایـــد همزمان دنبال شـــود: حفظ توان 
تولیـــد و حمایت از قـــدرت خرید خانـــوار. حمایـــت از تولیدکننده، اگر 
از مســـیر تأمیـــن به‌موقـــع نهـــاده و ســـرمایه در گـــردش انجام شـــود، 
می‌توانـــد به اســـتمرار تولید کمک کنـــد؛ حمایـــت از مصرف‌کننده نیز 
زمانی مؤثرتر اســـت که مســـتقیماً قـــدرت خرید خانـــوار را تقویت کند. 
ایـــن تفکیـــک می‌تواند از انتقـــال یک‌طرفه فشـــار هزینه‌ها بـــه مرغدار 

یـــا مصرف‌کننده جلوگیـــری کند.
نکتـــه مهم دیگـــر، پیش‌بینی‌پذیر بـــودن سیاست‌هاســـت. وقتی نرخ 
ارز، قیمـــت نهاده‌ها و هزینه‌های تأمین مالی با ســـرعت تغییر می‌کند، 

برنامه‌ریـــزی بـــرای جوجه‌ریزی و تولید دشـــوارتر می‌شـــود. فعالان این 
بخش بر ضرورت تســـهیلات ســـریع و ســـهل‌الوصول تأکیـــد می‌کنند 
و معتقدنـــد سیاســـت حمایتی بایـــد به گونـــه‌ای طراحی شـــود که هم 
هزینه‌هـــای ضـــروری تولیـــد را پوشـــش دهد و هـــم امکان دسترســـی 

غ را حفظ کند. خانوارهـــا به مـــر
غ تنها بـــا نگاه بـــه عدد درج‌ شـــده در بـــازار قابـــل ارزیابی   قیمـــت مـــر
نیســـت. نـــرخ ارز تأمین نهاده‌هـــا، بهـــای ذرت و ســـویا، هزینه جوجه 
یـــک‌روزه، زمـــان جوجه‌ریزی و میزان دسترســـی بـــه نقدینگی، همگی 
در هزینـــه تولید نقـــش دارند و اثر برخـــی از آنها با فاصله زمانـــی به بازار 
می‌رســـد. از همیـــن رو، افزایش قیمت فـــروش می‌تواند بـــا نارضایتی 

تولیدکننـــده و دشـــواری خرید بـــرای مصرف‌کننده هم‌زمان شـــود.
 مدیریـــت این وضعیـــت نیازمند پیگیری همزمان چند مســـیر اســـت: 
رصد شـــفاف هزینه‌های زنجیره، تســـهیل دسترســـی تولیدکنندگان به 
ســـرمایه در گردش، پیش‌بینی‌پذیـــر کردن تأمیـــن نهاده‌ها و هدفمند 
کردن حمایـــت از خانوارها. چنین رویکـــردی می‌تواند به حفظ جریان 
تولید کمـــک کند و در عین حال، فشـــار افزایش هزینه‌ها را به شـــکلی 

متوازن‌تر میـــان حلقه‌های زنجیره تقســـیم کند.

حمایت همزمان از تولید و مصرف

گروه اقتصادی


