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 ثبت‌سفارش واردات خودرو
متوقف شد

EZ-60 مزدا 
کراس‌اووری با برد ۱۱۰۰ کیلومتری

با ابلاغ سازمان توسعه تجارت، ثبت‌سفارش واردات خودرو 
از محل بند )ر( تبصره 1 قانون بودجه متوقف شد.

براســـاس ابلاغیه رسمی ســـازمان توســـعه تجارت ایران، 
روند ثبت‌ســـفارش و ویرایش ثبت‌ســـفارش‌های واردات 
خودرو از محل »بند )ر( تبصره 1 قانون بودجه سال 1404« 

متوقف شد.
 طبق این ابلاغیه، مرکز نوآوری، هوشمندســـازی و امنیت 
سازمان موظف شده است در سامانه جامع تجارت، دستور 
لازم جهت توقف افتتاح و ویرایش ثبت‌سفارش‌های خودرو 
از محل بند )ر( تبصره 1 قانون بودجه 1404 را فوراً عملیاتی 

و اجرایی کند.
 در بخشی از این نامه به عنوان یک شرط برای جلوگیری 
از تضییـــع حقـــوق واردکننـــدگان، تصریح شـــده اســـت 
»ثبت‌ســـفارش‌هایی کـــه پیـــش از ایـــن دارای تأمین ارز 
شده‌اند، تا میزان ارز تأمین‌شـــده )بدون تغییر در ارزش، 
تعداد، شناســـه و کد تعرفه(، از این توقف مستثنی بوده و 

امکان ادامه فرآیند را خواهند داشت.«

مزدا EZ-60 یکی از خودروهای حاضر در دور جدید واردات 
به بازار ایران است. کراس‌اووری بردافزا که با پیشرانه برقی 
۲۵۸ اسب‌بخاری و یک موتور بنزینی به‌ عنوان ژنراتور عرضه 
می‌شود. این خودرو که در چین و با همکاری مزدا و چانگان 
تولید می‌شـــود، حالا با قیمت ۱۲ میلیـــارد و ۳۰۰ میلیون 
تومان در آبان‌ماه ۱۴۰۵ در بازار ایران قـــرار گرفته و از نظر 
فنی و قیمتی در محدوده خودروهای وارداتی گران‌قیمت 

قرار می‌گیرد.
EZ-60 برخلاف بســـیاری از خودروهای هیبریدی، برای 
حرکت چرخ‌ها به موتور بنزینی متکی نیست. نیروی اصلی 
از یک موتور الکتریکی روی محور عقب تأمین می‌شود که 
۲۵۸ اسب‌بخار قدرت و ۲۹۰ نیوتن‌متر گشتاور دارد. انتقال 
نیرو نیز از طریق یک گیربکس تک‌سرعته انجام می‌شود. 
این مجموعـــه می‌تواند خـــودرو را در حـــدود ۷.۸ ثانیه از 

حالت سکون به سرعت ۱۰۰ کیلومتر بر ساعت برساند.
در کنار موتور برقی، یک پیشرانه ۱.۵ لیتری تنفس طبیعی 
نیز در خودرو قرار گرفته که نقش ژنراتور را بر عهده دارد. 
این موتور در زمان کاهش شارژ باتری وارد مدار می‌شود و 
انرژی موردنیاز سامانه برقی را تأمین می‌کند. نتیجه این 
ترکیب، خودرویی است که در اســـتفاده روزمره می‌تواند 
تجربه رانندگی برقی داشته باشد، اما برای پیمایش‌های 
طولانی وابستگی کمتری به ایستگاه‌های شارژ دارد. طبق 
ارقام اعلام‌شـــده، مجموع پیمایش EZ-60 با شارژ کامل 

باتری و سوختگیری کامل از ۱۱۰۰ کیلومتر فراتر می‌رود.
 EZ-6 این خـــودرو در واقع نســـخه کـــراس‌اوور خانـــواده
محسوب می‌شود و بر پایه پلتفرم EPA1 توسعه پیدا کرده 
است؛ معماری‌ای که در برخی محصولات گروه چانگان نیز 
مورد استفاده قرار گرفته است. EZ-60 در کارخانه مشترک 
مزدا و چانگان در شهر نانجینگ چین تولید می‌شود و بازار 
چین اولین مقصد آن بوده است. با این حال، عرضه این 
مدل به بازارهای خارج از چین نیز در برنامه تولیدکننده 

قرار دارد.
طراحی مزدا EZ60 نشـــان‌دهنده گذار موفق این برند از 
زبان طراحی کلاسیک به سمت المان‌های مدرن الکتریکی 
است. ابعاد این SUV )طول: ۴۸۵۰، عرض: ۱۹۳۵، ارتفاع: 
۱۶۲۰ میلی‌متر( به‌گونه‌ای مهندسی شده که ضمن حفظ 
فضای کاربردی، مقاومت هوا را به حداقل برساند. نقطه 
قوت طراحی در نمای جلو، سیستم نورپردازی اختصاصی 
جلوپنجره است که علاوه بر ایجاد هویت بصری متمایز، 
با ادغام رادارهای فراصوتی و سنسورهای پایش محیطی، 
مرز میان بدنه و تجهیزات هوشمند را از بین برده است. 
در بخش جانبی، مزدا با بهره‌گیری از دستگیره‌های برقی 
مخفی، علاوه بر ارتقای سطح زیبایی‌شناسی و ایجاد یک 
خط بدنه یکپارچه، بر بهینه‌سازی آیرودینامیک تمرکز کرده 
است؛ رویکردی که نشان‌دهنده دقت بالای مهندسان مزدا 

در طراحی خودروهای نسل جدید است.
در داخل کابیـــن، تمرکز اصلی روی نمایشـــگرهای بزرگ 
و تجهیزات دیجیتال اســـت. نمایشـــگر مرکزی لمســـی 
در کنار هدآپ دیســـپلی ۵۰ اینچی قرار گرفته و سیســـتم 
صوتی ۲۳ بلندگـــو نیز بخشـــی از تجهیزات ایـــن خودرو 
است. اپل کارپلی، اندروید اتو، اتصال وای‌فای و اینترنت، 
شارژر بی‌سیم و دستیار صوتی هوشمند از دیگر امکانات 
 Zero Gravity آن هســـتند. صندلی‌های موســـوم بـــه
نیز به گرم‌کن، ســـردکن و تهویه مجهز شـــده‌اند و فرمان 
گرم‌شونده، سقف پانوراما، نورپردازی داخلی، تریم چرمی 
و صندوق عقب برقی در فهرست تجهیزات دیده می‌شوند. 
درهای بدون قاب و دستگیره‌های مخفی نیز ظاهر خودرو را 

به مدل‌های جدیدتر بازار نزدیک کرده‌اند.
با این حال، تغییر قیمت EZ-60 در فاصله چند ماه، یکی 
از مهم‌ترین نکات درباره حضور ایـــن خودرو در بازار ایران 
است. قیمت اعلام‌شده در تیرماه ۱۴۰۵ حدود ۸ میلیارد و 
۸۰۰ میلیون تومان بود، اما این رقم در آبان‌ماه به ۱۲ میلیارد 

و ۳۰۰ میلیون تومان رسیده است.

خبر خودرو

ماشین وارداتی

 از تولید سدان‌های مخصوص
مقامات چینی تا خودروهای لوکس و برقی

خ هونگچی؛ قصه پرچم سر

تاریخچه شرکت‌ها

گروه خودرو
بعضی خودروســـازها کار خـــود را با یک 
کارخانه، چند مدل اقتصـــادی و رویای 
فروش بیشتر آغاز می‌کنند. اما داستان 
هونگچی از جای دیگری شـــروع شد؛ 
از جایی که خودرو قرار نبود فقط وسیله‌ای برای رفت‌وآمد 
باشد، بلکه قرار بود نمادی از توان صنعتی یک کشور باشد. 
ســـال ۱۹۵۸، در شـــرایطی که صنعت خـــودروی چین هنوز 
در سال‌های ابتدایی شـــکل‌گیری خود قرار داشت، اولین 
خودروی هونگچی متولد شد. این خودرو در کارخانه شرکت 
»فرست اتوموتیو ورکس« یا FAW در چانگچون ساخته شد 
و در همان زمان به ‌عنوان اولین خودروی لوکس تولیدشده 
به‌ صورت مستقل در چین شناخته شد. نام »هونگچی« نیز 
به معنای »پرچم سرخ« است؛ نامی که از همان ابتدا ارتباط 

این خودرو با ساختار رسمی کشور را نشان می‌داد.

خ روی کاپوت پرچم سر
نخستین مدل، CA72، پس از چند مرحله نمونه‌سازی و 
اصلاح طراحی به تولید رسید. هونگچی در سال ۱۹۵۹ تولید 
این مدل را به شکل سری‌سازی آغاز کرد. برخلاف خودروهای 
معمول بازار، CA72 برای اســـتفاده عمومی طراحی نشده 
بود و بیشـــتر در مراســـم رســـمی و برنامه‌های دولتی مورد 
استفاده قرار می‌گرفت. همین موضوع به هونگچی هویتی 
متفاوت داد. این برند از همان ســـال‌های اول نه به‌ عنوان 
یک خودروساز اقتصادی، بلکه به ‌عنوان نمادی از خودروهای 
تشریفاتی چین شناخته شد، اما CA72 تنها آغاز ماجرا بود.
در ســـال ۱۹۶۵، مدل CA770 وارد صحنه شد؛ یک سدان 
ســـه‌ردیفه بزرگ که خیلی زود لقب »خودروی ملی« چین را 
گرفت. این خودرو برای سال‌ها در مراسم رسمی، برنامه‌های 
دولتی و دیدارهای مقامات خارجی مورد استفاده قرار گرفت و 
به یکی از شناخته‌شده‌ترین محصولات تاریخ هونگچی تبدیل 
 CA770A شد. نسخه‌های مختلفی از این خانواده، از جمله

و CA770B، در دهه‌های ۱۹۶۰ و ۱۹۷۰ تولید شدند.

روزهای سخت و تلاش برای ادامه راه
با گذشـــت زمان، هونگچی تلاش کرد از وابستگی کامل به 
خودروهای تشریفاتی فاصله بگیرد. در دهه ۱۹۸۰، مهندسان 
این شرکت به سراغ فناوری‌ها و ساختارهای جدید رفتند تا 
مصرف انرژی، قدرت، راحتـــی و طراحی محصولات را بهبود 
 CA770G و CA774، CA750 دهند. مدل‌هایی ماننـــد
در همین دوره توســـعه پیدا کردند. بااین‌حـــال، هونگچی 
همچنان با مسأله مهمی روبه‌رو بود: چگونه می‌توان برندی 
را که سال‌ها نماد خودروهای دولتی بوده، وارد بازار گسترده‌تر 
کرد؟ این تغییر به‌آسانی اتفاق نیفتاد. هونگچی برای ادامه 
مســـیر به فناوری و همکاری‌هـــای جدید نیاز داشـــت و در 
دهه‌های بعد تلاش کرد محصولات خود را به استانداردهای 

جدید صنعت خودرو نزدیک کند.

وقتی فورد وارد داستان شد
یکی از نقاط مهم این مسیر در سال ۱۹۹۸ رقم خورد؛ زمانی 
که هونگچـــی مدل لوکـــس CA7460 را معرفـــی کرد. این 
خودرو با همکاری فورد توســـعه داده شـــد و تـــاش می‌کرد 
میان طراحی شـــرقی و فناوری مدرن پیونـــد برقرار کند. در 
ســـال ۲۰۰۰ نیز نســـل جدیدی از محصـــولات هونگچی وارد 
مرحله تولید شـــد. مدل CA7202E3 پس از چند مرحله 
طراحی و آزمایش به تولید انبوه رسید و دو سال بعد نسخه 
CA7242E6 با موتور ۲.۴ لیتری نیز توسعه پیدا کرد. این 
دوره را می‌توان مرحله‌ای دانست که هونگچی آرام‌آرام از یک 
خودروی صرفاً تشریفاتی فاصله گرفت و به سمت یک برند 

خودرویی مدرن‌تر حرکت کرد.

خ بازگشت پرچم سر
در سال ۲۰۱۳، هونگچی H7 را معرفی کرد؛ مدلی که نشان 
می‌داد این برند دیگر فقط به ساخت خودروهای تشریفاتی 
فکر نمی‌کند و قصد دارد وارد بـــازار خودروهای لوکس برای 
مشتریان عادی نیز شـــود. اما نقطه عطف بزرگ‌تر در سال 
۲۰۱۸ اتفاق افتاد. هونگچی در این سال استراتژی جدیدی 
را برای برنـــد اعلام کرد و همزمان زبان طراحـــی تازه‌ای را در 
محصولاتش به کار گرفت. هدف، تبدیـــل هونگچی از یک 
برند عمدتاً دولتی و تشـــریفاتی به یک برند لوکس مدرن و 
قابل عرضه در بازارهای جهانی بود. خود شرکت نیز این دوره 
را آغاز مرحله‌ای تازه در مسیر جهانی‌شدن هونگچی می‌داند.

از خودروی دولتی تا برقی‌های لوکس
تغییر هونگچی فقط به طراحی محدود نماند. این برند در 
ســـال‌های اخیر وارد حوزه خودروهای برقـــی و فناوری‌های 
جدید نیز شـــده اســـت. خانواده محصولات هونگچی حالا 
مدل‌هـــای مختلفـــی را دربرمی‌گیرد و در کنار ســـدان‌های 
لوکس، خودروهای برقی و شاسی‌بلند نیز در سبد آن دیده 
می‌شـــود. داســـتان هونگچی در واقع داســـتان تغییر یک 
مفهوم است؛ خودرویی که زمانی قرار بود فقط نماینده یک 
کشور در مراســـم رسمی باشـــد، حالا تلاش می‌کند در بازار 
جهانی خودروهای لوکس نیز برای خود جایگاهی پیدا کند. 
از CA72 تا خودروهای برقی امروزی، پرچم سرخ همچنان 
همان‌جاســـت؛ فقط جاده‌ای که پیش روی آن قرار گرفته، 

دیگر به کاخ‌ها و مراسم دولتی محدود نمی‌شود.

هونگچی در ایران
 H5 هونگچی در ســـال‌های اخیر با عرضه مدل‌هایی مانند
و H9 نام خود را در بازار ایران بیشـــتر مطرح کرده اســـت. 
حضور این برند در ایران، بخشی از موج ورود خودروسازان 
چینی به بازار خودروهای لوکس و نیمه‌لوکس کشور است. 
بااین‌حال، محدودیت‌های وارداتی و تغییر مقررات، مسیر 
عرضه محصولات جدید هونگچی در ایران را نیز تحت تأثیر 

قرار داده است.

منبع: وب سایت رسمی هونگچی

آزمون پنچری برای بی‌وای‌دی سیگال
ارزان‌قیمتی که بی‌وای‌ دی روی ایمنی‌اش حساب باز کرده است

نسل دوم بی‌وای‌ دی ســـیگال، هاچ‌بک برقی 
اقتصادی این شـــرکت، در یکی از تســـت‌های 
ایمنی خود عملکرد قابل‌توجهی از خود نشان 
داده اســـت. این خودرو در چین و در شرایطی 
که یکی از لاستیک‌های جلو به‌صورت ناگهانی 
و کامل خالی می‌شود، توانسته در سرعت ۱۴۰ 
کیلومتر بر ساعت پایداری خود را حفظ کند و 
بدون انحراف از مسیر، سرعتش را کاهش دهد.
بـــه گـــزارش ســـایت carnewschina، نکته 
جالب‌تر اینکه ســـیگال خودرویی اقتصادی با 
قیمت پایه ۶۵۹۰۰ یوان است؛ بنابراین استفاده 
از چنین سطحی از سامانه‌های کنترل پایداری 
در این کلاس قیمتی، چندان معمول نیست. 
مدیرعامل ســـری محصولات اقیانوس بی‌وای‌ 
دی، ژانگ ژوئو، ویدیویی از این آزمایش منتشر 
کرده است. در این تست، سیگال ابتدا در یک 
مسیر مستقیم شتاب می‌گیرد و سرعت خودرو 
به ۱۴۰ کیلومتر بر ســـاعت می‌رســـد. در ادامه، 
یک تجهیز از پیش نصب‌شده، لاستیک جلوی 
سمت راست را از چند نقطه سوراخ می‌کند تا 

باد آن در مدت کوتاهی کاملاً تخلیه شود.
با وجود ایـــن اتفاق، خودرو واکنش شـــدیدی 
نشان نمی‌دهد و مســـیر خود را حفظ می‌کند. 
ســـیگال بدون انحراف محســـوس از مســـیر، 
به‌تدریج سرعت خود را کاهش داده و متوقف 
می‌شود. چنین آزمایشی در ظاهر ساده به نظر 
می‌رســـد، اما در ســـرعت‌های بالا، ترکیدن یا 
تخلیه ناگهانی باد یک لاستیک می‌تواند تعادل 
خودرو را بر هم بزند و کنتـــرل آن را برای راننده 

دشوار کند.

فناوری‌ای که در خودروهای گران‌تر 
دیده می‌شود

تا پیش از این، آزمایش‌های مشـــابه بیشـــتر در 
مورد خودروهـــای برقی و پلاگین‌هیبریدی 

ح می‌شد.  گران‌قیمت چینی مطر
 D19 برای مثـــال، لیپ‌موتـــور

پیش‌تـــر بـــه دلیـــل انجـــام 
آزمایش ترکیدن همزمان 

دو لاســـتیک در سرعت 

۱۲۰ کیلومتر بر ســـاعت خبرساز شـــده بود. اما 
حضـــور چنیـــن فناوری‌هایـــی در خودروهای 
اقتصادی و تولید انبوه، اتفاقی کمتر رایج است.

بـــی‌ وای‌ دی تلاش کرده اســـت نســـل جدید 
سیگال را تنها به یک خودروی شهری ارزان‌قیمت 
محدود نکند. این هاچ‌بک در نسخه‌های بالاتر 
می‌تواند به سامانه کمک‌رانندگی »چشم خدا« 
یا DiPilot 300 مجهز شود که از حسگر لیدار 
استفاده می‌کند. این سیســـتم امکاناتی مانند 
پارک خودکار و قابلیت حرکت نیمه‌خودکار در 
مسیرهای شهری و بزرگراهی را در اختیار خودرو 

قرار می‌دهد.
در بازار چین، این فناوری می‌تواند امکان حرکت 
خودرو از یک آدرس به آدرس دیگر را با دخالت 
محدود راننده فراهم کند. بـــا این حال، مانند 
ســـایر ســـامانه‌های کمک‌رانندگی، مسئولیت 
کنترل خودرو همچنان بر عهده راننده است و 

او باید در تمام مدت آماده مداخله باشد.

سیگال جدید، بزرگ‌تر از قبل
نســـل دوم بی‌وای‌ دی ســـیگال از نظر ابعاد نیز 
رشد محسوسی را تجربه کرده است. این خودرو 
۴۲۰۵ میلی‌متـــر طـــول، ۱۸۱۰ میلی‌متر عرض و 
۱۵۷۰ میلی‌متر ارتفاع دارد و فاصله محوری آن به 
۲۶۵۰ میلی‌متر می‌رسد. برای مقایسه، طول این 
خودرو ۴۲۵ میلی‌متر بیشتر از نسل اول سیگال 
است؛ مدلی که در برخی بازارها با نام‌هایی مانند 
 Atto 1 و Dolphin Mini، Dolphin Surf
نیز شناخته می‌شـــود. سیگال جدید همچنان 
یک هاچ‌بک تمام‌برقی دیفرانسیل عقب است 
و در دو نسخه مختلف از نظر توان موتور عرضه 
می‌شود. نسخه اول به موتور برقی ۸۵ کیلوواتی 
معادل ۱۱۴ اسب‌بخار مجهز است و نسخه قوی‌تر 

نیز ۹۵ کیلووات یا ۱۲۷ اسب‌بخار قدرت دارد.
برای تأمین انرژی این موتورها، دو باتری لیتیوم 
آهـــن فســـفات بـــا ظرفیت‌هـــای ۳۰.۱ و ۳۹.۲ 
کیلووات‌ساعت در نظر گرفته شده است. بسته 
 CLTC به نسخه انتخابی، برد خودرو در چرخه

بین ۳۲۰ تا ۴۲۰ کیلومتر اعلام شده است.
یکی از ویژگی‌های قابل‌توجه ســـیگال جدید، 

فناوری شارژ سریع آن است. بی‌وای‌ دی اعلام 
کرده که باتـــری خودرو می‌توانـــد در مدت تنها 
۹ دقیقه از ۱۰ تا ۹۷ درصد شـــارژ شود؛ رقمی که 
برای یک خودروی اقتصادی شهری، قابل توجه 

به نظر می‌رسد.

کابین؛ فراتر از یک خودروی اقتصادی
در داخل کابیـــن نیز تجهیـــزات متنوعی دیده 
می‌شـــود. مهم‌ترین بخـــش، نمایشـــگر ۱۵.۶ 
اینچی اســـت که عـــاوه بر نمایـــش اطلاعات 
سیستم سرگرمی، نقش صفحه آمپر را نیز ایفا 
می‌کند. شـــارژر بی‌ســـیم ۵۰ واتی، نورپردازی 
داخلی بـــا ۱۲۷ رنـــگ و سیســـتم صوتی مجهز 
به هشـــت بلندگو از دیگر امکانات این خودرو 

هستند.
ســـیگال همچنین به صندوق کوچـــک جلو با 
ظرفیت ۹۴ لیتر مجهز شـــده اســـت. صندلی 
راننده نیز به قابلیت ماساژ مجهز است؛ امکانی 
که حضور آن در خودرویی با این سطح قیمت، 

نکته قابل توجهی محسوب می‌شود.
نسل دوم بی‌وای‌ دی سیگال در چین با قیمت 
۶۵۹۰۰ تا ۹۹۹۰۰ یوان عرضه می‌شود؛ یعنی حدود 
۹۸۸۰ تا ۱۴۸۵۰ دلار. به این ترتیب، این خودرو 
در کنـــار قیمت نســـبتاً پایین، تـــاش می‌کند 
مجموعه‌ای از فناوری‌های ایمنی و کمک‌رانندگی 
را ارائـــه دهـــد که تـــا همیـــن اواخر بیشـــتر در 

خودروهای گران‌قیمت‌تر دیده می‌شد.

بی‌ وای‌ دی چگونه به ایران رسید؟
داســـتان بی‌وای‌ دی در ایـــران از خودروهای 
برقی شـــروع نشـــد. زمانی که ایـــن برند هنوز 
برای بســـیاری از ایرانی‌هـــا نامی ناآشـــنا بود، 
یک کـــراس‌اوور بنزینی بـــه نام S6 در ســـال 
۱۳۹۵ اولین قدم بی‌وای‌ دی را در بازار کشـــور 
برداشت. در آن زمان، بازار خودروهای چینی 
هنوز به اندازه امروز گســـترده نبود و هر برند 
تازه‌وارد، بـــرای پیدا کردن جای خـــود در بازار 
مســـیر ســـاده‌ای پیش رو نداشـــت. S6 اما با 

ابعاد بزرگ، موتور ۲.۴ لیتری و فهرستی 
از امکانات رفاهی تلاش کرد 

توجه خریـــداران را جلب کند. ایـــن خودرو با 
همکاری کارمانیا در ایران مونتاژ شد و به‌تدریج 
نـــام بـــی‌وای‌ دی را میـــان مشـــتریان ایرانی 
شـــناخته‌تر کرد. قرار بود این تازه‌وارد، شروع 
یک همکاری طولانی‌تر باشـــد؛ همکاری‌ای که 
خیلی زود پای محصولات دیگری را هم به میان 
کشید.بعد از S6، سدان F3 وارد برنامه تولید 
شـــد و در ادامه صحبت از عرضه S7 به میان 
آمد؛ کراس‌اووری بزرگ‌تـــر و مدرن‌تر که قرار 
بود جایگاه بی‌وای‌ دی را در بازار ایران محکم‌تر 
کند. حتی برنامه‌هایی بـــرای انتقال فناوری و 
حرکت به سمت خودروهای هیبریدی و برقی 
ح شـــد؛ موضوعی که در آن سال‌ها هنوز  مطر
برای بازار ایران چندان آشنا نبود. اما داستان 
آن‌طور که قرار بود پیش نرفـــت. تحریم‌ها و 
محدودیت‌های ناشـــی از آن، مسیر همکاری 
را تغییر دادند و برنامه تولید S7 نیز هیچ‌گاه به 
سرانجام نرسید. به این ترتیب، حضور بی‌وای‌ 
دی در ایران آرام‌آرام متوقف شد و نام این برند 

برای مدتی از بازار خودرو فاصله گرفت.
ســـال‌ها بعد، در حالی که بی‌وای‌ دی در بازار 
جهانی مســـیر متفاوتـــی را طی کـــرده و از یک 
خودروســـاز چینی به یکـــی از بازیگـــران مهم 
خودروهای برقی تبدیل شده بود، نام آن دوباره 
در بازار ایران شـــنیده شـــد. این بـــار اما دیگر 
خبـــری از S6 و F3 نبود؛ بی‌وای‌ دی برگشـــته 
بود با نسلی از محصولات برقی و هیبریدی که 
تصویری کامـــاً متفاوت از آن برنـــد قدیمی در 

ذهن مشتری ایرانی می‌ساختند.
شاید همین تغییر، جذاب‌ترین بخش داستان 
بـــی‌وای‌ دی باشـــد؛ برندی کـــه اولین بـــار با 
یک کـــراس‌اوور بنزینی وارد ایران شـــد، اما در 
بازگشـــت، بیش از هر چیز با فنـــاوری برقی و 
خودروهایی مانند ســـیگال شناخته می‌شود. 
ســـیگال نســـل دوم، در واقع محصول همان 
مسیری اســـت که بی‌وای‌ دی طی این سال‌ها 
پشت سر گذاشته؛ مســـیری از یک خودروساز 
چینی تازه‌وارد تا یکـــی از نام‌های مهم صنعت 

خودروهای برقی جهان.

ترجمه

گروه خودرو

بازار خـــودرو در نیمـــه اول آبان‌ماه روزهای 
پرنوســـانی را پشـــت ســـر گذاشـــته است. 
به‌طوری‌کـــه قیمت خودروهـــای داخلی در 
برخی روزهـــا افزایـــش یافتـــه و در روزهای 
دیگـــر با کاهـــش همراه شـــده اســـت. این 
رفت‌وبرگشـــت قیمت‌ها در شرایطی اتفاق 
می‌افتـــد که معامـــات همچنـــان در رکود 
قرار دارد و نشانه‌ای از شکل‌گیری یک روند 
باثبـــات در بازار دیده نمی‌شـــود. بررســـی 
قیمت‌ها نشان می‌دهد نه افزایش‌ها دوام 
چندانی داشته‌اند و نه کاهش‌ها توانسته‌اند 
مســـیر بازار را تغییر دهنـــد؛ وضعیتی که از 
تـــداوم بلاتکلیفی در بازار خـــودرو حکایت 

دارد.
بررســـی قیمت محصـــولات ایران‌خودرو و 
سایپا در روزهای ابتدایی آبان نشان می‌دهد 
افزایـــش قیمت‌ها در برخـــی مقاطع ادامه 
داشـــته، اما ایـــن رشـــدها به معنـــای رونق 
معاملات نبوده است. از سوی دیگر، کاهش 
قیمت‌هـــا در روزهای بعد نیز نتوانســـته به 
یک روند پایدار تبدیل شود. به نظر می‌رسد 
خریداران و فروشندگان همچنان در انتظار 

روشـــن‌تر شدن شـــرایط هســـتند و همین 
احتیاط، بـــازار را در وضعیتـــی ناپایدار نگه 

داشته است.

افزایش قیمت‌ها در هشتم آبان
قیمت خودرو در روز جمعه هشتم آبان‌ماه 
۱۴۰۵ بار دیگر در مسیر افزایشی قرار گرفت. 
در این روز، محصولات ایران‌خودرو و سایپا با 

رشد قیمت همراه شدند.
در میان محصـــولات ایران‌خودرو، ســـورن 
پلاس دوگانه‌سوز با کپسول بزرگ طی یک 
هفته ۷۰ میلیون تومـــان افزایش قیمت را 
تجربه کرد و بـــه دو میلیـــارد و ۹۷۰ میلیون 
تومان رسید. پژو ۲۰۷ دنده‌ای نیز از ابتدای 
هفتـــه ۱۰ میلیـــون تومـــان گران شـــد و در 
محدوده دو میلیـــارد و ۷۷۰ میلیون تومان 
قرار گرفت. تارا دنده‌ای هم با افزایش ۸۳۵ 
میلیون تومانی طی یک ماه، به سه میلیارد 

و ۱۰۰ میلیون تومان رسید.

بازار در ششم آبان عقب نشست
امـــا این رونـــد افزایشـــی در تمـــام روزهای 
هفته ادامه نداشت. بازار خودرو در ششم 
آبان‌ماه، هم‌زمان با رکود معاملات، مســـیر 
متفاوتی را در پیـــش گرفت و قیمت بخش 
قابل‌توجهـــی از خودروهای داخلی کاهش 
یافت. در این روز، شاهین اتوماتیک با افت 
۷۰ میلیون تومانی نسبت به روز گذشته به 
سه میلیارد و ۳۳۰ میلیون تومان رسید. در 

گزارش

یاسمن صادق شیرازی
گروه خودرو

مجموع این 
تغییرات 

نشان می‌دهد 
بازار خودرو در 
نیمه اول آبان 

نه در مسیر 
کاهش قیمت 
تثبیت شده و 
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افزایش و کاهش قیمت خودروها در نیمه اول آبان نشان می‌دهد بازار هنوز به ثبات نرسیده است

قیمت خودرو روی موج نوسان

بررســـی قیمت خودروهای پرمتقاضی در بازار تا هشـــتم آبان‌ماه نشـــان 
می‌دهد ســـاینا S صفر با قیمت یک میلیارد و ۷۷۰ میلیون تومان معامله 
می‌شود. پژو ۲۰۷ اتوماتیک نیز چهار میلیارد و ۳۵۰ میلیون تومان قیمت 
دارد. در میان دیگر خودروهای داخلی، ســـمند ســـورن پلاس دوگانه‌سوز 
با نرخ دو میلیارد و ۹۷۰ میلیون تومان در بازار عرضه می‌شـــود. در بخش 
خودروهای مونتاژی نیز تیگو ۸ پرو مکس ۱۱ میلیارد و ۷۰۰ میلیون تومان 
و هایما S7 پرو هفت میلیارد و ۳۰۰ میلیون تومان قیمت‌گذاری شده‌اند. 
هرچند این قیمت‌ها مربوط به هشتم آبان‌ماه است و با توجه به نوسان 

روزانه بازار، ممکن است در روزهای بعد تغییر کند.

 قیمت خودروهای پرمتقاضی در بازار

ـــرش بـ

محصولات ایران‌خودرو نیـــز کاهش قیمت 
در چند مدل پرتقاضا دیده شد. دنا پلاس 
اتوماتیک با افت یک میلیون تومانی نسبت 
به روز قبل‌اش، چهار میلیارد و ۱۵۵ میلیون 
تومان قیمت خورد. سورن پلاس دوگانه‌سوز 
بزرگ ۳۰ میلیون تومان ارزان شـــد و به دو 
میلیـــارد و ۹۷۰ میلیون تومان رســـید. پژو 
۲۰۷ دنده‌ای نیز کاهش ۳۰ میلیون تومانی 
را ثبت کرد و در بازار بـــا قیمت دو میلیارد و 
۷۷۰ میلیون تومان معامله شد. تارا دنده‌ای 
هم پنج میلیون تومان افت قیمت داشت و 

به سه میلیارد و ۱۰۰ میلیون تومان رسید.

پنجم آبان؛ ادامه افت قیمت‌ها با 
چند استثنا

یک روز پیش از آن، در پنجـــم آبان‌ماه نیز 
بازار خودرو با کاهش قیمـــت در تعدادی از 
محصولات داخلـــی همراه شـــده بود. پس 
از رشـــدهای قیمتی روزهای قبل، از تحرک 
بازار کاسته شد و دامنه تغییرات در بسیاری 

از مدل‌ها به سمت پایین حرکت کرد.
دنا پلاس اتوماتیک در این روز نسبت به روز 
قبل‌اش چهار میلیون تومان ارزان شد و به 
چهار میلیارد و ۱۵۶ میلیون تومان رســـید. 
قیمت ســـورن پلاس دوگانه‌سوز با کپسول 
کوچک نیز ۴۰ میلیون تومان کاهش یافت و 
در محدوده دو میلیارد و ۹۴۰ میلیون تومان 
قرار گرفت. پژو ۲۰۷ دنده‌ای پانوراما هم با 
افت ۱۵ میلیون تومانی، سه میلیارد و ۲۴۵ 

میلیون تومان قیمت‌گذاری شد.
با این حال، همه خودروها از روند کاهشی 

پیروی نکردند. تارا دنده‌ای برخلاف جهت 
غالب بـــازار، ۵۵ میلیـــون تومـــان افزایش 
قیمت داشت و به سه میلیارد و ۱۰۵ میلیون 

تومان رسید.

صعود دوباره در سوم آبان
نوســـان قیمت‌ها البته به روزهـــای پنجم و 
ششـــم آبان محدود نبود. در سوم آبان‌ماه 
نیز بازار بار دیگر به مدار افزایشی برگشت 
و تعدادی از خودروهای داخلی رشد قیمت 
قابل‌توجهی را تجربه کردند. اطلس G طی 
یک هفتـــه ۲۶ میلیون تومان گران شـــد و 
قیمت آن به دو میلیارد و ۱۶ میلیون تومان 
رسید. شاهین اتوماتیک نیز با افزایش یک 
میلیـــون تومانی نســـبت به روز قبل، ســـه 
میلیارد و ۱۵۰ میلیون تومان قیمت خورد. در 
همین روز، کوییک S صفر نیز تصویر متفاوتی 
از رشد قیمت در بازه‌ای طولانی‌تر ارائه کرد. 
این خـــودرو از ابتدای مهرماه تا ســـوم آبان 
۲۶۲ میلیون تومان افزایش قیمت داشت 
و در بازار آزاد به یـــک میلیارد و ۶۹۰ میلیون 

تومان رسید.

معاملات همچنان کم رونق
مجمـــوع ایـــن تغییـــرات نشـــان می‌دهـــد 
بازار خودرو در نیمه اول آبان نه در مســـیر 
کاهش قیمت تثبیت شـــده و نه افزایش‌ها 
توانســـته‌اند رونـــدی مـــداوم پیـــدا کنند. 
قیمت‌ها با فاصله‌ای کوتاه از رشد به افت و 
از افت به رشد رسیده‌اند؛ در حالی که نشانه 

روشنی از رونق معاملات دیده نمی‌شود.


