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تداوم برنامه سه‌ساله »کشف ایران« از طریق برگزاری جشنواره مد و لباس فجر
ایجاد حلقه واسط طراحان لباس جوان و بازار و حمایت از تجاری‌سازی آثار

وعــــــــده

برگزاری چهاردهمین جشنواره مد و لباس فجر در اصفهان
تبدیل ایده‌های برگزیده جشنواره به محصولات قابل عرضه و کاهش فاصله طراحان با صنعت پوشاک

برنامــه

 برنامه »کشـــف ایران« سه ســـاله در دومین ســـال اجرا قرار دارد و اهداف برنامه در موعد برگزاری جشـــنواره چهاردهم یعنی 
اواخر دی و اوایل بهمن ســـال‌جاری و پس از آن پیگیری می‌شـــود

موعـد وفـا

این دوره از جشـــنواره چه تصویری 
از نســـبت میـــان فرهنـــگ ایرانی و 
هنـــر معاصر ارائـــه خواهد داد؟

شـــعار چهاردهمین جشنواره مد و لباس 
فجر »کشـــف ایران« اســـت. البته ما این 
شـــعار را بـــرای دومین ســـال متوالی  آن 
را انتخـــاب کرده‌ایـــم؛ چـــرا کـــه تصمیم 
بر ایـــن بود تـــا یک رونـــد سه‌ســـاله را با 
همین شـــعار دنبال کنیم. طبیعتا هدف 
از انتخـــاب ایـــن شـــعار بازنمایـــی ابعاد 

گوناگـــون فرهنگ ایرانی اســـت.
ایـــن امـــر می‌تواند شـــامل لبـــاس اقوام 
ایرانی، ســـازه‌ها، برج و باروهای تاریخی، 
پوشـــش‌های ادوار مختلـــف تاریخ ایران 
که امـــروز در موزه‌ها یـــا منابع تحقیقاتی 
نگهداری می‌شـــوند که شامل جغرافیای 
ایران باشـــد؛ یعنی ممکن است هنرمند 
از یک بافـــت گیاهی یـــا رنگ‌های خاص 
طبیعـــت ایـــران مانند خاک‌های ســـرخ 
مناطق جنوبی الهـــام بگیرد و هرآنچه در 
فرهنگ، جغرافیـــا و تاریخ ما وجود دارد، 
البتـــه این موضـــوع نیازمنـــد بازتعریف و 

به‌روزرســـانی است.
کامـــاً  فجـــر  لبـــاس  و  مـــد  جشـــنواره 
بســـتر مناســـبی اســـت تا فرهنگ ما در 
حوزه‌هـــای مختلـــف بازخوانـــی شـــود؛ 
حتی گاه ممکن اســـت این الهام‌بخش، 
ادبیـــات کهن ما باشـــد تا بر اســـاس آن، 
مجموعه‌ای از پوشـــاک برای کاربرد امروز 
طراحی شـــود. در نتیجـــه، روح حاکم بر 
جشـــنواره، »بازخوانـــی معاصـــر فرهنگ 
 ایرانـــی در رســـانه‌ای بـــه نـــام لبـــاس«

است.
آیا بـــا اتخاذ ایـــن شـــعار، طراحان 
مجازنـــد بـــا تکیـــه بـــر نمادهـــای 
بـــه  دســـت  یـــران  ا در  موجـــود 

بزننـــد؟ خلاقیـــت 
بلـــه، طیف بســـیار گســـترده‌ای از منابع 
الهـــام در اختیـــار طراحـــان قـــرار دارد تا 
بتوانند آثار بـــه‌روزی را خلق و ارائه کنند.

بـــا توجـــه بـــه گســـتردگی فرهنگی 
و جغرافیایـــی ایـــران،  طراحـــان با 
چـــه ســـازوکارهایی می‌تواننـــد از 
این نمادها بهـــره گرفته، خلاقیت 
بـــه خـــرج دهند و بـــه تولید برســـند؟

رویکردها متفاوت اســـت، طبیعتاً بخش 
قابل‌توجهـــی از آن بـــه زادگاه، پیشـــینه 
یـــا ســـاختار فکـــری طـــراح بازمی‌گردد. 
یـــا  اســـتان  در  طـــراح  اســـت  ممکـــن 
منطقـــه‌ای از ایـــران فعالیـــت کنـــد کـــه 
الگوها یـــا بناهای تاریخی ویـــژه‌ای دارد و 
چندین ســـال با آن زیست کرده و نسبت 
به آن دارای عرق محلی است، در نتیجه 
همـــان بنـــا را در قالب لبـــاس بازنمایی 
می‌کند. یا ممکن اســـت طراح دلبســـته 
ادبیـــات باشـــد و از آن مجـــرا ورود کند. 
گاهی نیز خوانش معاصر مطرح اســـت؛ 
در ماه‌ها و ســـال‌های اخیـــر رویدادهایی 
و  یـــد  جد موضوعـــات  کـــه  ه  د ا د خ  ر
طراحـــان  بـــرای  مطلوبـــی  خاســـتگاه 
لباس بـــوده اســـت. بـــه عنـــوان مثال، 
هنگامـــی کـــه »تنگه هرمـــز« یک علامت 
می‌شـــود و بر تـــن هنرپیشـــگان خارجی 
نیـــز نقش می‌بنـــدد، نشـــان می‌دهد که 
این بخـــش از جغرافیای مـــا که موضوع 
معاصـــری اســـت می‌توانـــد منبـــع الهام 
ارزشـــمندی برای طراحی لباس باشـــد. 
بر این اساس، پیشـــینه و ساختار ذهنی 
طـــراح بســـیار تعیین‌کننده اســـت؛ زیرا 
ایـــن مؤلفه‌هـــا به‌گونـــه‌ای  گســـتردگی 
اســـت که هرکدام ظرفیت تبدیل شدن 
به محور یک جشـــنواره مســـتقل را دارد. 
از ایـــن رو، دســـت طراحـــان در انتخاب 
منابـــع الهـــام خـــود کامـــاً باز اســـت تا 
بـــر مبنای آن، اثـــر نهایی را بـــه دبیرخانه 

ارســـال نمایند.

ثـــاری  آ بـــرای  شـــما  پیش‌بینـــی 
کـــه بـــه ایـــن دوره جشـــنواره مد و 

لباس فجر می‌رســـد چیســـت؟ آیا 
طراحـــان می‌تواننـــد نمادهایـــی 
کـــه در اختیـــار دارند را به درســـتی 
بازنمایـــی کنند تا آثارشـــان در دام 

کلیشـــه و تکـــرار نیفتد؟
در ایـــن زمینـــه دو نکتـــه حائـــز اهمیت 
اســـت: اول اینکـــه آیـــا طـــراح می‌توانـــد 
منبع الهام خود را به‌درســـتی تشـــخیص 
دهد؟ به نظـــرم این اتفـــاق رخ می‌دهد؛ 
کمـــا اینکـــه مصداق‌هـــای یادشـــده در 
جشـــنواره ســـیزدهم نیز تجلـــی یافت و 
آثار الهام‌گرفتـــه از بافت‌های جغرافیایی 

و متون ادبـــی را شـــاهد بودیم.
امـــا جنبـــه دوم پرســـش این اســـت که 
طـــراح تا چه اندازه می‌توانـــد یک »نماد« 
را به »زبـــان« تبدیـــل کند؛ گاهـــی طراح 
نمـــاد را عینـــاً و به‌صـــورت مســـتقیم در 
ســـاختار لبـــاس پیـــاده می‌کنـــد، اما در 
را به‌گونـــه‌ای  رویکـــردی عمیق‌تـــر، آن 
رقیـــق و لطیـــف بازآفرینـــی می‌کنـــد که 
بـــا انتقـــال پیام و مفهـــوم، در نـــگاه اول 
خودنمـــا نیســـت؛ زبانی ظریـــف و پخته 
که در صنعـــت مد ارزش بیشـــتری دارد. 
تحقـــق ایـــن امـــر، مســـتقیماً به ســـطح 
دانش و پختگی حرفه‌ای طراح بســـتگی 
دارد. البته با توجه به ســـاختار دوقطبی 
و مرحله‌ای این دوره از جشـــنواره، تلاش 
می‌کنیـــم در مرحله دوم و بـــا بهره‌گیری 
از اســـاتید برجسته در کنار طراحان، آنها 

را در این مســـیر یاری رســـانیم.

بـــا توجـــه بـــه نگرانی‌هـــا دربـــاره 
تکراری شـــدن آثـــار در جشـــنواره، 
شـــعار جشـــنواره تـــا چه انـــدازه در 
ایجـــاد خلاقیـــت و نـــوآوری میـــان 
شـــرکت‌کنندگان تأثیرگـــذار بوده 
اســـت و چه تجربه‌ای در این زمینه 
در دوره ســـیزدهم بـــه دســـت آمد؟
در جشـــنواره ســـیزدهم، بجز یک اثر که 
آن هـــم مربـــوط بـــه ســـه دوره پیـــش از 
جشـــنواره بود، بیش از ۲۰۰ اثـــر راه یافته 
بـــه مرحلـــه دوم، کارها کاملاً نـــو و جدید 
بودنـــد. گســـتردگی شـــعار جشـــنواره به 
گونـــه‌ای اســـت کـــه نیـــازی بـــه کارهای 
کلیشـــه‌ای باقی نمی‌گذارد و پارسال همه 
کارها نـــو و طراحی‌ها جدیـــد بودند؛ این 
تجربه موفق را ســـال گذشـــته نیز پشت 

ســـر گذاشتیم.

از آنجا که جشـــنواره بســـتری برای 
ارتبـــاط بـــا نســـل جدیـــد طراحان 
اســـت، تـــا چـــه انـــدازه می‌توانـــد 
میان طراحان جوان و پیشکسوت 
ارتباط برقرار کرده و بســـتر رشـــد و 
خلاقیت نســـل نـــو را فراهم ســـازد؟
دوره چهاردهـــم جشـــنواره مـــد و لباس 
فجر بـــا اقبـــال خوبی از ســـوی طراحان 
جـــوان مواجـــه شـــده اســـت. امســـال 
اضافـــه  را  بـــه جشـــنواره بخش‌هایـــی 
کردیم، بـــه نحوی فضای رقابـــت را میان 
طراحان جـــوان و طراحـــان باتجربه‌تر و 
پیشکســـوت را از یکدیگر تفکیک کردیم 
تا بســـتری باشـــد که طراحـــان قوی‌تر و 
خبره‌تـــر در لیـــگ متفاوت‌تر بـــا یکدیگر 

بـــه رقابـــت بپردازنـــد، چـــرا کـــه رقابت 
طراحـــان نوپـــا بـــا چهره‌هـــای قدیمـــی 
در یـــک بســـتر واحـــد، گاه موجب عدم 

حضـــور پیشکســـوتان می‌شـــد.
ایـــن ارتبـــاط بیـــن نســـلی را در قالـــب 
پایگاه‌هـــای منتورینگ )مرکـــز راهبری( 
شـــکل می‌دهیـــم؛ بـــه ایـــن صـــورت که 
برگزیـــدگان دوره‌های پیشـــین که امروز 
صاحب کســـب‌وکار و تجربه هســـتند، به 
عنوان منتور )راهنمـــا( در کنار طراحان 
جـــوان حضـــور می‌یابنـــد. امیدواریـــم 
پس از جشـــنواره نیز فرآیند شـــتاب‌دهی 
یابـــد. منتورینـــگ در طـــول  اســـتمرار 
جشـــنواره برای بلوغ آثار انجام می‌شـــود 
و پـــس از آن نیز تلاش می‌کنیـــم فرآیند 
تجاری‌ســـازی را داشته باشـــیم تا نفرات 
برتر در جشـــنواره رها نشوند و با هدایت 
منتورها کـــه یک بار مســـیر را طی کردند 
به بـــازار متصل شـــوند. ایـــن هم‌افزایی 
تئوریـــک میـــان نســـل قدیـــم و جدیـــد، 
اگرچـــه ممکن اســـت بـــرای رســـیدن به 
نقطـــه مطلوب نیازمند دو تا ســـه ســـال 
زمان باشـــد، اما مسیر درســـتی است که 
آغاز شـــده اســـت. امیدواریـــم این مدل 
تئـــوری را هر چـــه بیشـــتر در جشـــنواره 
عملـــی کنیم کـــه ممکن اســـت این اجرا 
و درهـــم تنیدگـــی دو ســـه ســـال زمـــان 
بخواهـــد تا نقـــاط ضعفش گرفته شـــود، 
به هـــر حال شـــروع کردیـــم وامیدواریم 

خوب انجام شـــود.

در حـــال حاضـــر جشـــنواره در چه 
مرحله‌ای قـــرار دارد؟

هم‌اکنون در مرحله جذب آثار هســـتیم 
طریـــق  از  می‌تواننـــد  علاقه‌منـــدان  و 
پایـــگاه اینترنتی کارگروه مـــد و لباس به 
 iranmode.farhang.gov.ir نشانی
با دسترســـی به فراخـــوان و شـــیوه‌نامه 
ثبت‌نـــام، نمونه آثـــار و نحـــوه بارگذاری 
را مشـــاهده کننـــد. مهلـــت ارســـال آثار 
تا هشـــتم آبان‌ماه تعیین شـــده اســـت.
در این مرحله صرفـــاً ارائه طرح )طراحی 
اولیه( کفایت می‌کند و نیازی به ارســـال 
کار فیزیکـــی نیســـت. پـــس از مرحلـــه 
غربالگـــری، آثـــار برگزیـــده مرحلـــه اول 
توســـط خود طراحـــان یا تحـــت نظارت 
محصـــول  بـــه  منتورینـــگ  پایگاه‌هـــای 
تبدیل شـــده و به مراحـــل نهایی رویداد 

راه می‌یابنـــد.

هوش مصنوعی چـــه جایگاهی در 
ایـــن دوره از جشـــنواره دارد و ایـــن 
فنـــاوری چگونـــه در فرایند طراحی 
و داوری آثـــار مورد توجه قرار گرفته 

است؟
ونـــد  ر یـــک  را  مصنوعـــی  هـــوش  مـــا 
مانـــدگار و اصطلاحـــاً یـــک »گیم‌چنجر« 
)تحول‌آفریـــن( در صنعـــت مـــد و لباس 
می‌دانیـــم کـــه خیلـــی تأثیر‌گذار اســـت، 
در ایـــن دوره توجه ویـــژه‌ای به آن داریم.
از همین مرحله فراخوان، مســـابقه‌ای را 
طراحی کردیم که در آن شرکت‌کنندگان 
بـــا پـــرورش یـــک شـــخصیت مجـــازی و 
طراحـــی پوشـــاک بـــرای آن، همـــراه بـــا 

دبیر کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور در گفت‌وگو با »ایران« تشریح کرد

هدایت طراحان جوان، شتاب‌دهی به ایده‌ها و اتصال آثار برگزیده به بازار در دستورکار قرار گرفته است

برنامه دولت برای پیوند مد ایرانی با تولید ملی

مد و لبـــاس را نمی‌توان صرفاً موضوعی فرهنگی یا مســـأله‌ای 
مرتبط با انتخاب پوشـــش فردی دانســـت؛ این حوزه در نقطه 
تلاقی هویت ملی، ذائقه اجتماعـــی، خلاقیت هنری و اقتصاد 
قرار دارد. به نظر می‌رسد نهادهای متولی در دولت چهاردهم 
نیز بـــا چنین رویکـــردی به حوزه مـــد و لباس نـــگاه می‌کنند. 
‌ابـــاغ اصلاح ســـند ملـــی ســـبک پوشـــش اســـامی -  ایرانی

 از ســـوی مســـعود پزشـــکیان و واگـــذاری مســـئولیت اجرایی 
تحقـــق اهـــداف آن بـــه وزارت فرهنـــگ و ارشـــاد اســـامی، از 
تحـــولات سیاســـت‌گذاری ایـــن حـــوزه در دولـــت چهاردهـــم 

بوده اســـت.
اکنون نیـــز برگزاری چهاردهمین جشـــنواره مـــد و لباس فجر 
با شـــعار »کشـــف ایـــران« و تمرکـــز بـــر ظرفیت‌هـــای تاریخی، 
جغرافیایی و فرهنگی کشور، تلاشـــی برای پیوند دادن میراث 
ایرانـــی با نیازهای زندگی معاصر اســـت.  در کنـــار این رویکرد، 
تأکید بر راهنمایـــی طراحان جوان، شـــتاب‌دهی به ایده‌های 
خـــاق و ایجـــاد ارتبـــاط مؤثر میـــان جشـــنواره و بازار، نشـــان 
می‌دهد که عبور از فعالیت‌های صرفاً نمایشـــی و رســـیدن به 
تولیـــد محصول قابـــل عرضه، یکـــی از ضرورت‌های پیش‌روی 

این صنعت اســـت.

اهمیت این مســـیر در شـــرایط اقتصـــادی کنونـــی دوچندان 
اســـت. صنعـــت پوشـــاک بـــا ایجـــاد اشـــتغال، فعال‌ســـازی 
کســـب‌وکارهای کوچـــک و تقویـــت زنجیـــره تولیـــد، می‌تواند 
کاهـــش  کنـــد.  کمـــک  داخلـــی  اقتصـــاد  از  حمایـــت  بـــه 
وابســـتگی بـــه واردات پوشـــاک نهایـــی و مقابلـــه بـــا قاچاق 
نیـــز می‌توانـــد بـــه حفـــظ فرصت‌هـــای شـــغلی و جلوگیـــری 
از خـــروج منابـــع ارزی کمـــک کنـــد. از منظـــر فرهنگـــی نیـــز 
اثرگـــذار اســـت کـــه می‌توانـــد هویـــت  لبـــاس، رســـانه‌ای 
‌ایرانـــی را بـــدون افتـــادن در دام کلیشـــه و تکـــرار بازتـــاب 

دهد.
دســـتیابی به هر دو هـــدف اقتصادی و فرهنگـــی به حمایت از 
تولیـــد داخلی و عرضه پایـــدار مد و لباس از ســـوی طراحان و 
تولیدکنندگان و موفقیت سیاســـت‌های دولـــت در حمایت از 

تولید، کاهش وابســـتگی به واردات و تأمین ســـلیقه و پســـند 
مـــردم بـــرای افزایش اقبال‌شـــان به پوشـــاک ایرانی بســـتگی 

دارد.
فراخوان چهاردهمین جشـــنواره مد و لبـــاس فجر با موضوع 
»کشـــف ایران« منتشـــر شـــد؛ موضوعی که برای دومین سال 
متوالی محور این جشـــنواره قـــرار گرفته و قرار اســـت در یک 
برنامه سه‌ســـاله، زمینه‌ای برای کشـــف و معرفی ظرفیت‌های 

فرهنگـــی، هنری و طراحی ایـــران فراهم کند.
جشـــنواره ملی مد و لباس فجر با تمرکز بـــر بازخوانی فرهنگ 
معاصـــر ، اســـطوره‌ها و جغرافیـــای ایران‌زمیـــن، امســـال بـــه 
میزبانـــی اصفهان برگزار می‌شـــود؛ خـــروج چهاردهمین دوره 
جشـــنواره مد و لباس فجر از تهـــران و برگزاری آن در اصفهان، 
آزمونی ســـخت بـــرای رویدادی اســـت کـــه همچنـــان زیر تیغ 

نقـــدِ عـــدم بلـــوغ قـــرار دارد. در حالی کـــه منتقـــدان نگران 
افـــت تأثیرگـــذاری جشـــنواره در خـــارج از پایتخت هســـتند، 
سیاســـت‌گذاران این دوره معتقدند میزبانی اصفهان فرصتی 
طلایی بـــرای ترمیم ضعف‌های ادوار گذشـــته، نزدیک شـــدن 
به بدنـــه واقعـــی صنعت و دمیـــدن جانی تـــازه بـــه کالبد این 

جشـــنواره است.  
محســـن گرجی کـــه تجربـــه دبیـــری ســـیزدهمین جشـــنواره 
مـــد و لباس فجر را داشـــت دبیـــری دوره چهاردهم جشـــنواره 
مـــد و لبـــاس فجـــر را نیـــز بـــه عهـــده دارد. او همچنیـــن دبیر 
کارگـــروه ســـاماندهی مـــد و لباس کشـــور نیـــز هســـت. او به 
تشـــریح اهداف، راهبردهـــا و جزئیات سیاســـت‌های برگزاری 
‌ایـــن دوره از جشـــنواره پرداخـــت؛ مشـــروح ایـــن گفـــت و گو 

را می‌خوانید:

سعیده احسانی راد 
 گروه فرهنگی

گفت‌وگو

ساختن داســـتان، شـــخصیت مجازی را 
به حضور در چهاردهمین جشنواره مد و 
لباس فجـــر دعوت می‌کننـــد؛ ما حتی از 
همین مرحله فراخـــوان را تبدیل کردیم 
به مســـابقه که اتفاقاً آثار خوبی رسیده و 
در فضای مجازی به نحو مناســـبی دست 

به دســـت می‌شود.
 طراحـــان می‌تواننـــد طراحی‌هـــای خود 
را بـــه صـــورت دیجیتـــال و با اســـتفاده از 
هـــوش مصنوعی انجـــام دهنـــد، اما این 
طراحی‌هـــا در بخـــش دیگـــری ارزیابـــی 
می‌شـــوند؛ طراحی‌هایـــی کـــه با دســـت 
انجام گرفته که اصطلاحاً ســـنتی اطلاق 
می‌شـــود در این بخش نیست و جداگانه 
داوری می‌شـــود. با این حال، استفاده از 
هوش مصنوعـــی یکی از محورهای جدی 

جشنواره امســـال است.

آیا در ایـــن دوره بر دوخت ســـنتی 
نیـــز تأکیدی وجـــود دارد یا گرایش 
اصلی به ســـمت مدرنیته و معاصر 

است؟ بودن 
ما در بخش‌هـــای کاربـــردی نظیر لباس 
اجتمـــاع، ورزشـــی یـــا مـــدارس، اگرچه 
بـــر ریشـــه‌های فرهنگی به عنـــوان منبع 
الهـــام تأکیـــد داریم، امـــا طرح‌هـــا باید 

فاصلـــه  کـــه  شـــوند  ارائـــه  به‌گونـــه‌ای 
زیـــادی بـــا بـــازار نداشـــته باشـــند ولـــی 
در هـــر جشـــنواره مـــد و لبـــاس کاری که 
ارائه می‌شـــود الزامـــاً کار بازاری نیســـت 
حتمـــاً بایـــد ساده‌ســـازی‌هایی انجـــام 
شـــود تا بـــه مرحلـــه تولیـــد برســـد، چرا 
که ماهیـــت جشـــنواره‌های مـــد )اعم از 
داخلـــی و بین‌المللـــی( مســـتلزم انجام 
ساده‌سازی‌های لازم برای ورود به عرصه 

کاربرد اســـت.
امـــا در بخـــش مفهومی )کانســـپچوال(، 
قضیـــه کامـــاً برعکـــس اســـت. در ایـــن 
بخش، لباس باید روایتگر یک داســـتان 
باشـــد و دســـت طـــراح بـــرای افـــزودن 
مفهـــوم و مؤلفه‌هـــای معنایـــی کامـــاً 
باز اســـت، زیـــرا ارزیابـــی ایـــن بخش بر 
اســـاس همین روایتگری مفهومی انجام 

می‌پذیـــرد.

بـــا توجـــه بـــه تجربـــه دوره قبـــل، 
خروجـــی دوره گذشـــته چگونـــه 
بـــوده و آیـــا تولیدکننـــدگان از آثار 
برتر بـــرای تولیـــد انبوه اســـتقبال 

کرده‌انـــد؟
میـــان خروجـــی جشـــنواره و انتظـــارات 
دارد؛  وجـــود  فاصلـــه  تولیدکننـــدگان 

ایـــن فاصلـــه خیلی زیـــاد اســـت و دلایل 
متفاوتـــی دارد، فاصلـــه‌ای کـــه بـــا مدلی 
مثـــل شـــتاب‌دهی پر می‌شـــود، اساســـاً 
جشـــنواره مســـتقیماً نمی‌تواند بـــه بازار 
وصـــل شـــود. نیازمند یک حلقه واســـط 
اســـت. ما ایـــن حلقه واســـط را در قالب 
برنامه‌های شـــتاب‌دهی تعریف کرده‌ایم 
تا طـــراح آمـــوزش ببینـــد، نســـخه‌هایی 
را بـــه صـــورت محـــدود بـــه بـــازار عرضه 
و بازخـــورد مخاطبـــان را دریافـــت کنـــد. 
ممکن اســـت خود طراح برند شـــخصی 
خـــود را پایه‌گـــذاری کنـــد یـــا کاری که در 
بازار اقبـــال پیدا کرده از ســـوی صاحبان 
برندها امضایـــش از طراح گرفته شـــود. 
امـــا این حلقـــه میانی باید طراحی شـــود 
که این کار حتماً انجام می‌شـــود، اگرچه 
در ســـال گذشـــته خیلـــی از طراحـــان 
مســـتقیماً به صنعت متصل شـــدند و با 
برندهای مختلـــف همکاری می‌کنند، اما 
وجـــود این حلقه واســـط ضروری اســـت 
کـــه امســـال بـــه طـــور جدی‌تـــر پیگیری 

خواهد شـــد.

برگـــزار  بهمن‌مـــاه  در  جشـــنواره 
خواهـــد شـــد؟

بله، جشـــنواره در اواخر دی‌مـــاه و اوایل 

برگـــزار  اصفهـــان  بهمن‌مـــاه در شـــهر 
خواهد شـــد؛ شـــهری که همزمـــان یک 
قطـــب فرهنگـــی و یکـــی از کانون‌هـــای 
اصلی صنعت نســـاجی و پوشـــاک کشور 

به شـــمار مـــی‌رود.

اگر نکتـــه ناگفتـــه‌ای باقـــی مانده 
اســـت، در خدمت شـــما هســـتیم.
نکته حائزاهمیت در جشـــنواره امسال، 
ضرورت مشـــارکت فعـــالان حـــوزه مد و 
لباس، مزون‌داران، مؤسسات، صاحبان 
برندها و پیشکسوتان این صنعت است. 
حضـــور ایـــن بـــزرگان عـــاوه بـــر ارتقای 
غنـــای جشـــنواره، فضـــای شبکه‌ســـازی 
بی‌نظیـــری را فراهـــم می‌کنـــد، چراکـــه 
دسترســـی به فعـــالان پیشـــروی صنعت 
مد و لباس برای جوانان دشـــوار اســـت 
تجاری‌ســـازی  شـــانس  بســـتر،  ایـــن  و 
تســـهیل  جـــوان  نســـل  بـــرای  را   آثـــار 

می‌کند.
بـــا  تخصصـــی  نشســـت‌های  برگـــزاری 
چهره‌هـــای برتـــر صنعـــت مـــد و لباس، 
شبکه‌ســـازی و یکپارچه‌سازی زیست‌بوم 
وده‌هـــای  افز ارزش‌  ز  ا حـــوزه،  یـــن  ا
ه  ر ا جشـــنو یـــن  ا ر  د کت  شـــر  مهـــم 

است. 

هنگامی که 
»تنگه هرمز« 

یک علامت 
می‌شود 
و بر تن 

هنرپیشگان 
خارجی 

نیز نقش 
می‌بندد، 

نشان 
می‌دهد که 

این بخش از 
جغرافیای ما 

که موضوع 
معاصری 

است 
می‌تواند 

منبع الهام 
ارزشمندی 

برای طراحی 
لباس باشد

در بخش‌های 
کاربردی 

نظیر لباس 
اجتماع، 
ورزشی یا 
مدارس، 
اگرچه بر 

ریشه‌های 
فرهنگی به 

عنوان منبع 
الهام تأکید 

داریم، اما 
طرح‌ها باید 

به‌گونه‌ای 
ارائه شوند 
که فاصله 

زیادی با 
بازار نداشته 

باشند

جشـــنواره بین‌المللـــی مـــد و لبـــاس فجـــر یکـــی از 
رویدادهـــای مهـــم فرهنگـــی و هنـــری ایـــران در حوزه 
طراحـــی پوشـــاک اســـت کـــه بـــا هـــدف شناســـایی 
اســـتعدادهای خلاق، تقویت هویـــت ایرانی در طراحی 
لبـــاس و ایجاد ارتباط میان طراحان و صنعت پوشـــاک 
برگـــزار می‌شـــود. لبـــاس، علاوه بـــر کارکـــرد کاربردی، 
بازتابـــی از فرهنـــگ، تاریخ، ســـبک زندگـــی و تحولات 
اجتماعی جامعه به شـــمار مـــی‌رود. چهاردهمین دوره 
این جشـــنواره در آســـتانه برگـــزاری قـــرار دارد و انتظار 
می‌رود بـــا تمرکز بـــر ظرفیت‌های بومـــی، فناوری‌های 
نویـــن و تجاری‌ســـازی ایده‌هـــای هنری، زمینـــه تازه‌ای 
بـــرای توســـعه صنعت مد و لبـــاس کشـــور فراهم کند.

 بررســـی آمار دوره‌های گذشته، ظرفیت این رویداد را در 
جذب طراحـــان و معرفی ایده‌های نو نشـــان می‌دهد. 
برای نمونه، در هشـــتمین جشـــنواره مـــد و لباس فجر 
در ســـال ۱۳۹۷، حـــدود ۸۱۰۰ اثـــر به دبیرخانه ارســـال 
شـــد و ۱۵۰۰ اثر برای نمایش انتخاب شدند. همچنین، 
برگـــزاری حدود ۱۲۰ کارگاه و نشســـت تخصصی و حضور 
بیـــش از ۴۰ هزار بازدیدکننده طی هشـــت روز، از جمله 
شـــاخص‌های قابل‌توجه آن دوره بود. این ارقام نشـــان 
می‌دهـــد که جشـــنواره می‌تواند علاوه بـــر نمایش آثار، 
زمینـــه‌ای بـــرای آموزش، تبـــادل تجربـــه و تعامل میان 

طراحان، تولیدکننـــدگان و مخاطبان فراهم کند.

 در چهاردهمین دوره، شعار »کشف ایران« بر شناخت 
ظرفیت‌هـــای فرهنگـــی و هنری کشـــور تأکیـــد دارد. 
ایـــن رویکـــرد به طراحـــان امـــکان می‌دهـــد از میراث 
تاریخـــی، فرهنـــگ بومـــی، تنـــوع اقلیمـــی، معماری 
ایرانی و صنایع‌دســـتی بـــرای خلق طرح‌هـــای معاصر 
الهـــام بگیرنـــد. بخش‌هـــای مختلـــف جشـــنواره، از 
جملـــه طراحی لباس، طراحی پارچـــه، لباس مدارس 
دخترانـــه و پســـرانه، ایده‌هـــای مفهومـــی و پوشـــش 
مرتبط با حجـــاب، می‌توانند زمینه‌ای برای گســـترش 
تنوع محصـــولات و پاســـخگویی به نیازهـــای مختلف 
جامعه فراهـــم کنند. توجه به عکاســـی مـــد و روایت 
تصویری ســـبک پوشـــش در ایـــران نیـــز ظرفیت‌های 
تـــازه‌ای بـــرای معرفـــی هویت بصـــری پوشـــاک ایرانی 

ایجـــاد می‌کند.
 یکـــی از ویژگی‌های مهم ایـــن دوره، توجـــه به تحولات 
فنـــاوری و الزامـــات زیســـت‌محیطی اســـت. پرداختن 
بـــه هـــوش مصنوعی در صنعـــت مد و لباس و توســـعه 
مفهوم مد پایدار، نشـــان‌دهنده ضرورت همگام‌شـــدن 
طراحی پوشـــاک با تغییرات جهانی اســـت. اســـتفاده 
از فناوری‌هـــای نوین می‌توانـــد فرآیند طراحـــی، تولید 
نمونه‌هـــای اولیه، تحلیـــل ســـلیقه مصرف‌کنندگان و 
معرفی محصولات را بهبود بخشـــد. از ســـوی دیگر، مد 
پایدار بـــا تأکید بر کاهـــش ضایعات، اســـتفاده بهینه از 

منابـــع و افزایـــش دوام پوشـــاک، می‌توانـــد به کاهش 
پیامدهای زیســـت‌محیطی صنعت نساجی کمک کند.
 از منظر اقتصادی نیز موفقیت جشـــنواره تنها به تعداد 
آثار ارســـالی یا بازدیدکنندگان محدود نمی‌شـــود؛ بلکه 
میزان تبدیل ایده‌ها به محصـــولات قابل‌عرضه در بازار 
اهمیـــت بیشـــتری دارد. ارتبـــاط مؤثر میـــان طراحان، 
تولیدکنندگان، ســـرمایه‌گذاران و فروشندگان می‌تواند 
زمینـــه تجاری‌ســـازی طرح‌هـــای برگزیـــده، توســـعه 
کســـب‌وکارهای نوپا و تقویت برندهـــای ایرانی را فراهم 
ســـازد. حمایت از مالکیـــت فکری طراحـــان، آموزش 
بازاریابـــی و توســـعه فـــروش اینترنتی نیـــز از اقداماتی 
است که می‌تواند دستاوردهای جشـــنواره را به نتایجی 

پایـــدار تبدیل کند.
 در مجموع، چهاردهمین جشـــنواره مـــد و لباس فجر 
فرصتـــی برای پیونـــد میان میـــراث فرهنگی، خلاقیت 
هنری، فناوری و اقتصاد پوشـــاک ایران اســـت. ارزیابی 
موفقیـــت این رویـــداد باید علاوه بر تعـــداد آثار و میزان 
مشـــارکت، شـــاخص‌هایی ماننـــد تعـــداد طرح‌هـــای 
واردشـــده به مرحله تولید، قراردادهـــای تجاری، ایجاد 
کســـب‌وکارهای جدید و اســـتقبال مصرف‌کننـــدگان را 
نیـــز دربر گیرد. تحقـــق این اهداف می‌تواند جشـــنواره 
را از یـــک رویـــداد صرفاً نمایشـــی به بســـتری مؤثر برای 
توســـعه پایدار صنعـــت مد و لباس کشـــور تبدیل کند.

پیوند فرهنگ، هنر و اقتصاد در لباس مد

ـــرش بـ


