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آیین رونمایی از پلاک خودروهای منطقه آزاد بوشـــهر، 
روز چهارشـــنبه ۲۲ مهرماه، با حضور سردار سیدتیمور 
ع  حســـینی رئیس پلیـــس راهور فراجـــا، ارســـان زار
اســـتاندار بوشـــهر، فردین اســـامی‌راد رئیس منطقه 
آزاد بوشـــهر و جمعی از مسئولان اســـتانی برگزار شد.
فردین اســـامی‌راد، رئیس منطقه آزاد بوشـــهر، در این 
مراســـم با تأکید بر اینکـــه رونمایی از پـــاک خودروها 
صرفاً یک اقدام تشریفاتی نیســـت، گفت: »این اتفاق 
می‌توانـــد بـــه ارتقـــای کیفیت زندگـــی مـــردم و بهبود 
خدمـــات در بخش‌های مختلف کمک کند.« به گفته 
او، »خودروهای منطقه آزاد علاوه بر استفاده شخصی، 
می‌تواننـــد در حوزه‌های امدادی، خدماتـــی و اداری نیز 

به کار گرفته شوند.«
اســـامی‌راد با اشـــاره بـــه روند طی‌شـــده بـــرای اجرای 
ایـــن طرح اظهـــار کرد: »با حمایت اســـتاندار بوشـــهر 
و همکاری دســـتگاه‌های مســـئول، فرآینـــد اجرایی در 
کمتر از چهار مـــاه به مرحله رونمایی از پلاک رســـیده 
اســـت؛ در حالـــی کـــه اجـــرای فرآیندهای مشـــابه در 
برخی اســـتان‌ها تا دو ســـال زمان برده است.« رئیس 
منطقه آزاد بوشـــهر همچنین از پیگیری بـــرای فراهم 
شـــدن امکان شـــماره‌گذاری خودروهای کارکرده خبر 
داد. او توضیـــح داد: »براســـاس تفاهمنامه موجود، در 
مرحله اول خودروهای نو و صفرکیلومتر در دســـتورکار 
قرار دارند، اما برای افزایـــش ارزش افزوده و بهره‌گیری 
بیشتر از ظرفیت‌های منطقه، درخواست صدور مجوز 
شـــماره‌گذاری خودروهای کارکرده با عمر حداکثر پنج 
سال نیز مطرح شده اســـت.« در همین زمینه، سردار 
ســـیدتیمور حســـینی، رئیس پلیس راهـــور فراجا، از 
آمادگی برای پیگیری این موضوع خبر داد و بر اهمیت 
اســـتفاده از خودروهای ایمن و اســـتاندارد تأکید کرد. 
او با اشـــاره به آمار ســـالانه حـــدود ۲۰ هزار کشـــته و ۲۰۰ 
تـــا ۲۵۰ هزار مصـــدوم در تصادفـــات رانندگی، کیفیت 
خودرو را یکی از عوامل مؤثر بر کاهش شـــدت حوادث 
ع استاندار بوشهر، نیز منطقه آزاد  دانست. ارسلان زار
را فرصتی برای جذب سرمایه‌گذاری، توسعه اقتصادی 
و افزایش دسترســـی به خودروهای باکیفیت‌تر عنوان 
کرد و گفت: »باید زمینه‌ای فراهم شـــود تا مردم سراسر 

اســـتان از مزایای این ظرفیت بهره‌مند شـــوند.«

خبر خودرو

آغاز شماره‌گذاری خودروهای
منطقه آزاد بوشهر

ماشین وارداتی

تاریخچه شرکت‌ها

پاگانی؛ پیوند هنر و مهندسی
 از رویای یک جوان آرژانتینی 

تا ساخت خودروهایی کمیاب در ایتالیا

پاگانی یکـــی از خاص‌ترین نام‌ها 
در صنعت خودروی جهان است؛ 
شـــرکتی که بـــه ‌جـــای رقابت بر 
ســـر تیـــراژ تولیـــد، بـــر طراحـــی 
منحصربه‌فرد، مهندسی پیشرفته 
و ســـاخت خودروهـــای سفارشـــی تمرکز کرده اســـت. 
داستان این خودروساز ایتالیایی با رویای هوراسیو پاگانی 
آغاز شـــد؛ مردی که می‌خواســـت میان هنر و علم پیوند 
برقرار کند و خودروهایی بســـازد که فراتر از یک وســـیله 

نقلیه، اثری هنری و مهندســـی باشـــند.
 

از آرژانتین تا سرزمین موتور
هوراســـیو پاگانی در ســـال ۱۹۵۵ در آرژانتین متولد شد. 
علاقـــه او بـــه خـــودرو از دوران کودکـــی شـــکل گرفت و 
ســـاخت ماکت‌هـــای کوچـــک، اولیـــن تجربه‌هایش در 
مســـیر طراحی بـــود. با گذشـــت زمـــان، ایـــن علاقه به 
هدفـــی جدی تبدیل شـــد: ســـاخت یـــک ابرخـــودرو با 
هویت مســـتقل. ایتالیا و بویژه منطقه مودنـــا، به‌ دلیل 
حضور خودروســـازان و مراکز مهندســـی شناخته‌شده، 
مقصد مناســـبی برای تحقـــق این رویـــا بـــود. پاگانی به 
ایتالیا رفـــت و در نهایت وارد مجموعه لامبورگینی شـــد؛ 
تجربه‌ای که نقش مهمی در شـــناخت مواد پیشـــرفته، 
طراحـــی بدنه و فرآیند توســـعه خودروهای اســـپرت ایفا 
کرد. فعالیـــت در لامبورگینی بـــرای او تنها یک موقعیت 
شغلی نبود. پاگانی در این مجموعه با ظرفیت‌های فیبر 
کربن و مواد کامپوزیتی آشـــنا شـــد و به این نتیجه رسید 
که آینـــده ابرخودروها به ترکیب وزن کم، اســـتحکام بالا 

و طراحی دقیق وابســـته اســـت.
 

پایه‌گذاری یک رویای مستقل
پاگانی در ســـال ۱۹۸۸ شرکت »پاگانی کامپوزیت ریسرچ« 
را تأســـیس کرد. این مجموعه در زمینه مواد کامپوزیتی و 
فناوری‌های مورد اســـتفاده در خودرو فعالیت داشـــت و 
زمینه شکل‌گیری کســـب‌وکار مســـتقل او را فراهم کرد. 
سپس در سال ۱۹۹۱، شرکت مودنا دیزاین را برای توسعه 
فعالیت‌های مهندســـی، طراحی و ســـاخت نمونه‌های 
اولیـــه راه‌اندازی کـــرد. هدف اصلی، ســـاخت خودرویی 
بود که از ابتدا بر اســـاس دیدگاه شـــخصی پاگانی شـــکل 
بگیرد. پروژه‌ای که بعدها به نام زوندا شـــناخته شـــد، در 
ابتـــدا با کد C8 پیش می‌رفـــت. او در طراحی این خودرو 
از نـــگاه لئونـــاردو داوینچی بـــه ارتباط هنر و علـــم الهام 
می‌گرفـــت؛ رویکردی که بعدهـــا به یکـــی از ویژگی‌های 

اصلی برند تبدیل شـــد.
 

تولد پاگانی اتومبیلی
شـــرکت پاگانی اتومبیلی در ســـال ۱۹۹۸ به ‌طور رســـمی 
تأســـیس شـــد. یک ســـال بعد، در نمایشـــگاه خودروی 
ژنـــو، اولین محصـــول مهم آن با نـــام زونـــدا C12 معرفی 
شـــد. این خـــودرو در زمانـــی وارد بازار شـــد کـــه نام‌های 
بزرگی مانند فراری و لامبورگینی بـــر بخش مهمی از بازار 
ابرخودروها تســـلط داشـــتند. زوندا با طراحی متفاوت، 
 V12 استفاده گســـترده از فیبر کربن و بهره‌گیری از موتور
مرســـدس‌بنز، جایگاه ویژه‌ای پیدا کرد. انتخاب پیشرانه 
آلمانی در کنار طراحی و ســـاخت ایتالیایی، ترکیبی بود 

که توان مهندســـی پاگانی را به نمایش گذاشـــت.
 

زوندا؛ آغاز شهرت جهانی
زونـــدا فقـــط بـــه ‌دلیـــل ســـرعت و قـــدرت موتـــور مورد 
توجه قـــرار نگرفت. بدنـــه sculptural، جزئیات فلزی، 
کابیـــن دست‌ســـاز و توجه بـــه کوچک‌ترین اجـــزا، آن را 
از بســـیاری از رقبـــای خـــود متمایـــز می‌کرد. هـــر خودرو 
بـــا توجـــه بـــه ســـفارش مشـــتری و با ســـطح بالایـــی از 
شخصی‌ســـازی ســـاخته می‌شـــد. در ســـال‌های بعـــد، 
 ،F نســـخه‌های مختلفـــی از زوندا به بـــازار آمدنـــد. زوندا
زوندا سینک و نســـخه‌های ویژه و محدود آن، نام پاگانی 
را در میـــان مجموعـــه‌داران و علاقه‌منـــدان خودروهای 

کمیاب تثبیـــت کردند. 
پاگانی در ســـال ۲۰۱۱ مدل هوایرا را معرفی کرد؛ خودرویی 
که قرار بود مســـیر زونـــدا را ادامه دهد، امـــا فناوری‌های 
تازه‌تـــری در اختیـــار راننده قـــرار دهد. نام هوایـــرا از وایرا 
تاتـــا، ایزد بـــاد در اســـطوره‌های منطقه آند، گرفته شـــده 
اســـت. اســـتفاده از مواد کامپوزیتی پیشـــرفته، از جمله 
ترکیب‌هـــای کربـــن و تیتانیـــوم، نیـــز به کاهـــش وزن و 
افزایـــش اســـتحکام کمک کـــرد. هوایرا در نســـخه‌های 
مختلف کوپـــه و رودســـتر و مدل‌های ویژه عرضه شـــد.

 
اوتوپیا؛ بازگشت به لذت رانندگی

در ســـال ۲۰۲۲، پاگانـــی از اوتوپیا رونمایی کرد؛ ســـومین 
فصل از داســـتان محصولات اصلی این شـــرکت. اوتوپیا 
با تأکید بر ســـه مفهوم سادگی، ســـبکی و لذت رانندگی 
توســـعه یافت. برخلاف روند رو به گســـترش برقی‌سازی 
و ســـامانه‌های هیبریدی در خودروهای پرفورمنس، این 
مدل از موتور V12 توئین‌توربو استفاده می‌کند و امکان 
ســـفارش گیربکس هفت‌سرعته دســـتی نیز برای آن در 

نظر گرفته شـــده است.
 

خودروسازی در مقیاس محدود
پاگانی امروز در سن چزاریو سول پانارو، در نزدیکی مودنا، 
فعالیـــت می‌کند. این شـــرکت با وجود رشـــد مجموعه 
مهندســـی و تولید خود، همچنان به ســـاخت محدود و 
سفارشـــی خودروها وفادار مانده اســـت. محصولات آن 
در رده ابرخودروها قـــرار می‌گیرند و قیمت، میزان تولید 
و ســـطح شخصی‌ســـازی، آنها را به انتخابی برای گروهی 

کوچک از خریداران تبدیل کرده اســـت.
منبع : سایت رسمی پاگانی، آرشیو تاریخچه

گروه خودرو

گزارش

یاسمن صادق‌شیرازی

گروه خودرو

ب‌ام‌و 735؛ سدان پرچمدار 
آلمانی در نمایشگاه خودرو

که یک خودرو بـــا قیمت مصوب عرضه 
می‌شـــود اما در بازار آزاد بـــا نرخ بالاتری 
معاملـــه می‌شـــود، ثبت‌نـــام در طـــرح 
فـــروش می‌توانـــد بـــرای متقاضیانـــی 
که بـــه دنبال کســـب ســـود هســـتند، 
جذابیت پیـــدا کنـــد. در این شـــرایط، 
طرح فروش تنها مســـیر تأمین خودرو 
بـــرای مصرف‌کننـــده نیســـت؛ بلکـــه 
بـــرای گروهـــی از متقاضیـــان فرصتـــی 
برای بهره‌بـــردن از اختـــاف قیمت نیز 

می‌شود. محســـوب 
صدرایـــی در پاســـخ به این پرســـش که 
آیا فاصله قیمت کارخانـــه و بازار، عامل 
اصلـــی هجوم متقاضیان بـــه طرح‌های 
فـــروش اســـت، می‌گوید: »اگـــر فاصله 
قیمت‌ها وجود نداشـــته باشـــد، انگیزه 
ســـرمایه‌گذاری در این بـــازار هم کاهش 
پیـــدا می‌کند. بخشـــی از مـــردم به این 
دلیل وارد بازار خودرو می‌شـــوند که هم 
ارزش پول‌شـــان را در برابـــر تورم حفظ 
کننـــد و هم از اختلاف قیمـــت کارخانه 
و بازار بهره ببرنـــد. این همان وضعیتی 
اســـت که زمینـــه فعالیت واســـطه‌ها را 

فراهـــم می‌کند.«
به گفتـــه این کارشـــناس، هرچه فاصله 
میـــان عرضـــه و تقاضـــا بیشـــتر شـــود، 
امـــکان شـــکل‌گیری و گســـترش بـــازار 
غیررســـمی نیز افزایش پیدا می‌کند. در 
چنین بازاری، قیمت‌ها تنها تحت تأثیر 
هزینه تولید یا قیمت مصوب نیســـتند، 
بلکه میـــزان کمبود خـــودرو و انتظارات 
خریـــداران و فروشـــندگان نیـــز بـــر آنها 
اثـــر می‌گذارند. بـــا این حـــال، اختلاف 
قیمـــت به‌تنهایی تمام ماجرا نیســـت. 
اگرچه این فاصلـــه می‌تواند انگیزه ورود 
ســـرمایه‌ها را تقویت کند، امـــا تداوم آن 
به وضعیت تولید و عرضه نیز بســـتگی 
دارد. از ســـوی دیگـــر، ســـود احتمالـــی 
حاصل از خرید خودرو قطعی نیســـت؛ 
زیرا قیمت بازار تـــا زمان تحویل ممکن 
اســـت تغییر کند و شرایط معامله نیز بر 

نتیجه نهایی اثـــر بگذارد.

افزایش قیمت کارخانه
 پایان شکاف نیست

در مقاطعی از سال‌جاری، فاصله قیمت 
کارخانه و بـــازار کاهش پیدا کـــرد و برای 
مدتـــی ایـــن تصـــور به وجـــود آمـــد که 
خودرو ممکن اســـت دوباره بـــه کالایی 
با غلبـــه تقاضای مصرفی تبدیل شـــود. 
اما ایـــن وضعیت دوام نیـــاورد و با تغییر 
شـــرایط اقتصادی و انتظارات بـــازار، بار 
دیگـــر فاصلـــه قیمت‌ها اهمیـــت پیدا 
کـــرد. صدرایـــی در توضیح ایـــن رفت ‌و 
برگشـــت می‌گویـــد: »افزایـــش قیمت 
کارخانـــه و عرضه خودروهـــا می‌تواند در 
کوتاه‌مـــدت فاصله میان نـــرخ مصوب 
و قیمـــت بـــازار را کاهـــش دهـــد، امـــا 
نتیجـــه نهایی بـــه این بســـتگی دارد که 
آیـــا افزایش قیمت با رشـــد تولید همراه 
می‌شـــود یا خیر؟« او توضیـــح می‌دهد: 
»وقتـــی قیمت کارخانـــه افزایـــش پیدا 
می‌کنـــد، بـــازار مدتی مکـــث می‌کند و 
قیمـــت جدیـــد کارخانه ممکن اســـت 
به قیمـــت بـــازار نزدیک شـــود. اما بعد 
این پرســـش مطـــرح می‌شـــود کـــه آیا 
تولیـــد هم افزایـــش پیدا می‌کنـــد یا نه. 
اگـــر تولیـــد بـــه انـــدازه‌ای بالا بـــرود که 
عرضه بیشـــتری وارد بازار شـــود، فاصله 
قیمت‌هـــا می‌توانـــد کاهش پیـــدا کند. 
اما اگر تولید افزایـــش پیدا نکند، تقاضا 
همچنـــان باقی می‌مانـــد و بـــازار دوباره 
مســـیر خـــودش را مـــی‌رود.« در چنین 
شـــرایطی، محدودیت عرضـــه می‌تواند 
همچنـــان بـــه بـــازار آزاد قـــدرت تعیین 
قیمت بدهد و فاصله میان نرخ کارخانه 
و بازار دوباره افزایش پیدا کند. صدرایی 
معتقد اســـت : »در تحلیل بازار خودرو 
بایـــد بـــه نشـــانه‌های مربوط بـــه توان 
تولیـــد و عرضه توجـــه کرد. وقتـــی بازار 
بـــا تقاضای قابـــل توجهی روبه‌روســـت 
امـــا عرضـــه نمی‌توانـــد متناســـب با آن 
افزایش یابد، زمینه برای رشد قیمت‌ها 
و تقویت انگیزه‌های واسطه‌گری فراهم 

» . می‌شود

صف خرید خودرو دوباره طولانی شده 
اســـت؛ این بـــار بیش از یـــک میلیون 
و ۳۰۰ هـــزار نفـــر بـــرای خریـــد ۳۱ هزار 
دســـتگاه خـــودرو ثبت‌نـــام کرده‌اند. 
بـــه ازای هر خـــودرو، به‌طـــور میانگین 
حدود ۴۳ متقاضی وجـــود دارد؛ آماری 
کـــه بـــار دیگـــر ایـــن پرســـش را پیش 
می‌کشـــد که چـــرا خـــودرو، بـــا وجود 
افزایـــش قیمت‌هـــا، همچنـــان برای 
گروهـــی از خریـــداران جذاب اســـت؟ 
آیـــا ایـــن حجـــم از تقاضـــا را می‌تـــوان 
به نیـــاز خانوارهـــا برای خریـــد خودرو 
نســـبت داد یا پای انگیـــزه دیگری هم 
در میان اســـت؟ بازگشـــت خـــودرو به 
ســـبد دارایی خانوارها، بیـــش از آنکه 
پدیده‌ای تـــازه باشـــد، تکـــرار الگویی 
اســـت که در دوره‌های تورمـــی بارها در 

بازار دیده شـــده اســـت.
بابک صدرایی، کارشـــناس بازار خودرو 
در گفت‌وگو بـــا »ایران« معتقد اســـت 
بـــرای فهـــم ایـــن اتفـــاق بایـــد از خود 
بازار خـــودرو فراتـــر رفت و به شـــرایط 
عمومـــی اقتصاد نـــگاه کـــرد. او در این 
بـــاره توضیح می‌دهـــد: »وقتی اقتصاد 
در مســـیر تورم حرکت می‌کند، مردم 
برای حفـــظ ارزش دارایی‌هایشـــان به 
بازارهایـــی روی می‌آورنـــد کـــه امـــکان 
تبدیل پول به کالا و فـــروش دوباره آن 
را فراهم می‌کنند. در این شرایط مردم 
تـــاش می‌کنند پول‌های ســـرگردان، 
پس‌انـــداز یـــا دارایی‌شـــان را به کالایی 
تبدیـــل کننـــد کـــه ارزش آن همگام با 

تورم افزایش پیدا کند. خـــودرو در این 
میان یکـــی از گزینه‌های در دســـترس 
است؛ چون نقدشـــوندگی بالایی دارد 
و می‌توان آن را در مدت نسبتاً کوتاهی 

به پـــول نقد تبدیـــل کرد.«
بـــه این ترتیـــب، خودرو برای بخشـــی 
از خریـــداران دیگـــر فقـــط وســـیله‌ای 
برای رفت‌وآمد نیســـت. در شـــرایطی 
کـــه حفـــظ قـــدرت خریـــد به یکـــی از 
دغدغه‌هـــای خانوارها تبدیل شـــده، 
خریـــد خـــودرو می‌توانـــد راهـــی برای 
جلوگیـــری از کاهـــش ارزش دارایـــی 
تلقی شـــود. البتـــه این به معنـــای آن 
نیســـت که همه متقاضیـــان با چنین 
هدفـــی وارد بـــازار شـــده‌اند. بخشـــی 
ن  همچنـــا ن  گا م‌کننـــد ثبت‌نا ز  ا
مصرف‌کننـــدگان واقعی‌انـــد کـــه بـــه 
خـــودرو نیـــاز دارند، امـــا در کنـــار آنها 
کســـانی هم حضور دارند که خرید را از 
منظر حفظ ارزش پول یا کســـب سود 

احتمالـــی ارزیابـــی می‌کنند.

وقتی نقدشوندگی به مزیت 
تبدیل می‌شود

یکی از نکاتی کـــه صدرایی بر آن تأکید 
می‌کنـــد، قابلیـــت خریـــد و فـــروش 
خودرو در مقایسه با برخی دارایی‌های 
دیگر اســـت. او می‌گوید: »در شرایطی 
کـــه تبدیـــل برخـــی دارایی‌ها بـــه پول 
نقد زمانبر اســـت، خودروهای پرتقاضا 
را می‌توان در مـــدت کوتاه‌تری معامله 
کرد. همیـــن ویژگـــی، خـــودرو را برای 
بخشی از صاحبان سرمایه به گزینه‌ای 

قابل بررســـی تبدیـــل می‌کند.«
او توضیح می‌دهد: »این رفتار بیشـــتر 
در میـــان بخشـــی از خانوارهای طبقه 
متوســـط و متوســـط بـــه بـــالا دیـــده 
می‌شـــود؛ افـــرادی کـــه متناســـب بـــا 

تـــوان مالی خـــود به دنبـــال راهی برای 
حفـــظ ارزش دارایی‌شـــان هســـتند. 
در ایـــن میـــان، خودروهایی کـــه بازار 
دارنـــد،  فعال‌تـــری  خریدوفـــروش 
می‌تواننـــد توجـــه بیشـــتری جلـــب 

» . کنند
صدرایـــی ایـــن وضعیـــت را مختـــص 
یـــک دوره یـــا یـــک مرحلـــه فـــروش 
نمی‌دانـــد و معتقـــد اســـت: »بـــازار 
خودرو سال‌هاســـت کـــه در دوره‌های 
مختلـــف، چنیـــن رفتـــاری را تجربـــه 
می‌کنـــد. اگر اقتصـــاد به ثبات برســـد 
و چشـــم‌انداز فعالیت‌هـــای اقتصادی 
روشن‌تر شـــود، رفتار بازار نیز می‌تواند 
تغییـــر کنـــد. در چنین شـــرایطی، به 
جای آنکـــه خریداران برای دسترســـی 
به خـــودرو رقابت کنند، فروشـــندگان 
ناچار می‌شـــوند برای جذب مشتری، 
شـــرایط فروش متنوع‌تر و تســـهیلات 

بیشـــتری ارائـــه دهند.«
ایـــن تفـــاوت در رفتـــار بـــازار، نشـــان 
می‌دهـــد کـــه تقاضـــای ســـرمایه‌ای را 
نمی‌توان جدا از شـــرایط کلان اقتصاد 
بررســـی کـــرد. زمانـــی کـــه گزینه‌های 
دیگر برای حفظ ارزش دارایی جذابیت 
کمتری دارنـــد یا بـــا محدودیت‌هایی 
روبه‌رو هســـتند، خودرو می‌تواند سهم 
بیشـــتری از توجه خریداران را به خود 
اختصـــاص دهـــد؛ هرچنـــد خرید آن 
نیـــز بـــدون ریســـک نیســـت و هزینه 
نگهداری، اســـتهلاک و نوسان قیمت 

بایـــد در نظر گرفته شـــود.

شکاف قیمت؛ انگیزه‌ای که 
دوباره فعال شده است

در کنـــار تـــورم، فاصلـــه میـــان قیمت 
کارخانـــه و بـــازار آزاد نیـــز در بازگشـــت 
تقاضای ســـرمایه‌ای نقش دارد. زمانی 

صف ثبت‌نام، حاصل همزمانی چند عامل
ثبت‌نـــام بیش از یک میلیون و ۳۰۰ هزار نفر برای ۳۱ هزار دســـتگاه 
خـــودرو، به‌خودی‌خود نشـــان نمی‌دهـــد چه تعـــداد از متقاضیان 
مصرف‌کننـــده واقعی و چـــه تعداد با انگیـــزه ســـرمایه‌گذاری وارد 
طرح شـــده‌اند. بـــا این حـــال، ایـــن آمـــار در کنار فاصلـــه قیمت 
کارخانه و بـــازار و تداوم انتظارات تورمی، تصویری از شـــرایطی ارائه 
می‌دهد کـــه در آن تقاضای مصرفی و ســـرمایه‌ای در یک صف قرار 
می‌گیرنـــد. از یک ســـو، خانوارهایی قرار دارند که بـــرای تأمین نیاز 
روزمـــره خود به خـــودرو احتیاج دارند و از ســـوی دیگر، متقاضیانی 
که خودرو را راهی برای حفظ ارزش دارایی یا کســـب سود احتمالی 
می‌داننـــد. وقتی ظرفیـــت فروش محدود اســـت، رقابـــت این دو 
گروه برای دسترســـی به خودرو با قیمت مصوب بیشـــتر می‌شود؛ 
رقابتـــی کـــه در آن، مصرف‌کننـــده واقعـــی نیز ممکن اســـت برای 
خرید خودروی مـــورد نیازش ناچار بـــه مراجعه به بازار آزاد شـــود!

برش
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ترجمه

آلفارومئـــو در نمایشـــگاه خـــودروی پاریس 
۲۰۲۶ بـــا رونمایـــی از خـــودروی مفهومـــی  
توجـــه   ،)Cuorerosso کوئروروســـو)
علاقه‌منـــدان را بـــه خـــود جلب کـــرد. این 
خودروســـاز ایتالیایـــی در طراحی محصول 
جدیدش تلاش کرده اســـت میـــان میراث 
تاریخـــی برند و تصویری کـــه از آینده صنعت 
خـــودرو دارد، پیونـــد برقرار کنـــد؛ خودرویی 
که در عین بهره‌گیری از فناوری‌های مدرن، 
همچنـــان هویـــت آشـــنای آلفارومئـــو را به 

نمایش می‌گـــذارد.
آلفارومئـــو پیش‌تـــر اعـــام کـــرده بـــود در 
ســـال‌های آینـــده، بـــر توســـعه خودروهای 
برقی و هیبریـــدی تمرکز بیشـــتری خواهد 
داشـــت.  کوئروروســـونیز با همیـــن رویکرد 
شکل گرفته اســـت؛ مفهومی که قرار است 
نشـــان دهد حرکت به ســـمت فناوری‌های 
جدید لزومـــاً به معنای فاصله گرفتن از روح 
یک برند قدیمی نیست. به گفته آلفارومئو، 
هدف همچنان ســـاخت خودروهایی است 

که احساسات راننده را برانگیزند، حواس او 
را درگیر کنند و پیوندی عمیق میان انسان و 

ماشـــین به وجود آورند.
 

ترکیب اصالت ایتالیایی و نگاه مدرن
وســـویکی  ور کوئر نخســـت،   نـــگاه  در 
از چشـــمگیرترین خودروهـــای مفهومـــی 
معرفی‌شـــده در ســـال‌های اخیـــر بـــه نظر 
می‌رســـد. طراحـــی آن به‌انـــدازه‌ای جـــذاب 
اســـت که اگر نســـخه تولیدی‌اش با همین 
ظاهـــر روانـــه بـــازار شـــود، می‌توانـــد توجه 
طیـــف گســـترده‌ای از خریـــداران را جلـــب 
کند. در نمای جانبی، تأثیر ســـبک طراحی 
 )Coda Tronca( »آیرودینامیک »کودا ترونکا 
به‌خوبی دیده می‌شـــود؛ ســـبکی که در آن، 
بخش انتهایی بدنه با خطوطی مشـــخص و 
فرمی کوتاه و برش‌خورده طراحی می‌شـــود.
در نمای جلو نیز نشـــان ســـنتی اســـکودتو 
)Scudetto( با برداشـــتی مدرن بازطراحی 
شـــده است. این نشـــان در مرکز جلوپنجره 
قـــرار دارد؛ جایی که مجموعـــه‌ای از اجزای 
مثلثـــی کوچـــک بـــا نورپـــردازی پس‌زمینه، 
در کنـــار نمادهـــای تاریخـــی صلیـــب و مار 
آلفارومئـــو، چهـــره‌ای متفـــاوت بـــه خودرو 

بخشـــیده‌اند. در بخش عقب، طراحان به 
سراغ ســـطحی ســـاده و یکپارچه رفته‌اند و 
نشان‌های خودرو را در بدنه ادغام کرده‌اند؛ 
رویکـــردی کـــه در قســـمت جلو نیـــز دیده 
می‌شـــود. شیشـــه عقـــب بـــا الهـــام از فرم 
اسکودتو طراحی شـــده و دو چراغ دایره‌ای، 

نمای پشـــتی خـــودرو را تکمیـــل می‌کنند.
 کوئروروســـودر جزئیـــات نیـــز از الگوهـــای 
سنتی فاصله گرفته اســـت. دستگیره‌های 
معمـــول درها حذف شـــده‌اند و باز شـــدن 
درهـــا از طریق کنترل لمســـی تعبیه‌شـــده 
روی ســـقف انجام می‌شـــود. خطوط بدنه، 
آینه‌های جانبی ظریف و ســـایر اجـــزا نیز با 
هدف بهبود آیرودینامیک طراحی شده‌اند. 
روی آینه‌هـــا حتی جزئیاتی بـــا الهام از پرچم 
ایتالیا دیده می‌شـــود که بـــر هویت ملی این 

خودرو تأکیـــد دارند.
با وجود این تغییرات،  کوئروروسوهمچنان 
به ریشـــه‌های خـــود وفـــادار مانده اســـت. 
طراحان فضایی را نیز برای نشـــان مشـــهور 
چهاربـــرگ شـــبدر )Quadrifoglio( در 
نظـــر گرفته‌اند؛ نمـــادی که سال‌هاســـت با 
نسخه‌های اسپرت و عملکردمحور آلفارومئو 

شـــناخته می‌شود.

 قـــوای محرکـــه؛ از پیشـــرانه بنزینی تا 
فنـــاوری تمام‌برقی

 کوئروروســـودر قالب یک کوپه ۲+۲ طراحی 
شده اســـت؛ خودرویی با دو صندلی اصلی 
در جلـــو و دو صندلـــی کوچک‌تـــر در عقب 
که زبان طراحی آشـــنای محصولات اسپرت 
ایتالیایـــی را بـــا نگاهـــی بـــه آینـــده ترکیب 
می‌کنـــد. بـــا ایـــن حـــال، بخش مهمـــی از 
برنامه آلفارومئـــو برای این خـــودرو به تنوع 

قـــوای محرکه مربوط می‌شـــود.
این شـــرکت از رویکردی چندانرژی ســـخن 
گفته که می‌تواند پیشـــرانه‌های تمام‌برقی، 
پلاگین‌هیبریـــدی، هیبریـــدی خفیـــف و 
هیبریدی کامل را در بر بگیرد. طول احتمالی 
 خـــودرو نیـــز ممکـــن اســـت بـــه ۴.۷ متـــر 
برســـد؛ ابعادی که می‌تواند فضای بیشتری 
برای طراحی یـــک کوپه اســـپرت و کاربردی 
فراهـــم کنـــد. بـــرای خریدارانـــی کـــه هنوز 
آمادگی کنار گذاشـــتن کامل پیشـــرانه‌های 
بنزینـــی را ندارنـــد، ترکیب یک موتـــور ۲.۹ 
لیتـــری V6 بـــا ســـامانه هیبریـــدی کامل و 
سیســـتم چهارچرخ محرک Q4 نیز مطرح 
شـــده اســـت. آلفارومئـــو تأکیـــد دارد کـــه 
اســـتفاده از فناوری‌هـــای جدیـــد نبایـــد به 
قیمت کمرنگ شـــدن شـــخصیت رانندگی 
محصـــولات ایـــن برنـــد تمـــام شـــود. البته 
ایـــن مشـــخصات در حال حاضر بخشـــی از 
چشـــم‌انداز فنی خودروی مفهومی هستند 
و هنوز بـــه معنای تأیید نهایی مشـــخصات 

نســـخه تولیدی نیستند.
 

کابین؛ راننده در مرکز توجه
در فضـــای داخلـــی  کوئروروســـونیز همان 
فلســـفه طراحی بیرونی ادامه پیدا می‌کند. 
آلفارومئـــو کابین این خـــودرو را فضایی پویا 
توصیـــف می‌کنـــد کـــه ســـادگی و تمرکز بر 
راننده، اساس شـــکل‌گیری آن بوده است.
صندلی‌هـــای اســـپرت بـــا طراحی بـــه‌روز، 
کنســـول مرکـــزی کشـــیده و داشـــبوردی با 
الهـــام از معمـــاری مـــدل ۳۳ اســـتراداله، از 
عناصـــر اصلـــی کابین هســـتند. مـــدل ۳۳ 

استراداله که یکی از خاص‌ترین محصولات 
آلفارومئـــو بـــه شـــمار مـــی‌رود، در طراحی 
این بخش نقش مهمی داشـــته اســـت. در 
این کابین، تلاش شـــده اســـت کنترل‌ها و 
اطلاعـــات غیرضروری از مقابـــل راننده کنار 
بروند و تنهـــا زمانی نمایش داده شـــوند که 
به آنهـــا نیاز اســـت. این رویکرد قرار اســـت 
تجربه رانندگی را ســـاده‌تر کند و اجازه دهد 
توجـــه راننده بیـــش از آنکه به نمایشـــگرها 
و تنظیمات مختلـــف معطوف شـــود، روی 

مســـیر باقی بماند.
 

قرمز؛ رنگی که در تمام خودرو جریان 
دارد

همان‌طور کـــه از نام  کوئروروســـوبرمی‌آید، 
رنـــگ قرمـــز در طراحی این خـــودرو جایگاه 
ویـــژه‌ای دارد. آلفارومئـــو بـــرای بدنـــه از 
 رنـــگ تـــازه‌ای بـــا نـــام »لیکویید اینـــک رد« 
)Liquid Ink Red( اســـتفاده کرده اســـت؛ 
رنگـــی که هنـــگام برخـــورد نـــور، جلـــوه‌ای 
 شـــبیه فلز مایع و گدازه‌هـــای گداخته پیدا 

می‌کند.
ایـــن تم رنگی بـــه کابین نیـــز راه یافتـــه و در 
پوشـــش‌ها و ســـطوح داخلـــی ادامـــه پیدا 
می‌کند. کنســـول مرکزی هـــم هنگام فعال 
شـــدن خودرو با نور قرمز روشـــن می‌شـــود 
تا هماهنگی بیشـــتری میان فضای داخلی 

و بیرونـــی به وجـــود آید.
 

هویت آلفارومئو در عصر جدید
ســـانتو فیچیلـــی، مدیرعامـــل آلفارومئو و 
مازراتـــی، دربـــاره فلســـفه شـــکل‌گیری  
کوئروروســـومی‌گوید آلفارومئـــو همـــواره 
خودروهایـــی ســـاخته اســـت که عـــاوه بر 
جابه‌جایی افـــراد، بتوانند احساســـات آنها 
را نیـــز برانگیزند. بـــه گفتـــه او، پیوند میان 
انســـان و ماشـــین که از فرهنگ ایتالیایی، 
روحیه اســـپرت و اشـــتیاق به رانندگــــــــــی 
سرچشـــــــــــــــمه می‌گیرد، همـــان چیزی 
اســـت که محصـــولات ایـــن برند را از ســـایر 

خودروهـــا متمایـــز می‌کند.

هفتمین نمایشـــگاه خـــودروی تهران فرصتـــی بود تا 
علاقه‌مندان از نزدیک با خودروهایی آشـــنا شـــوند که 
حضورشـــان در بازار ایران همواره بـــا محدودیت‌هایی 
همـــراه بوده اســـت. در میان مدل‌هـــای حاضر در این 
نمایشـــگاه، ب‌ام‌و 735 با ابعاد بزرگ، طراحی مدرن و 
تجهیزات پیشرفته، یکی از سدان‌های لوکسی بود که 
توجه بازدیدکنندگان را جلب کرد؛ خودرویی که در آن، 
عملکرد فنی در کنار آسایش سرنشینان و فناوری‌های 

روز قرار گرفته است.
کـــه  اســـت  پیشـــرانه‌ای مجهـــز  بـــه   735 ب‌ام‌و 
۲۸۶اســـب‌بخار قدرت و ۴۲۵ نیوتن‌متر گشتاور تولید 
می‌کند. نیـــروی این مجموعـــه از طریـــق جعبه‌دنده 
اتوماتیک هشت‌سرعته اســـتپ‌ترونیک به چرخ‌های 
عقب منتقل می‌شـــود. این ســـدان لوکـــس می‌تواند 
در ۶.۷ ثانیه از حالت ســـکون به ســـرعت ۱۰۰ کیلومتر 
بـــر ســـاعت برســـد و حداکثر ســـرعت آن بـــه ‌صورت 
الکترونیکی روی ۲۵۰ کیلومتر بر ســـاعت محدود شده 
اســـت. بـــاک ۷۴ لیتـــری و مصرف ســـوخت ترکیبی 
حدود 8 لیتر در هر ۱۰۰ کیلومتر نیز از دیگر مشـــخصات 
ایـــن خودروســـت. ســـامانه هیبریدی خفیـــف یکی از 
بخش‌هـــای فنی این مدل محســـوب می‌شـــود. موتور 
الکتریکی کوچک تعبیه‌شده در مجموعه جعبه‌دنده، 
به عملکرد سیســـتم استارت-استاپ و کاهش مصرف 
ســـوخت کمک می‌کند. این فناوری در کنار پیشـــرانه 
بنزینـــی، با هـــدف بهبـــود بهـــره‌وری و افزایـــش نرمی 

عملکرد خودرو به کار گرفته شـــده اســـت.
در کابین، طراحی دیجیتال و مینیمال بیش از هر چیز 
جلب توجه می‌کند. نمایشـــگر خمیده و یکپارچه که 
بخش پشـــت فرمان و ســـامانه اطلاعات و ســـرگرمی 
را دربرمی‌گیـــرد، عنصـــر اصلـــی داشـــبورد اســـت. نوار 
کریســـتالی نورانی بـــا قابلیـــت تغییر رنگ نیـــز جلوه 
متفاوتی به فضای داخلی می‌بخشـــد. فاصله محوری 
بلند خودرو، فضای مناســـبی برای سرنشینان فراهم 
کـــرده و بویژه ردیف عقـــب را به محیطـــی راحت برای 

ســـفرهای طولانی تبدیـــل می‌کند.
تهویـــه مطبـــوع چهارکانالـــه، صندلی‌هـــای برقی جلو 
و عقب مجهـــز به گرمکن، تهویـــه و ماســـاژور، درهای 
برقی هوشمند، ســـقف پانورامیک، نورپردازی داخلی، 
پرده‌های برقی، نمایشـــگر اطلاعات روی شیشـــه جلو 
و شـــارژر بی‌ســـیم از جملـــه امکانـــات رفاهـــی ب‌ام‌و 
735 هستند. نمایشـــگر بزرگ مخصوص سرنشینان 
عقب نیز امکان تماشـــای محتوای تصویـــری را فراهم 
می‌کنـــد. مجموعه ایـــن ویژگی‌ها نشـــان می‌دهد که 
ب‌ام‌و در طراحـــی این ســـدان، عـــاوه بر تـــوان فنی، 
آسایش و تجربه متفاوت سرنشـــینان را نیز در اولویت 

قرار داده اســـت.

خودرو باز هم به کالای سرمایه‌ای تبدیل شد
دلایل متعدد پشت صف‌های میلیونی خرید خودرو چیست؟

بابک صدرایی 
کارشناس بازار 

خودرو: 
وقتی قیمت 

کارخانه افزایش 
پیدا می‌کند، 

بازار مدتی 
مکث می‌کند 

و قیمت جدید 
کارخانه ممکن 
است به قیمت 

بازار نزدیک 
شود. اما بعد 

این پرسش 
مطرح می‌شود 

که آیا تولید 
هم افزایش 

پیدا می‌کند یا 
خیر؟ اگر تولید 

به اندازه‌ای 
بالا برود که 

عرضه بیشتری 
وارد بازار شود، 

فاصله قیمت‌ها 
می‌تواند کاهش 

پیدا کند


