
علم و فناوری8
چهارشنبه   15 مهر 1405  شماره 9142

ح  فاز دوم طر
توانمندسازی 

کسب‌وکارهای 
روستایی 

قرار است به 
جای وابسته 

نگه داشتن 
کسب‌وکارها به 
حمایت، آنها را 
به بازار متصل 

کند؛ مسیری 
که در صورت 

تحقق، می‌تواند 
اینترنت را از 

یک زیرساخت 
ارتباطی به ابزاری 

برای فروش، 
درآمدزایی و 

ماندگاری ارزش 
اقتصادی در 

روستا تبدیل کند

می‌تواند بـــا ورود به پلتفرم‌های اقتصـــاد دیجیتال به یک 
تأمین‌کننده شناخته‌شـــده تبدیل شـــود. او سهم فعلی 
کســـب‌وکارهای روســـتایی از اقتصاد دیجیتال را بســـیار 
کم توصیف می‌کند و معتقد اســـت حذف واســـطه‌های 
غیرضروری و افزایش حاشیه ســـود تولیدکننده می‌تواند 
زمینه یـــک جهـــش را فراهم کنـــد. او انتظـــار دارد برخی 
کســـب‌وکارهای تحت پوشش بتوانند ســـهم بازار خود را 
در آینده ۳۰ تا ۵۰ درصد افزایش دهند اما معتقد اســـت با 
این حال ورود به بازار دیجیتال بدون آماده‌سازی مناسب 

محصول، امکان‌پذیر نیست.

ایجاد اشتغال پایدار در روستاها
حسین زاده، مسأله اصلی بســـیاری از روستاها در بحث 
اشتغال و مهاجرت معکوس را نبود درآمد کافی می‌داند. 
از نگاه او، اگر یک جوان روستایی بتواند از طریق اینترنت 
به بازار ملی دسترســـی پیدا کند، ارزش افزوده بیشـــتری 
در همان روســـتا باقی می‌ماند و در نهایـــت، زمینه برای 
ایجاد اشـــتغال پایدار فراهم می‌شود. به همین دلیل هم 
در این طرح، ایجاد مدل کســـب‌وکار مدنظـــر قرار گرفته 
شده، نه تداوم حمایت مالی. حســـین‌زاده می‌گوید: »ما 
باید اصطلاحاً ماهیگیری را به روســـتاییان یـــاد بدهیم، 
یعنی کســـب‌وکار پس از پایان حمایـــت، بتواند با فروش 
و ســـودآوری، به فعالیت خود ادامه دهد و دیگر نیازی به 

حمایت ما نداشته باشد.«

اینترنت؛ بزرگراه توسعه برای کسب و کارها
وقتی حرف از اقتصاد دیجیتال به میـــان می‌آید، اینترنت 
نقشی زیرساختی و تعیین‌کننده ایفا می‌کند. حسین‌زاده، 
اینترنت را به بزرگراهی تشـــبیه می‌کند که اســـتارتاپ‌ها و 
چرخه اقتصاد دیجیتـــال باید در آن حرکـــت کنند و البته 
یادآور می‌شـــود که توسعه این زیرســـاخت بر عهده وزارت 
ارتباطات است. حسین‌زاده نقش پارک فاوا را در این طرح، 
توانمندسازی اقتصادی و مهارتی کسب‌وکارها با استفاده از 
این زیرساخت می‌داند و تأکید می‌کند که توسعه زیرساخت، 
ارتقای مهارت و توانمندسازی اقتصادی باید همزمان پیش 
بروند. به گفتـــه او، در اجرای این طـــرح وزارت ارتباطات و 
پارک فاوا در جایگاه حاکمیتی و تسهیلگر قرار دارند و اجرای 
پروژه به بخش خصوصی ســـپرده می‌شـــود. حســـین‌زاده 
می‌گوید: »این همکاری با هدف رفع یا تسهیل موانع قانونی 
و زیرساختی شکل گرفته است تا دولت، مسیر را آماده کند 

و بخش خصوصی اجرای آن را بر عهده بگیرد.«
ح توانمندســـازی  بـــه ایـــن ترتیـــب، فـــاز دوم طـــر
کسب‌وکارهای روستایی قرار است به جای وابسته نگه 
داشتن کسب‌وکارها به حمایت، آنها را به بازار متصل 
کند؛ مســـیری که در صورت تحقق، می‌تواند اینترنت 
را از یک زیرســـاخت ارتباطی به ابـــزاری برای فروش، 
درآمدزایی و ماندگاری ارزش اقتصادی در روستا تبدیل 
کند. در این صورت، فاصله میان »تولید در روســـتا« و 
»فروش در بازار« کوتاه‌تر می‌شود و بخشی از ارزشی 
که پیش از این در مســـیر توزیع و واســـطه‌گری از 
دست می‌رفت، به تولیدکننده بازمی‌گردد؛ اتفاقی 
که می‌تواند اقتصاد روستا را از حمایت‌محوری به 

سمت درآمدزایی پایدار سوق دهد.

معاون توسعه بازار پارک فاوا از مسیر توانمندسازی کسب‌وکارهای روستایی می‌گوید

اینترنت، پل روستا تا بازار

نام روستا با تولید گره خورده است؛ تولیداتی که اگر راهی 
به بازارهای مناســـب پیدا کنند، می‌توانند روســـتاها را به 
بخشـــی از آینده اقتصـــاد دیجیتال کشـــور تبدیل کنند و 
محصولات کشاورزان و هنرمندان دورترین نقاط کشور به 

قلب شهرهای بزرگ برسد. 
پانزدهم مهر روز روســـتا، فرصتی اســـت برای دیدن این 
ظرفیت‌ها؛ جایی که اگر اینترنت و مهارت‌های دیجیتال 
در کنار توان بومی قرار گیرند، فاصله میان »تولید کردن« 
و »فروختن« کوتاه‌تر می‌شود. فاز دوم طرح توانمندسازی 
کسب‌وکارهای روستایی نیز با همین نگاه در استان‌های 
گلســـتان، همدان و کهگیلویه و بویراحمد ازسوی وزارت 
ارتباطات و فناوری اطلاعات و پارک فناوری اطلاعات دنبال 
می‌شود تا کسب‌وکارهای مستعد روستایی را به بازارهای 

بزرگ‌تر و چرخه واقعی اقتصاد دیجیتال وارد کند.

دسترسی روستاییان به بازار مناسب
برای روایت مســـیری که می‌تواند با اتصال تولیدکنندگان 
روســـتایی به بازارهای گســـترده‌تر، فروش و درآمد پایدار 
آنها را افزایش دهد و تا حد زیادی واسطه‌ها را حذف کند، 
با سید مجتبی حسین‌زاده، معاون توسعه بازار پارک فاوا 
به گفت‌و‌گو نشســـتیم. او از طرحی می‌گوید که به جای 
تمرکز صرف بر آموزش، بر تجاری‌ســـازی، فروش و اتصال 
تولیدکنندگان روســـتایی به بازارهای گسترده‌تر متمرکز 
شده است . به گفته او، وزارت ارتباطات قصد دارد در قالب 
طرح توانمندسازی کسب‌وکارهای روستایی، با همکاری 
پارک فناوری اطلاعات و یکی از بازیگران بزرگ حوزه اقتصاد 

دیجیتال، این مسیر را هرچه می‌تواند کوتاه‌تر کند.
معاون توســـعه بازار پارک فاوا، هدف اصلی فـــاز دوم این 
طرح را عبور از مرحله آموزش، توانمندسازی اولیه و ورود 
به مرحله تجاری‌سازی و دسترسی به بازار عنوان می‌کند و 
می‌گوید: »در این مرحله دیگر صرفاً آموزش یا شناسایی 
ظرفیت‌ها مطرح نیســـت، بلکه بایـــد خروجی طرح، در 

درآمد و فروش کسب‌وکارهای روستایی دیده شود.«
به گفته او، کسب‌وکارهای روســـتایی در این مرحله باید 
علاوه بر آنلاین شدن، به زنجیره تأمین مالی و بازار متصل 
شوند و به حجم فروش پایدار برسند. حسین‌زاده، تفاوت 
این مرحله با فـــاز اول را در همین تغییر رویکرد می‌داند و 
توضیح می‌دهد که فاز اول، بیشـــتر بر شناسایی و پایش 
 ظرفیت‌ها متمرکـــز بـــود و در جریـــان آن، ظرفیت‌های 

قابل توجهی در حوزه تولید روســـتایی شناسایی شد اما 
حلقه مفقوده، دانش بازاریابی مدرن و دسترسی به بازار 

بود؛ موضوعی که حالا در فاز دوم دنبال می‌شود.

ایجاد زیرساخت‌های فروش به جای توزیع پول
بر اساس برنامه این مرحله، حداقل ۱۰۰ کسب‌ و کار مستعد 
در 3 اســـتان گلســـتان، همدان و کهگیلویه و بویراحمد 
وارد چرخه عملیاتـــی فروش خواهند شـــد و در کنار آن، 
برنامه‌های آموزشی و ترویجی و ارتقای مهارت فعالان این 
حوزه نیز ادامه دارد. به گفته حسین‌زاده، تاکنون ۲۱۰ نفر 
از فعالان این حوزه شناسایی شده‌اند که قرار است تحت 

پوشش طرح قرار گیرند. 
همچنین معرفی حداقل سه محصول یا خدمت عمومی 
برای هر کسب‌وکار، از تعهدات کلیدی این فاز است تا این 
محصولات امکان عرضه در بسترهای دیجیتال را پیدا کنند. 
معاون توسعه بازار پارک فاوا تأکید می‌کند که رویکرد طرح 
نسبت به حمایت‌های سنتی تغییر کرده است و می‌گوید: 
»ما از توزیع مستقیم پول، به سمت ایجاد زیرساخت‌های 
فروش حرکت کرده‌ایم. یعنی هدف اصلی تزریق منابع 
مالی نیست، بلکه ایجاد شرایطی است که یک کسب‌وکار 
بتواند روی پای خود بایستد و از محل فروش، درآمد پایدار 

ایجاد کند.«
او هر مدل کســـب‌وکاری که از فناوری برای بهبود زنجیره 
ارزش یک محصول یا خدمت روســـتایی استفاده کند، از 
لجستیک و بسته‌بندی گرفته تا فروش آنلاین را در تعریف 
مفهوم استارتاپ روستایی جای می‌دهد و می‌گوید:»این 

مفهوم، محدود به کسب‌وکارهای نرم‌افزاری نیست.«

 چشم‌انداز افزایش 50 درصدی 
سهم بازار روستاییان

حسین‌زاده، ظرفیت بازار را یکی از معیارهای اصلی انتخاب 
کسب‌وکارهای روستایی برای شرکت در این طرح می‌داند 
و ادامه می‌دهد: »کیفیت محصول، قابلیت بسته‌بندی، 
امکان رعایت اســـتانداردهای لازم و ظرفیت تولید پایدار 
اهمیت دارد؛ چراکه حضور در یک پلتفرم آنلاین زمانی معنا 
پیدا می‌کند که کسب‌وکار بتواند سفارش دریافت‌شده را به 

شکل مستمر تأمین کند.«
معاون توسعه بازار پارک فاوا، یکی از مهم‌ترین چالش‌ها 
را عدم انطباق برخی محصولات ســـنتی با استانداردهای 
فروش برخط می‌داند و یادآور می‌شود به همین دلیل در 
این طرح به بسته‌بندی، کیفیت و استاندارد محصولات 
توجهی ویژه خواهد شـــد تـــا محصول روســـتایی پس از 
ورود به بازار دیجیتال، با مشـــکل پذیرش مواجه نشود و 

تولیدکننده نیز از نتیجه حضور در این بازار دلسرد نشود.
به گفته معاون توســـعه بـــازار پارک فاوا، مســـیر ورود این 
کسب‌وکارها به بازار، از طریق پلتفرم‌های اقتصاد دیجیتال 
و استفاده از ظرفیت شـــرکت‌های لنگر دنبال می‌شود. 
هدف این است که محصولات از مبدأ روستا، با واسطه‌های 
غیرضروری کمتر به مصرف‌کننده برسند و سهم بیشتری از 

ارزش حاصل از فروش، به تولیدکننده برسد.
معاون توســـعه بـــازار پارک فـــاوا، دسترســـی به 

بازار را مهم‌تریـــن خروجی قابـــل انتظار برای 
کســـب‌وکارهای بومـــی می‌دانـــد. بـــه گفته 

حسین‌زاده، کسب‌وکاری که امروز ممکن 
است تنها یک مشتری محلی داشته باشد، 

گزارش

میترا جلیلی
دبیر گروه علم و فناوری

از هوش مصنوعی چه خبر؟

تازه‌های موبایل

هوش مصنوعی دانشمند شد
هوش مصنوعی قرار اســـت در 
دنیـــای علم و زیست‌شناســـی 
گام‌هـــای بزرگی بـــردارد و حالا 
پژوهشگران سوئدی با رونمایی 
از »دانشمند هوش مصنوعی«، 
در این زمینـــه گام‌های بلندی 
برداشـــته‌اند. تازه‌ترین خبرها 

حاکی است سامانه مبتنی بر هوش مصنوعی که توســـط دانشمندان سوئدی 
طراحی شـــده، در عمل می‌تواند با کمترین میزان دخالت انسان، یک فرآیند 
علمی را از ارائه فرضیه تا تفسیر نتایج آزمایش‌ها انجام دهد. حجم این داده‌ها 
بسیار بالاست و تحلیل آنها توسط انسان می‌تواند بسیار زمان‌بر باشد، اما این 
سامانه در کمترین زمان ممکن می‌تواند به بســـیاری از سؤالات پاسخ دهد. از 
این سامانه که تاکنون موفق شده اســـت بدون دخالت انسان، حدود دو هزار 
فرضیه بیولوژیکی را روی سلول‌های مخمر تدوین و آزمایش کند، حالا به‌عنوان 
»دانشمند هوش مصنوعی« یاد می‌شود. اما این دانشمند چگونه کار می‌کند؟ 
 ،)LLM( برای طراحی و ســـاخت این سیســـتم، چندین مـــدل زبانی بـــزرگ
پایگاه‌هـــای داده عظیم و بازوهای روباتیک آزمایشـــگاهی فیزیکی اســـتفاده 
شده است. پژوهشگران این پروژه معتقدند آینده تحقیقات علمی به سمت 
خودکارسازی می‌رود و پیشـــرفت روباتیک، هوش مصنوعی و فناوری‌هایی با 

توان پردازش و آزمایش بالا، روند کشف علمی را دگرگون خواهد کرد.

گوشی اقتصادی»آنر« با دو نمایشگر در  بازار
برنـــد چینی »آنر« بـــا افزودن 
یـــک اســـتراتژی خـــاص بـــه 
گوشـــی‌های اقتصادی خود، 
می‌خواهـــد در بـــازار تلفـــن 
همراه از رقابت با دیگر برندها 
عقب نماند. در شـــرایطی که 
برخی گوشـــی‌های پرچمدار، 

نمایشگر ثانویه ۲.۰۱ اینچی را در قاب پشتی دســـتگاه جای داده‌اند، »آنر« با 
افزودن این قابلیت به گوشـــی‌های اقتصادی خود، در عمـــل محصولاتی با 
دو نمایشگر لمســـی به بازار ارائه کرده است. این شرکت از گوشی جدید آنر 
X5ds مجهز به نمایشگر دوم رونمایی کرده که نمایشگر پشتی آن، در عمل 
یک پنل لمســـی از نوع LCD با ابعاد ۲.۰۱ اینچ و وضوح ۲۴۰ در ۲۹۶ پیکسل 
اســـت. همچنین می‌توان هشـــدارهای تمـــاس را روی ایـــن صفحه کوچک 
مشاهده کرد یا حتی به مدیریت پخش موســـیقی و فایل‌های چندرسانه‌ای 
 ۶.۷۸ LCD پرداخت. نمایشـــگر اصلی این گوشـــی که در جلو قرار دارد هم

اینچی است.
این گوشـــی به یک دوربین۵۰ مگاپیکســـلی، زوم دیجیتـــال ۴ برابری  مجهز 
است. در نمای جلو هم یک دوربین ۵ مگاپیکســـلی تعبیه شده که از ضبط 
ویدیو  پشتیبانی می‌کند. همچنین در این گوشی، امکان ثبت تصاویر سلفی 
با دوربین اصلی فراهم شده است. این دستگاه به ۴ گیگابایت حافظه رم به 
همراه ۴ گیگابایت حافظه مجازی و ۶۴ گیگابایت حافظه داخلی مجهز شده 

و البته امکان ارتقای فضای ذخیره‌سازی تا ۱ ترابایت نیز وجود دارد.


