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تاریخچه شرکت‌هاخبر خودرو

ماشین وارداتی

نایب‌رئیس انجمن تخصصی صنایـــع همگن نیرومحرکه 
و قطعه‌سازان خودرو کشـــور با بیان اینکه زیان انباشته دو 
خودروساز بزرگ کشور حدود ۳۴۰ هزار میلیارد تومان است، 
گفت: »شکاف ایجادشده میان قیمت کارخانه و بازار خودرو 
از زمان اجرای قیمت‌گذاری دستوری به بیش از ۸۰۰ همت 

رسیده است.«
ابراهیم دوســـت‌زاده با اشـــاره بـــه آخریـــن وضعیت مالی 
خودروسازان بزرگ کشـــور گفت: »ارقامی که ارائه می‌شود 
بر مبنای صورت‌های مالی منتهی به اســـفند ۱۴۰۴ است و 
گزارشی که در مردادماه امسال تهیه شده، آخرین وضعیت 

مالی دو خودروساز بزرگ را بررسی کرده است.«
او افزود: »بر اساس این بررسی، زیان انباشته دو خودروساز 
بزرگ کشـــور حدود ۳۴۰ همت اســـت. این رقم به‌تنهایی 
نشان‌دهنده بخشی از مشکلات مالی صنعت خودرو است 
و برای ارزیابی دقیق‌تر شرایط باید وضعیت مطالبات زنجیره 
تأمین، بدهی‌های جاری و تعهدات ایجادشده برای آینده نیز 

مورد توجه قرار گیرد.«
دوســـت‌زاده ادامـــه داد: »در حـــال حاضـــر مطالبـــات 
تعیین‌تکلیف‌نشـــده زنجیره تأمین از خودروسازان حدود 
۱۷۰ همت برآورد می‌شود که از این میزان، بیش از ۷۰ همت 
مربوط به مطالبات معوق و بررسی‌شده‌ای است که هنوز 

تعیین تکلیف نشده‌اند.«
او درباره میزان شـــکاف قیمت کارخانه و بازار توضیح داد: 
»اختلاف قیمت خودرو در بازار با قیمت فروش کارخانه در 
مقاطع مختلف را در تعداد خودروهای فروخته‌شده ضرب 
کرده‌ایم که حاصل این محاسبه نشان می‌دهد حجم منابعی 
که در اثر فاصله قیمت کارخانه و بازار ایجاد شده، بیش از ۸۰۰ 

همت بوده است.«
به گزارش ایرنا، نایب‌ رئیس انجمن تخصصی صنایع همگن 
نیرومحرکه و قطعه‌سازان خودرو کشور گفت: »نکته مهم 
این است که بخش عمده این منابع به مصرف‌کننده نهایی 
یا حتی تولیدکننده نرسیده، بلکه در بسیاری از موارد نصیب 

واسطه‌ها و دلالان بازار شده است.«
او افزود: »در سال‌های گذشته شاهد بودیم که افراد برای 
ثبت‌نام خودرو از ظرفیت اشخاص دیگر استفاده می‌کردند و 
حتی خرید و فروش کارت ملی یا امتیاز ثبت‌نام خودرو شکل 
گرفت؛ در نهایت خودرو با قیمت کارخانه خریداری و در بازار 

با اختلاف قابل توجه به فروش می‌رسید.«

نام نیســـان امـــروز بـــا مدل‌هایی 
 ،Z ،ماننـــد پاتـــرول، اســـکای‌لاین
ایکس‌تریل، قشـــقایی و لیف گره 
خـــورده اســـت؛ اما پشـــت این نام 
جهانی، بیش از یک قرن تجربه صنعتی قرار دارد. ریشه‌های 
نیســـان به ســـال‌های ابتدایی قرن بیســـتم بازمی‌گردد؛ 
دورانی که صنعت خودروی ژاپن هنوز در حال شکل‌گیری 
بود و تولید خودرو بیشـــتر در اختیار شرکت‌های کوچک 

قرار داشت.

آغاز با نام دات
داستان نیسان از سال ۱۹۱۱ آغاز شد؛ زمانی که »کواشینشا 
موتور کار« در توکیو تأسیس شد. این مجموعه چند سال 
بعد اولین خودرو خود را با نام DAT تولید کرد. در ادامه، 
با تغییر ساختار شـــرکت و ادغام چند مجموعه صنعتی، 
برند دات توسعه یافت و در سال ۱۹۳۲ نام Datsun برای 
خودروهای کوچک این شـــرکت انتخاب شـــد. در ســـال 
۱۹۳۳، یوشیسوکه آیکاوا با ایجاد شرکت »جیدوشا سیزو« 
در یوکوهاما، تولید خـــودرو را وارد مرحله صنعتی تازه‌ای 
کرد. یک سال بعد، نام شرکت به Nissan Motor تغییر 
یافت و نامی شکل گرفت که بعدها به یکی از بزرگ‌ترین 

خودروسازان جهان تبدیل شد.

کارخانه‌ای که مسیر را عوض کرد
تأســـیس کارخانه یوکوهامـــا در میانه دهـــه ۱۹۳۰ یکی از 
نقاط مهم تاریخ نیســـان بود. این کارخانـــه امکان تولید 
انبوه خـــودرو را فراهم کرد و نیســـان را به یکـــی از اولین 
خودروسازان ژاپنی با ساختار تولید یکپارچه تبدیل کرد.
داتسون در همین سال‌ها به بازارهای خارجی راه پیدا کرد. 
نیسان نیز صادرات خود را توسعه داد و دامنه فعالیت در 
بازارهای جهان گســـترش داد و به برندی شناخته‌شـــده 

تبدیل شد.

تجربه‌آموزی از آستین
در دهه ۱۹۵۰، نیسان برای افزایش توان فنی خود با شرکت 
بریتانیایی آســـتین همکاری کرد. این همکاری به انتقال 
دانش مهندســـی و تولید کمک کرد و تجربه‌ای مهم برای 

شرکتی بود که قصد داشت در بازار جهانی رقابت کند.

تولد دوران طلایی
دهه ۱۹۶۰ یکی از مهم‌ترین دوره‌های رشد نیسان بود. در 
سال ۱۹۶۶، شـــرکت با پرینس موتورز ادغام شد؛ شرکتی 
کـــه مدل‌هایی ماننـــد اســـکای‌لاین و گلوریـــا را در اختیار 
داشت. این ادغام علاوه بر گسترش سبد محصولات، توان 

مهندسی نیسان را نیز تقویت کرد.

عبور از مرزهای ژاپن
 بحران نفت در دهه ۱۹۷۰ تقاضا برای خودروهای کم‌مصرف 
را افزایـــش داد. خودروهای کوچک ژاپنی در این شـــرایط 
فرصت بیشـــتری برای حضور در بازار آمریـــکا پیدا کردند 
و نیســـان نیز صادرات خود را توســـعه داد. در دهه ۱۹۸۰، 
شرکت سرمایه‌گذاری بیشتری در بازارهای خارجی انجام 
داد و کارخانه‌هـــا و مراکز تولیدی جدیدی در کشـــورهای 
مختلف ایجاد کرد. در همین دوره، نیسان تصمیم گرفت 
نام NISSAN را به عنوان هویت اصلی محصولات خود در 
بازارهای جهانی بـــه کار گیرد و به تدریج نـــام Datsun از 

بسیاری از بازارها کنار رفت.

بحران و اتحاد با رنو
دهه ۱۹۹۰ برای نیسان دوره‌ای دشوار بود. شرایط اقتصادی 
ژاپن، کاهـــش فـــروش و فشـــارهای مالی، شـــرکت را با 
مشکلات جدی روبه‌رو کرد. نقطه عطف در سال ۱۹۹۹ رقم 
خورد؛ زمانی که نیسان و رنو یک اتحاد استراتژیک تشکیل 
دادند.ایـــن اتحاد به نیســـان کمک کرد برنامه بازســـازی 
گسترده‌ای را اجرا کند. بعدها میتسوبیشی موتورز نیز به 

این ساختار همکاری پیوست.

پیشگامی در برقی‌سازی
یکی از مهم‌ترین فصل‌های جدید تاریخ نیسان در سال 
۲۰۱۰ رقم خـــورد؛ زمانی کـــه لیف به عنوان یـــک خودروی 
تمام‌برقی تولید انبوه وارد بازار شد. لیف در زمانی عرضه 
شـــد که خودروهای برقی هنـــوز بخش کوچکـــی از بازار 
جهانی را تشکیل می‌دادند و به یکی از شناخته‌شده‌ترین 
محصولات برقی آن دوره تبدیل شد. نیسان پس از لیف، 
توسعه فناوری‌های برقی و هیبریدی را ادامه داد. سامانه 
e-POWER و سپس کراس‌اوور تمام‌برقی آریا بخشی از 
تلاش شرکت برای حضور در نسل جدید صنعت خودرو 

بودند.

نیسان در مسیر تازه
در دهـــه ۲۰۲۰، صنعـــت خـــودرو بـــا تغییرات گســـترده‌ای 
در حـــوزه برقی‌ســـازی، نرم‌افـــزار و فناوری‌های هوشـــمند 
روبه‌رو شد. نیســـان نیز در همین مســـیر حرکت کرد و در 
ســـال ۲۰۲۵ با مدیریت ایوان اسپینوســـا، برنامه بازســـازی 
»Re:Nissan« را آغـــاز کـــرد. کاهـــش هزینه‌هـــا، بازنگری 
در محصـــولات و بازارهـــا و تقویت همکاری‌هـــای صنعتی از 
محورهای اصلی این برنامه بود. امروز نیسان پس از بیش از 
۹۰ سال فعالیت رسمی، در حال بازتعریف مسیر خود است؛ 
مسیری که از خودروهای اقتصادی داتســـون آغاز شد و به 
 خودروهای برقی، فناوری‌های هوشمند و مدل‌های مجهز به
e-POWER رسیده است. تاریخ نیسان روایت شرکتی است 
که بارها با تغییرات صنعت خودرو همراه شده و اکنون خود 
را برای دوره‌ای آماده می‌کند که در آن خودرو بیش از گذشته 

به فناوری، نرم‌افزار و انرژی‌های جدید وابسته خواهد بود.
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اسپورتیج برای بازار ایران نام تازه‌ای نیست؛ اما در هفتمین 
نمایشـــگاه خودرو تهران، این کراس‌اوور آشـــنای کیا با دو 
ترکیب متفاوت در معرض دید قرار گرفت. دو نسخه‌ای که 
در نگاه اول شباهت زیادی به یکدیگر دارند، اما زیر کاپوت 
مســـیر متفاوتی را دنبال می‌کنند؛ یکی با موتور 1.5 لیتری 
توربو و دیگری با پیشـــرانه 2 لیتری تنفس طبیعی. همین 
تفاوت، اسپورتیج را در نمایشگاه به خودرویی با دو انتخاب 

فنی تبدیل کرده است.
نسخه 1.5 لیتری توربو پیش از این نیز در میان نمونه‌های 
وارداتی اسپورتیج دیده شده است. در مقابل، مدل 2 لیتری 
تنفس طبیعی ساختار متفاوتی دارد و از نظر قوای محرکه، 
رویکرد ســـاده‌تری را دنبال می‌کند. بنابراین تفاوت این دو 
خودرو فقط به سطح تجهیزات محدود نمی‌شود و بخش 

اصلی اختلاف، زیر پوست خودرو شکل گرفته است.
در نمای بیرونی، اما هر دو نسخه به چهره جدید اسپورتیج 
تعلق دارند؛ چهره‌ای که نسبت به مدل پیش از فیس‌لیفت 
تغییر قابل‌توجهی کرده است. چراغ‌های جلو دیگر همان 
فرم قدیمی را ندارند و جای خود را به مجموعه‌ای با گرافیک 
عمودی و فنـــاوری LED داده‌اند. در کنـــار آنها، چراغ‌های 
روشـــنایی روز با فرم L معکوس قرار گرفته‌اند تا نمای جلو 

حال‌وهوایی متفاوت از نسل قبلی پیدا کند.
داخل کابین نیز کیا مســـیر تـــازه‌ای را دنبال کرده اســـت. 
داشبورد با خطوط افقی شکل گرفته و دریچه‌های تهویه در 
همین ساختار جای گرفته‌اند. نمایشگرهای دیجیتال 12.3 
اینچی، فرمان D-Cut جدید و طراحی منظم‌تر داشـــبورد، 
فضای داخلی را از کابین نســـل قبلی متمایـــز می‌کنند. در 
برخی نسخه‌ها نیز هدآپ دیسپلی 10 اینچی اطلاعات مسیر 

و رانندگی را مقابل دید راننده قرار می‌دهد.
فهرســـت تجهیزات رفاهی و ایمنی نیز با توجه به نســـخه 
متفاوت است. صندلی‌های برقی جلو با گرم‌کن، سردکن 
و حافظه، شارژر بی‌ســـیم، ســـقف پانوراما، تهویه مطبوع 
دوکاناله، ورود و اســـتارت بدون کلید و دوربین 360 درجه 
از جمله امکانات قابل اشـــاره هستند. در بخش ایمنی نیز 
سامانه‌هایی مانند کروز کنترل هوشمند، هشدار خروج از 
خط، حفظ حرکت بین خطوط، پایش نقاط کور، هشدار 

برخورد از جلو و عقب و سیستم کمک پارک دیده می‌شود.
اسپورتیج در نمایشگاه تهران در واقع یک خودرو با دو روایت 
فنی است؛ نسخه 1.5 لیتری توربو برای مشتریانی که به این 
ترکیب پیشـــرانه و تجهیزات تمایل دارند و نسخه 2 لیتری 
تنفس طبیعی که با ســـاختاری متفاوت در قوای محرکه، 

انتخاب دیگری را پیش روی بازار ایران می‌گذارد.

میزان مابه‌التفاوت شکاف قیمت 
 خودرو بین کارخانه و بازار

به ۸۰۰ همت رسید

نیسان؛ از داتسون تا عصر برقی‌ها
90 سال در مسیر تغییر و تحول

کیا اسپورتیج؛ کراس‌اوور خانوادگی 
و مدرن بازار

گروه خودرو

بازار خودروهـــای وارداتی در اولیـــن روز پاییز، 
یک بار دیگر شـــیوه تازه‌ای از فروش را امتحان 
می‌کند؛ این‌بار خبری از قرعه‌کشـــی و حساب 
وکالتی نیســـت و قرار است متقاضی مستقیماً 
ســـراغ خودروی موردنظرش برود. براســـاس 
اطلاعیه منتشر شده از ســـوی اتونوین، عرضه 
جدید خودروهـــای وارداتی از ســـاعت ۱۰ صبح 
چهارشنبه اول مهر آغاز می‌شود و خودروهایی از 
برندهای تویوتا، کیا، بی‌وای‌دی و مارس در این 
مرحله در دسترس متقاضیان قرار می‌گیرند. در 
این مدل، مشتری پس از انتخاب خودرو باید ۱۰ 
درصد قیمت آن را به حساب شرکت واردکننده 
واریز کند و ادامه فرآیند نیز از مســـیر شـــرکت 

عرضه‌کننده دنبال خواهد شد.
این مدل فروش در ظاهر ساده‌تر از فرآیندهایی 
است که طی سال‌های گذشته خریدار را ابتدا 
به بانک، بعد به حســـاب وکالتی و در نهایت به 
قرعه‌کشـــی می‌رســـاند. اما حذف قرعه‌کشی 
الزاماً به معنای حذف صف خرید نیست. وقتی 
تعداد خودرو محدود باشد و ظرفیت فروش در 
مدت کوتاهی تکمیل شود، شانس خرید دیگر 
با قرعه تعیین نمی‌شود؛ سرعت اینترنت، زمان 
ورود به سامانه و آمادگی متقاضی تعیین‌کننده 

خواهد بود.
در سال‌های گذشته، عرضه خودروهای وارداتی 
اغلب با فاصله قابل توجه میان تقاضا و تعداد 
خودروهای موجود همراه بود. همین فاصله، 
شـــیوه‌های مختلف فروش را بـــه آزمونی برای 
متقاضیان تبدیل کرد. بخشی از مشتریان باید 
مبلغی را در حساب بانکی خود نگه می‌داشتند، 
بخشی در انتظار نتیجه قرعه‌کشی می‌ماندند 
و گروهی نیز پس از طی این مراحل، همچنان 
زمان دقیق تحویل خودرو را نمی‌دانســـتند. در 
مدل جدید، حداقل یکی از این حلقه‌ها حذف 
شده است: برای ورود به فرآیند، نیازی به بلوکه 

کردن پول در حساب بانکی وجود ندارد.
این تفاوت برای متقاضی کم‌اهمیت نیست. در 
روش‌های مبتنی بر حساب وکالتی، نقدینگی 
مشتری برای مدتی از دسترس خارج می‌شد؛ 
آن هم در شـــرایطی که نتیجه ثبت‌نام از ابتدا 
قطعی نبود. حالا مشتری تا زمان انتخاب خودرو 
و آغـــاز فرآیند خرید، پول خـــود را نزد خود نگه 
می‌دارد. پس از انتخاب نیز ۱۰ درصد مبلغ خودرو 
به‌عنوان پیش‌پرداخت پرداخت می‌شود و باقی 
مبلغ در ادامه فرآیند فروش تأمین خواهد شد.
اما همین نقطه، بخش دیگری از ماجرا را روشن 

می‌کند. پیش‌پرداخت پایین‌تر، ورود به فرآیند 
را آســـان‌تر می‌کند، اما به این معنا نیســـت که 
خریدار می‌تواند بدون برنامـــه مالی وارد طرح 
شود. پس از تأیید اولیه، تکمیل وجه و قرارداد 
نهایی مطرح است و مشتری باید توان تأمین 
مابقی مبلغ را در زمان تعیین‌شده داشته باشد. 
بنابراین تفاوت اصلی با مدل‌های قبلی، بیشتر 
در زمان پرداخت اولیه اســـت تا حـــذف الزام 

مالی خرید.
از طرف دیگر، فروش بدون قرعه‌کشی زمانی 
برای مشـــتری جذاب خواهد بـــود که ظرفیت 
عرضه نیز به اندازه کافی باشد. اگر تعداد خودرو 
محدود و تقاضا بالا باشـــد، حذف قرعه‌کشی 
فقط شـــکل رقابت را تغییر می‌دهد. در چنین 
شـــرایطی ممکـــن اســـت ســـامانه در دقایـــق 
ابتدایی با حجم بالایی از مراجعه مواجه شود و 
متقاضیانی که دیرتر وارد فرآیند می‌شوند، با پیام 
تکمیل ظرفیت روبه‌رو شـــوند. در نتیجه آنچه 
در اول مهر آزمایش می‌شود، فقط یک سامانه 
فروش نیست؛ بلکه توان یک مدل جدید برای 

مدیریت تقاضای انباشته بازار وارداتی‌هاست.

چه خودروهایی در صف عرضه‌اند؟
ترکیب برندهای این مرحله نیز نشان می‌دهد 
واردات خودرو در حال حرکت به ســـمت سبد 
متنوع‌تـــری از محصولات اســـت. تویوتـــا و کیا 
همچنان نماینده برندهایی هستند که در بازار 
ایران شناخته‌شده‌اند و بخش مهمی از تقاضای 
خودروهای خارجی را به خود اختصاص داده‌اند. 
در کنار آنها، بی‌وای‌دی و مارس قرار گرفته‌اند؛ 
دو نام چینی که از نظر جایگاه و سابقه حضور در 

بازار جهانی با یکدیگر تفاوت دارند.
بی‌وای‌دی در سال‌های اخیر مسیر متفاوتی را در 
صنعت خودرو طی کرده و بخش مهمی از توسعه 
خود را روی خودروهای برقی و هیبریدی گذاشته 
است. یکی از محصولات این برند که در فهرست 
عرضه مطـــرح شـــده، Destroyer 05 مدل 
۲۰۲۵ است؛ سدانی پلاگین‌هیبرید که ترکیبی 
از موتور بنزینی و موتور برقـــی را به کار می‌گیرد. 
در برخی نسخه‌های این خودرو، موتور بنزینی 
۱.۵ لیتری در کنار موتور الکتریکی قرار گرفته و 
توان ترکیبی به حدود 180 اسب ‌بخار می‌رسد. 
باتری نســـخه‌های مختلف نیز متفاوت است و 
بســـته به تیپ، ظرفیت‌های متفاوتی برای آن 

اعلام شده است.
در کنار بی‌وای‌دی، نام مارس نیز در فهرســـت 
خودروهای عرضه ‌شده دیده می‌شود. مدل‌های 
C300 و C300 Pro از جملـــه محصولاتـــی 
هستند که برای فروش آنها اطلاع‌رسانی شده 
اســـت. حضور این برنـــد در کنار تویوتـــا، کیا و 
بی‌وای‌دی، بخشی از تغییر چهره بازار وارداتی‌ها 
را نشـــان می‌دهد؛ بازاری که دیگر تنها به چند 

برند محدود آسیایی وابسته نیست و محصولات 
متنوع‌تری را تجربه می‌کند.

با این حال، آنچـــه درباره خودروهـــای وارداتی 
اهمیت بیشتری از نام برند دارد، میزان عرضه 
و خدمـــات پس از فروش اســـت. تجربـــه بازار 
ایران نشـــان داده ورود خودرو به کشـــور پایان 
ماجرا نیست. تأمین قطعه، تعمیرات تخصصی، 
گارانتـــی و امـــکان دسترســـی به خدمـــات در 
سال‌های بعد، بخشی از هزینه واقعی مالکیت 
خـــودرو را تعیین می‌کنـــد. این موضـــوع برای 
خودروهـــای جدید چینـــی، بویـــژه مدل‌های 

هیبریدی و برقی اهمیت بیشتری دارد.

مزدا و آئودی در مرحله بعد
فهرست خودروهای موردنظر اتونوین به همین 
مرحله ختم نمی‌شـــود. مزدا EZ-6 هیبرید و 
آئودی Q4 e-tron نیـــز از جمله خودروهایی 
هستند که نام آنها در فهرست عرضه‌های پیش 
‌رو مطرح شده است. هنوز زمان دقیق فروش 
و جزئیات نهایی قیمت‌گـــذاری این دو خودرو 
اعلام نشده، اما حضور آنها نشان می‌دهد مسیر 
واردات در حال باز شدن به روی خودروهایی با 

فناوری‌های متفاوت است.
مـــزدا EZ-6 در نســـخه بردافـــزا از ســـاختاری 
استفاده می‌کند که در آن، موتور بنزینی نقش 
ژنراتور را دارد و حرکت خـــودرو بر عهده موتور 
الکتریکی است. در مشخصات نسخه موردنظر، 
موتور بنزینی ۱.۵ لیتری برای تولید انرژی مورد 

استفاده قرار می‌گیرد و موتور برقی، نیروی لازم 
برای حرکـــت را تأمین می‌کنـــد. باتری لیتیوم 
آهن فسفات با ظرفیت ۲۸.۴ کیلووات‌ساعت، 
باک ۴۵ لیتـــری و مصرف ترکیبی اعلام‌ شـــده 
حـــدود ۵.۳ لیتر در هر ۱۰۰ کیلومتر، بخشـــی از 
مشخصات این خودرو است. توان اعلام‌ شده 
نیز حدود ۲۱۸ اســـب ‌بخار و گشـــتاور آن ۳۲۰ 

نیوتن‌متر است.
آئودی Q4 e-tron اما داســـتان دیگری دارد؛ 
این خـــودرو یک کراس‌اوور تمام‌برقی اســـت و 
در یکی از نسخه‌های عرضه ‌شده با موتور ۲۰۴ 
اســـب ‌بخاری و گشـــتاور ۳۱۰ نیوتن‌متر به بازار 
آمده است. انتقال نیرو در این نسخه از طریق 
یک گیربکس تک‌سرعته به محور عقب انجام 
می‌شود و شتاب صفر تا ۱۰۰ کیلومتر بر ساعت آن 
حدود ۸.۸ ثانیه اعلام شده است. بسته به تیپ 
و بازار، ظرفیت باتـــری Q4 e-tron متفاوت 
است و در نسخه‌های مختلف، ارقام متفاوتی 

برای پیمایش آن اعلام شده است.
ورود چنین خودروهایی، البته یک سؤال مهم 
را هم بـــه همراه دارد: بـــازار ایران تا چـــه اندازه 
بـــرای خودروهای برقی آماده اســـت؟ مســـأله 
فقط تعداد ایستگاه‌های شارژ نیست. تعمیرکار 
آموزش‌دیده، تجهیزات تشخیص عیب، تأمین 
باتری و قطعـــات الکترونیکـــی و حتی آموزش 
امدادگران جـــاده‌ای، بخش‌هایی از زنجیره‌ای 
هستند که همراه با ورود خودروهای برقی باید 

توسعه پیدا کنند.

پاییز متفاوت بازار خودروهای وارداتی
تویوتا، مزدا، آئودی، کیا، بی‌وای‌دی و مارس در دور جدید فروش بدون حساب وکالتی عرضه می‌شوند

گزارش

گروه خودرو

عرضه جدید اتونوین از ساعت ۱۰ صبح اول مهر آغاز شده و متقاضیان پیش از 
شروع فرآیند باید اطلاعات مربوط به مدل‌ها، تیپ‌ها، قیمت و شرایط پرداخت 
را بررسی کنند. نکته مهم این است که فرآیند فروش بعد از انتخاب اولیه 
خودرو تمام نمی‌شود و ادامه قرارداد و تکمیل وجه از مسیر شرکت واردکننده 
دنبال خواهد شد. از این منظر، مرحله جدید فروش را می‌توان یک آزمون برای 
مدل تازه عرضه خودروهای وارداتی دانست. اگر خودروهای اعلام‌ شده واقعاً 
با ظرفیت مشخص و زمان تحویل روشن در دسترس باشند، حذف مراحل 
اضافه می‌تواند مسیر خرید را کوتاه‌تر کند. اما اگر ظرفیت عرضه همچنان بسیار 
کمتر از تقاضا باشد، مسأله اصلی بازار حل نخواهد شد؛ تنها روش مواجهه با 
آن تغییر می‌کند. بازار خودروی وارداتی بیش از هر چیز به عرضه مستمر نیاز 
دارد. در بازاری که خودرو کمیاب باشد، حتی فروش مستقیم نیز می‌تواند به 
ایجاد فاصله میان قیمت عرضه و بازار منجر شود. بنابراین اثر این شیوه فروش 
بر قیمت‌ها، نه در روز اول و نه صرفاً با حذف قرعه‌کشی، بلکه در تداوم عرضه 
مشخص خواهد شد. در نتیجه پاییز امسال می‌تواند آغاز یک تجربه تازه برای 
فروش خودروهای وارداتی باشد؛ تجربه‌ای که در آن مشتری برای خرید خودرو، 
دیگر منتظر قرعه نمی‌ماند، اما باید در لحظه مناسب وارد سامانه شود. با این 
حال، پرسش اصلی همچنان پابرجاست: آیا خودرو به اندازه‌ای وارد شده که 

این‌بار صف خرید کوتاه‌تر شود یا فقط شکل صف تغییر کرده است؟

یک تجربه تازه برای فروش وارداتی‌ها

ـــرش بـ

هیوندای نسخه جدید توسان XRT را برای مدل 
۲۰۲۷ معرفـــی کرد؛ کراس‌اووری که قرار نیســـت 
جای یک آفـــرودر حرفه‌ای را بگیـــرد، اما با ظاهر 
خشن‌تر و جزئیات طراحی متفاوت، تلاش می‌کند 
حس یک خودروی آماده سفر و ماجراجویی را به 
مشـــتریان منتقل کند. XRT در واقع نســـخه‌ای 
متفاوت از نسل پنجم توسان است که تغییرات 
آن بیشـــتر در ظاهر بدنه، کابین و برخی جزئیات 

کاربردی دیده می‌شود.
به گزارش motor1، حدود یک ماه پیش، زمانی 

که هیوندای نسل جدید توســـان را معرفی کرد، 
اولین تصویر رسمی از نسخه XRT نیز منتشر شد. 
در آن زمان اطلاعـــات چندانی دربـــاره این مدل 
وجود نداشت، اما حالا چهره کامل آن مشخص 
شـــده اســـت. همان‌طور کـــه انتظـــار می‌رفت، 
هیوندای در XRT به سراغ قطعاتی رفته که ظاهر 
خودرو را عضلانی‌تر و آفرودی‌تر نشان می‌دهند؛ 
بدون اینکـــه ماهیت یـــک کراس‌اوور شـــهری را 

کنار بگذارد.

کابینی با حال‌وهوای تیره‌تر
تغییرات XRT به بدنه محدود نشده و داخل کابین 
نیز نشانه‌هایی از هویت متفاوت این نسخه دیده 
می‌شـــود. هیوندای برای هر دو ردیـــف صندلی، 
کف‌پوش‌های محافـــظ در نظر گرفته تا کابین در 
برابر استفاده‌های روزمره و سفرهای خارج شهری 

هیوندای توسان XRT؛ نسخه ماجراجوی توسان با طراحی متفاوت

وقتی یک کراس‌اوور شهری لباس آفرود می‌پوشد

ترجمه

مقاوم‌تر باشـــد. صندلی‌های اختصاصی XRT با 
طرح متفاوت و تزئینات داخلی با رنگ تیره نیز از 
دیگر تغییرات کابین هستند. البته این نسخه از 
نظر فضای داخلی یک بازطراحی اساسی را تجربه 
نکرده اســـت، اما اســـتفاده از رنگ‌های تیره‌تر با 
شخصیت بیرونی خودرو هماهنگی بیشتری دارد.

در واقع، فلسفه XRT همین‌جا مشخص می‌شود. 
هیوندای این مدل را به عنوان یـــک خودرو برای 
مسیرهای بسیار ســـخت یا صخره‌نوردی معرفی 
نکرده است. هدف بیشتر ارائه نسخه‌ای از توسان 
اســـت که ظاهر ماجراجویانه‌تری داشته باشد و 
برای مشـــتریانی جذاب باشـــد که به خودروهای 
آفرودی علاقـــه دارند، اما اســـتفاده اصلی‌شـــان 
همچنان در شـــهر و جاده‌های آســـفالته است. 
البته تغییرات توسان فقط به نسخه XRT محدود 
نمی‌شود. نسل پنجم این کراس‌اوور در مقایسه با 
نسل قبلی، از نظر ابعاد نیز رشد کرده است. طول 
خودرو ۶۰ میلی‌متر و عرض آن ۴۰ میلی‌متر افزایش 
یافته و فاصله محوری نیز ۳۰ میلی‌متر بیشتر شده 
است. این افزایش ابعاد در فضای کابین نیز تأثیر 
داشـــته اســـت. فضای سر سرنشـــینان عقب ۲۹ 
میلی‌متر افزایش پیـــدا کرده و عرض باز شـــدن 
درهای عقب نیز از ۷۳ به ۸۳ درجه رسیده است. 
این تغییـــر اگرچه در ظاهر چنـــدان بزرگ به نظر 
نمی‌رسد، اما می‌تواند ورود و خروج سرنشینان، 

بویژه در ردیف عقب را آسان‌تر کند.

یک آفرودر برای مسیرهای آسفالته
توسان XRT در نهایت فرمولی آشنا را دنبال می‌کند؛ 
یک کراس‌اوور خانوادگی که با قطعات مشـــکی، 
صفحات محافظ، رینگ‌هـــای متفاوت و جزئیات 
اختصاصی، ظاهر یک خودروی آماده ماجراجویی 

را به خود گرفته است.
با ایـــن حـــال، نبایـــد از XRT انتظار یـــک آفرودر 
حرفه‌ای داشت. بسیاری از نمونه‌های این خودرو 
احتمالاً بیشتر زمان خود را در خیابان‌های شهری 
و بزرگراه‌ها سپری خواهند کرد تا مسیرهای خاکی. 
اتفاقاً هیوندای نیز چنین ادعایی نـــدارد و XRT را 
بیشـــتر به عنوان نســـخه‌ای متفاوت و خشن‌تر از 

توسان معرفی کرده است.
از این زاویه، XRT تلاش می‌کند بدون تغییر اساسی 
در ماهیـــت یک کراس‌اوور شـــهری، شـــخصیت 
متفاوتی به توســـان بدهد؛ خودرویی که می‌تواند 
برای استفاده روزمره مناسب باشـــد، اما در ظاهر 
حس یک سفر خارج جاده‌ای را نیز با خود همراه 
داشته باشـــد. هیوندای فروش توســـان جدید را 
از ماه آینـــده در کره جنوبی آغـــاز می‌کند و قیمت 
این مدل در مـــاه اکتبر اعـــام خواهد شـــد. این 
شرکت پیش‌تر جزئیات مربوط به پیشرانه بنزینی 
و نسخه هیبریدی توسان را نیز اعلام کرده است. 
 هنوز مشخص نیست که در ادامه، نسخه‌ای با نام
XRT Pro و تغییرات فنی جدی‌تر برای مسیرهای 

آفرودی معرفی خواهد شد یا خیر!

یاسمن صادق‌شیرازی
گروه خودرو
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