
بودجـــه‌ای در نظـــر گرفتیـــم امـــا نگـــران 
بودیـــم بـــا ایـــن مبلـــغ، نتوانیم وســـایلی 
باکیفیـــت و خـــوب تهیه کنیم کـــه بچه‌ها 
هـــم دوست‌شـــان داشـــته باشـــند. امـــا 
وقتی وارد نمایشـــگاه شـــدیم و گشـــتی در 
میـــان غرفه‌هـــا زدیم، دیدیم کـــه برخلاف 
تصورمـــان، قیمت‌هـــا منصفانه‌تـــر از آن 
چیزی اســـت که فکر می‌کردیم. با همین 
بودجه‌ای که داشـــتیم، توانســـتیم نه تنها 
همـــه نیازهای اصلی‌شـــان را بخریم، حتی 
توانســـتیم چنـــد قلـــم کالای باکیفیت، با 
طرح‌هـــای جذاب و فانتزی که خودشـــان 

خیلی دوســـت داشـــتند هـــم بخریم.«
او از تجربـــه‌ خریـــدش در این نمایشـــگاه 
می‌گویـــد: »برخـــاف نگرانی‌هـــای اولیه، 
از تنـــوع محصـــولات و به‌ویـــژه قیمت‌هـــا 
هـــم  ل  مســـا ا  . رم ا د مـــل  کا یـــت  رضا
خوشـــبختانه بچه‌هـــا بـــا آرامـــش خاطـــر 
می‌توانند ســـال تحصیلی جدید را شـــروع 
کنند؛ چون هم کیفیـــت خریدمان خوب 
اســـت و هم از نظـــر اقتصـــادی، مدیریت 

بودجه‌مـــان بـــا موفقیـــت انجام شـــد.«
کمیـــک  شـــخصیت  مجســـمه  کنـــار  در 
ایرانـــی در غرفـــه‌ای کـــه شـــعار »قهرمـــان 
بـــاش، رویاتـــو بســـاز!« دختـــر نوجوانی در 
حـــال عکس گرفتـــن اســـت، او می‌گوید: 
»خیلی خوشـــحالم که بالاخـــره کاراکترها 
ایرانـــی دارنـــد جـــای  و شـــخصیت‌های 
انیمیشـــن‌های خارجـــی را می‌گیرنـــد. به 
نظـــر مـــن تصویرســـازی ایـــن جلـــد دفاتر 
بـــه انـــدازه نمونه‌هـــای خارجـــی جـــذاب 
اســـت. مـــن و دوســـتانم تصمیـــم داریم 
همـــه دفترهایمـــان را از ایـــن طرح‌هـــای 

بگیریم.« جدیـــد 
در غرفـــه دیگـــر پدربزرگـــی در کنـــار نـــوه‌ 
بـــا دقـــت مشـــغول  کلاس‌اولـــی خـــود، 
انتخاب برچســـب‌ها هســـتند؛ کیسه‌های 
ســـنگین در دستشـــان، گویـــای خریـــد 
مفصل آن‌هاســـت. او با وجود ابراز رضایت 
از کیفیـــت محصـــولات، دربـــاره شـــرایط 
غرفه‌هـــا گلـــه می‌کنـــد و می‌گویـــد: »من 
ســـه نـــوه دارم کـــه امســـال نوبـــت مبینـــا 
خانم اســـت که کلاس اولی اســـت و طبق 
رســـم خانوادگی‌مان آمدیم که خرید سال 
تحصیلی را بـــا هم انجام بدهیم. امســـال 
کیفیت کاغذها و دوخت و جنس کیف‌ها 
نسبت به ســـال‌های گذشـــته خیلی بهتر 
شـــده و بچه‌ها با دســـت‌های پـــر از خرید 
بـــه خانـــه برمی‌گردنـــد. اما اگر سیســـتم 
سرمایشـــی ســـالن‌ها تقویت می‌شـــد و در 
ورودی مصلی، تابلوهای راهنمای بیشتری 
برای تفکیک بخش‌های نمایشـــگاه نصب 
می‌شـــد، تجربـــه خریـــد بـــرای خانواده‌ها 

بســـیار لذت‌بخش‌تـــر می‌شـــد.«

طرح‌های ملی، پرفروش‌ترین 
ستاره‌های نمایشگاه نوشت‌افزار

از  کـــه  نمایشـــگاه  غرفه‌هـــای  از  یکـــی 
تولیدکننـــدگان قدیمـــی در حـــوزه لـــوازم 
تحریـــر اســـت و از بقیـــه شـــلوغ‌تر به‌نظر 
می‌آیـــد، انـــگار کـــه نـــوآوری در طراحـــی 
را شـــعار خـــود قـــرار داده اســـت. ایـــن 
تولیدکننـــده دربـــاره محصـــولات خـــود، 
بویـــژه کیف‌هـــای هندزفـــری و دفاتـــر بـــا 
طرح‌های ویژه، می‌گوید: »امســـال تمرکز 
ویـــژه‌ای روی طراحـــی نشـــان‌های هویت 
ملی در لـــوازم تحریر داشـــتیم. طرح‌های 
موشـــکی و وطـــن فراتـــر از تصور مـــا مورد 
اســـتقبال دانش‌آمـــوزان و خانواده‌هـــا 
قـــرار گرفـــت. طـــوری که ســـرعت فروش 
محصولات بســـیار بالا بـــود و بخش زیادی 
از تولیدات‌مـــان در همان روزهای ابتدایی 

به فـــروش رفـــت و تمام شـــد.«
 ایـــن تولیدکننـــده بـــا اشـــاره به ســـرعت 

بالای فـــروش کالاهایشـــان در نمایشـــگاه 
می‌گویـــد: »از ۱۰۰۰ نســـخه تولید شـــده، تا 
ایـــن لحظه ۷۰۰ عـــدد به فروش رســـیده و 
با توجه بـــه تقاضای بالا، خـــط تولید برای 
تأمیـــن نیاز مابقی بـــازار همچنان در حال 

فعالیت اســـت.«
او دربـــاره فرآینـــد طراحـــی و قیمت‌گذاری 
می‌گوید: »این طرح‌هـــای خاص، حاصل 
همـــکاری تیم‌های خلاق و طراحان آشـــنا 
با هویـــت برند خودمان اســـت. بـــا وجود 
تحریم‌های زیـــاد در بازار کاغـــذ و افزایش 
هزینه‌هـــای تولیـــد، تمـــام تلاش خـــود را 
کردیـــم که بـــا نگاهی منصفانـــه، قیمت‌ها 
را برای خانواده‌هـــا بگذاریم؛ موضوعی که 
طبق مشـــاهده‌ای که داشـــتیم، با رضایت 

مشتریان همراه شـــده است.«
پـــرکار  تولیدکننـــدگان  از  دیگـــر  یکـــی 

نمایشـــگاه، از تضاد میان اســـتقبال پرشور 
مـــردم و محدودیت‌هـــای موجـــود بـــرای 
اینکـــه  »بـــا  می‌گویـــد:  تولیدکننده‌هـــا 
امســـال اســـتقبال خانواده‌ها از نمایشگاه 
بی‌نظیـــر و عالـــی بود، اما نبـــود طرح‌های 
محبوب بین بچه‌ها مثل شـــخصیت‌های 
انیمیشـــنی و فوتبالی باعث شد نزدیک به 
۷۰ درصـــد از فروش محصـــولات فانتزی ما 

از دســـت برود.«
 او با اشـــاره به فضای حماســـی امســـال در 
نمایشـــگاه می‌گویـــد: »دفاتر بـــا طرح‌های 
حماســـی و ملی، رکورد فروش را شکستند 
و بیشتر مشـــتریان را راضی نگه داشتند.«

او درباره چالش قیمت‌ها در ســـال جدید 
می‌گویـــد: »بـــا وجـــود جهـــش ۵ برابـــری 
قیمـــت کاغذ نســـبت به ســـال گذشـــته، 
تولیدکننـــدگان تـــاش کرده‌انـــد با حفظ 

قیمت دو برابری )رســـیدن از ۷۰ به حدود 
۱۴۰ هـــزار تومـــان( و بـــا کمترین حاشـــیه 
ســـود ممکن، در کنـــار خانواده‌ها باشـــند 
تا بچه‌هـــا با بهتریـــن کیفیـــت، دفترهای 

خود را تهیـــه کنند.«

 جای خالی تبلیغات برای نمایشگاه
در گوشـــه‌ای از نمایشـــگاه، تولیدکننده‌ای 
کـــه بیـــش از ۳۰ ســـال اســـت در صنعـــت 
تولیـــد کوله‌پشـــتی مدرســـه و دانشـــگاه 
فعالیـــت می‌کنـــد از خســـتگی ناشـــی از 
گرمـــای داخـــل غرفه‌هـــا گلایـــه می‌کند و 
می‌گویـــد: »برخلاف نمایشـــگاه مـــاه مهر 
در شبســـتان دیگـــر مصلـــی که بـــا هوای 
مطبـــوع و امکانات رفاهی مناســـب برگزار 
شده، شـــرایط گرمای شدید در این سالن، 
بازدیدکننده‌هـــا را کلافـــه کـــرده اســـت؛ 
به‌طـــوری که حتی خـــود غرفـــه داران هم 
در برابـــر این شـــرایط کلافه شـــده‌اند. اما 
فراتر از این مشـــکل، نبـــود تبلیغات کافی 
برای نمایشگاه اســـت که جای گلایه دارد. 
اگـــر تبلیغات کافی برای معرفی نمایشـــگاه 
و غرفه‌ها انجام می‌شـــد، اســـتقبال مردم 

به‌مراتب بیشـــتر از اینهـــا بود.«
ایـــن تولیدکننده که محصولات خـــود را در 
دو طیـــف اکونومی کـــه قیمت آنهـــا از یک 
میلیـــون و ۶۸۰ هـــزار تومان تـــا مدل‌های 
باکیفیت‌تر کـــه قیمت آنها تـــا ۳ میلیون و 
۸۸۸ هزار تومان اســـت، عرضـــه می‌کند، 
می‌گویـــد: »مشـــتریان مـــا عمدتاً از قشـــر 
متوســـط رو بـــه بـــالا هســـتند، امـــا با یک 
اطلاع‌رســـانی درســـت در ســـطح شـــهر، 
اســـتقبال می‌توانـــد بســـیار فراتـــر از ایـــن 
باشد. چون ما در نمایشگاه تخفیفاتی روی 
محصولات‌مان گذاشـــته‌ایم که هر خانواده 

بـــا هر بودجـــه‌ای امکان خریـــد دارد.«
او بـــا اشـــاره بـــه چالش‌های مســـیر تولید 
تولیـــد  ز  ا »حمایـــت  می‌گویـــد:  ملـــی 
ملـــی فقـــط نبایـــد در حد شـــعار باشـــد؛ 
تولیدکننـــده امروز با نرخ تـــورم مواد اولیه 
و نوســـانات بازار درگیر است. با این حال، 
ما ســـعی کرده‌ایم بـــا مدیریـــت هزینه‌ها، 
محصولات را در رنج‌هـــای قیمتی مختلف 
عرضـــه کنیـــم. امـــروز در این نمایشـــگاه، 
خانواده‌هـــا بـــا ســـبد متنوعـــی روبـــه‌رو 
هســـتند؛ از مدل‌های اقتصـــادی که کاملاً 
مقرون‌به‌صرفـــه هســـتند تـــا مدل‌هـــای 
باکیفیت‌تـــر و بادوام‌تـــر. مـــا می‌دانیـــم 
فشـــار اقتصادی بر خانواده‌هـــا وجود دارد، 
امـــا هنر تولیـــد ملی این اســـت کـــه اجازه 
ندهـــد این فشـــار، کیفیت یا هویـــت کار را 

قربانـــی کند.«
»وقتـــی  می‌گویـــد:  تولیدکننـــده  یـــن  ا
خانواده‌ای کالای ایرانـــی می‌خرد، در واقع 
دارد چـــرخ یـــک کارگاه کوچـــک داخلی را 
می‌چرخانـــد و به اســـتقلال اقتصادی این 
صنعـــت کمک می‌کنـــد. این پیونـــد میان 
مـــردم و تولیدکننده، همان‌چیزی اســـت 
که این نمایشـــگاه را از یک نمایشگاه ساده 

متمایـــز می‌کند.«
 او بـــا تأکید بر ســـابقه ۳۰ ســـاله و کیفیت 
دوخـــت محصولاتشـــان، می‌گوید: »هدف 
ما ارائه محصولی اســـت کـــه دانش‌آموزان 
با اطمینان از آن خرید کنند، اما ناراحتیم 
که امســـال، قـــدرت حضور در نمایشـــگاه، 
بـــه دلیـــل ضعـــف در بازاریابی، بـــه اندازه 

سال‌های گذشـــته نیست.«

دوازدهمین دوره نمایشگاه »ایران‌نوشت« 
در مصلای تهران، امســـال فقط رویدادی 
تجـــاری بـــرای تأمیـــن اقـــام تحصیلـــی 
بـــه  نمایشـــگاه  ایـــن  امســـال  نیســـت؛ 
بســـتری بـــرای روایـــت هویـــت و معرفـــی 
الگوهـــای بومـــی تبدیـــل شـــده اســـت. 
بازتاب داســـتان قهرمانانی مثل شـــهدای 
مظلـــوم میناب، شـــهدای جنـــگ رمضان 
و تصاویـــر رهبر‌شـــهید روی جلـــد دفاتـــر، 
نشـــان می‌دهد ایـــن رویداد در پی پاســـخ 
بـــه نیاز عمیق نســـل جدید بـــه قهرمانان 
ملمـــوس و واقعی اســـت. این نمایشـــگاه 
که تا ۳۱ شـــهریورماه همزمان در پایتخت 
و ۹ اســـتان کشـــور برپاست، نوشـــت‌افزار 
را از یـــک کالای مصرفـــی به ســـفیری برای 
انتقال میـــراث معنوی ایـــران تبدیل کرده 
اســـت؛ رویدادی کـــه در آن، بیـــش از ۲۰۰ 
تولیدکننـــده علی‌رغـــم افزایـــش قیمـــت 
مـــواد اولیه، با کاهش حاشـــیه ســـود خود 
تلاش می‌کنند قیمت‌ها مانع دسترســـی 
دانش‌آموزان به این محصولات فرهنگی و 

معنابخش نشـــود.
در شـــلوغی راهروهای نمایشـــگاه، صدای 
هیجـــان‌زده و اشـــتیاق دانش‌آمـــوزان، 
به‌عنوان مخاطبـــان اصلی، همه جا حس 
می‌شـــود. مثـــل پســـری کـــه چشـــمانش 
با دیـــدن دفترهایـــی که طرح موشـــک و 
نمادهای حماســـی دارد، بـــرق می‌زند و با 
اصرار دســـت مادرش را به ســـمت قفسه 
دفتر‌هـــا می‌کشـــد. عمـــاد، دانش‌آمـــوز 
کلاس چهارمـــی بـــا هیجـــان می‌گویـــد: 
»امســـال دیگر دفترهای کارتونـــی تکراری 
نمی‌خواهـــم. آمـــده‌ام تا بـــرای درس‌های 
علـــوم و ریاضـــی، دفترهایـــی بـــا طـــرح 
موشـــک بخرم؛ چون حـــس می‌کنم این 
دفترهـــا بـــه من قـــدرت و حـــس قهرمان 

بـــودن می‌دهند.«
 مـــادرش بـــا لبخنـــدی از ســـر رضایـــت 
می‌گویـــد: »مـــا هـــر ســـال بـــرای خریـــد 
لـــوازم تحریر به ایـــن نمایشـــگاه می‌آییم، 
امـــا امســـال تنـــوع و جذابیـــت طرح‌هـــا 
طـــوری اســـت کـــه بچه‌هـــا بـــا اشـــتیاق 
می‌خواهنـــد همه آنهـــا را انتخـــاب کنند. 
مزیـــت اصلـــی نمایشـــگاه این اســـت که 
هم تنـــوع طرح‌ها بســـیار بالاســـت و هم 
قیمت‌ها نســـبت به مغازه‌هـــای معمولی، 
بســـیار مناسب‌تر اســـت.« در همان غرفه 
دختری ۱۱ ســـاله کـــه دفترهایـــی با تصویر 
شـــهدای دانش‌آمـــوز میناب را برداشـــته، 
دربـــاره دلیل انتخابـــش می‌گوید: »دیدن 
عکـــس این شـــهیدان حـــس خوبـــی به 
من می‌دهد؛ دوســـت دارم وقتی توی این 
دفتر مشـــق می‌نویســـم، مثـــل همین‌ها 

قهرمان باشـــم.«
کمـــی آن‌طرف‌تـــر، بـــرادر بزرگ‌تـــرش بـــا 
دقتـــی بیشـــتر، کیفیـــت کاغـــذ دفترها را 
بررســـی می‌کند. او که نگاهـــش به رقابت 
کالای ایرانـــی با برندهـــای خارجی دقیق‌تر 
اســـت، می‌گویـــد: »کیفیـــت کاغذهـــا و 
تنـــوع طرح‌ها واقعاً نســـبت بـــه قبل بهتر 
شـــده، امـــا اگـــر می‌خواهنـــد ســـلیقه ما 
دبیرستانی‌ها را هم کاملاً پوشش بدهند، 
بایـــد بـــه ســـمت طراحی‌هـــای مدرن‌تـــر 
و امـــروزی بروند. مـــا دلمـــان می‌خواهد 
محصولـــی کـــه می‌خریم، در عیـــن ایرانی 

بودن، شـــیک و بـــه‌روز هم باشـــد.«
در غرفه کناری، پدری که با ســـه فرزندش 
مشـــغول انتخاب کیف مدرســـه هستند، 

می‌گوید: »بچه‌هـــا در ســـال تحصیلی هر 
روز با این نوشـــت‌افزارها زندگی می‌کنند، 
بـــرای همین عـــاوه بـــر کیفیـــت کیف و 
وســـایلی که برایشـــان تهیه می‌کنیم باید 
به نمـــاد و عکس‌هـــای روی وسایل‌شـــان 
هم دقـــت کنیـــم چون اگـــر هـــر الگویی 
جلـــوی چشمشـــان باشـــد، هویتشـــان با 
همان‌هـــا شـــکل می‌گیـــرد. اینکـــه تصویر 
قهرمان‌های خودمان روی وســـایل نقش 
بســـته، برای خانواده‌ها ارزشی فراتر از یک 

خرید صـــرف دارد.«
او دربـــاره وضعیـــت امســـال قیمت‌هـــای 
»قیمت‌هـــا  می‌گویـــد:  تحریـــر  لـــوازم‌ 

نســـبت به پارســـال تغییر کـــرده، اما تنوع 
و کیفیـــت کارها بهتر شـــده اســـت. اینجا 
دســـت خانواده‌هـــا بـــرای انتخـــاب بـــاز 
اســـت چـــون محصـــولات بـــا قیمت‌هـــا و 
کیفیت‌هـــای متنوعـــی عرضـــه شـــده‌اند 
و هـــر کـــس می‌توانـــد بر اســـاس نیـــاز و 
بودجـــه‌ای کـــه دارد، بهتریـــن گزینـــه را 
برای فرزنـــدش انتخاب کند.« در ســـالن 
بعدی، مادری با دقت و وســـواس مشغول 
بررســـی دفترهایـــی اســـت کـــه دخترش 
انتخـــاب کـــرده و همزمـــان قیمت‌هـــای 
درج‌شده روی پلاکارد بالای غرفه را برانداز 
می‌کنـــد. او می‌گویـــد: »راســـتش اول که 
آمـــدم، بـــا دیـــدن قیمت‌هـــا کمـــی مردد 
شـــدم؛ اما وقتی دیـــدم دختـــرم به جای 
شـــخصیت‌های کارتونی خارجی، خودش 
دســـت گذاشـــته روی طـــرح این شـــهدا، 
دیگر حســـاب و کتـــاب قیمت‌هـــا از یادم 

» . رفت
مادر، دفتر را به ســـمت دخترش می‌گیرد 

و می‌گویـــد: »نازنین کلاس ســـوم اســـت. 
وقتـــی ماجـــرای بمباران مدرســـه شـــجره 
طیبـــه و دانش‌آمـــوزان شـــهید مینـــاب را 
شـــنید خیلی ناراحت شـــد و حـــالا آنها را 
قهرمان‌هـــای واقعـــی خـــودش می‌داند. 
بـــرای همیـــن، مـــن ایـــن خریـــد را یـــک 
نـــوع ســـرمایه‌گذاری فرهنگـــی می‌دانـــم 
تـــا دختـــرم قهرمان‌هـــای واقعـــی‌اش را 

» . سد بشنا
در غرفه‌ای دیگر مـــادری به همراه دختر و 
پســـر نوجوانش به دقت لیست قیمت‌ها 
و دفاتـــر را برانـــداز می‌کنـــد، او بـــا اشـــاره 
بـــه تخفیف‌هـــای درج‌شـــده روی کالاهای 

نمایشـــگاه می‌گویـــد: »امســـال مدیریت 
بـــرای آغـــاز ســـال تحصیلـــی  هزینه‌هـــا 
چالش اصلی خانواده‌هاســـت. غرفه‌دارها 
می‌گوینـــد گرانی کاغذ روی کل بـــازار تأثیر 
گذاشـــته، اما وجـــود بســـته‌های تخفیفی 
و طرح‌هـــای ایرانـــی باعـــث شـــده بچه‌ها 
راحت‌تـــر بـــا محصـــولات ارتبـــاط برقـــرار 
کننـــد و دســـت‌کم بخشـــی از خریدهـــا 

مقرون‌به‌صرفـــه تمـــام شـــود.«
در میان شـــلوغی ســـالن و صدای همهمه‌ 
بازدیدکننده‌ها، مردی میانســـال گوشه‌ای 
ایســـتاده و در حـــال چک کردن لیســـت 
خریدی اســـت که در دست دارد. او همراه 
بـــا دو فرزنـــد دانش‌آموزش به نمایشـــگاه 
آمـــده تـــا خریدهـــای ســـال تحصیلـــی را 
نهایی کند. او درباره نمایشـــگاه می‌گوید: 
»راســـتش را بخواهید، با توجه به شـــرایط 
اقتصـــادی و قیمت‌هـــای بـــالا، اول کمی 
نگـــران بـــودم. بـــا همســـرم بـــرای تهیـــه 
تمـــام لوازم‌تحریـــر و کیـــف دو فرزندمان، 

  روایت هایی از دوازدهمین نمایشگاه نوشت افزار تهران؛ از تنوع محصولات و کیفیت 
تا استقبال خانواده ها از طرح های ملی

 »ایران نوشت«؛ سفیر هویت روی میز دانش آموزان

یک 
تولیدکننده 

کوله مدارس: 
ما می‌دانیم 

فشار 
اقتصادی بر 

خانواده‌ها 
وجود دارد، اما 
هنر تولید ملی 

این است که 
اجازه ندهد 

این فشار، 
کیفیت یا 

هویت کار را 
قربانی کند

نمایشگاه »ایران نوشت« جایی برای هر سلیقه و بودجه
در آســـتانه ســـال تحصیلـــی جدید، نمایشـــگاه ایران نوشـــت با تنـــوع بالا از 
محصولات روبه‌رو اســـت؛ تنوعی کـــه به خانواده‌ها اجازه می‌دهد متناســـب 
با نیاز و بودجه خود، بهترین انتخاب را داشـــته باشـــند. از اقـــام کاربردی و 
اقتصادی تـــا محصولات فانتـــزی و جذاب، هـــر خانواده می‌توانـــد تجربه‌ای 
دلخـــواه از خریـــد را رقم بزند. بررســـی‌ها در نمایشـــگاه‌ نوشـــت‌افزار تهران 
نشـــان می‌دهد که امســـال، تنوع محصولات به حدی است که شکاف میان 
بودجه‌های مختلف به خوبی پوشـــش داده شده است. برای خانواده‌هایی 
کـــه به دنبـــال تهیه اقـــام کاربردی و باکیفیت با قیمت مناســـب هســـتند، 
گزینه‌های بســـیار متنوعی در دســـترس اســـت. بـــرای نمونه، خریـــد لوازم 
اصلی شـــامل مداد، پاک‌کن و دفتر، بـــا بودجه‌ای در حـــدود ۱ میلیون و ۴۰۰ 

هزار تومـــان به‌راحتی امکان‌پذیر اســـت.
مدادرنگـــی هم یکی از اقلام اصلی لیســـت لوازم‌تحریر کلاس اول اســـت که 
یک بســـته شـــش‌عددی بین ۷۰ تا ۱۲۰ هزار تومان قیمت دارد. بسته‌های ۱۲ 
رنگ از حدود ۱۴۰ هزار تومان شـــروع می‌شـــوند و در مدل‌های گران‌تر به ۴۰۰ 
هزار تومان می‌رســـند. مدل‌های جعبه‌اســـتوانه‌ای هم در گـــروه گزینه‌های 

گران‌تـــر قرار دارنـــد و قیمت آنها تا ۶۰۰ هزار تومان می‌رســـد.
خریـــد دفتر هـــم با توجه به تعداد بـــرگ و طرح آن متفاوت اســـت. دفترچه 
یادداشـــت ســـاده حدود ۶۰ هزار تومان قیمت دارد، امـــا نمونه‌های فانتزی و 
طـــرح‌دار معمولاً بیـــن ۱۳۰ تا ۱۸۰ هزار تومـــان به فروش می‌رســـند. دفتر ۶۰ 
برگ ســـیمی حدود ۱۰۰ هزار تومان هزینـــه دارد و مدل‌های طرح‌دار و فانتزی 
آن تـــا حدود ۲۰۰ هزار تومان عرضه می‌شـــوند. دفتر‌های ۸۰ بـــرگ در بازه ۱۳۰ 
تـــا ۲۸۰ هزار تومان قـــرار دارند. در صورتی که خانواده‌هـــا مدل‌های کارتونی و 
انیمه‌ای را انتخاب کنند هزینه بیشـــتری باید بپردازنـــد و این دفتر‌ها حدود 

۲۲۰ تا ۳۰۰ هزار تومان فروخته می‌شـــوند.
از ســـوی دیگـــر، بـــرای دانش‌آموزانی کـــه به دنبـــال هیجان و اقـــام فانتزی 
هســـتند، بازار محصولات فانتزی بسیار پررنگ شده اســـت. این محصولات 
بـــا طرح‌های جـــذاب و رنگ‌های متنـــوع، تجربـــه‌ای متفـــاوت از مطالعه را 
رقـــم می‌زننـــد. در این دســـته، از پاک‌کن‌های ژلـــه‌ای و طـــرح‌دار ۱۸۰ تا ۲۲۰ 
هـــزار تومان گرفتـــه و جامدادی‌های خاص، طیف گســـترده‌ای از انتخاب‌ها 
وجـــود دارد کـــه می‌توانـــد هزینه‌ها را تـــا حـــدود ۳ میلیون تومان و بیشـــتر 
مدیریـــت کنـــد. این تنـــوع محصول، نشـــان‌ می‌دهـــد نمایشـــگاه می‌تواند 
پاســـخگوی نیازهای مختلف نســـل جوان باشـــد؛ جایی که هـــر دانش‌آموز 
می‌تواند بر اســـاس ســـلیقه شـــخصی خود، لوازم تحریر یک سال تحصیلی 

را انتخـــاب و تهیه کند. 
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گزارش

مرجان قندی

گروه گزارش

سیســـتم  کو ا یـــک  ن  ا به‌عنـــو شـــهر 
انسان‌ســـاخت، مســـئولیت‌های ویـــژه‌ای 
برای هـــر کـــدام از ما بـــه همـــراه دارد. در 
میـــان بحث‌هـــای احساســـی دربـــاره غذا 
دادن به حیوانات شـــهری، خطرات جدی 
سلامت عمومی و پیامدهای علمی نادیده 
گرفته می‌شـــود. مجتبی طباطبایی، مدیر 
بخـــش ترویـــج بیمارســـتان دامپزشـــکی 
مرکزی تهران معتقد اســـت که مناقشات 
پیرامـــون حیوانـــات شـــهری، از جملـــه 
مســـأله غذا دادن، بیش از آنکه به ریشـــه 
مشـــکلات بپـــردازد، بـــر اختلافـــات دامن 

می‌زنـــد.
طباطبایـــی بـــه موضـــوع پیچیـــده غـــذا 

دادن به حیوانات شـــهری اشـــاره می‌کند 
بـــا  معمـــولاً  بحـــث  »ایـــن  می‌گویـــد:  و 
پیشـــداوری‌ها و واکنش‌هـــای احساســـی 
همـــراه اســـت؛ به طـــوری که برخـــی آن را 
نشـــانه‌ای از مهربانی و مســـئولیت‌پذیری 
می‌داننـــد و برخـــی دیگـــر آن را عامـــل 
اصلـــی افزایش جمعیت حیوانـــات یا بروز 

مشـــکلات شـــهری معرفـــی می‌کننـــد.«
او بـــا بیـــان اینکـــه واقعیـــت، پیچیده‌تر از 
این دوگانه‌های ســـاده اســـت، بـــه فقدان 
شـــواهد علمی قوی و قطعـــی در حمایت 
یـــا رد بســـیاری از ادعاهـــای مطرح‌شـــده، 
اشـــاره می‌کند و می‌گوید: »تبدیل شـــدن 
این موضوع بـــه یکی از محورهـــای دائمی 
مناقشـــات رســـانه‌ای و اجتماعی، بیش از 
آنکـــه بازتابـــی از زیست‌شناســـی یـــا رفتار 
حیوانـــات باشـــد، نشـــان‌دهنده ضعـــف 
در گفت‌وگوی ســـازنده، کاهـــش رواداری 
اجتماعـــی و همچنیـــن خـــأ مرجعیـــت 

علمـــی مؤثـــر در این حوزه اســـت.«

 از مداخله احساسی تا مسئولیت 
مدنی در اکوسیستم انسان‌ساخت

ر  د «  : هـــد می‌د ضیـــح  تو یـــی  طبا طبا
ســـال‌های اخیـــر، نه‌تنهـــا تعـــارض میان 
شـــهروندان علاقه‌منـــد بـــه حیوانـــات و 
شـــهروندان نگران از حضور آنها به شکلی 
سازنده و مبتنی بر شواهد مدیریت نشده 
اســـت، بلکه گاهـــی افرادی تحـــت عنوان 
کارشـــناس ظاهر شـــده و به جـــای کمک 
به حـــل مســـأله یا کســـب دانـــش و بیان 
مسئولانه‌ شـــواهد علمی، صرفاً یکی از دو 
ســـوی این دوگانه را برگزیـــده و به تخطئه 

ســـوی دیگـــر پرداخته‌اند.«
تشـــدید  را  فضایـــی  چنیـــن  نتیجـــه  او   
قطبی‌ســـازی و دورشـــدن از گفت‌وگویی 
مبتنـــی بـــر واقعیـــت و شـــواهد می‌داند و 
می‌گویـــد: »در این میـــان، آنچـــه بیش از 
همـــه مغفول مانـــده، مســـأله اصلی یعنی 
تأمین سلامت انســـان و حیوانات و ایجاد 
بســـترهای لازم بـــرای زیســـتی هماهنگ و 

نگاهی علمی و جامعه‌شناختی به مسأله غذا دادن به حیوانات شهری

زمانی که مهربانی واقعی یعنی چه؟
یک بحث 

جنجالی و 
احساسی 
جایگزین 

پرداختن به 
عوامل واقعی 

و راهکارهای 
مؤثر می‌شود، 
انرژی جامعه 
صرف منازعه 

بر سر پاسخ 
یک سؤال 

اشتباه 
می‌شود، در 

حالی که 
مسأله اصلی 

همچنان 
بدون پاسخ 

باقی می‌ماند

مســـئولانه در محیط‌های شـــهری است.«
مدیر بخش ترویج بیمارستان دامپزشکی 
مرکـــزی تهـــران توضیح می‌دهد: »شـــهر، 
طبیعت بکر و دســـت‌نخورده نیســـت، در 
واقع شهر یک اکوسیســـتم انسان‌ساخت 
آن،  کـــه شـــکل‌گیری  اســـت؛ محیطـــی 
منابع غذایی موجـــود در آن، الگوی تولید 
پســـماند، معماری، فضاهای ســـبز و حتی 
حضـــور بســـیاری از گونه‌هـــای جانـــوری، 
نتیجه مســـتقیم فعالیت انســـان اســـت. 
بنابرایـــن پرســـش اصلی هنـــگام صحبت 
دربـــاره حیوانات شـــهری این نیســـت که 
آیا انســـان بایـــد در طبیعـــت دخالت کند 
یـــا نه، بلکه این اســـت کـــه در محیطی که 
خودمـــان ســـاخته‌ایم چه مســـئولیتی در 

قبـــال پیامدهـــای آن داریم.«
طباطبایـــی بـــا اشـــاره بـــه اینکه بســـیاری 
از حیوانـــات شـــهری، به‌ویـــژه ســـگ‌ها و 
گربه‌هـــا، گونه‌هـــای اهلـــی هســـتند کـــه 
طی هـــزاران ســـال در کنار انســـان تکامل 
یافته‌انـــد، توضیح می‌دهـــد: »حضور آنها 
در شـــهرها ماننـــد حضـــور خود انســـان از 
نتایـــج تمـــدن بشـــری و بخشـــی از رابطه 
و  انســـان  میـــان  اجتماعـــی  و  تاریخـــی 
حیـــوان اســـت. از این رو، نمی‌تـــوان تمام 
مســـئولیت را بر دوش حیوانات گذاشـــت 

و نقـــش رفتارهـــا و تصمیم‌های انســـانی را 
نادیـــده گرفت.«

 
دوگانه‌ای که اصل ماجرا را پنهان می‌کند

او در خصـــوص رویکردهای نوین مدیریت 
حیوانات شـــهری می‌گوید: »این رویکردها 
بر مدیریت مســـئولانه رابطه میان انسان، 
حیوان و محیط شـــهری و تأمین سلامتی 
برای همه‌ زیســـت‌مندان استوارند. در این 
چارچوب، مفهومی به نام تغذیه مسئولانه 

نیز مطرح می‌شـــود.«
طباطبایی درباره تغذیه مســـئولانه توضیح 
می‌‎دهـــد: »ایـــن به معنـــای رها کـــردن هر 
مقـــدار غذا در هـــر مکانی نیســـت، تغذیه 
مســـئولانه بـــه معنـــای توجه همزمـــان به 
رفاه حیوانات، بهداشـــت محیط، سلامت 
عمومـــی و کاهـــش تعارضـــات اجتماعـــی 
اســـت. غذا دادن مســـئولانه باید با رعایت 
اصول بهداشـــتی، جمـــع‌آوری باقی‌مانده 
غذا، جلوگیـــری از آلودگی محیط، انتخاب 
بـــا  هماهنگـــی  و  مناســـب  مکان‌هـــای 
برنامه‌های واکسیناســـیون، مراقبت‌های 
دامپزشـــکی و مدیریـــت جمعیـــت همراه 

باشد.«
مدیر بخش ترویج بیمارستان دامپزشکی 
مرکزی تهران می‌گوید: »مســـأله اصلی در 

شـــدت گرفتن این دوگانه کاذب، انتخاب 
یکی از دو ســـوی آن نیست، مشکل اصلی 
مواقعی اســـت کـــه یک موضـــوع محدود 
و نســـبتاً فرعـــی، جایگزیـــن پرداختن به 
مســـائل بنیادین شـــده اســـت. جمعیت 
حیوانـــات شـــهری و انتقـــال بیماری‌هـــا 
و مخالفـــت گروهـــی از جامعـــه بـــا غـــذا 
دادن یـــا ندادن به حیوانـــات پدیده‌هایی 
پیچیـــده و چندعاملی هســـتند که تحت 
تأثیـــر مجموعـــه‌ای از عوامل قـــرار دارند. 
تقلیـــل همـــه ایـــن مســـائل بـــه دوگانـــه 
ســـاده »غـــذا دادن یا غذا نـــدادن« نه‌تنها 
کمکـــی به حل آنها نمی‌کنـــد، بلکه توجه 
افکارعمومـــی را از عوامـــل اصلی منحرف 

» . می‌کند
ایـــن پژوهشـــگر محیط زیســـت کـــه عضو 
کمیته ملی مبارزه با هاری کشـــور اســـت، 
بـــه بحـــث هـــاری نیـــز اشـــاره می‌کنـــد و 
می‌گویـــد: »بـــا یک جســـت‌و‌جوی ســـاده 
درباره هاری در رســـانه‌های کشور می‌توان 
ده‌هـــا و بلکه صدهـــا یادداشـــت و گزارش 
پیـــدا کرد کـــه حتـــی موضوع هـــاری را هم 
بـــه همیـــن دوگانـــه تقلیـــل داده‌انـــد؛ در 
حالـــی کـــه حتـــی کوچک‌ترین اشـــاره‌ای 
بـــه تنها راهـــکار اثبات‌شـــده و مـــورد تأیید 
جهانـــی بـــرای کنتـــرل و حـــذف هـــاری، 

یعنی واکسیناســـیون 70 درصد از جمعیت 
ســـگ‌ها نمی‌شـــود.«

او می‌گویـــد: »ایـــن دقیقـــاً همـــان خطری 
اســـت کـــه در بســـیاری از چالش‌هـــای 
ســـامت عمومـــی مشـــاهده می‌کنیـــم؛ 
زمانـــی که یک بحث جنجالی و احساســـی 
جایگزیـــن پرداختن بـــه عوامـــل واقعی و 
راهکارهـــای مؤثر می‌شـــود انـــرژی جامعه 
صـــرف منازعه بر ســـر پاســـخ یک ســـؤال 
اشتباه می‌شـــود، در حالی که مسأله اصلی 
همچنان بـــدون پاســـخ باقـــی می‌ماند.«

 طباطبایـــی بـــا ایـــن هشـــدار که اگـــر قرار 
باشـــد ســـال‌ها دربـــاره غـــذا دادن یـــا غذا 
نـــدادن بحث کنیم اما از واکسیناســـیون، 
رفتـــار مســـئولانه بـــا حیوانـــات، آمـــوزش 
عمومی، پیشـــگیری از رهاسازی حیوانات 
و تقویـــت نظام‌های بهداشـــت و ســـامت 
غافـــل بمانیم، در نهایت نـــه موافقان غذا 
دادن پیـــروز خواهند شـــد و نـــه مخالفان 
آن، می‌گویـــد: »این بیماری‌هـــا، تعارضات 
و مشـــکلات حل‌نشـــده خواهند بـــود که 
همچنـــان به حیات خـــود ادامه می‌دهند. 
در مورد هاری هـــم، برنده چنین وضعیتی 
نه حیوانـــات و نه هیچ‌یک از شـــهروندان 
جامعه‌انـــد، بلکـــه خـــود ویـــروس هـــاری 

خواهـــد بود.«

گزارش

گروه گزارش

وقتی 
خانواده‌ای 

کالای ایرانی 
می‌خرد، در 

واقع دارد 
چرخ یک 

کارگاه کوچک 
داخلی را 

می‌چرخاند و 
به استقلال 

اقتصادی 
این صنعت 

کمک می‌کند. 
این پیوند 

میان مردم و 
تولیدکننده‌ها، 

همان‌چیزی 
است که این 

نمایشگاه را از 
یک نمایشگاه 

ساده متمایز 
می‌کند


