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»ایران«  را در صفحه‌های مجازی دنبال کنید

تجربه 
شهرهای 

مهم هنری 
نشان می‌دهد 

جایگاه 
فرهنگی و 
اقتصادی 

یک شهر در 
هنر، حاصل 

فعالیت 
یک موزه یا 

نمایشگاه 
هنری نیست، 

بلکه نتیجه 
شکل‌گیری 

شبکه‌ای 
از نهادها، 
رویدادها، 

بازار، آموزش، 
رسانه و 

مخاطب 
است

مجموعـــه آثاری نیســـت که در یـــک بازه 
زمانی به نمایـــش درمی‌آیند. هنرمندان، 
گالری‌ها، موزه‌ها، انجمن‌های تخصصی، 
مجموعه‌داران، کیوریتورهـــا، منتقدان، 
رســـانه‌ها،  ناشـــران،  پژوهشـــگران، 
کسب‌وکارهای مرتبط و مخاطبان، اجزای 
یک زیست‌بوم به‌هم‌ پیوسته‌اند و پایداری 
این زیست‌بوم بیش از هر چیز به کیفیت 
ارتباط میان همین اجزا وابســـته است. 
ماه هنر تهـــران بر همین اســـاس، بیش 
از آنکه یک نمایشـــگاه یـــا مجموعه‌ای از 
نمایشگاه‌ها باشد، در قالب یک فستیوال 

شهری تعریف شده است. 
او درباره تجربه متفاوت کار هنرمندان در 
این رویداد بیان کرد: »اپن‌استودیوها نیز 
در همین چارچوب معنـــا پیدا می‌کنند. 
مواجهـــه با هنـــر در فضـــای کار هنرمند، 
تجربه‌ای متفاوت از دیـــدن اثر در فضای 
نمایشگاهی ایجاد می‌کند و مخاطب را به 
فرآیند شکل‌گیری اثر نزدیک‌تر می‌سازد. 
نشســـت‌های تخصصی و ورکشاپ‌ها نیز 
وجه دیگری از همین نگاه هســـتند. ماه 
هنر تهـــران در کنار نمایـــش آثار، فضایی 
برای گفت‌وگـــو درباره مســـائل حرفه‌ای، 

زیرساختی، فرهنگی و اقتصادی هنرهای 
تجسمی فراهم کرده است.«

 توسعه مخاطب و اقتصاد هنر
 محســـنی مـــاه هنـــر تهـــران را تجربه‌ای 
از ظرفیـــت بخـــش خصوصی هنـــر برای 
نهادسازی و ایجاد زیرساخت‌های مشترک 
دانســـت و افزود: » در ایـــن الگو، بخش 
خصوصی صرفـــاً برگزارکننده نمایشـــگاه 
یا واســـطه فروش اثر نیســـت و می‌تواند 
در توســـعه مخاطب، شبکه‌ســـازی میان 
فعـــالان، ارتباط بـــا کســـب‌وکارها، ایجاد 
تقویـــم مشـــترک و فراهم کـــردن زمینه 
همکاری میـــان مجموعه‌هـــای مختلف 
نیز نقش داشته باشـــد. این نگاه با یکی 
دیگـــر از اهداف اصلـــی ماه هنـــر تهران، 
یعنی توسعه مخاطبان هنرهای تجسمی، 
ارتباط مســـتقیم دارد. ورود به یک گالری 
هنوز بـــرای بخشـــی از جامعـــه تجربه‌ای 
معمول در زندگی شهری نیست. در حالی 
که رفتن به سینما، کتابفروشی، کنسرت 
یا کافه بخشی از عادت فرهنگی بسیاری 
از شهروندان شده است، مواجهه مستمر 
با هنرهای تجســـمی همچنـــان ظرفیت 

بیشتری برای گســـترش دارد«. او یکی از 
ویژگی‌های مهم ماه هنر تهـــران را توجه 
ویژه به مخاطبان بیان کرد و گفت: »ماه 
هنر تهران تلاش کرده اســـت این فاصله 
را با قرار دادن هنر در متن تجربه شهری 
کمتر کند. پیونـــد گالری‌گردی بـــا موزه، 
کافه، کتاب، گردش در شـــهر، نشست، 
ورکشاپ و بازدید از استودیوی هنرمندان، 
مواجهه با هنـــر را از قالب یـــک فعالیت 
صرفاً تخصصی خارج می‌کند و به بخشی 
از زندگی فرهنگی شهر نزدیک‌تر می‌سازد. 
محسنی برپایی این رویداد را در شرایطی 
که کشور از نظر اقتصادی و جنگ، بحرانی 
اســـت نیز مورد توجـــه قـــرار داد و درباره 
اقتصاد هنـــر در این رویداد متذکر شـــد: 
بازار هنر بدون توسعه مخاطب نمی‌تواند 
در بلندمـــدت رشـــد کنـــد. مجموعه‌دار 
و خریدار تـــازه، پیـــش از خرید اثـــر باید 
امکان دیدن، شـــناختن و ارتبـــاط برقرار 
کردن با هنر را پیدا کنـــد. افزایش بازدید 
از گالری‌ها، شـــناخت هنرمندان و اولین 
تجربه‌های خرید، بخشی از فرآیندی است 
 که در نهایت به توســـعه بـــازار هنر منجر 

می‌شود. 

تهران از 30 مرداد تا 20 شـــهریور با شـــعار 
»برای مردم، برای شهر، برای هنر« میزبان 
رویدادی با عنوان »ماه هنر تهران« است. 
در این رویـــداد که در 100 نقطه شـــهر برپا 
شده مخاطبان با یک نمایشگاه معمولی 
روبرو نیستند و این رویداد در قامت یک 

فستیوال شهری ظاهر شده است.
حســـین محســـنی مدیر رویداد ماه هنر 
تهـــران و دبیـــر نگارخانه‌دارهـــای تهران 
به خبرنـــگار »ایـــران« درباره ایـــن رویداد 
گفـــت: »در رویـــداد مـــاه هنـــر تهـــران، 
گالری‌هـــا و موزه‌ها تا فضاهای مســـتقل، 
استودیوهای هنرمندان، کافه‌ها، ناشران و 
کسب‌وکارهای مرتبط با هنرهای تجسمی، 
در قالـــب »ماه هنر تهـــران« کنار یکدیگر 
قرار گرفته‌انـــد. رویدادی که می‌کوشـــد 
تصویـــری از ظرفیت، تنوع و گســـتردگی 
هنرهای تجســـمی تهـــران ارائـــه دهد.« 
محســـنی ادامه داد:» ماه هنـــر تهران  به 
ابتـــکار بخـــش خصوصـــی شـــکل گرفته 
اســـت. آرت‌فر تهـــران به عنـــوان طراح و 
برگزارکننـــده ایـــن رویداد و با مشـــارکت 
انجمـــن گالـــری‌داران تهـــران، بـــه جای 
متمرکز کردن برنامه‌ها در یک مجموعه، 
نقـــاط مختلف فعـــال در زیســـت هنری 
تهران را در یک بازه زمانی و زیر یک عنوان 

مشترک به یکدیگر پیوند داده است.«

 از نمایشگاه تا استودیو و موزه
 مدیـــر رویداد مـــاه هنر تهـــران گالری‌ها، 
مســـتقل،  هنـــری  فضاهـــای  موزه‌هـــا، 
کافه‌ها، پروژه‌های هنری، اســـتودیوهای 
هنرمنـــدان، ناشـــران، کتابفروشـــی‌ها و 

کسب‌وکارهای مرتبط با هنرهای تجسمی 
را از بخش‌هـــای مختلـــف ایـــن رویـــداد 
دانســـت و گفت: »در کنار نمایشگاه‌ها، 
نشســـت‌های تخصصـــی، ورکشـــاپ‌ها، 
تورهـــای گالری‌گـــردی، اپن‌اســـتودیوها، 
بـــازار کتـــاب و برنامه‌هـــای مشـــترک با 
انجمن‌های تخصصی هنری نیز در تقویم 
ماه هنر تهـــران قرار گرفته‌انـــد. همکاری 
با انجمن‌هـــای هنری یکـــی از وجوه این 

رویداد اســـت و زمینه‌ای فراهـــم کرده تا 
ماه هنر تهـــران تنها بـــه گالری‌هـــا و بازار 
هنر محدود نماند و طیف گســـترده‌تری 
از جامعـــه حرفـــه‌ای هنرهای تجســـمی 
در آن حضـــور داشـــته باشـــند. در کنـــار 
ایـــن گســـتردگی، بخـــش کیوریتوریـــال 
نیز از ابتدا بـــه عنوان یکـــی از محورهای 
اصلی ماه هنر تهران در نظر گرفته شـــده 
اســـت«. محســـنی درباره ضرورت رویداد 

ماه هنر اظهار کرد: »فرایند شـــکل‌گیری 
ایـــن دوره از اواســـط خردادمـــاه با اعلام 
فراخـــوان آغـــاز شـــد و در تیرماه بـــا آغاز 
ثبت‌نام مجموعه‌هـــا و دریافت برنامه‌ها 
و پیشنهادهای هنری وارد مرحله اجرایی 
شد. بررسی و انتخاب برنامه‌ها برعهده 
شورای انتخاب پنج‌نفره ماه هنر تهران با 
حضور مریم مجد، آسیه مزینانی، علیرضا 
سمیع‌آذر، بهرنگ صمدزادگان و حسین 
محسنی قرار گرفت. این شورا با توجه به 
کیفیت هنری، ظرفیت اجرایی و نسبت 
برنامه‌ها با ساختار کلی ماه هنر، انتخاب 
بخش‌های مختلف رویداد را دنبال کرد«. 
او به بخش‌هـــای نمایشـــگاه‌گردانی این 
رویداد اشـــاره کرد و توضیـــح داد: »پروژه 
اصلـــی بخـــش کیوریتوریـــال مـــاه هنـــر 
تهران در خانـــه هنرمندان ایران شـــکل 
گرفتـــه اســـت. نمایشـــگاه »دور از دید« 
به کیوریتـــوری بهرنگ صمـــدزادگان، به 
آثاری توجه دارد که در شرایط امروز بازار 
 هنر کمتر امـــکان نمایـــش و عرضه پیدا 

می‌کنند.«

 زیست‌بوم هنری در متن شهر
 خانه هنرمنـــدان ایران، مـــوزه هنرهای 
معاصـــر تهـــران و باغ‌مـــوزه هنـــر ایرانی 
نیـــز میزبـــان بخش‌هایـــی از برنامه ماه 
هنر هســـتند. در کنار پـــروژه اصلی خانه 
هنرمنـــدان، نشســـت‌های تخصصی در 
موزه هنرهای معاصر تهـــران، بازار کتاب 

و برنامه‌های فرهنگی در باغ‌موزه هنر 
ایرانـــی و مجموعـــه‌ای از برنامه‌ها 

در دیگر نقاط شـــهر، بخش‌های 
مختلـــف ایـــن شـــبکه را شـــکل 
داده‌انـــد. بـــه اعتقاد محســـنی، 

ایـــده اصلی ماه هنـــر تهران 
بـــر تعریفـــی گســـترده‌تر 

از حیـــات هنـــری یک 
شـــهر اســـتوار است. 
هنر یـــک شـــهر تنها 

گزارش

سعیده احسانی راد
گروه فرهنگی

در بیش از 100 نقطه پایتخت رویداد ماه هنر تهران برگزار می‌شود

تهران، میزبان 300 رویداد بزرگ تجسمی

در نگاه ماه هنر تهران، توســـعه فرهنگی و توسعه اقتصادی 
هنر دو مسیر جدا از یکدیگر نیستند. برگزاری این رویداد در 
شرایطی صورت گرفته که مسائل اقتصادی، فعالیت بسیاری 
از مجموعه‌های فرهنگی و هنری را دشوارتر کرده و محدودیت 
ارتباطات بین‌المللی نیز حضور مســـتمر هنر ایـــران در بازار 
جهانی را با موانعی روبه‌رو کرده اســـت. در چنین شرایطی، 
تقویت زیرســـاخت‌های داخلی، افزایش همکاری و توسعه 
شبکه‌های حرفه‌ای اهمیت بیشتری پیدا می‌کند. او همچنین 
به حضور پررنگ گالری‌های شهرستانی در این رویداد اشاره کرد 
و گفت: »تهران از نظر تعداد و کیفیت هنرمندان، گالری‌ها، 

مجموعه‌داران، انجمن‌های هنری، موزه‌ها و دیگر فعالان هنرهای تجسمی، ظرفیت قابل توجهی در منطقه دارد. اما تبدیل 
این ظرفیت به یک جایگاه تثبیت‌شده منطقه‌ای، نیازمند چیزی بیش از فعالیت جداگانه هر یک از این مجموعه‌هاست. 
تجربه شهرهای مهم هنری نشان می‌دهد جایگاه فرهنگی و اقتصادی یک شهر در هنر، حاصل فعالیت یک موزه، آرت‌فر یا 
گالری نیست، بلکه نتیجه شکل‌گیری شبکه‌ای از نهادها، رویدادها، بازار، آموزش، رسانه و مخاطب است. ماه هنر تهران 

تا ۲۰ شهریور ادامه دارد و شعار »برای مردم، برای شهر، برای هنر« خلاصه‌ای از همین نگاه  است.

برش

برای مردم، برای شهر، برای هنر


