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»ایران«  را در صفحه‌های مجازی دنبال کنید

نولان«  حماسه »کریستوفر 
در گیشه با »اودیسه«

 بازگشت »مهران مدیری«
با یک زوج قدیمی

 »شهید تنگسیری«
مقابل دوربین »رزاق‌کریمی«

کریستوفر نولان، کارگردان صاحب‌سبک، با 
فیلم »اودیســـه« بار دیگر قدرت‌نمایی خود 
را در گیشه به اثبات رســـاند. این فیلم که با 
دوربین‌های آیمکـــس فیلمبرداری شـــده، 
با پیش‌بینی فروش افتتاحیـــه ۱۲۰ میلیون 
دلاری در آمریـــکا و ۲۵۷ میلیـــون دلاری در 
جهان، در مسیر شکستن رکوردهای پیشین 
ایـــن کارگـــردان قـــرار دارد. نولان بـــا حضور 
بازیگرانی چون مـــت دیمون، تام هالند، آن 
هاتوی، زندایا و شـــارلیز ترون بار دیگر نگاه 
مخاطبان را به فرمت‌های بزرگ ســـینمایی 

دوخته است./ایسنا

مصطفی رزاق‌کریمی، مستندســـاز باسابقه 
ســـینمای ایـــران که پیش‌تـــر با آثـــاری چون 
»بانـــو قـــدس ایـــران« توانایـــی خـــود را در 
پرتره‌نگاری‌های عمیق اثبات کرده بود، حالا به 
سراغ مستند »شهید تنگسیری« رفته است. 
رزاق‌کریمی در این پروژه، به جای روایت‌های 
کلیشه‌ای نظامی، به دنبال کشف جهان درونی 
و ابعاد انسانی این سردار است. این مستند به 
دنبال ارائه تصویری انسانی از مردی است که 
سرنوشتش با مقاومت مردم جنوب و دفاع 
از آب‌های سرزمینی خلیج فارس و تنگه هرمز 

گره خورده است./ایران

مهران مدیری پس از ســـال‌ها بـــار دیگر 
نصـــرالله رادش را مقابل دوربیـــن برده و 
همکاری این دو در »مرد ســـه هزارچهره« 
ادامه همان زوج محبوب »مرد هزارچهره« 

است.
رادش گفتـــه در نقش »ســـرباز مردانی« 
دوباره به این مجموعه برگشـــته؛ نقشی 
که نزدیک بـــه ۲۰ ســـال همـــراه او مانده 
است. مدیری که ســـال گذشته با سریال 
»شـــیش‌ماهه« از شـــبکه ســـه روی آنتن 
رفت، حالا با این همکاری تازه دوباره سراغ 

کمدی تلویزیونی رفته است./ ایرنا

نقل قول

یکی از آســـیب‌های جـــدی ســـینما، دورافتادن از ادبیات اســـت. همـــواره یک 
سوءتفاهم جدی میان نویسنده و فیلمساز وجود داشته است، چراکه فیلمساز 
روح و رگه‌ای از یک قصه را می‌بیند که به سراغ آن می‌رود. نویسنده نباید انتظار 
داشته باشد فیلمســـاز اثر او را ترجمه کند، زیرا سینما زبان و ویژگی‌های خاص 
خود را دارد و فیلمساز باید بر اســـاس نگاه و دریافت خود از قصه، اثر سینمایی 
خلق کند. امروز قصه‌های درخشـــانی داریـــم که باید دید بـــرای آن‌ها چه 
برنامه‌ای می‌توان داشت و چگونه می‌توان زمینه تبدیل شدن آن‌ها به آثار 
سینمایی را فراهم کرد. قطعاً اقتباس برای ســـینما هزینه دارد اما در عین 
حال کار جذابی اســـت و می‌تواند ارتباط میان ادبیات و ســـینما را 
تقویت کند. مهم است که بتوانیم مهجور بودن ادبیات در سینما 
را از بین ببریم و زمینه‌ای ایجاد کنیم تا آثار ادبی بیشتر مورد توجه 

سینماگران قرار گیرند.

از صحبت‌های رسول صدرعاملی در نشست »کتاب و سینما؛ 
آنها که می‌خرند آنها که می‌فروشند«

باید ارتباط سینما و ادبیات را تقویت کرد

اگر روند اکران 
فیلم‌های 

متنوع، 
تبلیغات 

هدفمند و 
برنامه‌ریزی 

مناسب 
برای جذب 
خانواده‌ها 
ادامه پیدا 

کند، احتمال 
افزایش بیشتر 

مخاطبان در 
هفته‌های پیش 

رو وجود دارد

آمار فـــروش و مخاطبان ســـینمای ایران در 
هفدهمین هفته ســـال، تصویـــری از تداوم 
حرکـــت آرام امـــا رو بـــه رشـــد گیشـــه ارائه 
می‌دهـــد؛ آماری کـــه اگرچه هنوز بـــا دوران 
اوج ســـینمای ایران فاصله دارد، اما نشـــان 
می‌دهد ســـالن‌های ســـینما همچنان یکی 
از گزینه‌های اصلی ســـرگرمی خانواده‌ها در 
فصل تابســـتان باقی مانده‌اند. بر اســـاس 
گزارش منتشرشده از ســـوی روابط عمومی 
سینماشهر، سینماهای کشور در فاصله ۲۰ 
تا ۲۶ تیرمـــاه میزبان بیـــش از ۲۰۴ هزار نفر 
بودند و توانستند نزدیک به ۳۱ میلیارد تومان 

فروش را ثبت کنند.
 این ارقام از چند منظر قابل بررســـی است. 
اول آنکه میانگین فروش هر مخاطب حدود 
۱۵۰ هزار تومان برآورد می‌شـــود. رقمی که با 
ح‌های  قیمت بلیت سینما و استفاده از طر
تخفیفی همخوانـــی دارد و نشـــان می‌دهد 
افزایش درآمد گیشـــه بیش از آنکه ناشی از 
افزایش قیمت بلیت باشـــد، حاصل حضور 

بیشتر مخاطبان در سالن‌های سینماست.
 در میـــان پردیس‌های ســـینمایی، پردیس 
کوروش همچنان جایگاه خـــود را به‌عنوان 
پرمخاطب‌ترین مجموعه ســـینمایی کشور 
حفظ کـــرده اســـت. پـــس از آن ایران‌مال، 
هدیش مال، هنرشـــهر آفتـــاب و آزادی قرار 
گرفته‌اند؛ فهرستی که نشان می‌دهد بخش 
عمده مخاطبان همچنـــان در پردیس‌های 
بزرگ و چندســـالنه متمرکز هســـتند. این 
موضـــوع بـــار دیگـــر بـــر اهمیـــت توســـعه 
پردیس‌های مدرن و مجهـــز تأکید می‌کند؛ 
زیرا تجربه ســـال‌های اخیر نشـــان داده  که 

مخاطبان بیش از گذشته به کیفیت فضای 
نمایش، امکانات رفاهی و تنوع ســـانس‌ها 

توجه دارند.
 از ســـوی دیگر، ترکیب فیلم‌های پرفروش 
هفته نیز نکات قابل توجهی را آشکار می‌کند. 
فیلم »استخر« به کارگردانی سروش صحت 
با جذب بیش از ۵۷ هزار مخاطب در صدر 
جدول قرار گرفته اســـت. موفقیت این اثر 
نشـــان می‌دهد که نام کارگـــردان، بازیگران 
شناخته‌شده و تبلیغات مؤثر همچنان نقش 
تعیین‌کننده‌ای در جذب تماشـــاگر دارند. 
پـــس از آن »زنده شـــور« با بیـــش از ۴۱ هزار 
مخاطب قرار گرفته و توانسته جایگاه قابل 

قبولی در گیشه به دست آورد.
 حضور »ماجراجویـــی در جزیره جیمزباند« 
در رتبه ســـوم نیز بیانگر آن اســـت کـــه آثار 
خانوادگی و ســـرگرم‌کننده همچنان سهم 
مهمی از بـــازار ســـینما را در اختیـــار دارند. 
این در حالی است که فیلم‌های »آنتیک« و 
»تهران کنارت« نیز اگرچه فاصله محسوسی 

با سه فیلم اول دارند، اما توانسته‌اند بخشی 
از مخاطبان را به سالن‌های سینما بکشانند 

و تنوعی نسبی در سبد اکران ایجاد کنند.
 با این حال، بررســـی دقیق‌تر آمارها نشـــان 
می‌دهد که بخش قابل توجهـــی از فروش 
هفتگی سینما به چند فیلم محدود وابسته 
اســـت. این وابســـتگی، یکی از چالش‌های 
همیشگی گیشه ایران به شمار می‌رود. زمانی 
که تعداد اندکی از آثار بخش اعظم مخاطبان 
را جذب می‌کنند، سایر فیلم‌ها فرصت کافی 
برای دیده شـــدن پیدا نمی‌کننـــد و همین 
مســـأله می‌تواند به کاهش تنـــوع تولیدات 

سینمایی در بلندمدت منجر شود.
 از ســـوی دیگر، تمرکـــز مخاطبـــان در چند 
پردیس بزرگ نیز نشـــان می‌دهـــد که هنوز 
ظرفیت بسیاری از ســـالن‌های سینمایی در 
شهرهای کوچک و حتی برخی مراکز استان‌ها 
به‌طور کامل فعال نشده است. کارشناسان 
معتقدند، توسعه زیرساخت‌های فرهنگی، 
افزایش تبلیغات محلی و اجرای برنامه‌های 

تابستان با فروش ۳۱ میلیاردی آغاز شد

گیشه سینما جان گرفت
گزارش

نرگس عاشوری
گروه فرهنگی

حمایتی می‌تواند به توزیع متوازن‌تر مخاطبان 
در سراسر کشور کمک کند.

 فصـــل تابســـتان بـــه طور ســـنتی یکـــی از 
مهم‌تریـــن دوره‌های اکران ســـینمای ایران 
محسوب می‌شود و عملکرد هفته‌های آینده 
می‌تواند تصویری روشـــن‌تر از وضعیت بازار 
ارائه دهد. اگر روند اکران فیلم‌های متنوع، 
تبلیغات هدفمند و برنامه‌ریزی مناسب برای 

جذب خانواده‌ها ادامه پیـــدا کند، احتمال 
افزایـــش  بیشـــتر مخاطبـــان در هفته‌های 
پیش رو وجود دارد. در مقابل، تکرار الگوی 
وابســـتگی به چند فیلم پرفـــروش ممکن 
اســـت مانع از شـــکل‌گیری رونقی پایدار در 

صنعت سینما شود.
 در مجموع، آمار هفته گذشـــته را می‌توان 
نشـــانه‌ای از پویایی نســـبی بازار ســـینمای 

ایران دانست؛ بازاری که هنوز برای بازگشت 
به روزهای اوج خـــود نیازمند تنوع بیشـــتر 
در تولید، توزیع عادلانه‌تـــر مخاطبان میان 
ســـالن‌ها و سیاســـت‌گذاری مؤثـــر در حوزه 
اکران است. استمرار این روند، بیش از هر 
چیز به کیفیت آثار جدید و توان سینماگران 
در پاسخگویی به ســـلیقه متنوع مخاطبان 

بستگی خواهد داشت.

 
 

هرازگاهی خبری منتشر می‌شود که بلیت 
یک نمایش تئاتر نایاب شـــده، بازار سیاه 
برایش شـــکل گرفتـــه و دلالان پشـــت در 
ســـالن‌ها ایســـتاده‌اند. این خبرهـــا قرار 
است چه چیزی را به مخاطب القا کنند؟ 
اینکه تئاتر ایران به مرحله‌ای رســـیده که 
تقاضایش از عرضه پیشـــی گرفته و حالا 
مانند برخـــی کنســـرت‌ها، بلیت‌هایش 
دســـت به دست می‌شـــود؟ اما کمی باید 

مکث کرد. 
بازار ســـیاه زمانی شـــکل می‌گیـــرد که با 
یک بازار بزرگ، پرتقاضـــا و دارای گردش 
مالی بالا روبه‌رو باشـــیم. بـــا همه احترام 
به مخاطبان هنـــر نمایش، تئاتـــر ایران، 
هنوز چنین بـــازاری ندارد. تعـــداد اجراها 
و سالن‌هایش محدود اســـت و مهم‌تر از 
همه، جامعه مخاطبان تئاتر اساساً قابل 
قیاس با بازار موسیقی یا فوتبال نیست. 

بنابراین اگر برای چند اجـــرای خاص و با 
حضور چنـــد چهره شناخته‌شـــده، همه 
بلیت‌ها فروخته شـــود، لزومـــاً به معنای 
شکل‌گیری یک بازار سیاه گسترده نیست.
از این منظر، گاهی این پرسش پیش می‌آید 
که آیا روایت »کمیاب شـــدن بلیت« خود 
به ابزاری تبلیغاتی تبدیل نشده است؟ در 
اقتصاد فرهنگ، ایجاد احساس کمیابی 
یکـــی از شناخته‌شـــده‌ترین روش‌هـــای 
تحریک تقاضاست؛ مخاطب وقتی تصور 
کند چیزی در حال تمام شـــدن اســـت، 
بیشـــتر برای خرید آن ترغیب می‌شود و 
طبیعی است که هر خبر مربوط به »تمام 
شدن بلیت« یا »بازار سیاه« تنها یک خبر 
ساده نباشد و بتواند کارکرد تبلیغاتی هم 
پیدا کنـــد. نکته قابل تأمـــل دیگر، تغییر 
آرایـــش بـــازار تئاتـــر در ســـال‌های اخیر 
است. برخی پلتفرم‌های خصوصی دیگر 
صرفاً فروشـــنده بلیت نیســـتند؛ آنها به 
تدریج در مقام تهیه‌کننده، سرمایه‌گذار، 
بهره‌بردار ســـالن و حتی بازیگر رسانه‌ای 
ظاهر شـــده‌اند. ایـــن همزمانی نقش‌ها، 
پرسش‌هایی درباره تمرکز قدرت در بازار 
تئاتر ایجاد می‌کند. وقتی یک مجموعه هم 
سالن را در اختیار دارد، هم تهیه‌کنندگی 

درباره اخباری که این روزها از فروش نمایش‌ها به گوش می‌رسد

بازارسیاه یا سیاه بازی؟

می‌کند، هم بلیت می‌فروشد و هم روایت 
رسانه‌ای موفقیت آثارش را شکل می‌دهد، 
طبیعی اســـت که حساســـیت نسبت به 

تعارض منافع افزایش یابد.
نگارنده قصد ندارد درباره هیچ مجموعه‌ای 
حکم صادر کند و مدعی وجود بازارسازی 
سازمان‌یافته باشد؛ اما وظیفه رسانه، طرح 
پرسش است. آیا همه خبرهای مربوط به 
بازار سیاه، بازتاب یک واقعیت بیرونی‌اند 
یا گاهی بخشی از فرآیند ساختن تصویری 

از یک موفقیت تجاری؟
اگر امـــروز هر نمایشـــی که چنـــد بازیگر 

مشـــهور دارد با برچســـب »بلیت نایاب« 
و »بازار سیاه« معرفی شـــود، باید مراقب 
باشـــیم که تئاتر، به جای آنکه با کیفیت 
آثـــارش قضـــاوت شـــود، بـــا تکنیک‌های 
بازاریابی ســـنجیده نشـــود. هنر نمایش 
بیش از هر چیز به اعتمـــاد مخاطب نیاز 
دارد و اعتمـــاد، با تبلیغـــات اغراق‌آمیز به 
دست نمی‌آید؛ با صداقت به دست می‌آید.
شاید پرسش اصلی این نباشد که آیا برای 
تئاتر بازار سیاه وجود دارد یا نه؛ بلکه این 
باشد که چه کسانی از رواج چنین روایتی 

سود می‌برند.
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