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 افتتاح بزرگترین 
 ایستگاه شارژ 

 خودروهای برقی
در تهران

عمـــران  کمیســـیون  رئیـــس 
شـــورای اســـامی شـــهر تهران از 
افتتاح بزرگترین ایســـتگاه شارژ 
در  کشـــور  برقـــی  خودروهـــای 
پایتخت خبـــر داد و گفت: »این 
ایســـتگاه با هـــدف پشـــتیبانی از 
تاکســـی‌ها و اتوبوس‌های برقی 
شـــهرداری تهـــران و همچنیـــن 
شـــخصی  برقـــی  خودروهـــای 
شـــهروندان راه‌انـــدازی شـــده 
اســـت.« حجت‌الاســـام ســـید 
محمد آقامیری رئیس کمیسیون 
عمران شورای اسلامی شهر تهران 
از افتتـــاح بزرگتریـــن ایســـتگاه 
شـــارژ خودروهای برقی کشور در 
پایتخت خبر داد.او با بیان اینکه 
این ایســـتگاه در جهت توســـعه 
زیرساخت‌های حمل‌ونقل پاک 
ایجاد شـــده، اظهار کـــرد: »طبق 
انجام‌شـــده  برنامه‌ریزی‌هـــای 
در شـــهرداری تهـــران، احـــداث 
ایستگاه‌های شارژ بزرگ‌مقیاس 
در نقاط مختلف شهر در دستور 
کار قرار دارد تا دسترســـی ناوگان 
حمل‌ونقل عمومی و خودروهای 
شخصی برقی به این زیرساخت‌ها 
به‌راحتـــی امکان‌پذیر باشـــد.در 
این ایســـتگاه تعداد قابل‌توجهی 
شارژر تعبیه شده است به‌گونه‌ای 
کـــه حـــدود ۹۰۰ دســـتگاه خودرو 
می‌تواننـــد طی بازه زمانـــی ۹ تا ۱۰ 
ســـاعت عملیات شـــارژ را انجام 
دهنـــد و از ایـــن جهـــت معطلی 
شهروندان و رانندگان به حداقل 
خواهد رسید.« او همچنین گفت: 
»از مجموع ۱۱۰ دســـتگاه اتوبوس 
برقی که پیش‌تر اعلام شـــده بود 
در گمرک بندرعبـــاس قرار دارد، 
۲۰ دســـتگاه وارد تهـــران شـــده و 
هم‌اکنـــون رونمایی می‌شـــود و 
به‌زودی به خطوط خدمت‌رسانی 

ملحق خواهد شد.«

خبر روز

ایران در سال‌های اخیر با ناترازی جدی در تولید و مصرف برق روبه‌رو 
بوده و خاموشـــی‌های دوره‌ای، بویژه در تابستان، به بخشی از زندگی 
روزمره شـــهروندان بدل شده است. ریاضت با اشـــاره به چالش شارژ 
خودروها در زمان قطعی برق، تأکید می‌کند: »در این شرایط می‌توان 
با استفاده از انرژی‌های تجدیدپذیر مانند پنل‌های خورشیدی خانگی 

و سامانه‌های ذخیره انرژی، تا حدودی این مشکل را برطرف کرد.«
فراتر از زیرســـاخت و هزینه، ریاضت به یک مانع به ظاهر کم‌اهمیت 
اما تعیین‌کننده اشـــاره می‌کند و آن ذهنیت مصرف‌کننده اســـت. او 
می‌گوید: »خودروهای برقی هنـــوز از ذهن مردم عبـــور نکرده‌اند و با 
مجموعه‌ای از ترس‌هـــا و ابهام‌ها همراه‌اند؛ از نگرانی بابت شـــارژ در 

مسیر گرفته تا هزینه تعمیرات و خدمات پس از فروش.«
او این وضعیت را با تجربه ورود تلفن همراه به ایران مقایسه می‌کند. 
زمانی که فناوری جدید با تردید و بی‌اعتمادی مواجه بود، اما به‌تدریج 
و با افزایش آگاهی عمومی، به بخشی از زندگی روزمره تبدیل شد. به 
گفته این کارشـــناس خودروهای برقی، »خودروهای برقی نیز نیازمند 
همین فرآیند فرهنگ‌سازی‌اند؛ فرآیندی که بدون اطلاع‌رسانی دقیق 

و تجربه عملی موفق شکل نخواهد گرفت.«

برش
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یاسمن صادق شیرازی
گروه خودرو

گزارش

سایه قطعی برق بر سر خودروهای برقی
آیا خودروی برقی در ایران زودتر از زیرساخت‌ها به جاده آمده است؟

بازار خودرو در شرایطی به سمت افزایش 
واردات و عرضـــه خودروهای برقی حرکت 
کرد که هم‌زمـــان با چالش کمبـــود برق، 
ضعـــف زیرســـاخت‌های شـــارژ و تردیـــد 
مصرف‌کننـــدگان روبه‌روســـت. امـــا فراتر 
از جذابیـــت فناوری، پرســـش اصلی برای 
خریـــدار ایرانی همچنان پابرجاســـت؛ آیا 
این خودروها با توجه ‌به هزینه، زیرساخت 
و ریسک‌های موجود می‌توانند به انتخابی 

عملی و اقتصادی تبدیل شوند؟
 

 نگاهی به تجربه جهانی
درباره خودروهای برقی

خودروهای برقی در سال‌های اخیر به یکی از 
محورهای اصلی سیاست‌گذاری حمل‌ونقل 
در جهان تبدیل شده‌اند. نگاهی به بازارهای 
جهانی نشان می‌دهد حتی با وجود تغییر 
سیاســـت‌ها، روند کلی فروش خودروهای 

برقی صعودی بوده است.
امیرحسام ریاضت، متخصص خودروهای 
برقی در ایـــن باره بـــه »ایـــران« می‌گوید: 
»طبق داده‌هـــای AutoWeek، فروش 
خودروهای برقـــی در ســـطح جهانی طی 
چند ســـال گذشته افزایشـــی بوده است؛ 
به‌طوری‌کـــه در ســـال ۲۰۲۴ بیـــش از ۱۷ 
میلیون دستگاه خودروی برقی در جهان 
فروخته شـــد کـــه نســـبت به ســـال قبل 
بیش از ۲۵ درصد رشـــد نشـــان می‌دهد. 
همچنین، بـــرآورد داده‌های ســـال ۲۰۲۵ 
حاکی اســـت، فروش جهانی خودروهای 
برقی به بیش از ۲۰ میلیون دستگاه رسیده 
که معادل تقریباً ۲۰ درصد رشـــد ســـالانه 

بوده است.«
این کارشـــناس خودروهـــای برقی معتقد 
اســـت، »با وجود مواضع انتقادی مقطعی 
از ســـوی دونالد ترامپ، بازار خودروهای 
برقی در ایالات متحده افت ســـاختاری را 
تجربه نکرده است. به‌طوری‌که بازار آمریکا 

در سال ۲۰۲۴ بیش از ۱.۳ میلیون دستگاه 
خـــودروی برقـــی فروختـــه که نســـبت به 
سال‌های پیش رشد داشته است. هرچند 
تغییرات و کاهش برخی انگیزه‌های مالی 
در اوایل ۲۰۲۵ باعث شده رشد فروش در 
برخی دوره‌ها به‌صورت جزئی افت کند، اما 
همچنان تحلیل‌ها نشان می‌دهد میزان 

فروش در سطوح بالا باقی مانده است.«
 

آلودگی کمتر، اما نه صفر
یکی از محورهای اصلی دفاع از خودروهای 
برقی، کاهش آلودگی هواست. منتقدان 
اما به آلایندگی غیرمستقیم این خودروها 
اشـــاره می‌کنند؛ از ســـایش تایر گرفته تا 
باتری آن‌هـــا. این کارشـــناس خودروهای 
برقی، تأکید می‌کنـــد: »گرچه خودروهای 
برقی عاری از هرگونه آلایندگی نیســـتند، 
اما مقایسه آنها با خودروهای بنزینی باید 
نسبی باشد، نه مطلق.« او به بررسی‌ها و 
مطالعات جهانی در این باره اشاره می‌کند 
و می‌گوید: »در برخـــی برآوردها، آلایندگی 
چندین خودروی بنزینـــی با یک خودروی 
برقی مقایسه می‌شود. این نگاه، بویژه در 

شرایطی که کلان‌شهرهای ایران هر ساله 
با بحران آلودگی هـــوا مواجه‌اند، اهمیت 
ویژه‌ای دارد. از این منظر، خودروی برقی 
نه یـــک راه‌حل کامـــل، بلکه ابـــزاری برای 
کاهش بخشـــی از فشار زیســـت‌محیطی 

است.«
 

اول خودرو آمد، بعد زیرساخت
در بسیاری از کشورها، توسعه این خودروها 
با ســـرمایه‌گذاری ســـنگین در زیرساخت 
شارژ، مشوق‌های مالیاتی و اصلاح الگوی 
تولید بـــرق همراه بـــوده اســـت. در ایران 
اما بـــه نظر می‌رســـد، ورود ایـــن خودروها 
هنوز فاقد یک نقشـــه‌راه شـــفاف اســـت. 
اگرچه دولت سال گذشته با تعیین تعرفه 
۴ درصدی برای خودروهـــای برقی، تلاش 
کرد عزم خود را برای تشـــویق به استفاده 
از این خودروها نشـــان دهد، اما همچنان 
مصرف‌کنندگان هراس کمبود زیرساخت 
و جایگاه‌هـــای شـــارژ در ســـطح شـــهر را 
دارند. این کارشناس خودروهای برقی نیز 
بزرگ‌ترین مانع توســـعه این خودروها در 
بازار را نبود زیرساخت لازم می‌داند و تأکید 

می‌کند: »اگرچه حضـــور خودروهای برقی 
از منظر محیط‌زیســـتی و حتـــی اقتصادی 
یک الزام اســـت، اما مســـأله اصلی فاصله 
میان ورود خودرو و آمادگی بستر استفاده 
است؛ فاصله‌ای که اگر پر نشود، می‌تواند 
این فناوری را به تجربه‌ای پرریســـک برای 

مصرف‌کننده تبدیل کند.«
شبکه ایستگاه‌های شـــارژ عمومی نه‌تنها 
گسترده نیســـت، بلکه توزیع جغرافیایی 
متعادلـــی هم نـــدارد؛ بنابرایـــن در ایران، 
مصرف‌کننـــده با عـــدم قطعیـــت مواجه 
اســـت؛ عـــدم قطعیتـــی کـــه مســـتقیماً 
بر تصمیم خرید اثـــر می‌گـــذارد. به گفته 
ریاضت، »تعداد ایستگاه‌های شارژ در کشور 
بســـیار محدود اســـت و همیـــن موضوع، 
ریســـک اســـتفاده از خودروهـــای برقی را 
بالا می‌برد. حتی اگـــر مصرف‌کننده‌ای از 
نظر مالـــی توان خریـــد خـــودروی برقی را 
داشـــته باشـــد، آگاهی از نبود زیرساخت 

کافی می‌تواند او را از این تصمیم منصرف 
کند. به بیان دیگر، مســـأله فقط وجود 
خودرو نیست، بلکه اطمینان از امکان 

استفاده است.«

این کارشـــناس بـــرای توضیـــح وضعیت 
زیرساختی کشور، به مقایسه با ترکیه اشاره 
می‌کند و می‌گوید: »مقایســـه با کشـــوری 
مانند ترکیه نشان می‌دهد توسعه شبکه 
شارژ باید هم‌پای رشـــد بازار خودرو پیش 
بـــرود. ترکیه با اســـتقرار بیـــش از ۱۱ هزار 
ایستگاه شارژ عمومی و حدود ۳۰ هزار پریز 
شارژ فعال، موفق شـــده است هم‌زمان با 
رشـــد بازار خودروهای برقی، زیرســـاخت 
متناسب را نیز توســـعه دهد؛ در حالی که 
در ایران زیرساخت شارژ خودروهای برقی 
همچنان در مرحله آغازین و پایلوت قرار 
دارد. برآوردها از وجود کمتر از ۱۰۰ ایستگاه 
شارژ عمومی فعال و حدود ۲۰۰ تا ۳۰۰ پریز 

شارژ حکایت دارد.«
این شـــکاف زیرســـاختی تنها یک کمبود 
فنـــی نیســـت، بلکه بـــه مســـأله اعتماد 
عمومی گره خورده اســـت. او با هشـــدار 
نســـبت به پیامد این وضعیت می‌گوید: 
»خریدار ایرانـــی که تجربـــه‌ای طولانی از 
نوسانات و محدودیت‌های واردات دارد، 
پیش از هـــر تصمیمی به ریســـک آن فکر 
می‌کند؛ بنابراین نبود شـــبکه گســـترده 
شارژ این ریسک را تشدید می‌کند و باعث 
می‌شـــود از تصمیم خرید خودروی برقی 

منصرف شود.«
 

مزیت پنهان خودروهای برقی
در کنار زیرساخت، مسأله هزینه نیز یکی 

از محورهای تصمیم‌گیری مصرف‌کننده 
است. ریاضت معتقد است، »اگر هزینه‌ 
خودروهای برقی به‌درستی محاسبه شود، 
این خودروها در مقایســـه با خودروهای 
بنزینی مقرون‌به‌صرفه‌ترند.« او به حذف 
هزینه‌هایی مانند تعویض روغن، کاهش 
اســـتهلاک قطعات و هزینه‌هـــای جاری 
کمتر اشـــاره می‌کند و می‌گوید: »کاهش 
این هزینه‌ها از جمله مزایای استفاده از 
خودروهای برقی است که در بلندمدت 

خود را نشان می‌دهد.«
بااین‌حـــال، او تأکید می‌کنـــد: »باتری، 
گران‌ترین بخش خودروی برقی اســـت 
و ســـهم بالایی از قیمت نهایـــی خودرو 
را تشـــکیل می‌دهد. موضوعی که باعث 
شـــده نگرانـــی دربـــاره خرابـــی یـــا افت 
عملکرد باتـــری به یکـــی از دغدغه‌های 
اصلی خریداران تبدیل شود؛ دغدغه‌ای 
که در غیاب پوشـــش بیمه‌ای مشخص، 

تشدید می‌شود.«
پوشـــش  نبـــود  از  کارشـــناس  ایـــن 
بیمـــه‌ای برای باتـــری خودروهـــای برقی 
انتقاد می‌کنـــد و می‌گوید: »بـــا توجه‌ به 
گرانی هزینـــه باتری، یکـــی از مهم‌ترین 
دغدغه‌های خریـــداران همین مســـأله 
اســـت که با تلاش‌هـــای فـــراوان یکی از 
پلتفرم‌هـــای تخصصی این حـــوزه یکی از 
بیمه‌ها ایـــن هزینـــه را در بیمه‌نامه‌های 

خود قرار داد.«


