
»از صبـــح تـــا آخـــر شـــب دو شـــیفت کار می‌کنی و  
جـــون می‌کنـــی فقط بـــرای چندرغـــاز پولـــی که تا 
وســـط ماه هـــم نمی‌رســـه. خســـته نشـــدی از این 
همـــه دویدن و نرســـیدن به آرزوهـــات؟ می‌خواهی 
تـــو مدت کوتاهی و با چند ســـاعت وقت گذاشـــتن 
در روز، بـــه درآمـــد باور نکردنی برســـی؟ راه درســـت 
پیداســـت و طی کردنش هم آســـونه. دانش‌آموزی، 
دانشـــجویی یا خانم خونه‌دار؛ فرقـــی نمی‌کنه همه 
می‌تونن به خواسته‌ها‌شـــون برســـن و...«، »بدون 
صـــرف هزینه، از اینســـتاگرام درآمدهـــای میلیونی 
و میلیـــاردی به دســـت بیاور، کســـب درآمـــد از این 
راه بدون ســـرمایه و فالوور بالا کار ســـختی نیست، 
فقط بایـــد مجموعـــه‌ای از اصـــول را رعایـــت کنی، 
این اصول شـــامل روش‌های کســـب درآمـــد، نحوه 
تبلیـــغ کالا در اینســـتاگرام و بهبـــود مهارت‌هـــای 
استفاده از آن اســـت.« اینها نمونه‌هایی از پیام‌های 
فضـــای مجـــازی بـــه خصـــوص در اینســـتاگرام یـــا 
بـــا دوســـتان و  پیشـــنهادهای کاری در برخـــورد 
آشـــنایان دور و نزدیک اســـت. پیشـــنهاداتی که در 

وعده سکه می دهند و سکه یک پولت می کنند! 
سراب پولدار شدن یک‌ شبه در فضای مجازی
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رؤیـــای پولدار شـــدن همیشـــه در پس ذهـــن آدم ها بـــوده، اما ایـــن روزها با رونق شـــبکه‌های 
اجتماعـــی در فضای مجازی و افرادی که خودشـــان را کارشـــناس اقتصادی و تریدر و کارشـــناس 
بـــازار طلا و ارز و رمـــز ارز معرفی می‌کنند، شـــدت بیشـــتری گرفته و بســـیاری را ســـودا زده کرده 
اســـت. در گذشـــته روباه مـــکار و گربه نـــره‌، پینوکیو را با درخت ســـکه گول می زد، امـــا حالا دور، 
دور شـــبکه‌های مجازی و شـــیادان جدید است. شـــبکه‌هایی با منش پول پرستی که به جوانان 
تلقیـــن می‎کنند کـــه کار کـــردن  و زحمت کشـــیدن دیگر فضیلت نیســـت و باید فکـــر اقتصادی 
داشـــت و بدون زحمـــت آنچنانی، درآمد بالایی کســـب کـــرد. نوجوانان و جوانانـــی که خواهان 
موفقیت‌های یک شـــبه هســـتند و قرار گرفتن در معرض تبلیغـــات رؤیافروش‌ها و ‌دروغگوها، به 
این بلندپروازی آنان دامن می‌زند. به گفته جامعه شناســـان، خوراکی که این شـــبکه‌ها منتشـــر 
می‌کننـــد، نوجوانان و جوانان را از مســـیر واقعـــی یادگیری و تجربه دور می‌کنـــد و در نهایت این 

وعده‌هـــای پوچ، منجر بـــه ناامیدی، بی‌انگیزگـــی و هیجانات پرخطر می‌شـــود.

ـــرش بـ

نتایج رؤیاپردازی های اقتصادی
رئیس انجمن آسیب‌شناســـی اجتماعی می‌گوید: حتی شاهدیم که در برخی از این کسب 
و کارها ســـناریوهایی تعریـــف می‌کنند که منجر به هتک حرمت انســـان بـــه معنای واقعی 
کلمه می‌شـــود. به گفتـــه محمدی نتیجه این مـــدل برخورد با حوزه دانـــش و آگاهی جامعه 
این اســـت که هیچ برنامه‌ای برای ماهرســـازی و افزایش دانش و سوادرسانه‌ای آحاد جامعه 
و ایجـــاد فرآیندهای منطقی و مســـأله‌مدارانه نداریم، به همین دلیـــل ناچاریم بپذیریم که 
در جامعـــه ما هیجانات حـــرف اول را می‌زند و غلبه هیجان در بســـتر جامعـــه همواره افراد 
را به ســـمت شـــایعات، مجازی‌ها، اخبار جنجالی و جـــذاب پیش می‌برد. بـــه عنوان مثال 
همیـــن رؤیاپردازی‌هـــای اقتصادی که وعده یک شـــبه میلیونر شـــدن را می‌دهند بشـــدت 
مـــورد علاقه جوانان قرار گرفته‌اند و این مصداقی از بافت هیجانی جامعه اســـت که نشـــان 

می‌دهد فضای مجازی روی نســـل جـــوان تأثیر می‌گذارد.

زمانی که 
دانایی و 

دانش در حوزه 
کسب‌وکار افت 
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ابتـــدا نامـــی از نحوه فعالیـــت آن به میـــان نمی‌آید 
 و فقـــط از ســـود و درآمـــد آن صحبـــت  می‌شـــود.

وعده‌های شیرین، اما توخالی
مریـــم دختـــر جوانی اســـت که بـــا تدریـــس زبان 
انگلیســـی زندگی خود و مادر پیرش را می‌چرخاند، 
اما حق‌التدریس‌اش کفـــاف هزینه‌های زندگی‌اش 
را نمی‌دهـــد، او می‌گویـــد: »تصمیم گرفتـــه بودم با 
پس‌انـــدازی کـــه دارم و کمی قرض، ماشـــینی برای 
خـــودم بخـــرم. اما عضویـــت در یکـــی از کانال‌های 
تلگرامـــی ‌که ادعا می‌کـــرد تتر را بـــا قیمتی پایین‌تر 
از بـــازار عرضـــه می‌کنـــد، وسوســـه‌ام کـــرد. ارائـــه 
نمودارهـــای رشـــد و وعـــده ســـودهای تضمینـــی، 
تبلیغات پرزرق‌وبرق و تعـــداد فالوورهای بالا باعث 
شـــد پولی که پس‌انـــداز کرده بودم را بـــرای این کار 
ســـرمایه‌گذاری کنـــم. اوایل همه چیز خـــوب بود، 
اما صاحب کانال پس از مدتی حســـاب کاربری‌اش 
را بســـت و دیگر جـــواب پیام‌هـــای مرا نمـــی‌داد.« 
او حـــالا می‌گویـــد: »می‌خواســـتم با ســـودی که به 
دســـت می‌آورم یک ماشـــین برای خـــودم بخرم اما 

حتی یـــک لپ‌تاپ هـــم نمی‌تونـــم، بخرم.«
حمیـــد دانشـــجوی ســـال اول دانشـــگاه و یکـــی از 
قربانیان چنیـــن پیشـــنهاداتی اســـت، او می‌گوید: 
»چون دنبـــال کار نیمـــه وقت و دانشـــجویی بودم، 
بـــدون فکـــر و تحقیـــق از این پیشـــنهاد اســـتقبال 
کـــردم، اما نمی‌دانســـتم که قرار اســـت چـــه بلایی 
ســـرم بیایـــد.« او که مدتـــی روی ســـرمایه‌گذاری در 
بازار رمـــز ارز مطالعـــه و پس‌انداز کرده بـــود، این‌بار 
تصمیم گرفت بخش بیشتری از پس‌اندازش را روی 
رمزارز تتر ســـرمایه‌گذاری کند. تصـــورش این بود که 
با چنـــد ســـاعت کار در روز و ســـرمایه‌گذاری اندک، 
ســـود خوبی از آن نصیبـــش می‌شـــود و هرگز تصور 
نمی‌کـــرد وارد باتـــاق زیان می‌شـــود. حمید که تنها 
مالباختـــه این تبلیغات نیســـت، می‌گوید: »برخی از 
همکلاســـی‌هایم هم روی رمز ارز سرمایه‌گذاری‌های 
زیادی کرده بودند، برخی ماشـــین فروخته بودند و 
چنـــد نفر هم بـــا کلی خواهـــش و التمـــاس از اقوام 
و آشـــنایان پول قـــرض گرفته بودند، امـــا همه ضرر 
کردیـــم. به حـــدی که دیگر ســـرمایه‌ای کـــه روز اول 
داشـــتیم هم از دســـت رفته اســـت.« مانیار، سورنا، 
ســـودابه، شـــروین و... از جمله نوجوانان و جوانانی 
هســـتند که به امیـــد کســـب درآمد بـــدون زحمت 
و کســـب ســـود صددرصـــدی چشـــم بـــه کانال‌های 
تلگرامـــی و شـــبکه‌های اجتماعـــی دوختـــه بودند، 
شـــغلی کاذب کـــه هیـــچ گونـــه کارایـــی و خدمـــت 
خاصـــی ارائه نمی‌کنـــد؛ اما به آنچه که مدنظرشـــان 
بـــود، نرســـیدند و دنیا پیـــش چشمان‌شـــان تیره و 

تار شـــده است.
 

تغییر الگوهای ذهنی
مدت‌هاســـت که بازارگردانان مشـــاغل کاذب  و گاه 
غیرواقعـــی در فضـــای مجـــازی جـــولان می‌دهند و 
مـــردم با امید فراوان به کســـب ســـودهای ســـریع 

و کلان، تمـــام دارائی‌شـــان را در ایـــن شـــرکت‌ها 
ســـرمایه‌گذاری می‌کنند و غرق در سراب سودهای 
کلان در نهایـــت بـــا فریـــب و زیان‌هـــای هنگفـــت 
مواجـــه می‌شـــوند. جامعه‌شناســـان معتقدند که 
بالا بردن سواد رســـانه‌ای در حال حاضر مهم‌ترین 
موضوعـــی اســـت کـــه بایـــد بررســـی شـــود. دکتر 
کوروش محمدی، رئیس انجمن آســـیب شناســـی 
اجتماعی بـــه »ایران« می‌گوید: »در شـــرایط فعلی، 
هیـــچ برنامه و اســـلوب خاصـــی در حوزه کســـب و 
کار بـــرای جوانـــان و نوجوانان وجود نـــدارد؛ فضای 
مناســـبی که مساعد کســـب و کار باشد و به کمک 
آن یک جـــوان بتواند آینده درخشـــانی بـــرای خود 

کند.  ترسیم 
در واقـــع زمانی کـــه دانایـــی و دانش در ایـــن حوزه 
افـــت می‌کنـــد و بـــه نوعی شـــایعه و هیجـــان جای 
همه واقعیت‌هـــای زندگی یک جامعـــه را می‌گیرد، 
در فضـــای مجـــازی تمـــام حوزه‌هـــا اعـــم از علـــم، 
طب و پزشـــکی تا کســـب و کارهای مختلف جولان 
می‌دهنـــد و در کمـــال تعجـــب بـــا ایجـــاد فضاهای 
رؤیایـــی و تبلیغات آنچنانی مخاطبان بســـیار زیادی 
را جـــذب می‌کنند. یعنی روی نیازهای نســـل جوان 
و آماده به کار که در بســـتری از سردرگمی و ناامیدی 
دســـت و پا می‌زنند، مانور می‌دهند و براســـاس آن 
نیازها، دیتاهای‌شـــان را تعریف می‌کنند و از طریق 
بلاگرهـــا و ایجاد جذبـــه غیرمرتبط با آن مشـــاغل، 
گاهـــی پـــا را از مرزهای اخلاقـــی فراتر گذاشـــته و در 
راســـتای جذب مخاطب که نســـل جوان است هر 

ارزشـــی را ذبـــح می‌کنند.«
 او بـــا بیـــان اینکـــه نهـــاد خانـــواده بـــه دلیـــل نبود 
سوادرســـانه‌ای هیـــچ ارتباطـــی بـــا فرزنـــد جوانش 
در خصـــوص فعالیت‌هـــای فضـــای مجازی نـــدارد، 
می‌گویـــد: »جـــوان امـــروزی در پذیـــرش نقـــش و 
ترســـیم نقشـــه راه آینده کســـب و کارش ســـردرگم 
اســـت و خواه ناخواه بـــه فضاهای بـــدون هزینه‌ای 
مانند شـــبکه‌های مجازی گرایش پیدا می‌کند. این 
فضاها، رؤیـــا و آرزوهای کذایی زیادی در ذهن جوان 
ایجـــاد و با نیازهـــای او بازی می‌کننـــد و نکته جالب 
اینجاســـت که در ایـــن میان، نقش خانواده بســـیار 

کمرنـــگ یـــا بی‌تأثیر اســـت زیـــرا اعضـــای خانواده 
بویـــژه والدیـــن نیـــز پـــرورش یافته همیـــن فضای 

هیجانی هســـتند.«

آموزش و پرورش باید پای کار باشد
فقدان متولی خاص و پاسخگو در حوزه سوادرسانه 
در کشـــور، موضوعی اســـت که محمدی به آن اشاره 
می‌کنـــد و می‌گوید: »بـــا توجه به اینکـــه خانواده‌ها 
مشـــغله‌های فراوانی دارند و از سوادرســـانه بســـیار 
اندکـــی برخوردارنـــد، بهتـــر اســـت نهاد آمـــوزش و 
پرورش و تعلیم و تربیت کشور مسئولیت و رسالت 
خویـــش را احیا کنـــد و تغییرات اساســـی و بنیادین 
را بپذیـــرد و نســـلی را پـــرورش بدهد کـــه از مهارت 
و دانـــش کافـــی در حوزه‌هـــای دیجیتـــال، اینترنت 
و هـــوش مصنوعـــی که امـــروز حـــرف اول را در دنیا 
می‌زند برخوردار باشـــد. این تغییر و تحـــول به ورود 
شـــجاعانه سه قوه کشـــور نیاز دارد تا به حوزه تعلیم 

و تربیـــت کمک کند.«
به اعتقاد رئیس انجمن آســـیب شناسی اجتماعی 
ایـــران؛ سوادرســـانه‌ای بایـــد در قالـــب آموزش‌های 
اجتماعـــی بـــه خانواده‌هـــا قبـــل و بعـــد از ازدواج 
بـــرای زوجین و ســـایر اعضـــای خانواده بـــه صورت 
مســـتمر و رایگان و محلـــه محور با رویکـــرد تربیت 
مربـــی از کـــف جامعـــه ایجاد شـــود: »ما بـــه جاری 
شـــدن آموزش‌هـــای اجتماعـــی و شبکه‌ســـازی در 
بســـتر آگاهـــی نیـــاز داریـــم. طبعـــاً ایـــن آموزش‌ها 
نبایـــد فقط فرزندپروری و ارتباط با همســـر باشـــد، 
بلکه لازم اســـت تا پابه‌پـــای تحولات بـــزرگ جامعه 
جهانی از جمله در حـــوزه اینترنت و ارتباطات نوین 
و شـــبکه‌های اجتماعی جدید که مجازی هســـتند 
برنامه‌ریزی داشته باشـــیم، آگاهی‌ دهیم و گام‌های 
محکم را برداریم. آموزش‌های اجتماعی لازم اســـت 
در دســـتور کار شـــهرداری‌ها، ســـازمان بهزیســـتی و 
کمیته امداد که مخاطب عام نهاد خانواده هستند 
به صورت مستمر پیاده‌ســـازی شود تا جامعه بتواند 
از این فضا دانش لازم را کســـب کند. همچنین باید 
متناسب با تکنولوژی‌های نوین و تغییرات بنیادین 

در ارتباطـــات جهانـــی حرکت کنیم.«


