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روایتی از استقبال مردم از نمایشگاه لوازم‌التحریر »ایران‌نوشت«

جشنی برای شروع مهر

شبستان اصلی مصلای امام خمینی)ره( 
از  یکـــی  ۲۸ شـــهریورماه میزبـــان  تـــا 
رنگارنگ‌تریـــن رویدادهـــای فرهنگـــی و 
تولیـــدی ســـال اســـت. در ایـــن فضـــای 
پرشـــور، نمایشـــگاه »ایران‌نوشـــت« بـــا 
نوشـــت‌افزارهایی مزیـــن بـــه طرح‌های 
ایرانـــی و نمایشـــگاه پوشـــاک ایرانـــی-

اســـامی با مانتوها و لباس‌های مدرســـه 
بـــا دوخـــت داخلـــی، تصویـــری زنـــده از 
توانمنـــدی تولیدکننـــدگان ایرانـــی را به 
نمایـــش گذاشـــته‌اند. بـــوی کاغـــذ نـــو 
دفترهـــا، مدادهـــای ســـاخت داخـــل و 
جامدادی‌های پارچـــه‌ای و حضور پررنگ 
خانواده‌ها و دانش‌آموزان، این نمایشگاه 
را به جشـــن کوچکی از هویت، فرهنگ و 
حمایت از کالای ایرانی تبدیل کرده است؛ 
فرصتـــی بـــرای خریـــد مقرون‌به‌صرفه، 
باکیفیـــت و آشـــنا شـــدن بـــا محصولات 
داخلـــی کـــه با عشـــق و خلاقیـــت تولید 

شـــده‌اند.
نمایشـــگاه  غرفه‌هـــای  ز  ا یکـــی  در   
»ایران‌نوشـــت«، خانـــواده‌ای پنـــج‌ نفره 
ایســـتاده‌اند؛ هر عضو در جســـت‌وجوی 
انتخابی متناســـب با ســـن و سلیقه‌اش 
اســـت. پدر با دقت قیمت‌ها را بررســـی 
می‌کنـــد، مـــادر بـــا لبخنـــد دفترهایی با 
طرح‌هـــای ســـنتی را از قفســـه برمی‌دارد 

گزارش خبری

مرجان قندی
گروه گزارش

و با اشـــتیاق بـــه دیگران نشـــان می‌دهد. 
فرزند خردســـال خانواده ســـرگرم بازی با 
بادکنکی رنگی‌ اســـت، فرزنـــد دانش‌آموز 
پایـــه ششـــم مشـــغول انتخـــاب جلـــد 
دفترهاســـت و نوجوان خانواده با نگاهی 
دقیق بـــه دنبـــال طراحی‌هـــای مینیمال 
و خـــاص می‌گـــردد. غرفه‌دار بـــا حوصله 
توضیـــح می‌دهـــد کـــه تمـــام محصولات 
تولید داخل هســـتند و خانواده با رضایت 
خریدشـــان را انجام می‌دهنـــد. برای آنها، 
ایـــن نمایشـــگاه صرفـــاً محل تهیـــه لوازم 
مدرســـه نیســـت؛ بلکه تجربه‌ای‌ است از 
همدلـــی، انتخاب آگاهانه و آغاز ســـالی نو 

بـــا حمایـــت از کالای ایرانی.

صدای خانواده‌ها از رضایت تا انتظار
تفـــاوت دیدگاه‌هـــا، نشـــان از اهمیـــت 
چنیـــن رویدادهایـــی دارد؛ جایـــی کـــه 
مصرف‌کننـــده نه‌تنهـــا خریـــدار، بلکـــه 
ناظـــر و منتقدی آگاه اســـت. نمایشـــگاه 
»ایران‌نوشـــت« در کنار معرفی محصولات 
داخلـــی، بســـتری بـــرای شـــنیدن صدای 
مردم و ســـنجش مســـیر حمایت از تولید 
ملی فراهـــم کرده اســـت. در میان شـــور 
و هیاهـــوی نمایشـــگاه »ایران‌نوشـــت«، 
خانواده‌هـــا نه‌تنهـــا برای خریـــد آمده‌اند، 
بلکـــه عـــاوه بـــر تجربـــه‌ گفت‌وگـــو بـــا 
تولیدکننـــده، ارزیابـــی محصـــولات را نیز 
رقـــم می‌زنند. پـــدر یکـــی از خانواده‌ها با 
نگاهـــی بـــه غرفه‌هـــا می‌گویـــد:»از اینکه 
تولیدکننده‌هـــا خودشـــان بـــرای هر کالا 
توضیـــح جامع می‌دهنـــد و ما را تشـــویق 
به خرید کالای داخلی در راستای حمایت 
از آنهـــا می‌کننـــد، بســـیار خوشـــحالم. با 

اینکه همـــه چیز ایرانی اســـت اما کیفیت 
دفترها عالی اســـت، طرح‌هـــا هم خیلی 

خلاقانه‌انـــد.«
در همان نزدیکی، مادری که همراه دختر 
دبســـتانی‌اش روی صندلی نشســـته‌اند تا 
کمی استراحت کنند، نظر متفاوتی دارد و 
می‌گوید:»با اینکه همه چیز ایرانی است، 
بعضـــی قیمت‌ها هنـــوز بالاســـت. انتظار 
داشـــتم در نمایشـــگاه تخفیف‌ها بیشـــتر 
باشـــد. حتی تنوع در بعضـــی محصولات 
مثـــل پاک‌کن یا تراش هـــم خیلی کم بود 

و بیشـــتر تمرکز روی تنوع دفترهاست.«
»ایران‌نوشـــت فقـــط محلی بـــرای خرید 
نیست؛ جشنی ملی اســـت برای حمایت 
آشـــنایی  ایرانـــی،  تولیدکننده‌هـــای  از 
دانش‌آمـــوزان بـــا فرهنـــگ و قهرمانـــان 
کشـــور خودشـــان و تقویت حس افتخار 
به کالاهـــای وطنـــی.« این گفتـــه فاطمه، 
دانش‌آموز پایه هشـــتم اســـت. او با اشاره 
به اینکه هر ســـال به همراه دوستانش به 
این نمایشـــگاه می‌آیند تا پایان تابســـتان 
را اینجا جشـــن بگیرند و خریدهای ســـال 
تحصیلی جدیـــد را با هم انجـــام بدهند، 
نمایشـــگاه،  نشـــاط  و  می‌گوید:»شـــور 
رنگ‌هـــای زنـــده غرفه‌ها و محصـــولات و 
غرفه‌دارهایی که با عشق از محصولاتشان 
حرف می‌زنند، همه برایمـــان تجربه‌های 
شـــیرین و فراموش‌نشـــدنی از اســـتقبال 

برای ســـال نو تحصیلـــی دارد.«

پشت ‌پرده تولید ملی
ه  یشـــگا نما ر  د کـــه  نـــی  لیدکنندگا تو
»ایران‌نوشـــت« میزبـــان خانواده‌هـــا و 
دانش‌آموزاننـــد بـــا چالش‌هایـــی جـــدی 

مواجهنـــد؛ از گـــران تمام شـــدن طراحی 
کاراکترهـــای جـــذاب ایرانـــی بـــرای جلد 
دفترهـــا گرفتـــه تـــا وابســـتگی کامـــل به 
کاغـــذ خارجـــی و همچنیـــن از قطعـــی 
بـــرق در کارگاه‌هـــا تا تأخیـــر در تخصیص 
ارز بـــرای تهیـــه مـــواد اولیه. این مســـائل 
ملـــی  تولیـــد  مســـیر  می‌دهـــد  نشـــان 
هرچنـــد پرامیـــد اســـت، امـــا بی‌دردســـر 
نیســـت. در این میان، یکـــی از غرفه‌های 
نوشـــت‌افزار ایرانی-اسلامی از شلوغ‌ترین 
و پربازدیدترین غرفه‌ها در یازدهمین دوره 
نمایشـــگاه تهـــران اســـت. محمدهـــادی 
ناظرزاده، مدیرعامل این مجموعه، درباره 
رویکرد امسال نمایشگاه می‌گوید:»تمرکز 
ما بر تولیدات مذهبـــی، کودک و نوجوان 
اســـت؛ محصولات مختلفی شـــامل دفتر 
۵۰، ۸۰ و ۱۰۰ برگ، دفترچه یادداشت، دفتر 
نقاشـــی و طراحی. یکی از پرفروش‌ترین 
محصولات امســـال، طرح‌هایی هســـتند 
کـــه با کمـــک هـــوش مصنوعـــی طراحی 
شـــده‌اند؛ کاراکترهایی خلاقانه و جذاب 
که با ذائقه نســـل امروز همخوانی دارند.«

ناظـــرزاده دربـــاره محصـــولات ایـــن غرفه 
می‌گوید:»محصولات ما شامل کاراکترهای 
متنوع در زمینه‌های ورزشـــی، مشـــاغل و 
سرگرمی هســـتند؛ از شطرنج‌باز و کاراته‌کا 
گرفتـــه تـــا آتش‌نشـــان، پرســـتار، دکتر و 
کوهنورد. هـــدف از طراحی این کاراکترها، 
پاســـخگویی به نیازهای ذهنی و تصویری 
کـــودکان و نوجوانـــان و ایجـــاد پیونـــدی 

الهام‌بخـــش بـــا آینده‌ آنان اســـت.«
او بـــا ابـــراز رضایت از وضعیـــت فروش در 
نمایشـــگاه، پیش‌بینی می‌کنـــد با نزدیک 
شـــدن به آغاز ســـال تحصیلی، استقبال 

بیشـــتری انجام شـــود. ایـــن تولیدکننده 
توضیـــح می‌دهد:»قیمت محصولات از ۲۰ 
تا ۱۲۰ هـــزار تومان متغیر اســـت. با اینکه 
در روزهـــای اول فروش خوبی داشـــتیم، 
انتظار داریم در روزهای پایانی نمایشـــگاه 
که همزمان با شـــروع مهرماه اســـت، اوج 

فـــروش را تجربه کنیم.«
ناظـــرزاده تأکیـــد می‌کنـــد، محصـــولات 
ایـــن مجموعـــه بـــا بهتریـــن مـــواد تولید 
شـــده‌اند و در نمایشـــگاه‌های مختلف در 
شهرهای تهران، شیراز، اصفهان و مشهد 
هیچ‌گونـــه نارضایتی از ســـوی خانواده‌ها 
گـــزارش نشـــده اســـت. او معتقد اســـت 
کیفیت بـــالا و طراحی متناســـب با ذائقه 
نســـل امروز، رمز موفقیـــت این مجموعه 

بوده اســـت.
ناظـــرزاده بـــه اســـتقبال خانواده‌هـــا از 
اشـــاره  ایرانی-اســـامی  طراحی‌هـــای 
می‌کنـــد و می‌گوید:»خانواده‌هـــا از نبـــود 
کاراکترهای خارجی در محصولات استقبال 
کرده‌اند. این نشـــان می‌دهد بازار داخلی 
بـــه ‌درســـتی به ســـمت تولیـــدات بومی و 

فرهنگی ســـوق پیـــدا کرده اســـت.«

هر محصول حاصل مقاومت 
خلاقیت و عشق به وطن است

»رقابـــت نابرابـــر بـــا واردات غیررســـمی، 
تولیدکننـــده ایرانـــی را در موقعیتـــی قرار 
داده کـــه هر محصول، حاصـــل مقاومت، 
خلاقیـــت و عشـــق بـــه وطـــن اســـت.« 
محمدی، یکی از تولیدکنندگان باســـابقه 
در حوزه کیف‌هـــای پارچه‌ای نیـــز با بیان 
ایـــن جملـــه بـــا افتخـــار از محصولاتـــش 
می‌گوید:»کیـــف و کوله‌هـــای ما ســـبک، 
قابل شست‌وشـــو و در طرح‌های متنوعی 
از جملـــه عروســـکی، ســـنتی، ایرانـــی و 
اسلامی تولید می‌شـــوند. این محصولات 
برای همـــه رده‌هـــای ســـنی از مهدکودک 
تـــا دانشـــگاه طراحی شـــده‌اند و شـــامل 
جامـــدادی، کیف‌های لپ‌تاپ، مدرســـه 
و دانشـــجویی هســـتند. ما اینجا برای هر 

ســـن و ســـلیقه‌ای محصولـــی داریم.«
او دربـــاره یازدهمیـــن دوره از نمایشـــگاه 
ل  ســـتقبا ا « : می‌گوید  » ر فزا نوشـــت‌ا «
خـــوب بوده، امـــا انتظار ما بیشـــتر از این 
اســـت؛ هرچند شـــرایط اقتصادی کشـــور 
و وضعیت بـــازار را در قـــدرت خرید مردم 
بی‌تأثیـــر نمی‌دانیـــم. امـــا تمرکـــز ایـــن 
نمایشـــگاه بر تولیدات داخلـــی و حمایت 
از محصـــولات ایرانی اســـت و این موضوع 
در این شـــرایط بـــرای مـــا تولیدکنندگان 
اهمیـــت بالایـــی دارد، چـــون بســـیاری از 
تولیدکننـــدگان داخلـــی تـــوان رقابـــت با 
محصـــولات خارجـــی در بـــازار را ندارند و 
نمایشگاه‌های اختصاصی برای محصولات 

ایرانـــی می‌تواند به آنهـــا کمک کند تا خود 
را نشـــان دهنـــد، رقابـــت کنند و توســـعه 

یابند.«
این تولیدکننـــده با بیان اینکه بـــازار باید 
بیشـــتر بـــه ســـمت محصـــولات ایرانـــی-

اسلامی ســـوق داده شـــود، چون این بازار 
جـــای کار زیـــادی دارد و ذائقـــه ایرانی‌هـــا 
متفاوت اســـت، می‌گوید:»تنوع فرهنگی 
و ســـلیقه‌های مختلف در ایران بالاست. 
وجـــود اقوامـــی ماننـــد تـــرک، لر، کـــرد و 
بلوچ کـــه هر کـــدام نیازها و ســـلیقه‌های 
خاص خود را دارنـــد و تولیدکنندگان باید 
طرح‌هایی متناســـب بـــا این اقـــوام ارائه 
دهنـــد. صنـــف ما هنـــوز جای پیشـــرفت 
بسیاری دارد. اغلب تولیدکنندگان تلاش 
می‌کنند طرح‌هایی عامه‌پســـند و جذاب 
ارائـــه دهند تـــا در آینده بتواننـــد صادرات 

هم داشـــته باشند.«
 او بـــه مشـــکلات مالـــی و حمایت‌هـــای 
دولتـــی از تولیدکننـــدگان اشـــاره می‌کند 
از  و می‌گوید:»مســـئولان بایـــد بیشـــتر 
تولیدکننـــدگان حمایـــت کننـــد. یکی از 
چالش‌هـــای اصلـــی، هزینه‌هـــای بـــالای 
نیـــروی کار اســـت، به‌خصـــوص پـــس از 
خـــروج کارگـــران افغانســـتانی که بخش 
زیـــادی از کارهـــای تولیـــدی را برعهـــده 
داشـــتند. کارگـــران افغانســـتانی در ایـــن 
صنف بســـیار ماهـــر بودنـــد و جایگزینی 
آنهـــا بـــا نیـــروی ایرانی بـــرای مـــا هزینه‌بر 
است. همچنین مشکلاتی مانند مالیات، 
تعطیـــات به دلیـــل مدیریت بـــرق و آب 
و هزینه‌هـــای جانبـــی فشـــار زیـــادی بـــر 

تولیدکننـــدگان وارد می‌کنـــد.«

نوشت‌افزارهایی برای ترویج سبک 
زندگی اسلامی و فرهنگی

در میـــان غرفه‌هـــای متنـــوع نمایشـــگاه 
»ایران‌نوشـــت«، مجموعـــه نوشـــت‌افزار 
ایرانی-اســـامی بـــا رویکـــردی فرهنگی و 
ارزشی، توجه بســـیاری از بازدیدکنندگان 
را بـــه خود جلب کرده اســـت. محمدتقی 
بارانی، مسئول این غرفه، هدف مجموعه 
را ترویج ســـبک زندگی اسلامی و فرهنگی 
عنـــوان می‌کنـــد و درباره محصـــولات این 
مجموعـــه می‌گوید:»محصـــولات مـــا بـــا 
تمرکز بـــر مفاهیـــم مذهبـــی و مقاومت 
طراحـــی شـــده‌اند؛ از جملـــه طرح‌هایی 
مرتبـــط بـــا جبهـــه مقاومـــت، شـــهدای 
فلســـطین، لبنان، یمن و دیگـــر مناطق. 
تـــاش کرده‌ایم این طرح‌ها را متناســـب 
بـــا ســـلیقه‌های مختلف و رده‌های ســـنی 
گسترده، از کودکان ابتدایی تا بزرگسالان، 
بویژه دانش‌آموزان و دانشـــجویان عرضه 
کنیـــم. می‌خواهیـــم بـــا ایـــن طراحی‌ها 
نشـــان دهیـــم نوشـــت‌افزارهای مـــورد 

اســـتفاده در روزمـــره افـــراد می‌تواند فراتر 
از یک ابـــزار بوده؛ یعنی حامـــل پیام‌های 
فرهنگـــی و هویتی باشـــد. ایـــن مجموعه 
با تلفیـــق زیبایی‌شناســـی و معنا، تلاش 
دارد نســـل جدید را با مفاهیم مقاومت و 

هویت اســـامی آشـــنا کند.«
 او با بیان اینکه صنعت نوشـــت‌افزار برای 
طراحـــی کاراکترهـــا نیـــاز به همـــکاری با 
انیمیشن‌ســـازها، نویســـنده‌ها و طراح‌ها 
دارد، امـــا ایـــن همکاری‌هـــا پرهزینه‌انـــد 
و اغلـــب تولیدکننده‌هـــا تـــوان مالـــی یا 
حقوقـــی اســـتفاده از ایـــن محتواهـــا را 
ندارنـــد، توضیـــح می‌دهد:»طرح‌هـــای 
ایـــن مجموعه توســـط طراحـــان ایرانی از 
جمله دانیـــال فـــرخ و ذاکریـــان طراحی 
شـــده و برخـــی نیز بـــه‌ صورت سفارشـــی 
و بـــا همـــکاری مجموعه تولید شـــده‌اند. 
پشـــت جلـــد محصـــولات، نـــام طراحان 
ذکر شـــده اســـت تا نشـــان‌دهنده هویت 
ایرانـــی و داخلی بودن طراحی‌ها باشـــد. 
همچنیـــن ســـعی شـــده طرح‌هـــا، هـــم 
دخترانـــه، پســـرانه و هم خنثی باشـــند تا 
طیف وســـیعی از سلایق را پوشش دهند. 
رنگ‌بنـــدی محصـــولات نیـــز اغلب شـــاد‌ 
و جـــذاب اســـت تا نظـــر گروه‌های ســـنی 

مختلـــف را جلـــب کند.«
او به کیفیت محصولات نیز اشـــاره می‌کند 
و می‌گوید:»محصـــولات ایـــن غرفـــه در 
 قالب دفترهای یادداشـــت و دفترچه‌های 
خـــط ‌دار عرضـــه می‌شـــوند کـــه از نظـــر 
کیفیت، جلدهای مقاوم و کاغذ ۷۰ گرمی 
تحریر دارنـــد تـــا دوام و کیفیت مطلوبی 
داشـــته و در عیـــن حال از لحـــاظ قیمت 
مناسب باشند. برای نمونه، دفتر ۸۰ برگ 
با قیمـــت ۸۰ هـــزار تومان، دفتـــر ۶۰ برگ 
مجلل بـــا قیمـــت ۶۸ هـــزار و ۵۰۰ تومان، 
دفتـــر ۵۰ برگ خط ‌مشـــکی بـــا قیمت ۶۰ 
هـــزار و دفتـــر ۵۰ برگ خط آبـــی با قیمت 

۵۵ هـــزار تومان عرضه می‌شـــود.«
ینکـــه  ا بیـــان  بـــا  تولیدکننـــده  یـــن  ا
مجموعه‌اش بر ترویـــج فرهنگ و هویت 
تأکیـــد دارد، توضیـــح  ایرانی-اســـامی 
می‌دهد:»مجموعـــه مـــا تـــاش دارد از 
کاغذهای ایرانی اســـتفاده کنـــد، هرچند 
به دلیـــل محدودیت‌های تولید، در برخی 
مـــوارد از کاغذهـــای وارداتـــی مانند چین 
و روســـیه بهـــره می‌برد. امـــا فرآیند چاپ، 
فنرزنی و تولید توسط نیروی ایرانی انجام 
می‌شـــود و کاراکترهـــای مـــورد اســـتفاده 
در طرح‌هـــا نیـــز ایرانـــی هســـتند. هدف 
نهایی مجموعه ما این اســـت که با کمک 
شـــرکت‌های داخلی، کیفیت محصولات 
را بـــه مرور ارتقا دهیم تـــا در آینده بتوانیم 
محصولات کامـــاً داخلی و با مـــواد ایرانی 

تولیـــد کنیم.«

گزارش

سمیه افشین فر
گروه اجتماعی

متأسفانه 
بسیاری 

از والدین 
کودکان را مورد 

مقایسه قرار 
می‌دهند، حتی 

گاهی برخی 
از خانواده‌ها 

ارزشمندی 
کودک را با 

داشتن یک 
وسیله پیوند 

می‌زنند، کلماتی 
مثل اینکه 

»جامدادی 
فلانی را دیدی 

چون بچه خوبی 
بوده براش 

خریدن« و... را 
نباید در مواجه 

با کودکان به 
کار برد

تولیدکنندگانی 
که در 

نمایشگاه 
»ایران‌نوشت« 

میزبان 
خانواده‌ها و 

دانش‌آموزانند 
با چالش‌هایی 

جدی 
مواجهند؛ از 

گران تمام 
شدن طراحی 

کاراکترهای 
جذاب ایرانی 

برای جلد 
دفترها گرفته 

تا وابستگی 
کامل به کاغذ 

خارجی و 
همچنین از 
قطعی برق 
در کارگاه‌ها 
تا تأخیر در 

تخصیص ارز 
برای تهیه مواد 

اولیه

»ایران« از تغییر سبک زندگی دانش‌آموزان گزارش می‌دهد

بچه‌های مصرف گرا؛ مادران فانتزی پسند

نیمه دوم شـــهریور که از راه می‌رســـد 
خانواده‌هـــا کـــم کـــم بـــه فکـــر تهیـــه 
ن  ا ز مـــو نش‌آ ا د ســـه  ر مد یل  ســـا و

 . فتنـــد می‌ا
کیـــف، دفتـــر و مدادهـــای رنگارنـــگ، 
ر  د  . . . . و رنگـــی  د ا مد  ، ی د ا جامـــد
و  جـــز دور  چنـــدان  نـــه  ســـال‌های 
وســـایلی نبودنـــد کـــه هر ســـال تهیه 
شـــوند، گاهـــی این وســـایل ســـال به 
ســـال بیـــن بچه‌هـــای یـــک خانـــواده 
دســـت بـــه دســـت می‌چرخیدنـــد تا 
زمانـــی که دیگر رنگ ورویـــی برای آنها 

باقـــی نمی‌مانـــد. 
اما حـــالا چند ســـالی اســـت برخی از 
مدارس قبل از شـــروع سال تحصیلی 
اقـــدام بـــه ارائـــه لیســـتی بـــه والدین 
می‌کننـــد. لیســـتی از ملزومـــات مورد 

نیاز بچه‌هـــا در ســـال جدید. 
خانواده‌هـــا هـــم خودشـــان را ملـــزم 
بـــه تهیـــه وســـایل لیســـت می‌کنند، 

به نظـــر این روانشـــناس در مرحله اول 
خانـــواده و در مراحـــل بعد رســـانه‌ها و 
قـــدرت تبلیغـــات در گرایش بـــه خرید 

محصـــولات فانتزی نقـــش دارند.
 »بـــا توجـــه بـــه ســـن دانش‌آمـــوزان، 
بیلبوردها و تبلیغـــات مختلفی که قبل 
از آغـــاز مـــدارس در مورد نوشـــت‌افزار 
و مایحتـــاج مدرســـه می‌بینیم بـــر آنها 
اثرگـــذار اســـت. البتـــه در ایـــن ســـن 
تبلیغـــات هـــر محصولـــی بر کـــودکان و 

نوجوانـــان تأثیـــر می‌گـــذارد. 
متأســـفانه برندهای مشـــهور هم برای 
تبلیغـــات از حضـــور افـــراد و چهره‌های 
ه  د ســـتفا ا ن  دکا کـــو علاقـــه  مـــورد 
می‌کنند. همین موضـــوع باعث ایجاد 
یک سیســـتم رقابتـــی بین کـــودکان و 

حتـــی خانواده‌هـــا می‌شـــود.
 از تأثیـــر همســـالان هـــم نمی‌توانیـــم 
چشم‌پوشـــی کنیـــم.« او بـــا تأکیـــد بر 
نقـــش خانواده‌هـــا توضیـــح می‌دهد: 
ه  د ا خانـــو کـــه  ســـت  ا یـــن  ا مهـــم  «
ارزش‌هایـــش را چگونه بـــه فرزندانش 
منتقل کرده اســـت مثلاً ایـــن موضوع 
کـــه خانـــواده در خریـــد هدایـــا به چه 
شـــکلی عمل کرده، در ایـــن مورد نقش 
دارد. مـــا نمی‌توانیـــم به یکبـــاره وقتی 
کـــودک بـــه ســـن مدرســـه می‌رســـد به 
او بگوییـــم دیگـــر این وســـیله را برایت 

تهیـــه نمی‌کنـــم.
 کـــودک از ابتـــدا با مـــا بـــوده و هر چه 
خواســـته در لحظـــه برایـــش فراهـــم 
شـــده اســـت، بنابرایـــن نمی‌توانیم به 
یکباره با او مقابلـــه کنیم. اینها مواردی 
اســـت که در شـــکل‌گیری نیاز کاذب در 

کـــودکان اثرگذار اســـت.«

لزوم آموزش مدیریت دخل و 
ج به دانش‌آموزان خر

بخشـــی با بیـــان اینکه باید از مقایســـه 
می‌گویـــد:  کنیـــم،  پرهیـــز  کـــودکان 
»متأسفانه بســـیاری از والدین کودکان 
را مـــورد مقایســـه قـــرار می‌دهند، حتی 
گاهی برخـــی از خانواده‌ها ارزشـــمندی 
یـــک وســـیله  بـــا داشـــتن  را  کـــودک 
پیونـــد می‌زننـــد، کلماتـــی مثـــل اینکه 
»جامـــدادی فلانی را دیـــدی چون بچه 
خوبـــی بـــوده بـــراش خریـــدن« و... را 
نبایـــد در مواجه با کودکان بـــه کار برد.
 در حالی که باید ارزشـــمندی وســـایل 
را به گونه‌ای برای کـــودک تعریف کنیم 
که بداند آن وســـیله چه کارکردی برای 
او دارد.« آشـــنایی با نظام بودجه‌بندی 
یکـــی دیگـــر از موارد مـــورد تأکیـــد این 
روانشـــناس اســـت: »بایـــد آنهـــا را بـــا 
بودجه‌بنـــدی آشـــنا کنیـــم، می‌توانیم 
بـــا تهیه یک جـــدول به زبـــان کودکانه، 
صادقانه به کـــودک بگوییم که من این 
بودجـــه را نمی‌توانم برای این وســـیله 

در نظـــر بگیرم.
 مـــا نمی‌توانیم به هرچیـــزی که کودک 
می‌گویـــد عمـــل کنیـــم. دانش‌آموزان 
باید یـــاد بگیرند که بـــا مبلغ بودجه‌ای 
معیـــن، وســـایل مـــورد نیاز خودشـــان 
را تهیـــه کننـــد. متأســـفانه بســـیاری از 
والدیـــن بـــه بهانـــه کمبـــود وقـــت در 
مـــورد ایـــن موضوعات بـــا بچه‌ها حرف 
بـــا  نمی‌زننـــد، در حقیقـــت والدیـــن 
خریـــد کردن و حرف نـــزدن روی حرف 
کودک، می‌خواهند کمبود حضورشـــان 

را جبـــران کنند.
 »دیرتـــر اومدم اما مامـــان این رو برات 

خریـــدم یـــا چـــون قـــول داده بـــودم 
ببرمـــت فـــان جـــا و نبـــردم در عوض 
ایـــن را برایت خریـــده‌ام« بنابراین برای 
مواردی هزینه می‌شـــود کـــه اصلاً مورد 
نیاز نیســـت. مثل همین عروسک‌های 
لبوبـــو که بـــرای آویزن کـــردن به کیف 
مـــد شـــده و بـــا قیمت‌هـــای گزافی در 
بازار هســـت.« او با بیـــان اینکه باید هر 
چیـــزی را به بچه‌هـــا توضیـــح بدهیم، 
می‌گویـــد: »خریـــد بایـــد بـــا هـــدف و 
برنامه‌ریزی شـــده باشـــد. حتـــی برای 
مصرف درســـت بچه‌هـــا باید پاداشـــی 
در نظر بگیریم. اینکـــه آنها یاد بگیرند 
با برخـــی محدودیت‌هـــا کنـــار بیایند، 
در رشـــد خلاقیت آنها اثرگذار اســـت. 
در این مـــورد معلم‌هـــا هـــم می‌توانند 
یـــی  خلاقیت‌ها بـــا  و  باشـــند  لگـــو  ا
اســـتفاده‌های  بـــه  را  همکلاســـی‌ها 

مشـــترک از وســـایل تشـــویق کنند.
 این بهترین نتیجه اســـت تا بچه‌ها یاد 
بگیرند در کنار هم باشـــند.« بخشی با 
تأکید بـــر اینکه خانواده و مدرســـه هم 
بایـــد در کنـــار هـــم باشـــند، می‌گوید: 
»بایـــد خانواده در کنار مدرســـه باشـــد 
نـــه در مقابلـــش. متأســـفانه بســـیار 
شـــنیده‌ام معلم گفته این وســـیله را به 
کلاس نیاوریـــد اما خانواده قبول نکرده 
اســـت. اگـــر بـــه دنبـــال نتایـــج مثبت 
هســـتیم باید هماهنگ عمـــل کنیم. 

لـــوازم  در مدرســـه مصـــرف درســـت 
آموزشـــی را توضیـــح دهیم و بـــرای آنها 
قوانینـــی در نظـــر بگیریـــم. انتظارمان 
این اســـت که خانواده هـــم یک خرید 
منطقی و ســـاده را بـــرای دانش‌آموزان 

داشـــته باشد.«

وسایلی که شـــاید هنوز از سال گذشته 
باقـــی مانـــده باشـــد حتـــی بســـیاری از 
موارد مطرح شـــده در لیست، در تمام 
طول ســـال یک‌بـــار هم مورد اســـتفاده 

قـــرار نمی‌گیرند.

آن  امـــا  نداریـــد  نیـــازی  چیـــزی  بـــه 
ســـاده‌ای  تعبیـــر  یـــن  ا می‌خریـــد  را 
کتـــر  د  . ســـت ا یـــی  ا ف‌گر مصر ز  ا
حمیلابخشـــی روانشـــناس کـــودک با 
تأییـــد ارائـــه لیســـت تهیـــه وســـایل از 

طرف مدارس بـــه خانواده‌ها می‌گوید: 
»اگر تهیه این وســـایل توســـط مدرسه 
و بـــا توجه به یک ســـری از نـــکات مهم 
باشد اقدام بســـیار پسندیده‌ای‌است، 
می‌توانیم حتی برای آن فرهنگ‌ســـازی 
کنیم.« اما در مـــورد نکاتی که باید مورد 
توجه قـــرار بگیـــرد، توضیـــح می‌دهد: 
»خانواده‌هـــا بـــه برخـــی مـــوارد توجـــه 
چندانـــی ندارنـــد، امـــا اگر مـــدارس در 
تهیه وســـایل به نکاتـــی از قبیل فانتزی 
نبودن لوازم‌التحریـــر، قیمت معقول و 
کیفیـــت خـــوب آنها توجه و نســـبت به 
تهیـــه آن اقـــدام کنند، خوب اســـت.« 
نکتـــه‌ای که وجـــود دارد، مصرف‌گرایی 

 . ست ا
بـــه اعتقـــاد ایـــن روانشـــناس موضوع 
رســـه  مد بـــه  صـــاً  ا یـــی  مصرف‌گرا
برنمی‌گردد و بیشـــتر به ســـبک تربیتی 
دانش‌آمـــوزان و به عوامـــل اجتماعی، 
اقتصـــادی، فرهنگـــی و روانشـــناختی 

اســـت.  مربوط 
از  بســـیاری  »در  می‌گویـــد:  بخشـــی 
مواقع می‌بینیم که خـــود والدین برای 
تهیه لـــوازم فانتـــزی بســـیار علاقه‌مند 
هســـتند، پـــدر و مادرهـــای زیـــادی را 
دیـــده‌ام که با وجـــود عدم نیـــاز، لوازم 
التحریر فانتزی را خریداری می‌کنند.« 
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