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 رونمایی از سمفونی 
پرواز اردیبهشت با حضور قالیباف

 مراســـم بزرگداشت 
شـــــــــهدای خدمـــت 
بـــا حضــــــــور اهالـــی 
فرهنـــــــگ و هنـــر در 
تـــالار وحـــدت برگزار 

شد. این مراســـم با حضور محمدباقر قالیباف رئیس 
مجلس شـــورای اســـامی و بـــا رونمایی از ســـمفونی 
پرواز اردیبهشـــت به آهنگســـازی امیرحسین سمیعی 
همـــراه بـــود.‌ درایـــن برنامـــه بـــا حضـــور تعـــدادی از 
مسئولان از حســـن روح‌الامین )نقاش(، امیرحسین 
ســـمیعی )آهنگســـاز و خواننـــده(، محمـــد رســـولی 
)شـــاعر(، ســـیداحمد محســـن‌پور )مســـتند ســـاز( و 
محمدمهدی اســـماعیلی )مدیر بنیاد شهید رئیسی( 

تقدیر شـــد./ تســـنیم

معرفی داوران جشنواره مقاومت
محمدرضا شرف‌الدین، 
اســـعدیان،  همایـــون 
ژالـــه  مهـــدی فرجـــی، 
ح‌الله  و ر و  متـــی  صا
ســـهرابی آثار سینمایی 

دوره هجدهـــم جشـــنواره بین‌المللی فیلـــم مقاومت 
را داوری می‌کنند. هجدهمین جشـــنواره بین‌المللی 
فیلـــم مقاومت بـــه همـــت انجمن ســـینمای انقلاب 
و دفـــاع مقـــدس بنیاد فرهنگـــی روایت فتـــح تا دوم 
خـــرداد ماه در مـــوزه انقلاب اســـامی و دفاع مقدس 

در حـــال برگـــزاری است./ایســـنا

فصل دوم »سوجان« در راه تولید
پـــــــس از استـــــــــقبال 
ن  طبـــــــــــــــــــا مخـــــــــا
از ســـریال »ســـوجان«، 
صداوسیمای جمهوری 
خبـــر  ایـــران  اســـامی 

از آغـــاز فرآینـــد تولیـــد فصـــل دوم ایـــن مجموعـــه 
تلویزیونـــی داده اســـت؛ ســـریالی کـــه بار دیگـــر قرار 
است تماشـــاگران را به دل جنگل‌های مه‌آلود شمال 

و داســـتانی عاشـــقانه ـ تاریخـــی ببـــرد. 
امیـــر خان‌محمـــدی، مدیرکل ســـیمای اســـتان‌های 
صداوســـیما، در گفت‌وگـــو بـــا یکـــی از خبرگزاری‌هـــا 
دوم  فصـــل  پیش‌تولیـــد  فرآینـــد  کـــه  کـــرد  تأییـــد 
»ســـوجان« آغـــاز شـــده اســـت و جلســـات متعددی 
بـــرای بررســـی فیلمنامـــه و رونـــد ســـاخت آن برگزار 

شـــده است./تســـنیم
   

 نمایشگاه خط محقق و ریحان 
در گالری لاجورد تهران

خـــط  « ه  یشـــگا نما
 » ن یحـــا ر و  محقـــق 
بـــا هـــدف معرفـــی و 
بازشناســـی جایـــگاه 
ایـــن دو خـــط اصیل 

اســـامی روز جمعـــه 2 خـــرداد ســـاعت 16در گالـــری 
لاجـــورد تهـــران افتتاح می‌شـــود. در این نمایشـــگاه، 
مجموعه‌ای ارزشـــمند از آثار برجســـته‌ترین اساتید و 
خوشنویسان معاصر ایران همچون محسن احمدی، 
رضـــا بنی رضـــی، اردشـــیر جهانشـــاهی، ابوالفضـــل 
خزاعـــی، محمـــد خیراندیش، محســـن ســـلیمانی، 
فرهـــاد شـــیرخانی، صابـــر صفایی، محســـن عبادی، 
محمدرضا عموزاد، محمد کاشـــانی آزاد، سعید کافی، 
منیره مقبل، حســـین نجفی، ایرج نعیمایی، حسین 

نـــوروزی و ســـتار ولی‌نـــژاد بـــه نمایـــش درمی‌آیـــد.

اخبار

ج یا تهیه‌کننده؛ مسأله این است! مادرخر
درباره تحریف‌های یک شغل تلویزیونی

نقشی که 
تهیه‌کنندگی 

الان در 
تلویزیون دارد 

مادرخرجی 
است. 

بودجه‌ای 
را دریافت 

می‌کند، تیمی را 
دعوت و بودجه 

را تقسیم 
می‌کند. برای 

همین نظارتی 
وجود ندارد. 

هم دغدغه‌ای 
برای کیفیت 

کار وجود ندارد 
و هم نظارتی 
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دغدغه‌مند 
باشد اولین 

ناظر کیفی کار 
خود اوست

در شرایطی که 
امکان تأسیس 

تلویزیون 
خصوصی در 

جامعه ما فراهم 
نیست تولید 

سریال‌های 
خانوادگی 

در ژانرهای 
مختلف شاید 

بتواند تا 
حدودی این 
خلأ را پرکند

 
 

فرآینـــد تهیه‌کنندگـــی ســـریال تلویزیونـــی به دو 
شـــیوه عمـــده وجـــود دارد؛ یـــا طرح داســـتانی و 
ســـریالی از ســـمت تلویزیـــون یعنـــی شـــبکه‌ها، 
مدیـــر شـــبکه‌ها یـــا مدیرگـــروه فیلـــم و ســـریال 
شـــبکه‌ها بـــه تهیه‌کننده‌ها پیشـــنهاد می‌شـــود 
که این جزو کارهایی اســـت که »سفارشی« است 
یعنی سفارشـــی اســـت که شـــبکه به تهیه‌کننده 

می‌کنـــد. 
مـــدل دیگر برعکس این اســـت یعنی تهیه‌کننده 
پیشـــنهاد می‌دهـــد که البتـــه آنجا هم بـــاز لزوماً 

تهیه‌کننده مســـتقیماً پیشـــنهاددهنده نیســـت. 
اینجا به دو شـــکل اســـت؛ یا کارگردانی، نویسنده 
پیـــدا  را  تهیه‌کننـــده‌ای  فیلمنامه‌نویســـی،  یـــا 
می‌کنـــد و می‌گویـــد چنیـــن فیلمنامـــه‌ای دارم 
و شـــما کارهـــای اجـــرا و تهیه‌کنندگـــی را انجـــام 
دهیـــد و بعـــد بـــه ســـراغ تهیه‌کننـــده می‌روند یا 
اینکه زمانـــی تهیه‌کننـــده طرحی را با نویســـنده 
و فیلمنامه‌نویســـی کـــه رفیـــق اســـت، پیگیـــری 

می‌کنـــد. 
بعد از اینکه فیلمنامه نوشـــته شـــد بـــه تلویزیون 
ارائـــه می‌دهد و جلســـات و رونـــد را طی می‌کند. 
یـــک فرآینـــد چرخشـــی بـــه ایـــن شـــکل داریم. 
مســـأله‌ای کـــه وجـــود دارد این اســـت کـــه غالباً 
بـــه  ه‌هـــا  تهیه‌کنند ســـمت  ز  ا ها  د پیشـــنها
تلویزیـــون اســـت. اگـــر بخواهیم ســـهمیه‌بندی 
کنیـــم شـــاید ۲۰ درصـــد ســـفارش‌های تلویزیون 
باشـــد و ۸۰ درصد پیشـــنهاد از ســـوی تهیه‌کننده 

اســـت. وقتـــی ســـفارش از ســـمت تلویزیـــون 
می‌شـــود با توجـــه به اینکـــه وضعیـــت اقتصادی 
و معیشـــتی تهیه‌کننده‌هـــای تلویزیـــون خیلـــی 
رضایت‌بخـــش نیســـت معمـــولاً آنها بـــه کیفیت 
اثر بـــه لحاظ نمایشـــی فکـــر نمی‌کننـــد. آنها به 
این فکر می‌کننـــد که طرح و بودجـــه را بگیرند. 
بـــرای همیـــن اینجـــا تهیه‌کنندگـــی از مفهـــوم 
تخصصـــی و حرفـــه‌ای خـــود تهـــی می‌شـــود. در 
واقـــع تهیه‌کنندگـــی از دغدغه‌مندی به مشـــغله 
تبدیـــل می‌شـــود. به همیـــن دلیل اســـت که ما 
از تهیه‌کننـــده مؤلف دور می‌شـــویم و به ســـمت 

ج‌کننـــده می‌رویـــم.  تهیه‌کننـــده خر
نقشـــی کـــه تهیه‌کنندگـــی الان در تلویزیون دارد 
مادرخرجی اســـت. بودجه‌ای را دریافت می‌کند، 
تیمی را دعوت و بودجه را تقســـیم می‌کند. برای 
همین نظارتی وجود ندارد. هـــم دغدغه‌ای برای 
کیفیت کار وجود ندارد و هم نظارتی نیســـت. اگر 

تهیه‌کننـــده دغدغه‌مند باشـــد اولین ناظر کیفی 
کار خود اوســـت. انگار تلویزیـــون تبدیل به بنگاه 
اقتصادی شـــده که کالای آن یـــک کالای فرهنگی 
اســـت. این نـــوع دلالـــی فرهنگی و نمایشـــی به 
معنای اثر نمایشـــی یا دلالی اثر رســـانه‌ای است. 
بـــرای همیـــن دغدغـــه در تهیه‌کننـــده وجـــود 
نـــدارد و تهیه‌کننده میانجی و واســـطه اســـت که 
کار را هنـــدل می‌کند تـــا برای او اهمیت داشـــته 
باشـــد که کیفیت کار چگونه اســـت. ایـــن بنگاه 
کارآفرینـــی یا بنگاه تجـــاری در حـــوزه فرهنگ در 
همـــه حوزه‌هـــا اتفـــاق می‌افتـــد. در ســـینما، در 

نمایش خانگـــی و… نیز همین‌طور اســـت. 
ایـــن اســـت کـــه  اینجـــا  نکتـــه قابل‌توجـــه در 
تهیه‌کننـــده تلویزیونـــی بـــه‌ دلیـــل اینکـــه پـــول 
خـــود را از تلویزیـــون می‌گیـــرد نگران بازگشـــت 
ســـرمایه همانند تهیه‌کننده خصوصی در سینما 
نیســـت که باید فیلم او اکران شـــود، دیده شود و 

فـــروش برود تا ســـرمایه او بازگردد. بـــرای همین 
دغدغه مالـــی برای تهیه‌کننده تلویزیون نیســـت 
و می‌گوید هرچه بســـازیم شـــبکه قبول می‌کند و 
پخش می‌شـــود و ما پول خـــود را گرفته‌ایم. چهار 
مخاطب هم ابراز نارضایتـــی کنند اهمیت ندارد. 
در نمایش خانگی این نکته بســـیار دیده می‌شود 
که تهیه‌کننده‌ها در تولید ســـود خـــود را می‌کنند 
و نیاز به اکران و نمایـــش هم ندارند، برای همین 

نگران این امر نیســـتند. 
اگرچـــه بـــه نظـــر می‌رســـد در بســـیاری از اوقات 
هزینه‌هـــا از طـــرق دیگـــری تأمیـــن می‌شـــود و 
ســـودآوری اثـــر وجـــود دارد. حتـــی اگـــر دغدغـــه 
مالـــی هـــم باعـــث ســـاخت یـــک اثـــر شـــود یک 
تهیه‌کننـــده بایـــد نســـبت بـــه کیفیـــت کار خود 
حســـاس باشـــد چون اگـــر کیفیت خوب نباشـــد 
اثر دیده نمی‌شـــود و درنهایت بازگشـــت ســـرمایه 
و ســـود بـــرای تهیه‌کننـــده تبدیـــل بـــه کارنامـــه 
نمی‌شـــود. در ســـال‌های اخیـــر برخـــی مدیـــران 
تلویزیونـــی را دیده‌ایـــم که به حـــوزه تهیه‌کنندگی 
ورود کرده‌انـــد. نکتـــه دیگر این اســـت که ســـهم 
تهیه‌کننـــده از ســـریالی کـــه مثـــاً بیـــن ۱۸ تا ۲۴ 
میلیـــون بـــرای هـــر دقیقـــه قرارداد بســـته شـــده 
چقدر اســـت که ترجیـــح می‌دهد مدیر نباشـــد و 

تهیه‌کننده ســـریال باشـــد. 
اگر ســـودی نبود کســـی از پشـــت میز مدیریت با 
شـــأن مدیر وارد عرصـــه تهیه‌کنندگی نمی‌شـــد. 
البته مســـأله‌ای هم وجود دارد. بسیاری معتقدند 
کار تلویزیـــون به اســـم تهیه‌کننده نیســـت، مدیر 
مالی یـــا مدیر پشـــتیبانی یا مدیر اجرایی اســـت. 
به‌ دلیـــل اینکه در تلویزیـــون تهیه‌کننده از جیب 
خـــود ســـرمایه‌گذاری نمی‌کند بلکه ســـرمایه را از 
تلویزیـــون می‌گیرد و به نوعی حســـابدار اســـت. 
به‌خاطـــر اینکه وقتـــی در حوزه ســـینما برای یک 
فیلم مســـأله‌ای حقوقی یـــا مالی ایجاد می‌شـــود 
تهیه‌کننده باید پاســـخگو باشـــد چـــون مالکیت 
فکـــری و معنـــوی آن اثـــر بـــا تهیه‌کننـــده اســـت 
امـــا تهیه‌کننـــده در تلویزیـــون مالکیتـــی نـــدارد. 
یعنـــی ســـریالی بخواهـــد در‌ آی‌فیلـــم بازپخـــش 
شـــود از تهیه‌کننده اجـــازه نمی‌گیرنـــد. ربطی به 
تهیه‌کننـــده نـــدارد و او را مالـــک اثـــر نمی‌دانند و 
می‌گویند شـــبکه‌ای که ســـاخته مالکیت معنوی 

و مـــادی و فکری برای آن اســـت. 
برای همیـــن تهیه‌کننده تلویزیـــون هویت عقیم 
و ناقصـــی در تعریف تهیه‌کنندگـــی دارد، تمام این 
عوامل دســـت به دســـت هـــم می‌دهد کـــه وقتی 
تهیه‌کننده‌ای به ســـمت تلویزیون مـــی‌رود اینجا 
را به ‌عنوان خاســـتگاه مالی و بنگاه سودآوری نگاه 
می‌کنـــد تـــا بخواهد دغدغـــه فکـــری، فرهنگی و 

هنری داشـــته باشد.

گزارش

امید میثمی

روزنامه‌نگار

فرهنگی

خود را بـــرای تـــداوم و دنبال کردن ســـریال از 
دســـت بدهـــد، هزینـــه آن را هیچ ســـازمان و 
نهـــاد دیگری جبـــران نخواهـــد کـــرد و امکان 
جبـــران آن وجـــود نخواهـــد داشـــت. صنعت 
بودن هنر ســـینما دراین ساختار معنای واقعی 
خـــود را پیـــدا می‌کنـــد و کاملاً تابع مناســـبات 
اقتصـــادی می‌شـــود .در شـــرایطی کـــه امکان 
تأســـیس تلویزیـــون خصوصـــی در جامعـــه ما 
فراهم نیست تولید ســـریال‌های خانوادگی در 
ژانرهای مختلف شـــاید بتوانـــد تا حدودی این 
خـــأ را پرکند و دســـت‌کم به شـــکل‌گیری یک 
شـــبکه شـــبه خصوصی تلویزیونی دامن بزند.

غ از  رضـــا صائمـــی/  شـــبکه‌های خانگـــی فـــار
ضعـــف و قوت‌هـــای دراماتیکی آثـــار و کیفیت 
شناســـی  جامعـــه  حیـــث  از  آن  ســـاختاری 
ارتباطـــات و مطالعـــات فرهنگـــی نیـــز قابـــل 
تحلیل بـــوده و نمونـــه بارزی از کالایی شـــدن 
فرهنـــگ و تجلـــی ســـویه صنعتـــی و تجـــاری 
هنـــر اســـت. در ایـــن فرآینـــد دیگـــر طبقـــه 
اشـــراف یا روشـــنفکران نیســـتند کـــه مصرف 
کننـــده محصـــولات هنـــری بـــوده و بـــرای آن 
هزینه می‌کنند. توســـعه تکنولـــوژی ارتباطی و 
دیجیتالـــی با تکثیـــر کالاهای هنـــری آنها را در 
اختیـــار همـــه طبقـــات اجتماعی قـــرار داده و 
لـــذت ناشـــی از آن را برای طیف‌هـــای متنوع 
و گســـترده‌ای از مخاطبـــان فراهـــم می‌کنـــد. 
امـــکان تکثیـــر و بازتولید مکانیکـــی اثر هنری 
اگرچـــه آن را از مقـــام والای فرهنگی به پایین 
کشـــیده و با تعمیم آن به سطح عمومی از یک 

کالای فاخـــر و گرانقیمـــت خارج می‌ســـازد اما 
هنر را بـــه درون مناســـبات اجتماعی و زندگی 
روزمره تزریـــق کرده و به یـــک تجربه ملموس 
در زیســـت - جهـــان تـــوده بـــدل می‌ســـازد. 
نگارنده قصد ندارد که به ارزشـــیابی هنری این 
وضعیت بپردازد و خوب و بد آن را تعیین کند. 
مقصود صرفاً بازنمایی یک واقعیت رســـانه‌ای- 
هنری اســـت کـــه در شـــمایل مـــدرن نمایش 
خـــود را بازتاب می‌دهـــد. ســـینما و تلویزیون 
همـــواره دو مدیـــوم و رســـانه رقیـــب بوده‌اند 
کـــه هر کـــدام تـــاش می‌کردند بـــا تمهیدات 
مخاطب شناسانه خود، مخاطب دیگری را به 
نفع خویش قُـــر بزنند و بر رونـــق بازار خویش 
بیفزاینـــد امـــا امـــروزه انـــگار بینامتنیت مثل 
پارادایـــم حاکـــم بر رشـــته‌های دانشـــگاهی به 
فضای رســـانه‌ای هم بسط یافته و شاهد ظهور 
و بـــروز وضعیتی بینارســـانه ای هســـتیم که در 

حد فاصل تلویزیون و ســـینما قـــرار گرفته‌اند. 
رســـانه‌هایی که از ظرفیـــت و قابلیت‌های هر 
دو مدیـــوم اســـتفاده می‌کنند بـــدون اینکه از 
حیث ماهـــوی عین آنها باشـــند. در این مدل 
مخاطب با اختیار و اراده شـــخصی به تماشای 
یـــک ســـریال تلویزیونـــی می‌پـــردازد و بـــرای 
تماشـــای آن پول پرداخت می‌کنـــد. با اینکه از 
این امکان برخوردار اســـت که آن سریال را هر 
بار که بخواهد بازنگـــری کرده یا در هرنقطه‌ای 
که اراده کرد، متوقـــف کند. مخاطب می‌تواند 
هر قســـمتی را که بیشتر دوســـت داشت بارها 
و بارهـــا ببینـــد و از بخش‌هایـــی کـــه ناراضی 
بـــود به ســـرعت بگـــذرد. این امـــکان حتی در 
ســـینما هـــم امکان‌پذیـــر نیســـت اما رســـانه 
ویدیو به مخاطب قدرت بیشـــتری بخشـــیده 
و او دیگـــر از حیـــث ارتباطـــی و آیین تماشـــا و 
نمایـــش نیز تابع مطلق رســـانه نبـــوده و بر آن 

برتـــری می‌یابد. دســـت‌کم در اینجـــا از لحاظ 
فرمی، هژمونی رســـانه‌ای کاهش یافته و نوعی 
ساختارشـــکنی در اقتدار آن رخ می‌دهد. این 
شـــیوه توزیـــع همچنیـــن موجب می‌شـــود تا 
مخاطب به هـــر دلیلی برخی از قســـمت‌های 
ســـریال را از دســـت ندهـــد و امکان تماشـــای 
همه آنها برایـــش فراهم باشـــد. این وضعیت 
البته یک ارتباط و مناســـبت دوســـویه است و 
تولید کننـــده و مؤلفان اثر نیـــز مجبورند برای 
اینکه کالای آنها مشـــتریان خود را حفظ کرده 
و بـــازار خـــود را از دســـت ندهـــد، بـــه کیفیت 
کالای تولیده شـــده و مرغوبیت آن بیندیشـــند 
و آن را در وضعیـــت مطلوبـــی نگـــه دارنـــد. 
اینجـــا دیگـــر تلویزیون نیســـت کـــه مخاطب 
 مجبـــور به تحمل هر محصول ضعیفی باشـــد. 
کم کاری و بدکیفیتی به ضرر خود تولید‌کننده 
تمام خواهد شـــد و اگرمخاطب انگیزه و میل 

درباره کارکرد ویژه شبکه نمایش خانگی

احیای فردیت مخاطب


