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در بسیاری از 
کشورها برای 

انتقال مفاهیم 
اخلاقی یا 

مواردی که نیاز 
به هشدار به 

شهروندان دارد، 
از بیلبوردهای 

شهری استفاده 
می شود تا 

رهگذران با 
اولین نگاه، پیام 

آن را دریافت 
کنند، اما وقتی 
پای درآمدزایی 

از بیلبوردها و 
استرابوردها به 

میان می آید، هر 
تصویر یا تبلیغی 

می تواند به 
نمایش درآید

اســـامی و معاونت مطبوعاتـــی و تبلیغات 
صادر می شود. همه محتواها و مطالب آن 
باید توسط وزارت فرهنگ و ارشاد اسامی 
تأیید شـــود و زمانی که به تأیید آنها رسید، 
توسط پیمانکارانی که آنها را طی مزایده ای 
از ســـازمان زیبا ســـازی اجـــاره کرده اند در 
ســـطح شهر منتشر می شـــود. ما به عنوان 
ســـازمان زیبا ســـازی، دخالتی در محتوا یا 
اینکه تبلیغ چه کالا یا چه شـــخصی در این 

بیلبوردهـــا انجام  می گیـــرد، نداریم.
وی در ادامـــه گفت:»اگـــر ایـــن محتواهـــا 
و تصاویـــر مجـــوز وزارت فرهنـــگ و ارشـــاد 
اســـامی را داشـــته باشـــند از نظر ما منعی 
برای تبلیغـــات ندارند. به طـــور مثال برای 
تبلیغ گســـترده آلبوم یکـــی از خواننده ها 
که شـــناخته شده هم نیســـت باید بگویم 
ســـازمان زیبا ســـازی دخالتـــی در تبلیـــغ 
آلبوم ندارد و همه آن توســـط شرکت های 
تبلیغاتـــی که با پیمانـــکاران مـــا در ارتباط 
هستند انجام می شود. البته این محتواها 
از مبادی مختلف بررســـی می شـــود و اگر 
مشکل خاصی نداشـــته باشند مقابل دید 

عموم مـــردم قـــرار می گیرند.«
این کارشناس سازمان زیبا سازی شهرداری 
تهـــران بـــا اشـــاره بـــه اینکـــه بایـــد از ایـــن 
تابلوهای شـــهری درآمدزایی داشته باشیم 
تـــا بتوانیـــم آن را صـــرف خدمات شـــهری 
کنیم، گفت:»به طور مثال یک اســـترابورد 
یـــا بیلبورد بـــرای ســـازمان زیبا ســـازی باید 
ســـالانه 100 میلیـــون تومان درآمد داشـــته 
باشـــد و ما در این زمینه بازاریابی نمی کنیم 
چـــون مشـــتری خـــودش را دارد؛ یعنـــی 
مشـــتری آن می تواند صنایع خودرو سازی 
بـــرای تبلیغ محصول جدیدشـــان باشـــد 
یـــا تبلیـــغ جواهرفروشـــی و کالای خاص و 
حتی کنسرت خواننده ها. به همین دلیل 
بـــرای مـــا فرقی نمی کنـــد تبلیغ کنســـرت 
کدام خواننـــده روی این اســـترابوردها قرار 
می گیـــرد؛ ما فقط نظـــارت می کنیم قانون 
رعایـــت شـــود و وارد جزئیات نمی شـــویم و 
تک تـــک آنها را بررســـی نمی کنیـــم.« روی 
دیگر ماجرای تبلیغ خواننده های ناشناس 
و آلبـــوم آنهـــا بـــه معاونـــت هنـــری و دفتر 
موســـیقی این معاونت بازمی گـــردد؛ جایی 
که مجوز این آلبوم ها صادر می شـــود. یکی 
از مســـئولان این معاونت بـــا تأکید بر اینکه 
اگر خطوط قرمز اعام شـــده در آلبوم های 
موســـیقی رعایـــت شـــود مجـــوز آن صادر 
می شـــود بـــه »ایـــران« گفت:»ما مشـــکلی 
در زمینـــه صـــدور مجوز آلبوم موســـیقی یا 
برگزاری کنســـرت نداریـــم و روزانه ممکن 
اســـت تا 300 آهنـــگ برای بررســـی و صدور 
مجوز بـــه دفتر موســـیقی معاونـــت هنری 

ارجاع شـــود. کارشناســـان این مرکز بعد از 
بررسی موسیقی و آلبوم ها اگر مورد خاصی 
نداشته باشـــند مجوز آن را صادر می کنند. 
معمولاً آهنـــگ یا آلبوم هایی بـــرای گرفتن 
مجوز ارســـال می شـــوند که خواننده مجوز 
اجـــرا دارد و در ترانه ها موارد و خطوط قرمز 
رعایت شده اســـت، اما مسأله تبلیغات به 
ما مربوط نمی شـــود و معمولاً شرکت های 
ناشـــر و تهیه کننده ها بعد از صـــدور مجوز 
با هزینه هایی که به ســـازمان زیباســـازی یا 
شـــرکت های تبلیغاتی پرداخت می کنند، 
تبلیغات گســـترده ای در سطح شهر انجام 

می دهند.«

تبلیغات زیر سایه قوانین محلی
ز  ا ی  ر بســـیا ر  د ی  شـــهر ت  تبلیغـــا
کشـــورهای اروپایـــی تابع قوانیـــن محلی 
اســـت.  و شـــهرداری های هـــر منطقـــه 
مهم تریـــن شـــرط در تبلیغـــات محیطـــی 
بخصوص در ســـطح شـــهر، آلوده نشـــدن 
فضای شـــهری با تصاویـــر ناراحت کننده و 

همچنین لطمـــه نزدن به محیط زیســـت 
اســـت. در هلنـــد تبلیغـــات بیلبـــوردی در 
نزدیکـــی مراکز مســـکونی ممنوع اســـت و 
فقـــط در مجـــاورت مراکـــز خرید یـــا مرکز 
شـــهر دیده می شـــود. مریم، ســـاکن شهر 
لاهه با بیـــان اینکه تبلیغات شـــهری تابع 
قوانین محکم و حتی ســـختگیرانه است، 
می گوید:»تبلیغات محیطی در شـــهرهای 
اروپایـــی بیشـــتر در وســـایل حمل و نقـــل 
عمومی و ایســـتگاه های اتوبـــوس، مترو و 
مراکـــز خرید اســـت و در مراکز مســـکونی 
و حتـــی خیابان هـــای اطـــراف آن ممنوع 
اســـت. همچنیـــن ایـــن تبلیغـــات باید با 
محیط زیســـت منطقـــه ســـازگار باشـــد و 
این گونه نیســـت که هر کســـی با پرداخت 
پول بتواند تبلیغ کنـــد. محتوای تبلیغات 
محیطی معمولاً شـــامل محصولات آرایشی 
و بهداشـــتی یـــا ســـوپرمارکت های بـــزرگ 
و گروه های موســـیقی اســـت کـــه معمولاً 
توســـط کمپانی های بزرگ تبلیغاتی انجام 

می گیـــرد.«

اولین بـــار نیســـت کـــه فضای بصری شـــهر 
ناگهان در تسخیر تصویر افراد ناشناس قرار 
می گیرد؛ تصویری که با شـــیوه اقناع و تبلیغ 
ســـعی می کند ایـــن ذهنیـــت را در مخاطب 
ایجـــاد کند که برای شـــناخت این شـــخص 
در اینترنـــت نـــام او را جســـت و جو کننـــد؛ 
موضوعـــی که به گفتـــه کارشناســـان فضای 
مجازی باعث می شـــود کلیک خـــور نام این 
شـــخص ناشـــناس بالا رفته و به این ترتیب 
در ذهن مردم جا باز کنـــد، نمونه آن نیز کم 
نیست. به طور مثال چندی قبل استرابورد 
عجیبی از یک خواننده ناشـــناس و برگزاری 
کنســـرت او در بزرگراه هـــای اصلـــی شـــهر 
نمایان شـــد. خواننده ای کـــه خیلی از مردم 
شـــناختی از او نداشـــتند و بـــا جســـت و جو 
دراینترنـــت تـــاش می کردنـــد دربـــاره اش 
اطاعاتی به دســـت آورند. طراحی پوستر و 

محتـــوای تبلیغاتی این کنســـرت نیز به طرز 
عجیبی یادآور تبلیغـــات کاس های آموزش 
تســـت زنی و تقویت مهارت هـــای کنکور و… 
بـــود. همزمانی ایـــن تبلیغ با اعـــام نتایج 
کنکور، ســـبب شد بســـیاری از شـــهروندان 
تصـــور کنند بـــا این پوســـتر قرار اســـت یک 
کاس آموزشـــی بـــرای کنکوری های ســـال 

آینده تبلیغ شـــود.

تبلیغاتی فاقد مفهوم
تبلیغـــات محیطـــی، تبلیغاتی هســـتند که 
برای دسترســـی به مشـــتریان، زمانی که در 
خانه نیســـتند طراحی می شـــود. بـــه گفته 
کارشناســـان ارتباطات، تبلیغـــات در فضای 
باز با ارائـــه آزادی های خاقانه تـــر و امکانات 
بی پایـــان، هنـــوز هـــم بخـــش پررونقـــی از 
دنیای بازاریابی است. در بسیاری از کشورها 

بـــرای انتقـــال مفاهیـــم اخاقی یا مـــواردی 
کـــه نیاز بـــه هشـــدار بـــه شـــهروندان دارد، 
از بیلبوردهای شـــهری اســـتفاده می شـــود. 
طرحی خاقانـــه روی ایـــن بیلبوردها نقش 
می بندد تا رهگذران با اولیـــن نگاه، پیام آن 
رادریافت کنند، اما وقتی پـــای درآمدزایی از 
بیلبوردها و استرابوردها به میان می آید، هر 
تصویر یا تبلیغی می تواند بـــه نمایش درآید.
 بزرگـــراه صـــدر یکـــی از پررفـــت و آمدترین 
بزرگراه های شـــمال پایتخت است؛ بزرگراه 
دو طبقه ای کـــه برای تردد از غرب به شـــرق 
یا برعکـــس پایتخت، بایـــد از آن گذر کنید. 
پایه هـــا و ســـتون های وســـط ایـــن بزرگراه 
چند ســـالی اســـت به تســـخیر بیلبورد ها و 
اســـترابوردهای تبلیغاتـــی درآمده اســـت. تا 
اینجای کار به نظر مشـــکلی نیست؛ مشکل 
از زمانـــی آغاز می شـــود کـــه ایـــن بیلبوردها 
بـــا تصاویر بی محتـــوا که حتی اصـــول اولیه 
تبلیغـــات نیـــز در آن رعایت نشـــده اســـت 
مقابـــل دیـــدگان راننده هـــا و رهگذرانی قرار 
می گیـــرد که  باید برای ســـاعت های طولانی 
در ترافیک این تصاویر را تحمل کنند. اولین 
ســـؤالی که در ذهـــن برخی از مردم شـــکل 
می گیرد این اســـت که آیا به صرف پرداخت 
اجاره هـــای میلیونـــی می توان هـــر محتوا یا 
تصویـــری را در بیلبوردهـــا و اســـترابوردهای 

شـــهری به نمایش درآورد.
 

پای شرکت های تبلیغاتی درمیان است
بـــر اســـاس قانون مصوب شـــورای شـــهر، 
فضای تبلیغاتی پایتخت در اختیار سازمان 
زیباســـازی شـــهرداری قرار دارد؛ سازمانی 

کـــه یکی از وظایف اصلـــی آن کمک به بالا 
رفتن زیبایی بصری شـــهر و انجام کارهایی 
در مناســـبت های مختلـــف کـــه بـــه زیبا 
شـــدن فضای شـــهر منتهی می شود. یکی 
از ایـــن ابزارها بیلبوردها و اســـترابوردهای 
شـــهری اســـت که طی ســـال های گذشته 
ح هـــای  و در مراســـم  و مناســـبت ها طر
گرافیکـــی مرتبـــط روی آنها نقش بســـته 
اســـت، اما بســـیاری از آنها به پیمانکارانی 
کـــه شـــرکت های بـــزرگ تبلیغاتـــی دارند 
اجـــاره داده می شـــود و اینجاســـت که یک 
نفـــر بـــا پـــول، می توانـــد فضـــای بصـــری 
شـــهر را از آن خـــود کنـــد. بـــه طـــور مثال 
یکـــی از شـــرکت های تبلیغاتـــی کـــه بـــه 
عنـــوان پیمانـــکار تعـــدادی از بیلبوردها و 
اســـترابوردهای شـــهری را در مزایده برنده 
شده است، هر بیلبورد و استرابورد شهری 
را روزانه به مبلغ 5 میلیون تومان و ماهانه 
150 میلیون تومان اجـــاره می دهد. عاوه 
بـــر آن، هزینه چاپ و نصب هر اســـترابورد 
6 میلیـــون تومـــان تعیین شـــده کـــه بعد 
از عقـــد قـــرارداد و واریز پـــول، تبلیغ مورد 
نظـــر در فضای شـــهری که در نظـــر گرفته 
شده اســـت روی بیلبوردها و استرابوردها 

نقـــش می بندد.
اما اینکه ســـازمان زیبا ســـازی شـــهرداری 
تهـــران چـــه نقشـــی در ایـــن زمینـــه دارد، 
یکـــی از کارشناســـان ایـــن ســـازمان کـــه 
نمی خواهد نامی از او برده شـــود این گونه 
محتـــوای  و  تصاویـــر  می گوید:»مجـــوز 
بیلبوردهـــا و اســـترابوردهای تبلیغاتـــی در 
سطح شهر توســـط وزارت فرهنگ و ارشاد 

بده بستان پشت بیلبوردها
»ایران«ازتبلیغاتمحیطیواسترابوردهایتبلیغاتیدرفضایشهریگزارشمیدهد

یکروزمعمولیدرتهران.کافیاســـتباماشـــینیاپایپیادهازخیابانهایاصلیوبزرگراهها
عبورکنیـــد،درهرچندقدمباتصویریازپســـرجوانیکهبهتازگیآلبومجدیدموســـیقیاش
راروانهبازارکردهمواجهمیشـــوید.تصویرجوانیاخمویاجوانکیمزینبهتبســـمیمتکبرانه،
بـــازمینهســـیاهرویبیلبوردواســـترابوردوجملـــهایکهخبرازانتشـــارآلبومجدیـــداینیاآن
خوانندهنهچندانمطـــرحمیدهد.اینکهچـــرادریکبازهزمانی،ناگهـــانخیابانهایاصلی
وبزرگراههـــایپایتخـــتوحتـــیشـــهرهایاطرافبـــاتصویریازایـــنخوانندههاپرمیشـــود
ســـؤالیاســـتکهذهنبرخیازمردمرادرگیرکردهاســـت؛ســـؤالیکهوقتیبـــهدنبالجواب
آنمیرویـــد،پایپولورقمهاینجومیاجارهایناســـترابوردهابهمیانکشـــیدهمیشـــود.

گزارش

یوسفحیدری
دبیر گروه گزارش


