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دکتر محمدحسن یادگاری
استاد علوم‌ارتباطات اجتماعی دانشگاه علامه‌طباطبایی

دکتر عباس آشتیانی
 دکترای اقتصاد و پژوهشگر حوزه بلاکچین و رمز‌ ارزها

دنیا در حال تغییر پارادایم اقتصادی استدلیل اقبال عجیب برخی کشورها از »ارزهای دیجیتال سرگرمی‌محور« چیست؟

اثرات فرهنگی اقتصاد دیجیتال راهبرد »دیپلماسی سایبری« در عصر دیجیتال

ما باید ســـال‌ها پیش ســـرمایه‌گذاری بر شـــبکه‌های اجتماعی داخلـــی را مورد توجه قرار می‌دادیـــم اما از یک طرف 
بـــه دلیـــل فقدان قانـــون و سیاســـتگذاری و از طرف دیگر به دلیـــل رویکرد تدافعی کـــه اتخاذ کردیـــم، جامعه را به 
آغوش شـــبکه‌های مجـــازی همچون تلگرام ســـوق دادیم. در حالـــی که می‌توانســـتیم با رعایت ادبیـــات جهانی و 

در عیـــن حفـــظ ارزش‌های بومی به اهداف خود بهتر و ســـریع‌تر برســـیم.

فهم ادبیات جهانی با حفظ ارزش‌های بومی

ـــرش بـ

»ربات همســـتر کامبـــت« از دیدگاه مطالعات‌فرهنگـــی موضوع قابل‌تأملی اســـت و در حال حاضر در دســـته‌بندی بازی‌ها قرار نمی‌گیـــرد و جزو »ارزهای 
دیجیتال ســـرگرمی‌محور« تقســـیم‌بندی می‌شـــود. اقبـــال به این ربات در کشـــورها و جوامعی بیشـــتر اســـت که به لحـــاظ اقتصادی شـــرایط مطلوب و 

پایـــداری ندارنـــد. به این اعتبار می‌توان مدعی شـــد میان اقبـــال به ارزهای دیجیتال ســـرگرمی‌محور و اقتصاد کشـــورها رابطه معنـــاداری وجود 
دارد. در این گفتار به اهمیت اقتصاد دیجیتال در بســـتر دیپلماســـی ســـایبری اشـــاره خواهیم کرد که با حکمرانی ســـایبری و الزاماتی که برای 

این نـــوع از حکمرانی وجود دارد، محقق خواهد شـــد.

بـــازی همســـتر و اقبال عجیبـــی که از آن صورت گرفت نشـــان داد فرهنگ اقتصـــادی دنیا در حال تغییر پارادایم اســـت و اقتصاد دیجیتـــال در حال کنار 
زدن اقتصاد ســـنتی اســـت. بازاریابی در اقتصاد دیجیتال متفاوت از اقتصاد ســـنتی اســـت و »دیجیتال مارکتینگ« به عنوان یکی از روش‌های بازاریابی 
دیجیتال رشـــد بســـیار سریعی در سال‌های اخیر داشـــته اســـت و هزینه‌های مارکتینگ و بازاریابی را در مقایســـه با حوزه‌های سنتی متفاوت کرده 
اســـت. هزینه‌هـــای بازاریابی در حوزه‌های ســـنتی، معطوف به »نام برند« اســـت، امـــا در بازاریابی دیجیتال هزینه‌ها به دو دســـته »پســـینی« و 
»پیشـــینی« تقســـیم می‌شـــود و در اقتصاد دیجیتال، هزینه‌های پســـینی بیشـــتر مورد توجه قرار می‌گیرد. بازی همســـتر نیز در حال استفاده از 
هزینه‌های پســـینی اســـت و تا امروز هیچ پرداختی در این حوزه وجود نداشـــته و هیچ‌کس نتوانســـته ارزشـــگذاری درســـتی در این حوزه 
خ می‌دهد انگیزه‌ســـازی برای افراد اســـت که انگیزه افراد یـــا از داخل همان پلتفرم  انجـــام دهد.مهمترین اتفاقی که در بازی همســـتر ر

تأمیـــن می‌شـــود یا به صورت ارزش پـــول و ثروت در اختیـــار آنان قرار می‌گیرد تـــا در جای دیگر از آن اســـتفاده کنند.

اقتصاد رفتاریمطالعات فرهنگی

رؤیای کسب درآمد آسان
مطالعـــه تطبیقـــی که در مـــورد میـــزان اقبـــال از پدیده »همســـتر کامبـــت« در 
کشـــورهای مختلف انجام شد، نشان می‌دهد کشـــورهایی که از رونق فرهنگی 
و اقتصـــادی بهتـــری برخوردارنـــد مردم‌شـــان به ربات همســـتر توجهی نشـــان 
ندادنـــد؛ در عـــوض، در جوامعی که رفاه و اشـــتغال و تورم دغدغـــه‌ اصلی مردم 
اســـت اقبال به ربات همســـتر کامبت هم بیشـــتر اســـت. در این جوامع، نسل 
جدید در پی سودای خوشبختی به کســـب درآمدهای بادآورده و زودبازده تمایل 
بیشـــتری دارند. کشـــف این رابطه، جای تأمل و تحلیل بســـیاری برای اصحاب 

علوم‌اجتماعی و کارشناســـان مطالعـــات فرهنگی دارد.
 

جدی گرفتن اقتصاد دیجیتال
اقتصـــاد دیجیتال امـــروزه به موضوعی مهـــم برای دولتمردان و سیاســـتگذاران 
سیاســـی و اجتماعی بدل شـــده اســـت. چنانکه بـــرای آن قانونگذاری‌هایی در 
ســـطح جهان انجام شده اســـت؛ اما هنوز در کشـــور ما نه از سوی مجلس و نه 
از ســـوی شـــورای‌عالی انقلاب فرهنگی، برای رمزارزها نه قانون و سیاســـتگذاری 

مشـــخصی و نه ممنوعیتی اعمال نشـــده است.
درک درســـت از رســـانه‌های نویـــن و مباحـــث روز فرهنگـــی ایجـــاب می‌کند که 
سیاســـتگذاران و دولتمردان ما برای اقتصاد دیجیتال خط ومشـــی مشـــخص 
و کارشناسی شـــده‌ای داشته باشند و ســـاماندهی اقتصاد دیجیتال را در دستور 
کار قرار دهند. چه بســـا، با در پیش گرفتن سیاســـت‌های درســـت در این زمینه 
بتوانیم راهی برای دور زدن تحریم‌هـــای اقتصادی‌مان هم پیدا کنیم و صدمات 

ناشـــی از آن را در اقتصاد کشـــور کاهش دهیم.
امـــا در حال حاضر، فعالیت در عرصه رمز ارزها در کشـــور با خلأ سیاســـتگذاری 
مواجه اســـت و این فضـــای نوپدید بـــه حال خود رها شـــده؛ در حالـــی که باید 

روالـــی از پژوهش‌هـــای کاربردی و راهبـــردی را طی کنیم تـــا به قانون 
مـــورد نیاز آن برســـیم. چـــرا که تا قانون نباشـــد، سیاســـتگذاری‌ها 

هم به ســـرانجام نخواهد رســـید. 
مـــا بایـــد از الزامـــات و آرمان‌هـــای کلان به قانون بـــا ضمانت 
اجرایی و زمان‌بندی شـــده، با مســـئولان مشخص و پاسخگو 
دســـت پیدا کنیم. به این منظور به مدیرانی شـــجاع و کاربلد 
نیـــاز داریم کـــه حمایـــت از جوانـــان و ایده‌های روزآمـــد را در 

اولویت قـــرار دهند.
 

جذابیت‌ فرهنگ بومی برای گفتمان جهانی
مـــا در حالی به خلـــق فرهنگ بومی متمرکز شـــده‌ایم کـــه فرهنگ جهانی، 
خود را بر ما تحمیل می‌کند بنابراین هنر سیاســـتگذاری و حکمرانی سایبری 
ما آنجـــا خواهد بود کـــه »فرهنگ بومـــی« را در کنار »فرهنـــگ جهانی« درک 

کنیم و مورد توجـــه قرار دهیم.
ما باید ســـال‌ها پیش ســـرمایه‌گذاری بر شـــبکه‌های اجتماعی داخلـــی را مورد 

توجـــه قرار می‌دادیم امـــا از یک طرف به دلیل فقدان قانون و سیاســـتگذاری 
و از طـــرف دیگر بـــه دلیل رویکـــرد تدافعی که اتخـــاذ کردیـــم، جامعه را به 

آغوش شـــبکه‌های مجـــازی همچون تلگرام ســـوق دادیم. 
در حالـــی که می‌توانســـتیم با فهم جهانی از رســـانه‌های مجـــازی در کنار 
فهـــم بومی از آنها، هـــم به حفظ ارزش‌های‌مان بیشـــتر کمک کنیم هم 

در ســـطح جهانی ایفای نقش داشته باشیم. 
فرهنگ‌هـــای بومـــی بـــرای گفتمان‌هـــای‌ جهانی جذاب اســـت و 

مـــا با رعایـــت ادبیات جهانـــی، در حین حفـــظ ارزش‌های بومی 
می‌توانیـــم به اهـــداف خود بهتر و ســـریع‌تر برســـیم.

بازی اجتماع‌ساز
از آنجایـــی کـــه بـــازی همســـتر در قالـــب یـــک پلتفرم 
ذیـــل  می‌شـــود،  انجـــام  همـــراه  گوشـــی‌های  در 
فضـــای مجـــازی، ســـایبر و شـــبکه‌های اجتماعـــی 
تعریف می‌شـــود کـــه در حـــوزه دانـــش ارتباطات، 
جامعه‌شناســـی  و  رتباطـــات  ا م‌شناســـی  مرد

ارتباطـــات قابـــل ‌تحلیـــل اســـت.
همان‌طـــور کـــه »ایردراپ‌هـــا« یکـــی از روش‌هـــای 
جامعه‌ســـازی هســـتند )در دنیـــای ارزهـــای دیجیتال به 
دریافـــت رایگان یـــک ارز دیجیتال یا توکـــن، ایردراپ 
)Airdrop( می‌گوینـــد( بازی همســـتر نیز در رســـته 
»بازی‌هـــای اجتماع‌ســـاز« دســـته‌بندی می‌شـــود. 
امـــا ســـازندگان ایـــن بـــازی از ابتـــدا برنامـــه‌ای برای 
جامعه‌ســـازی آن نداشـــتند و همســـتر بـــدون هیچ 
برنامـــه از پیـــش تعیین‌شـــده‌ای با توجه به شـــرایط 
ناپایـــدار اقتصادی موجود در برخی کشـــورها و 
ضعف‌ اقتصـــاد فرهنگـــی و تورم، بـــه امیدی 
بـــرای درآمد‌زایـــی نوجوانـــان بـــدل شـــد و 
جای خـــود را میان کـــودکان و نوجوانان بطور 
قابل‌توجهی باز کرد و اکنـــون حدود 200 میلیون 
مخاطـــب پیـــدا کـــرده اســـت که یـــک سلســـله دلایل 
اجتماعـــی، سیاســـی و اقتصـــادی باعـــث این 
حجـــم از پذیرش در میان مخاطبان شـــده 
است. در کشـــورهایی که با تورم 
بیشـــتری مواجه‌انـــد، انگیـــزه 
کارهـــای بلندمـــدت از مـــردم 
گرفتـــه می‌شـــود و علاقه‌مندی 
به کســـب درآمدهای اینچنینی بالا 

می‌رود. امروزه شـــاهد تغییر شـــدید پارادایمی به ســـمت 
اقتصـــاد رفتاری هســـتیم.

 
 ساماندهی اقتصاد دیجیتال با رویکرد

 »مدیریت ریسک«
راه‌حل‌هـــای  اقتصـــاد دیجیتـــال،  بـــرای ســـاماندهی 
سیاســـتگذارانه بایـــد داشـــته باشـــیم. باید ایـــن نکته را 
لحـــاظ کنیـــم کـــه تمـــام پدیده‌هـــای اقتصـــاد دیجیتال 
بلافاصلـــه بـــر کل جامعـــه اثـــرات فرهنگـــی می‌گذارند. 
بنابراین بایـــد رویکرد »مدیریت ریســـک« را لحاظ کنیم. 
فرصـــت طلایی رشـــد را بایـــد دریابیـــم و از صنایـــع نوزاد 
خـــود حمایت کنیم. مـــا باید در زمینه اقتصـــاد دیجیتال 
به ســـمت نوآوری برویـــم و روش‌های ســـنتی و مجوزی و 

بی‌ریســـک را کنـــار بگذاریم.
بازی همســـتر در بســـتر پلتفرم تلگرام انجام می‌شود و ما 
در کشـــورمان دیپلماسی مطلوبی در مواجه با شبکه‌های 
اجتماعی همچون تلگرام نداشـــتیم. پـــاک کردن صورت 
مســـأله کار مناســـبی نبـــود و برنامه‌هـــای تنظیم‌گری ما 
باید مناســـب‌تر طرح‌ریزی شـــوند. شایســـته است که به 
جای دیـــدگاه صفر و یکی »مدیریت ریســـک« را جایگزین 

آن کنیم.
 

مکتوب‌هـــای حاضـــر متـــن ویرایـــش و تلخیص شـــده 
»ایران« از ســـخنرانی دکتر یادگاری و دکتر آشتیانی است 
که در نشست »بررســـی پدیده ارزهای ســـرگرمی‌محور« 
با موضوع »همســـتر، نات‌کویـــن و کنش‌هـــای کاربران 
ایرانـــی« در محل پژوهشـــگاه فرهنگ، هنـــر و ارتباطات 

وزارت فرهنگ و ارشـــاد اســـامی ارائه شـــده است.
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