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مرور »ایران« بر مهم‌ترین دیدگاه‌های دو رقیب انتخابات ریاست جمهوری

راه حل مسائل ایران در نگاه جلیلی و پزشکیان

مراکز نظرســـنجی پدیـــده این دور از انتخابات ریاســـت جمهـــوری بودند. 
پدیده بودن این مراکز، بیش از آنکه ناشـــی از دقت و صحت پیمایش‌های 
آنها باشـــد، ناظر بر علنی و آشـــکاربودن یافته‌های آنها بـــود. برخلاف ادوار 
گذشـــته، در ایـــن دور از انتخابـــات فقط ســـتادها یا چهره‌های شـــاخص 
سیاســـی نبودند که به نتایج نظرســـنجی‌ها دسترسی داشـــتند، بلکه این 
یافته‌هـــای پژوهشـــی در اختیـــار همه مردم قـــرار گرفت. به ایـــن ترتیب، 
هرچـــه رقابت‌های انتخاباتـــی داغ‌تر و تبلیغـــات جدی‌تر می‌شـــد، تقریباً 
همـــگان از آهنـــگ افزایش مشـــارکت یـــا تخمیـــن آرای هر نامـــزد اطلاع 
داشـــتند. اما همه جنبه‌هـــای این پدیده بـــا موفقیت همراه نبـــود. زیرا با 
اعلام نتایج انتخابات و شـــمارش آرا، مشخص شد که نظرسنجی‌ها قرین 
بـــه واقعیت نبوده اســـت. البته باید به این مســـأله هم اشـــاره کـــرد که در 
هـــر نظرســـنجی از هر مرکـــزی، یک یا دو شـــاخص یا تخمین بـــوده که به 
واقعیـــت نزدیک بوده اســـت. به عنـــوان مثال، میزان مشـــارکت غالباً دور 
از ذهن نبوده اســـت، هرچند گاه فاصله 10درصدی داشـــته اســـت. یا اینکه 
ترتیب نهایی نامزدها براســـاس میزان آرای کســـب شـــده، مطابق همان 
ترتیبـــی بود که در واقعیت اتفـــاق افتاد. اما باوجود حفـــظ این ترتیب‌ها، 
میـــزان آرای تخمین زده شـــده برای هر نامـــزد متفاوت بـــود. این درحالی 
اســـت که این مراکز همـــواره درصـــدی از خطا را در یافته‌هـــای خود لحاظ 
می‌کردند، امـــا درصد خطا با واقعیت، گاه قابل توجه بوده اســـت. از میان 
مراکز نظرســـنجی و افکارسنجی کشـــور، داده‌های چهار مرکز ایسپا، ملت، 
شـــناخت و متا بیـــش از همه مـــورد توجه و رجـــوع ناظران و کارشناســـان 
بوده اســـت. آیا خطـــا و فاصله میان پیش‌بینی این نظرســـنجی‌ها و نتایج 
انتخابـــات، به گونـــه‌ای بوده اســـت که صحـــت و اعتبار علمی آنهـــا را زیر 
ســـؤال ببرد؟ مقایســـه یافته‌ها نشـــان می‌دهد این مراکز باید در شـــیوه‌ها 
یـــا روش ابزار تحقیقات خـــود تجدیدنظر کننـــد تا داده‌های آنهـــا با دقت 

بیشـــتری حاصل و تجزیه و تحلیل شود.

مقایسه آخرین یافته‌های چهار مرکز نظرسنجی
مقایســـه یافته‌های آخرین نظرســـنجی مراکز چهارگانه مورد اشـــاره نتایج 
جالـــب توجهی دارد. بـــه عنوان مثال، موج چهارم نظرســـنجی مؤسســـه 
افکارسنجی »ملت« وابســـته به مرکز پژوهش‌های مجلس 4 تیرماه انجام 
شـــد. در ایـــن پیمایـــش، 45/7 درصد مـــردم گفته‌اند قطعـــاً در انتخابات 
شـــرکت می‌کننـــد و 31/6 درصـــد مردد بـــوده و 22/6 درصد هـــم گفته‌اند 
که قطعاً شـــرکت نخواهند کرد. همچنین پزشکیان 23/5 درصد، قالیباف 
16/3 درصـــد، جلیلـــی 16/9 درصد و پورمحمـــدی 0/5 درصـــد آرا را به خود 
اختصـــاص دادند. بـــا توجه به مشـــارکت نهایی 40 درصـــدی در انتخابات 
که در آن رأی پزشـــکیان 42 درصد، آرای جلیلی 38 درصد، آرای قالیباف 13 
درصد و رأی پورمحمدی 0/8 درصد بوده اســـت، می‌توان گفت دقیق‌ترین 
یافته این پژوهش، صرفاً تخمین مشـــارکت قطعی در انتخابات بوده است 

که البته ایـــن یافته نیز نزدیک به 4درصد خطا داشـــته اســـت.
مرکز نظرســـنجی »متا« وابســـته به مرکز رشـــد دانشـــگاه امام صـــادق)ع( 
آخرین نظرســـنجی خود درباره میزان مشـــارکت و آرای نامزدهـــا را 6 تیرماه 
انجام داد. این نظرسنجی میزان مشارکت را بین 50 تا 56 درصد تخمین زد. 
همچنین متا، میزان رأی پزشـــکیان را 32/8 درصد، جلیلی را 30/7 درصد، 
رأی قالیباف را 25/9 درصـــد و آرای پورمحمدی را 1/8 درصد پیش‌بینی کرد. 
همه یافته‌های متا، از میزان مشـــارکت تا میزان آرای نامزدها، با آنچه عملاً 
اتفاق افتاد، اختلاف داشته اســـت. مثلاً در میزان مشارکت، یافته‌های متا 
8 درصـــد بالاتر از واقعیـــت را پیش‌بینی کـــرده یا رأی پزشـــکیان را 10 درصد 
کمتـــر از واقعیت، رأی جلیلـــی را 8 درصد کمتر و آرای قالیبـــاف را حدود 13 

درصد بالاتر پیش‌بینی کرده اســـت. با وجود این، ترتیب نامزدها شـــبیه به 
چیزی اســـت که متا تخمین زده اســـت. بـــه عبارت دیگر، ترتیـــب نامزدها 

جابه‌جا نشـــد، هرچند آرای آنها و میزان کل مشـــارکت تغییر کرد.
مرکز تحقیقات اجتماعی و داده‌کاوی »شـــناخت« پیمایش انتخاباتی خود 
را ۵ و ۶ تیرمـــاه انجـــام داد. یافته‌های این مرکز حاکـــی از آن بود که میزان 
مشـــارکت در انتخابات ریاســـت‌جمهوری با 3 درصد حاشـــیه خطا، حدود 
۵۴ درصـــد خواهـــد بـــود. همچنین در میـــان شـــرکت‌کنندگان قطعی در 
انتخابـــات، پزشـــکیان ۳۰ درصد آرا را بـــه خود اختصاص می‌دهـــد، پس از 
آن جلیلـــی با ۲۱ درصد و قالیباف بـــا ۲۰ درصد در رده‌های دوم‌ و ســـوم‌ قرار 
می‌گیرنـــد. این مرکز پیش‌بینی‌ کـــرد انتخابات بـــه دور دوم خواهد رفت.
یافته‌هـــای پیمایش »ایســـپا« )مرکز افکارســـنجی دانشـــجویان ایـــران( در 
6 تیرمـــاه، از مشـــارکت 46 درصـــدی در انتخابـــات حکایت داشـــت. این 
نظرسنجی، آرای پزشکیان را 33/1 درصد، جلیلی را 28/8 درصد و قالیباف 
را 19/1 درصـــد پیش‌بینـــی کرده بود. بـــه این ترتیب، چه دربـــاره یافته‌های 
پیمایش شـــناخت و چه پیمایش ایســـپا، می‌توان گفت در بعضی حوزه‌ها 
)مثلاً ایســـپا در تخمین مشـــارکت( نزدیک به واقعیت بوده است. اما بجز 
ترتیب آرای نامزدها، یعنی پزشـــکیان، جلیلی و دیگران، سایر تخمین‌ها و 
پیش‌بینی‌ها متفاوت از واقعیت بوده اســـت. به عنوان مثال، ایســـپا آرای 
پزشـــکیان را 33 درصد پیش‌بینی کـــرد، در حالی که نزدیـــک به 42 درصد 
اتفاق افتاد. در نظرسنجی‌های مرکز شناخت و ایسپا، آرای قالیباف، بسیار 

بالاتر از میـــزان تحقق یافته بود.
 

ضرورت بازنگری در شیوه‌های نظرسنجی
مروری بـــر یافته‌های مراکز پژوهشـــی نشـــان می‌دهد، این مراکـــز در این 
انتخابات نمـــره قبولی نگرفته‌انـــد. این امـــر را می‌توان از فاصلـــه معنادار 
یافته‌های این نظرســـنجی‌ها بـــا واقعیت‌هـــای تحقق‌یافتـــه و آرای نهایی 
شمارش‌شـــده، ارزیابی کرد. با وجود این، وجود چنین خطاهایی در همه 
مراکز مورد اشـــاره، نشـــان می‌دهد که آنها نیازمند بازنگری در شـــیوه‌های 
انجام تحقیق یا ســـایر موارد پیمایش‌های خود هستند. در این میان برخی 
نظرسنجی‌های مرکز افکارسنجی دانشـــجویان ایران )ایسپا( را مورد انتقاد 
قـــرار داده و ایـــن مرکز را به نظرســـازی متهم کرده‌اند. این در حالی اســـت 
کـــه این خطاهـــا در همه نظرســـنجی‌ها و حتی ارزیابی کارشناســـان وجود 
داشـــته اســـت. این در حالی اســـت کـــه ایســـپا در برخی مـــوارد، همچون 
میزان مشـــارکت یا آرای نامزدها، تخمین‌های نســـبتاً خوبی داشته است. 
در این میان البته به صورت غیررســـمی، یافته‌های پژوهشـــی برخی مراکز 
مانند صداوســـیما نیز در شـــبکه‌های اجتماعی دســـت به دســـت می‌شد 
کـــه به دلیل غیررســـمی بودن، قابل اســـتناد نبـــود. این امید وجـــود دارد 
کـــه در دوره‌های آتی، این مراکز نیز یافته‌های پژوهشـــی خـــود را در اختیار 
عمـــوم بویـــژه کارشناســـان و صاحبنظـــران قرار دهنـــد؛ چرا که با انتشـــار 
علنـــی یافته‌هـــای مراکز نظرســـنجی مورد اشـــاره، یعنی شـــناخت، ملت، 
متا و مهم‌تر از همه ایســـپا، دســـت‌کم عنصـــر غافلگیری از نتایـــج در این 

انتخابـــات از بین برود. 

»ایران« کارنامه مراکز افکارسنجی در این دوره از انتخابات را بررسی می‌کند

ضعف نظرسنجی‌ها در آزمون ملی

هرچه 
رقابت‌های 

انتخاباتی 
داغ‌تر و 

تبلیغات 
جدی‌تر 

می‌شد، تقریباً 
همگان از 

آهنگ افزایش 
مشارکت 

یا تخمین 
آرای هر 

نامزد اطلاع 
داشتند. 
اما همه 

جنبه‌های 
این پدیده 

با موفقیت 
همراه 

نبود. زیرا با 
اعلام نتایج 

انتخابات 
و شمارش 

آرا، مشخص 
شد که 

نظرسنجی‌ها 
قرین به 

واقعیت نبوده 
است

براســـاس نتایـــج شـــمارش آرا، انتخابـــات چهاردهمین دوره ریاســـت 
جمهوری به دور دوم کشـــیده شـــد. اکنون مسعود پزشـــکیان و سعید 
جلیلی یک هفتـــه فرصت دارند تـــا آرای دیگر نامزدها و نیـــز آرای مردد 

را به ســـمت خـــود جلب کنند. اینکه کـــدام یک از دو نامـــزد در این کار 
توفیق یافته است، شـــنبه 16 تیرماه و با اعلام نتایج نهایی آرا مشخص 
می‌شـــود. آنچه در ادامه می‌خوانید، رئوس دیدگاه‌های ســـعید جلیلی 

و مســـعود پزشـــکیان درباره موضوعات مهم همچون سیاست خارجی، 
اقتصـــاد، جامعه، دانشـــگاه و فرهنگ و نیز وعده‌ها و چشـــم اندازهایی 

اســـت که آنان در دور نخســـت رقابت‌ها به مردم ارائـــه داده‌اند.

شـــعار تبلیغاتی مسعود پزشـــکیان »برای ایران« است. پزشکیان 
در حـــوزه اقتصـــادی، بیـــش از هر چیز بـــر اجـــرای برنامه هفتم 
توســـعه و حرکت در مســـیر سیاســـت‌های کلی نظام تأکید کرد. 
بـــا وجود این، در جزئیات، وی اشـــاره کرد که امـــکان ندارد بدون 
ارتبـــاط یا بـــاز کردن مرزهای‌ کشـــور با دولت‌هـــای منطقه و دنیا 
به رشـــد اقتصادی هشـــت درصدی مـــورد اشـــاره در برنامه هفتم 
توســـعه، دســـت یابیم. وی اضافه کرد: برای رشد هشت درصدی 
ســـالانه ۲۰۰ میلیارد دلار پول و ســـرمایه نیاز اســـت که تهیه آن در 
حالـــت عادی غیرممکن اســـت. وی راهکار دســـتیابی به رشـــد 
را در عمـــل، سیاســـت‌های کلـــی ابلاغـــی مقـــام معظـــم رهبری 
دانســـت و گفـــت: برای ایـــن منظور بایـــد دو کار صـــورت بگیرد؛ 
گام اول مشـــارکت مـــردم و به صحنه کشـــیدن آنهـــا در اقتصاد و 
ســـپس شکســـتن یخ اختلاف میان دولت و مردم اســـت؛ الان 
بین مردم و دولت شـــکاف ایجاد شـــده اســـت و باید مـــردم را در 
صحنه نگه داریم؛ بایـــد مغزها، اســـتعدادها و نیروهای نخبه‌ای 
را که بـــه دلیل رفتارهای ما در حال خروج از کشـــور هســـتند در 
کشـــور نگه داریم. ایـــن نامزد انتخابات ریاســـت‌جمهوری اضافه 
کرد: باید بـــه تولید‌کنندکان، اتاق بازرگانی و مشـــارکت‌کنندگان 
در تولیـــد میـــدان دهیـــم و دست‌شـــان باز باشـــد تـــا کار کنند؛ 
نبایـــد بـــدن تولید‌کننـــده بلـــرزد که فردا قرار اســـت چـــه بلایی 
بر ســـر او بیاید. پزشـــکیان معتقد اســـت کـــه رئیس‌جمهور قرار 
نیســـت برنامه جدیدی بنویســـد و سیاســـت جدیدی در کشـــور 
اجـــرا کند، بلکه سیاســـت‌های کلی ابلاغی از ســـوی مقام معظم 
رهبری روشـــن و مشخص اســـت و برنامه‌های توســـعه نیز وجود 
دارد، بنابراین هر دولتی که ســـر کار آمد بایـــد برنامه‌های موجود 
را عملـــی و اجرایـــی کند. وی دربـــاره تفاوت میان نرخ دســـتمزد 
و تـــورم هم اظهار کـــرد: تورم یـــک عامل غیرمســـتقیم در خالی 
شـــدن جیب مـــردم اســـت. امـــروز کارمنـــدان و بازنشســـتگان 
شرمســـار خانواده‌های خود هســـتند؛ چراکـــه نمی‌توانند زندگی 
خـــود را با این رونـــد تورمی ادامـــه ‌دهند. همسان‌ســـازی حقوق 
با تـــورم، مخالفت با قیمت‌گذاری دســـتوری و شـــفافیت داده‌ها 
از دیگـــر محورهای مورد اشـــاره ایـــن نامزد بود. وی درباره فســـاد 

اقتصـــادی نیز با بیان اینکه اگر در کشـــور شـــفافیت ایجاد شـــود 
بـــه راحتی می‌تـــوان جلوی قاچـــاق، زمین‌خواری، رانت و رشـــوه 
را گرفـــت، اظهار کرد: معتقدم  بایـــد FATF داخلی پیاده کرده و 
حداقل کاری کنیم که در کشـــور پول گم نشـــود. علت گم شدن 
پول در کشـــور به دلیل عدم شـــفافیت در داده‌هاســـت، این در 
حالی اســـت که قوانین مربوط بـــه این موضوع نیـــز وجود دارد.

لـــزوم واردات خودروهـــای کم‌مصرف در صـــورت افزایش قیمت 
بنزیـــن و مخالفـــت بـــا فیلترینـــگ از دیگر مســـائل مورد اشـــاره 
پزشـــکیان بود. این نامزد درعین حال مدافع برجام و پیوســـتن 

به FATF نیز اســـت.
در حـــوزه بهداشـــت و درمان، پزشـــکیان بـــر این باور اســـت که 
دولـــت و مجلس برای خود یک ســـفره بـــاز کرده و بـــه مردم که 
می‌رســـد، ندارند. ایـــن نامزد با بیـــان اینکه همه مـــردم فرصت 
هســـتند، اضافه کرد: اکنون در جامعه از اقوام مختلف خیلی‌ها 
اصـــاً پســـتی ندارنـــد. چرا بایـــد در جامعـــه فقط گـــروه خاصی 
در قـــدرت باشـــند؟ وی در عین حـــال حق و عدالـــت را دو معیار 
اصلی خـــود عنوان کـــرد و درباره مســـائل اجتماعـــی هم گفت: 
حـــق نداریم مـــردم را ناراضـــی کنیم؛ حـــق نداریم به مـــردم زور 

بگوییـــم و به مردم دســـتور بدهیم.

پزشکیان: برای ایران
شـــعار اصلی انتخاباتی ســـعید جلیلی »یک جهان فرصت، یک ایران جهش« اســـت. 
بـــه باور جلیلی بـــرای جهش و برای پیشـــرفت، مشـــارکت حداکثری مـــردم و عدالت 
لازم اســـت، بـــه این معنی کـــه همه مردم امـــکان مشـــارکت در این حرکت و رشـــد را 
داشـــته باشـــند. وی با بیان اینکه درادامه موفقیت‌های مسیر شـــهید )رئیسی( عزیز، 
بـــه تصمیم‌های صحیـــح و به‌موقع نیـــاز داریم، تأکید کرد که کشـــور بزرگ و دوســـت 
داشـــتنی ما برای پیشـــرفت بیشـــتر و عدالت پایدارتر، به »تصمیم‌هـــای نقطه‌زن« نیاز 
دارد. جلیلـــی در حوزه اقتصادی، برنامه محوری و اشـــراف دولت به برنامه بویژه برنامه 
هفتم را از جمله الزامات حرکت‌های اقتصادی دانســـت و گفـــت: یکی از اولویت‌های 
جدی من این اســـت که ایـــن حاکمیت ریال باید جدی گرفته شـــود و این یعنی دولت 
مقتـــدر. وی اضافه کـــرد: بانک‌ها از جیب مـــردم خلق پول می‌کنند و بعد تســـهیلات 
به شـــرکت‌های خود می‌دهنـــد. در نظامی که بانکداری منســـجم اســـت باید دید که 
اعتبار به کدام ســـمت می‌رود. جلیلی درباره مالیات هم اظهارکرد: مالیات فشـــار را از 
مردم کم می‌کند )اما مســـأله این اســـت کـــه( برخی با درآمد انـــدک مالیات می‌دهند، 
امـــا برخی با درآمد‌های نجومـــی مالیات نمی‌دهند. در حوزه مســـکن نیز اظهارکرد: ما 
در کشـــور مشـــکل کمبود زمین نداریم، بلکه مشـــکل انحصار و تبعیض زمین اســـت. 
توجه بـــه اقتصاد دریامحور و توجه به بـــازار 135 میلیارد دلاری انـــرژی منطقه با تبدیل 

نفـــت به فرآورده از دیگر تأکیـــدات این نامزد در تبلیغـــات انتخاباتی بود.
ســـعید جلیلی در تشـــریح رویکردهـــای دولت آینده خود، نخســـت به ســـوابق خود 
اشـــاره کـــرد و با بیـــان اینکه در 11 ســـال گذشـــته عمـــده وقت مـــن و صدهـــا نفر از 
همراهانم در گفتمان دولت ســـایه، بر شناخت مسائل کشـــور و راه‌حل آنها متمرکز 
بـــود، اظهارکـــرد: کمتر وقت داشـــتم تـــا در جلســـات محفلی و گعده‌های سیاســـی 
شـــرکت کنم. تلاش کـــردم ذهنم را به روی حاشـــیه‌ها و لابی‌ها و جلســـات کم مایه 
سیاســـی ببندم و در کنار فعالســـازی این ســـتاد چابک و کم هزینه ولـــی پرکار، بیش 
از ۱۴۰ بار به نقاط مختلف کشـــور ســـفر کردم و از نزدیک و در دل میدان با مشکلات 
اقشـــار و اصناف مختلف آشـــنا شـــدم. وی با اشـــاره به اینکه معتقدم بیشتر از اینکه 
نگـــران »تهدید«هـــای داخلی و خارجی باشـــیم، باید نگران اســـتفاده نکردن و هدر 
دادن فرصت‌ها و ظرفیت‌های کشـــور باشـــیم، اضافه کرد: قبل از شهید رئیسی ادعا 
می‌شـــد نمی‌توانیم نفت را بفروشـــیم، ما در دولت ســـایه راهکارهـــای فروش نفت 
در همـــان شـــرایط را تهیه کردیم، به دولـــت وقت دادیم و در همـــان دولت، فروش 
نفت شـــروع شـــد. این نامـــزد انتخابات ریاســـت جمهـــوری همچنیـــن اولویت‌های 
دولـــت خـــود را در قالب چهار اولویت اصلی، اینطور تشـــریح کـــرد: انضباط مالی به 
عنوان اصلی‌تریـــن اولویت‌های رئیس‌جمهور آینده، مشـــارکت مردم در پیشـــرفت 

کشـــور، نقش دادن به مردم و دانشـــگاه‌ها در اداره کشـــور و در نهایـــت تصمیم‌های 
نقطـــه‌زن. یکـــی از مهم‌ترین برنامه‌های ســـعید جلیلی، بسترســـازی بـــرای جهش 

کشـــور از طریق ظرفیت‌های روستاهاست. 
وی در این باره گفت: هر روســـتا یک واحد حیاتی برای پیشـــرفت کشور است. ‌۴۰هزار 
روســـتای بالای ۲۰ خانوار داریم. در این ســـال‌ها به روســـتاهایی کـــه می‌توانند الگوی 
ســـایر روســـتاها در کشـــور باشـــند رفته ام. هر روســـتا به نحوی می‌تواند نقشـــی مهم 
و متمایز در پیشـــرفت و جهش کشـــور و حتی صادرات داشـــته باشـــد، به شـــرطی که 
طرح و نقشـــه وجود داشـــته باشـــد کـــه در دولت من به ایـــن امر توجه خواهد شـــد. 
وی همچنیـــن با تأکیـــد بر اینکه بایـــد به بازارهای منطقه و جهان دسترســـی داشـــته 
باشـــیم، تعامل ســـازنده با اکثر کشـــورها را پیش نیـــاز این امر دانســـت و تصریح کرد: 
می‌توان با ۲۰۰ کشـــور دنیا روابط را توســـعه داد. زمانی می‌گفتند گشـــایش ایجاد شده 
اســـت، صادرات ما به افغانســـتان دو برابر کشـــورهای اروپایی بود. زمانی فقط با ســـه 
چهار کشـــور ارتباط گرفته شـــد که دشـــمن ما بودند. در ســـه ســـال گذشـــته نفت ما 
فروخته شـــد و بســـیاری از کشـــورها می‌گوینـــد می‌خواهنـــد روابط راهبـــردی با ایران 
داشـــته باشـــند. وی گفت: اجازه نمی‌دهم نگاه‌های جزئی مانعی بـــرای همکاری‌های 
پرســـود برای کشـــور باشـــد. ســـعید جلیلی در برنامه‌ای بـــا عنوان »صـــد عهد« بیش 
از صـــد پـــروژه نیمه‌تمام اســـتانی و ملی را فهرســـت کرده اســـت که در امتداد مســـیر 
رئیس‌جمهور شـــهید تـــا پایان دولـــت چهاردهم تکمیل می‌شـــوند. این فهرســـت به 

تفکیک هر اســـتان تعریف شـــده است.

جلیلی: یک جهان فرصت، یک ایران جهش


