
15پنجشنبه  24 خرداد 1403  شماره 8486
irannewspaper irannewspapper

فرهنگی

داوری بهنوش طباطبایی در جشنواره زندگیرونمایی از تیزر فیلم »ساعت ۶ صبح«بازی رضا فیاضی در نمایش »کلیپس نقره‌ای«
رضـــا فیاضی که ایـــن روزها بـــا نمایـــش »کلیپس نقـــره‌ای« روی 
صحنـــه اســـت، می‌گویـــد: ایـــن نمایـــش کار خوبی اســـت ولی 
متأســـفانه شـــرایط تئاتر بویـــژه در ســـالن‌های خصوصی چندان 
مناســـب نیســـت. نمایش ما متن جذابی دارد و به همین دلیل 

پیشـــنهاد بـــازی در آن را پذیرفتم.
دلم می‌خواســـت بعـــد از مدتـــی دوری از صحنـــه، در تئاتر بازی 
کنـــم و دنبال فرصتی بـــرای کار بودم. گروه ســـازنده این نمایش 
یکســـری جوان هســـتند و زمانی که ســـراغ من آمدنـــد، تصمیم 
گرفتـــم با آنـــان همکاری کنـــم و به جز اینهـــا متن کار نیـــز برایم 

جذاب بود. /ایســـنا

اواخر اردیبهشت‌ماه امســـال جدیدترین فیلم مهران مدیری 
با نام »ســـاعت ۶ صبح« از ســـازمان ســـینمایی پروانه نمایش 
دریافـــت کـــرد و چنـــد روز بعد هم ایـــن فیلمســـاز و بازیگر در 
صفحه شـــخصی خود در فضای مجازی از اکـــران آن خبر داد.
حـــالا در آخرین روزهای مردادماه مدیـــری از اولین تیزر فیلم 
خـــود رونمایی کـــرده و قرار اســـت این فیلم بـــه تهیه‌کنندگی 

علی اوجی بزودی در ســـینما‌های کشـــور اکران شود.
از بازیگـــران این فیلم می‌توان به ســـمیرا حســـن‌پور، مهرداد 
 صدیقیـــان، مونـــا فرجاد، مهـــران مدیـــری و ... اشـــاره کرد.

/ایسنا

بهنوش طباطبایی همراه با ســـید رضا میرکریمی، مهرداد اســـکویی، 
بهروز شعیبی و سعید‌پور اســـماعیلی ترکیب هیأت داوران نخستین 
جشنواره فیلم کوتاه »زندگی« را تشکیل می‌دهند. بهنوش طباطبایی 
در ادامه فعالیت‌های هنری خود قرار اســـت در مقام داور در نخستین 
جشـــنواره فیلم کوتاه »زندگی« حاضر شود. نخســـتین دوره جشنواره 
فیلم کوتاه زندگی قرار است به میزبانی شـــهر جهانی یزد از 25 خرداد 
مـــاه به مدت ســـه روز برگزار شـــود. این جشـــنواره شـــامل دو بخش 
مســـتند و داســـتانی اســـت که در بخش داســـتانی 26 اثر و در بخش 
مســـتند 16 فیلم با هم به رقابـــت می‌پردازند. این آثـــار از بین 716 اثر 
ارسال شـــده به دبیرخانه جشنواره انتخاب شـــده‌اند./روابط عمومی

فرهنگ

سینمای معتمدی 
میراث ملی است

فرهنگـــی/ مراســـم بزرگداشـــت 
معتمــــــــدی  احمــــــــــدرضــــــــا 
کارگـــردان  و  فیلــــــمنامه‌نویس 
ســـینما بـــا حضـــور هنرمنـــدان و 
اســـاتید حوزه فلســـفه در ســـالن 
فـــردوس مـــوزه ســـینمای ایـــران 
برگزار شـــد. در این بزرگداشـــت 
افرادی همچون علـــی نصیریان، 
پـــوران  کیایـــی،  نظام‌الدیـــن 
درخشـــنده، محمـــد آلادپـــوش، 
نازنیـن مفخم، شهاب اسفندیاری، 
ســـعیداللهی، مهـــوش وقـــاری، 
عزیزالله حاجی مشهدی، حسن 
اســـامی‌مهر، شـــادی احدی‌فر و 
حسن حســـینی حضور داشتند.

در ابتـــدای ایـــن مراســـم مجیـــد 
اسماعیلی مدیرعامل موزه سینما 
هـــدف از برگـــزاری بزرگداشـــت 
احمدرضا معتمدی را بزرگداشت 
مقولـــه علـــم و دانـــش در کنـــار 
هنرعنوان کرد. علـــی نصیریان از 
ضرورت پشـــتوانه فکر و اندیشـــه 
بـــرای کارهـــای هنـــری گفـــت: 
»کشور ما دارای شرایط فرهنگی، 
خانوادگی و انســـانی خاصی است 
و اخـــاق در آن اهمیت بســـیاری 
دارد. معتمـــدی از لحـــاظ اخلاق 
و ادب فـــردی بی‌نظیـــر اســـت و 
نکته دوم حائـــز اهمیت درباره او، 
مربوط به تفکر اســـت‌. پشـــتوانه 
هـــر هنر، فکر و اندیشـــه اســـت و 
نبایـــد از یـــاد ببریم کـــه هنرمند 
فردی تک بعدی نیست. بازیگری 
این نیســـت کـــه فرد تنها نقشـــی 
را ایفـــا کنـــد بلکـــه بازیگـــری یک 
هنراســـت و زمانی که شـــخص در 
این ســـاحت قـــرار می‌گیـــرد باید 
دارای پشـــتوانه تفکر، اندیشـــه و 
توجـــه به مســـائل روانشناســـی، 
اجتماعی، تاریخی و… باشد. من 
خود را اســـتاد نمی‌دانم و همیشه 
شـــاگرد هستم و شـــاگرد همیشه 
بـــرای آموختـــن تـــاش می‌کند و 
ما باید به طـــور مداوم بـــه دنبال 

یادگیری باشـــیم.«
ایـــن پیشکســـوت بازیگـــری در 
بخش دیگـــری از صحبت‌هایش 
افـــزود: »یک بازیگر بایـــد با حوزه 
ادبیات و شـــعر آشـــنا باشـــد، زیرا 
بخشی از فرهنگ کشور را این دو 
حوزه تشـــکیل می‌دهد و پشتوانه 
مـــا بـــه شـــمار می‌آیـــد. ممتـــاز 
بـــودن در اخلاق، فکر و اندیشـــه 
ویژگی‌هـــای برجســـته معتمدی 
به شـــمار می‌رود و پشت هرعمل 
ایشـــان فکری دقیق وجود دارد.«

پـــس از پخش فیلم بزرگداشـــت 
احمدرضا معتمـــدی، تاجبخش 
فنائیان کارگردان و استاد دانشگاه 
تهـــران گفـــت: »کارهایـــی کـــه او 
انجام داده، تراوش فلسفه از هنر 

را نشـــان می‌دهد.
داســـتان‌هایی را کـــه معتمـــدی 
فلســـفه  محتـــوای  می‌ســـازد، 
اجتماعی را در خود دارد. او فردی 
بـــا دغدغه‌هـــای عمیـــق اســـت. 
ایران یـــک کشـــور فرهنگـــی و با 
ســـابقه چندین هزار ســـاله است 
که از فرهنگی غنی ســـود می‌برد. 
بزرگانی چون ابن سینا، فردوسی 
و نظامـــی گنجوی هیـــچ‌گاه کهنه 
نمی‌شـــوند. معتمدی بـــه خوبی 
قرآن را می‌شناســـد. او از مولوی، 
ابن ســـینا، فارابی، دکارت و هگل 
دارای فهمی عمیق اســـت و همه 
این دانش‌ها در آثـــار او به صورتی 

شـــریف مطرح شـــده است.«
مسعود نقاش‌زاده استاد دانشگاه 
نیز در ســـخنانی از ضـــرورت ورود 
اندیشـــه‌ورزی بـــه ســـاحت هنـــر 
گفـــت و اکبر جباری، پژوهشـــگر 
و استاد فلســـفه تفکر معتمدی را 
از جنس شـــعر و هنر عنوان کرد. 
احمد مهرانفـــر بازیگر ســـینما با 
تأکیـــد بر این‌کـــه معتمدی پیش 
از اینکـــه فیلم‌ســـاز باشـــد یـــک 
فیلسوف است، افزود: »سینمای 
معتمدی یک میراث ملی اســـت. 
ســـینمای معتمدی نظیر نداشته 
و شـــبیه هیچ‌کـــس نیســـت اما 
امروزه در معادلات ساخت فیلم، 

تنها گیشـــه دخیل اســـت.«
پـــس از صحبت‌هـــای ابوالفضل 
جلیلی، عبدالحسین‌زاده نماینده 
بنیاد ملـــی نخبگان نیـــز لوحی را 
از طرف ایـــن بنیاد بـــه احمدرضا 
معتمـــدی اهـــدا کـــرد.  در پایان 
رضـــا  حمد ا گنجینـــه  ســـم  مرا
معتمدی در موزه ســـینما افتتاح 

. شد

 

صداوســـیما در راســـتای ایجـــاد فضـــای 
ت  بـــا نتخا ا همیـــن  د ر چها تـــی  تبلیغا
ریاســـت‌جمهوری، اعـــام کـــرد کـــه پنـــج 
مناظره چهارســـاعته را از شبکه یک سیما 

تهیـــه و پخـــش می‌کنـــد.
 امروزه مناظره‌هـــای تلویزیونی به یک جزء 
لاینفـــک برنامه‌های تلویزیـــون و به تبع آن 
تبلیغات انتخاباتی در سراسر جهان تبدیل 
شـــده‌اند. شـــاید بســـیاری از مخاطبـــان 

رســـانه ملی امروز مناظره‌هـــای تلویزیونی 
ســـال1360 کـــه آیت‌الله بهشـــتی و آیت‌الله 
مصباح در یک‌ســـو و مارکسیســـت‌ها را در 
ســـوی دیگر قرار مـــی‌داد به خاطـــر نیاورند 
و شـــاید حتی چیزی از آن نشنیده باشند.
در  دنیـــا  ســـوی  آن  در  آن،  از  پیـــش 
ســـال۱۹۶۰ و در جریان مبـــارزات انتخاباتی 
رد  یچـــا ر  ، یـــکا مر ا ی  ر ســـت‌جمهو یا ر
نیکســـون، معاون رئیس‌جمهـــور از حزب 
جمهوریخـــواه و جـــان اف کندی، ســـناتور 
دموکـــرات از ماساچوســـت با هـــم مناظره 
کردند. اما همان‌طور که در ایران ســـال‌ها 
گذشـــت تا دوبـــاره کســـانی در معرض این 
آزمون قـــرار بگیرنـــد، در ایالات‌متحده نیز 

16ســـال بعد جرالد فورد، جانشـــین کندی 
در مقابل جیمی کارتر که در نظرســـنجی‌ها 
پیشـــتاز بود تن به مناظـــره داد تا آرای خود 

را افزایـــش دهد.
بـــات  نتخا ا ن  یـــا جر ر  د  1 3 8 4 ل  ســـا
ریاســـت‌جمهوری نهـــم و در دور دوم کـــه 
براســـاس نتایـــج مرحلـــه اول، هاشـــمی 
راه  آن  بـــه  احمدی‌نـــژاد  و  رفســـنجانی 
یافتنـــد، مناظره‌هـــای تلویزیونـــی میـــان 
نمایندگان کاندیداهـــای دور دوم درگرفت 
کـــه در این مناظره‌ها حســـین مرعشـــی و 
محمدباقر نوبخـــت و مهدی کلهر و محمد 
خوش‌چهره، نمایندگان کاندیداها بودند.
ســـال 1388 امـــا مناظره‌ها بـــا حضور خود 

 آوردگاه کاندیداها
روی امواج تلویزیون 

مناظره‌های 
تلویزیونی 
در جهان 

امروز به پای 
ثابت همه 
تلویزیون‌ها 
در همه 
کشورها 
تبدیل 

شده‌اند و 
تلویزیون 
در جایگاه 
یک رسانه 
در دسترس 
با پوشش 
همگانی 
براساس 

رسالت خود 
عهده‌دار 
شناساندن 
هرچه بیشتر 
نامزدهای 
انتخابات 
شده است

نگاهی به نقش مناظرات تلویزیونی در روند 
انتخابات و بازخوانی تجربیات گذشته 

گزارش

کاندیداهـــا روی آنتـــن رفـــت و تخمین زده 
می‌شـــد کـــه حـــدود ۵۰ میلیـــون نفـــر در 
داخـــل ایـــران و ۱۵۰میلیون نفر در ســـطح 
جهان، شـــاهد این مناظر‌ه‌های تلویزیونی 
بوده‌انـــد. پخـــش مناظـــره‌ تلویزیونـــی دو 
نامـــزد اصلـــی دهمیـــن دوره انتخابـــات 
ریاست‌جمهوری ایران چهارشنبه ۱۳خرداد 
در ســـاعت ۱۰:۳۰ شـــب از شبکه۳ سیما به 
یکی از رویدادهای مهم و فراموش‌ناشدنی 
غ  در تاریخ ایـــران معاصر تبدیل شـــد. فار
از آنچـــه در مناظره‌هـــای ایـــن دوره مطرح 
شـــد و برخـــی چالش‌هـــا و تقابل‌هـــای 
روی‌داده میـــان کاندیداهـــا، ایـــن دوره بـــا 
بیشـــترین مشـــارکت واجـــدان شـــرایط 
رأی‌گیـــری بـــه پایـــان رســـید و 85 درصد از 
جمعیـــت واجدشـــرایط در ایـــن انتخابات 
شـــرکت کردنـــد کـــه در جهان بی‌ســـابقه 
بـــوده اســـت. ســـال‌های 1392 و 1396 در 
یازدهمیـــن و دوازدهمیـــن دوره، شـــکل و 
ســـاخت مناظره‌ها تغییر کـــرد و مناظره‌ها 
دو بـــه دو بیـــن نامزدها برگزار نشـــد، بلکه 
برنامه‌ای برگزار شـــد که در یک‌سو مجری 
ســـؤالاتی را مطـــرح می‌کـــرد و نامزدهـــا در 
فرصـــت تعیین‌شـــده پاســـخ می‌دادند اما 
با افزایش تعـــداد نامزدها و کمبـــود زمان، 
برگـــزاری مناظره دونفـــره امکان‌پذیر نبود. 
سال 1400 نیز در سیزدهمین دوره انتخابات 
ریاســـت‌جمهوری کـــه ۲۸خـــرداد آخرین 
دور مناظر‌ه‌هـــای تلویزیونـــی برگزار شـــد، 
همیـــن رویه پی گرفته شـــد. در ســـال 92 
درباره شـــیوه برگزاری مناظره‌های گروهی 
و پرسش‌های مجری نقدهایی مطرح شد 
و به‌هم‌ریختگی و عدم انســـجام در برخی 
مـــوارد مخاطب را دچار ســـردرگمی می‌کرد 
کـــه پـــس از اعتـــراض برخـــی مخاطبان و 
نامزدها، صداوســـیما مدعی شد این مدل 
را از دل مشـــاوره بـــا اســـتادان ارتباطـــات و 
ســـناریوهای مختلف برگزیده و اجرا کرده 
اســـت. در انتخابات ۱۳۹۶ پس از برگزاری 
دور اول، ســـه نامـــزد نامـــه‌ای را بـــه کمیته 
نظـــارت بر تبلیغـــات انتخابات ارســـال و از 
روند برگزاری اولین مناظره شکایت کردند 
و یک نامزد هم اعتـــراض خود را اعلام کرد 
که بیشـــتر نقد آنها به خروج از چهارچوب 
و زمان تعیین‌شـــده از ســـوی کاندیداهای 

طرف مقابـــل بود.
 

مناظره‌های تلویزیونی در جهان
 1974 ســـال  در  اولین‌بـــار  فرانســـه  در 
مناظره‌هـــا در قاب تلویزیون نشســـت. در 
ســـال ۲۰۰۷ نیـــز، یـــک مناظـــره جنجالی و 
حاشیه‌ســـاز میان ســـارکوزی و رویال روی 
داد کـــه در نهایـــت موجب پیـــروزی برنده 
این مناظره در انتخابات شد و آرای اکثریت 

رأی‌دهندگان را به ســـبد ســـارکوزی ریخت. 
در ســـال‌های اخیـــر مـــدل برگـــزاری ایـــن 
مناظره‌هـــا شـــبیه مناظره‌هـــای تلویزیونی 
در ایـــران بوده اســـت. در انتخابـــات 2007 
اســـترالیا نیـــز در جریـــان پخـــش مناظره 
تلویزیونـــی میـــان کویـــن راد، رهبـــر وقت 
مخالفـــان کـــه بـــا آب و تـــاب فـــراوان از 
ناگهـــان  می‌گفـــت،  خـــود  برنامه‌هـــای 
شـــماره‌گیر الکترونیکـــی رأی‌دهندگان که 
در غیاب رســـانه‌های اجتماعی در آن سال 
فعـــال بود، به گفته‌هـــای او واکنش مثبت 
نشـــان داد و در نهایت منجر بـــه پیروزی او 

در انتخابات شـــد.
مناظره‌هـــای تلویزیونـــی در جهـــان امروز 
به پـــای ثابت همـــه تلویزیون‌هـــا در همه 
کشـــورها تبدیل شـــده‌اند و تلویزیـــون در 
جایگاه یک رســـانه در دســـترس با پوشش 
همگانی براســـاس رســـالت خود عهده‌دار 
شناســـاندن هرچـــه بیشـــتر نامزدهـــای 

انتخابات شـــده اســـت.
 

فضای مجازی، بستر تبلیغات 
انتخاباتی

دیگـــر کســـی با چنـــد تصویـــر نشســـته بر 
رأی  کاندیدایـــی  بـــه  شـــهر  دیوارهـــای 
نمی‌دهد، زمـــان آن حتی برای نســـل‌های 
دهه‌های 30 و 40 هم گذشـــته، چه برســـد 
بـــه دهـــه هفتـــادی، هشـــتادی و نودی‌ها! 
نســـل‌های متقدم نیز از آنچه در تلویزیون 
براســـاس  به‌روزتـــر  می‌بیننـــد و خیلـــی 
فضـــای مجـــازی و موج‌هـــا و کمپین‌هـــای 
آن، تصمیـــم بـــه مشـــارکت در انتخابات و 
تعییـــن سرنوشـــت و آینده خود، کشـــور و 
آیندگانشـــان می‌گیرنـــد. فضـــای مجـــازی 
رســـانه‌های ســـنتی را بـــه حاشـــیه رانده و 
در سراســـر جهـــان اطلاع‌رســـانی و رقابت 
میـــان نامزدهـــای انتخاباتـــی و احـــزاب 
سیاســـی را از انحصـــار آنهـــا خـــارج کـــرده 
اســـت. سیاســـت انتخاباتی در سراسر دنیا 
در قرن بیســـت‌ویکم بر این اســـاس شکل 
گرفته که از بســـتر رسانه ســـنتی تلویزیون 

که برای همه اقشـــار در دســـترس اســـت، 
خوراکـــی همه‌گیر برای رســـانه‌های مجازی 
تولید شـــود و بـــه تلفن‌های شـــبکه‌ وندان 

تســـری یابد.
جهـــان ســـال 2008 را در ایالات‌متحـــده 
از یـــاد نمی‌بـــرد. در جریـــان انتخابـــات 
ریاســـت‌جمهوری امریـــکا، در حالـــی‌ کـــه 
کارشناســـان روی‌ نژاد باراک اوباما متمرکز 
بودنـــد، یکـــی دیگـــر از عواملی کـــه تا حد 
زیـــادی در موفقیت او نادیده گرفته شـــد، 
حضـــور تأثیرگـــذار او در فیس‌بـــوک بـــود 
زیـــرا اوبامـــا در میـــان نســـل فیس‌بـــوک، 
از حمایـــت گســـترده‌ای برخـــوردار بـــود. 
او اولیـــن ســـاکن کاخ ســـفید بـــود کـــه در 
انتخابـــات ریاســـت‌جمهوری در وب پیروز 
شـــد. ایـــن انتخابـــات اولیـــن انتخاباتـــی 
بـــود که در آن همـــه نامزدها ســـعی کردند 
مســـتقیماً از طریق شـــبکه‌های اجتماعی 
آنلایـــن مانند فیس‌بوک و مای‌اســـپیس با 
رأی‌دهندگان امریکایی ارتباط برقرار کنند. 
حتـــی نـــام آن را »انتخابـــات فیس‌بوکی« 
گذاشـــته‌اند. تصادفی نیســـت کـــه یکی از 
استراتژیســـت‌های کمپیـــن اوباما، کریس 
هیـــوز 24 ســـاله، یکـــی از بنیانگـــذاران 
فیس‌بـــوک بـــود. این هیـــوز بود کـــه مغز 
متفکر مبـــارزات انتخاباتی اوباما بود و برای 
کمک بـــه اوبامـــا  از شـــبکه‌های اجتماعی 
گرفتـــه تـــا پادکســـت و پیام‌هـــای موبایلی 

برایـــش تبلیـــغ می‌کرد.
پـــس از مناظره‌های جنجالی 88 و تأثیر آن 
بر جامعه، در ســـال 92 یکی از جریان‌های 
سیاسی خاص در ایران با استفاده از بستر 
فیس‌بـــوک و وایـــرال کـــردن بخش‌هایی 
از مناظره‌هـــا توانســـت مشـــارکت را بـــه 
نفع کاندیـــدای مـــورد نظر خود بـــالا ببرد. 
امـــروز دیگر فضـــای مجازی بیـــش از همه 
رســـانه‌ها به پوشش سریع اخبار انتخابات 
و واکنش‌هـــای کاندیداهـــا می‌پـــردازد و 
مناظر‌ه‌های تلویزیونی و ســـایر برنامه‌های 
تلویزیونـــی انتخاباتی نیز به بســـتری برای 

تهیه خـــوراک مجازی تبدیل شـــده‌اند.

آزمونی برای صدا و سیما
اکنون که در آستانه انتخابات زودهنگام ریاست‌جمهوری که در پی شهادت 

رئیس‌جمهور خدمتگزار ایران، آیت‌الله رئیسی هستیم و در این بازه کوتاه‌ تا برگزاری 
انتخابات که دغدغه مشارکت بالا نیز برای آن در میان دولتمردان وجود دارد، توجه به 
ابزار مناظره‌های تلویزیونی و تأثیر آن در فضای مجازی و فضای حقیقی جامعه می‌تواند 

ردپای مؤثرتری را دنبال کند و مدل‌های روشن و مشخصی را برای سال‌های بعد در 
اختیار تصمیم‌گیران این سازمان و رسانه‌های وابسته به آن قرار دهد تا بتوانند با پرهیز 

از سوگیری فضای مجازی و به تبع آن فضای حقیقی جامعه و به دنبال  آن انتخابات را 
تحت تأثیر خود قرار دهند.

برش

گو
ت‌و‌
گف

در این راستا، محســـن فینی‌زاده، تحلیلگر 
رســـانه و فضـــای مجـــازی بـــا بیـــان اینکه 
شـــبکه‌های اجتماعـــی بســـتر انتخابـــات 
نیســـتند بلکه مردم در هر شبکه‌ای باشند 
دربـــاره دغدغه‌هایشـــان حـــرف می‌زنند، 
گفـــت: وقتـــی انتخابـــات دغدغـــه مـــردم 
می‌شـــود، بـــه همـــان نســـبت در تلگرام، 
توئیتر، اینســـتاگرام، بله، ایتـــا و روبیکا که 
کاربر بیشـــتری دارند گفت‌و‌گـــو می‌کنند، 
یعنـــی جنـــس گفت‌و‌گـــوی شـــبکه‌های 
اجتماعی بالذات این اســـت کـــه رویدادها 
و دغدغه‌هـــای اجتماعی را در ســـاختاری 
قرار داده که کاربر بـــه آن اهمیت می‌دهد.
وی بـــا اشـــاره بـــه اینکـــه هـــر یـــک از این 
بســـترها ویژگی‌هایی دارنـــد، تصریح کرد: 
مثـــاً توئیتـــر یـــا نســـخه‌های ایرانی‌شـــده 
آن در لحظـــه پخـــش مناظر‌ه‌هـــا در لحظه 
کنش نشـــان می‌دهند ولـــی وقتی مناظره 
پایـــان می‌یابـــد بـــه یکســـری اکتیوویدیو 
تبدیـــل می‌شـــود  و بعـــد در اینســـتاگرام 
قرار گرفتـــه و خبر آن را در تلگرام منتشـــر 

می‌شـــود.
این تحلیلگر رسانه با بیان اینکه گروه‌های 
تلگرامـــی یـــا گروه‌هـــای بله، واتـــس‌اپ و 
ایتـــا براســـاس ســـاختار پیام‌رسانی‌شـــان 
مصـــرف کوتاهـــی دارنـــد، اظهار داشـــت: 
پلتفـــرم میکروبلاگـــی مثـــل توئیتر محیط 
بازتـــری دارد امـــا بازنشـــر و دوام آن غالبـــاً 
رخ نمی‌دهـــد و خـــارج شـــده و وارد بقیـــه 
بســـترها می‌شـــود و اثرگـــذاری اجتماعـــی 
دارد. جمعیت فعال ایرانی توئیتر جمعیتی 

حـــدود دومیلیون کاربر اســـت.

ســـرازیر شـــدن محتـــوای توئیتر به ســـایر 
بســـترها چنـــدان جدی نیســـت. انتشـــار 
ویدیـــو از مناظر‌ه‌ها یا اتفاقـــات انتخاباتی 
در توئیتـــر چنـــدان دیـــده نمی‌شـــود بلکه 
باید به اینســـتاگرام بیاید اما اینســـتاگرام 
در لحظـــه عمـــل نمی‌کند و زمـــان می‌برد. 
فینی‌زاده افزود: ممکن اســـت محتوا پس 
از 12ســـاعت بعد از رویداد در اینســـتاگرام 
در حال چرخش باشـــد ولـــی تفاوتش این 
اســـت که وقتی می‌چرخد زمان بیشـــتری 
هم در فراینـــد بالا می‌ماند. همه بســـترها 
براســـاس میـــزان کاربـــران ایرانی‌شـــان و 
ویژگی‌های آن بســـتر، ساختار مناظر‌ه‌ها یا 
رویـــداد انتخاباتی در آنجا شـــکل می‌گیرد.
وی بـــا بیـــان اینکـــه اگـــر قبـــاً مـــردم پای 
تلویزیـــون می‌نشســـتند و با هـــم صحبت 
می‌کردند، الان پای تلویزیون می‌نشـــینند 
و محتـــوا منتشـــر می‌کننـــد، ادامـــه داد: 
حجـــم داده‌هـــا بـــزرگ اســـت و گاهـــی در 
برخـــی از رویدادهـــای انتخاباتـــی در یـــک 
در  را  محتـــوا  یک‌میلیـــون  تولیـــد  بـــازه 
شـــبکه‌های اجتماعـــی دیدیـــم. گاهـــی در 
یک رویداد انتخاباتـــی ده‌ها میلیون محتوا 
در شـــبکه‌های اجتماعـــی در حـــد یک روز 
منتشـــر می‌شـــود، یعنی اگر میانگین نمای 
تلگرام را یک و خـــرده‌ای بگیریم، گاهی در 
حوزه انتخاباتی 60- 50 درصد رشد می‌کند.
ایـــن فعـــال حـــوزه داده‌کاوی بـــا اشـــاره به 
اینکه در انتخابـــات 1400 مصرف 1.2میلیارد 
نمایـــش تلگـــرام بـــه دو میلیـــارد افزایش 
پیـــدا کـــرد و عـــدد قابل‌توجهـــی در تعداد 
مصرف محتواهای تلگرامی رخ داد، گفت: 

مناظره‌های پرتنشی مثل مناظره‌های 88 
با اینکه زیرســـاخت شـــبکه‌های اجتماعی 
کمتر بـــود و کاربـــران کمی درگیـــر بودند، 
 96 نســـبت کمتـــری داشـــت. در ســـال 
حـــدود 24 میلیـــون کاربر در اینســـتاگرام 
بودند و اکنـــون دوبرابر آن در اینســـتاگرام 
عضو هســـتند. تعـــداد زیاد کاربـــران باعث 
می‌شـــود اتفاقات بزرگ‌تری در شبکه‌های 

اجتماعـــی رخ دهد.
 

 توسعه مناظره‌های تلویزیونی
به خارج از آن

فینی‌زاده بـــا بیـــان اینکه پیام‌رســـان‌های 
ایرانـــی هم همیـــن فرایند را طـــی می‌کنند 
و اکنـــون حـــدود 10میلیون کاربـــر دارند که 
اگـــر نیمـــی از آنها هـــم فعال باشـــند عدد 
قابل‌توجهـــی اســـت، اظهار کـــرد: جنس 

تلویزیون متفاوت اســـت.
وقتی افـــراد در مقابل هم قـــرار می‌گیرند، 
غالبـــاً شـــبکه‌های اجتماعـــی زمینـــه نظر 
بیننـــدگان می‌شـــوند. همچنیـــن پـــس از 
پخـــش یـــک مناظـــره جنجالـــی، شـــبکه 
اجتماعی محـــل واکنـــش و کامنت‌گذاری 
مصرف‌کننـــده مناظـــره می‌شـــود، یعنـــی 
مـــردم می‌بیننـــد و در شـــبکه اجتماعـــی 
دربـــاره موافقت یا مخالفـــت خود صحبت 
کرده و این نظرات در هم تنیده می‌شـــوند.
کاندیـــدای  اینکـــه  بـــه  اشـــاره  بـــا  وی 
شـــرکت‌کننده در مناظـــره بایـــد بازخورد، 
را در  مـــردم  نظـــر  و  اتفاقـــات  جایـــگاه، 
شـــبکه‌های اجتماعی ضمیمـــه‌اش ببیند، 
ایـــن کنش‌هـــا  تصریـــح کـــرد: احتمـــالاً 

شـــفاف‌تر هســـتند یعنی به‌جـــای صحبت 
از گذشـــته‌های مشـــهود کاندیداهـــا، آنها 
اظهارنظرشـــان را واضـــح در تلویزیون و در 
یـــک چالـــش بـــا هـــم مطـــرح می‌کنند. 

 
 تقابل کاندیداها و دیدگاه‌ها

در قاب تلویزیون
ایـــن تحلیلگر فضای رســـانه افـــزود: نکته 
بعـــدی در مقابل هـــم قرارگرفتـــن نظرات 
اســـت. مناظـــره ایـــن امـــکان را می‌دهـــد 
کـــه دو رقیـــب مقابـــل هـــم درمـــورد یـــک 
موضـــوع اظهارنظر کنند و فضای مقایســـه 
به وجود آید. شـــبکه اجتماعـــی در بخش 
ســـمپادی این نظرها را شـــروع به توسعه و 
شـــکل دادن آن می‌کند. بدیـــن ترتیب به 
جـــای نقل‌قول‌هـــا، داده‌هـــا و حرف‌هـــای 
واضح‌تـــری شـــکل می‌گیـــرد و نقدهـــای 

واضح‌تـــری می‌شـــود.
فینـــی‌زاده بـــا بیان اینکـــه در کشـــورهایی 
مثل امریکا و انگلســـتان وقتی می‌خواهند 
بر افـــکار عمومی اثـــر بگذارنـــد، داده‌های 
فضـــای مجـــازی را دســـتکاری می‌کننـــد و 
مصداقـــی را ارائـــه می‌دهنـــد، مثـــل زمانی 
کـــه در برکلـــی و کمبریـــج در انتخابـــات 
را  داده‌هـــا  می‌خواهـــد  وقتـــی  ترامـــپ 
جا‌به‌جا کند با شـــرکتی قرارداد بســـت که 
خروجی فیس‌بوک را دســـتکاری کند یعنی 
داده‌هـــای کنش‌های مجـــازی در اقدامات 
میدانـــی و حقیقی به شـــدت مؤثر اســـت.
وی بـــا بیـــان اینکـــه افـــراد در شـــبکه‌های 
اجتماعی حـــس می‌کنند و براســـاس این 
احساســـات تصمیـــم می‌گیرنـــد، گفـــت: 

شـــبکه‌های اجتماعی یکـــی از مؤثرترین و 
گاهـــی اصلی‌ترین عنصر مؤثر بر احســـاس 
و فکـــر افـــراد اســـت. اینکـــه افـــراد به چه 
فکر می‌کننـــد گاهی اوقات در شـــبکه‌های 

اجتماعـــی شـــکل می‌گیرد.
ایـــن کارشـــناس افزود: شـــکی نیســـت که 
کنـــش فضـــای مجـــازی بر کنـــش حقیقی 
افـــراد اثر می‌گـــذارد. اثر بســـیار زیاد کنش 
مجـــازی در کشـــور مـــا مثل بقیه کشـــورها 
جـــدی‌ اســـت. بـــه برخـــی از انتخابـــات‌، 
انتخابـــات تلگرامـــی گفتیـــم کـــه فـــرد در 
تلگـــرام بـــا بهره‌گیـــری از فضـــای آن پیروز 

یـــک انتخابات شـــده اســـت.
در دنیـــا هـــم همیـــن اســـت و ترامپ هم 
در انتخابـــات بـــا اســـتفاده از شـــبکه‌های 
اجتماعـــی و داده‌کاوی‌ای که داشـــته پیروز 
شـــده یـــا برگزیـــت انگلســـتان براســـاس 

کار تیمـــی بـــود کـــه داده‌کاوی می‌کردنـــد. 
اســـتفاده از ایـــن فضـــا یک عرف اســـت و 
بازگوکننده بخش احساســـی مردم اســـت 
و حتمـــاً با چیزی کـــه در خیابان می‌بینیم 
متفاوت اســـت، اما جدی و صادقانه است.
بـــا بیـــان اینکـــه جایـــگاه و نســـبت  وی 
مناظره‌هـــا و شفافیتشـــان می‌توانـــد در 
فضای بعدی بســـیار مؤثر باشد، ادامه داد: 
اهمیـــت دادن بـــه مکمل فضـــای مجازی 
یعنـــی مناظره‌ها احتمـــالاً می‌تواند جایگاه 
ویژه‌ای داشـــته باشـــد و همیشه یافته‌های 
بســـیار مؤثـــر و خوبـــی در این حـــوزه قابل 
احصاســـت که توجـــه به آنها مهم اســـت و 
توجـــه خـــود کاندیداها بـــرای اینکه ببینند 
چیزی کـــه گفتند چقدر در میـــان کاربران 
جـــدی بوده و در رأی‌گیری هم نقش جدی 

دارد و مهم اســـت.
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