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وزیر کشور: پلاژهای دولتی در 
سواحل باید همگانی شود 

ســـاری - وزیـــر کشـــور گفت: همـــه زیرســـاخت های 
رفاهـــی و تفریحی موجود در ســـواحل بویژه فضاهای 
متعلـــق بـــه دســـتگاه های دولتـــی باید طبـــق قانون 
مـــورد اســـتفاده همـــه مـــردم قـــرار گیـــرد و نباید در 
اختیار گـــروه خاصی از جامعه باشـــد. احمد وحیدی 
در حاشـــیه مراســـم معارفه یوســـف نوری بـــه عنوان 
اســـتاندار جدید مازندران درباره آزادســـازی پلاژهای 
دولتـــی در ســـواحل مازنـــدران بـــه نفع مـــردم اظهار 
کـــرد: بـــا توجه بـــه اینکـــه آزادســـازی ســـواحل مورد 
تأکیـــد دولـــت اســـت و گام های مهمـــی نیـــز در این 
زمینه برداشـــته شـــد باید این اقدام نیز انجام شـــود. 
البته تمـــام این کارهـــا را نمی توان در یک بـــازه کوتاه 
انجـــام داد و بایـــد رونـــد قانونـــی را در نظـــر گرفت و 
کارهـــا را دنبـــال کرد. وزیر کشـــور تصریح کـــرد: نباید 
ســـاحل و زیرســـاخت های رفاهی و تفریحـــی موجود 
در ســـواحل انحصـــاری شـــود کـــه گروهـــی بتوانند از 
این فضاهـــا و امکانات بهره بگیرنـــد و بخش بزرگی از 
مردم نتوانند. باید ســـاحل را برای اســـتفاده همگانی 

آمـــاده کرد.
کردیـــم  ابـــلاغ  شـــهرداران  بـــه  افـــزود:  وحیـــدی 
محوطه هـــای ســـاحلی که در حوزه شهرداری هاســـت 
بـــرای عمـــوم مردم بهســـازی شـــود. بـــرای فضاهایی 
کـــه در حـــوزه شـــهرداری ها نیســـت هم بایـــد طوری 
برنامه ریـــزی کرد کـــه طبق مقررات زیرســـاخت ها در 

اختیار عمـــوم قـــرار گیرد. 
وزیر کشـــور با اشـــاره به مالکیت برخی دســـتگاه های 
دولتی بـــر مجتمع هـــای تفریحـــی و رفاهی ســـاحلی 
اظهـــار کـــرد: دســـتگاه های دولتـــی هـــر خدمتی که 
می تواننـــد کنند و هر زیرســـاختی کـــه در این نواحی 
دارنـــد بایـــد به نفع عمـــوم و بـــرای بهره منـــدی همه 

مردم باشـــد.
وزیر کشـــور در پاســـخ به این پرســـش که بـــا توجه به 
تغییر اســـتانداران مازندران و لرســـتان آیا جابه جایی 
اســـتانداران ادامه خواهد داشـــت، گفـــت: برنامه ای 
برای تغییر ســـایر اســـتانداران نداریم و اســـتانداران 

ما با قـــدرت به کارشـــان ادامـــه می دهند.

ایران در ایران

مرجان قندی
خبرنگار

گزارش

چیـــزی راجـــع به پویـــش کفـــش تبریز کـــه برای 
حمایـــت از کالای ایرانـــی چند ســـال گذشـــته راه 
افتاد، شـــنیده اید و بـــه خاطر دارید؟ مغـــازه داران 
و فروشـــگاه های کوچک و بزرگ کفـــش در تبریز 
بخصوص در بازار این شهر در اقدامی خودجوش 
تصمیـــم گرفتنـــد فـــروش کفش هـــای قاچـــاق 
را تحریـــم کننـــد. آنهـــا بـــا قـــرار دادن تابلویی در 
ویترین مغازه خود با ایـــن عنوان که »فقط کفش 
ایرانی می فروشـــیم« پویش حمایـــت از تولیدات 

داخلی را کلیـــد زدند.
علیرضـــا جباریـــان فـــام، رئیـــس فعلـــی اتحادیه 

صادرکنندگان کفش اســـتان آذربایجان شـــرقی از 
بنیانگذاران این پویش اســـت. می گوید: از ســـال 
97 واردات کفـــش خارجـــی به طـــور کل ممنوع و 
قاچاق آن بشـــدت کم شـــد. از همان زمان و تا به 
امروز کســـبه و اغلب مـــردم تبریز بـــه این پویش 
پایبنـــد مانده انـــد و تابلوها بـــا عنوان »بـــا افتخار 
کفش ایرانی می فروشـــیم« در ویترین مغازه های 
بازار تبریز همچنـــان خودنمایی می کنند. جالب 
اســـت؛ مســـافرانی هم کـــه بـــرای خرید بـــه بازار 
تبریز می آینـــد به ایـــن تابلوها توجه شـــان جلب 
می شـــود و انرژی می دهنـــد و مردم تبریـــز را برای 

این کار تشـــویق می کنند.
وی ادامـــه داد: کفـــش تبریـــز آنقـــدر باکیفیـــت 
اســـت و دوام بالایـــی دارد کـــه بایـــد دل شـــما را 
بزنـــد تـــا آن را دور بیندازیـــد. البته کـــه در هر کار 
و صنعتـــی نقطه ضعف هایـــی وجـــود دارد. تـــا دو 
ســـال گذشـــته محدودیـــت در مـــدل کفش ها از 

نقـــاط ضعـــف تولیدی هـــای کفـــش تبریـــز بود. 
مـــردم مجبـــور بودند کفشـــی را بخرند که شـــاید 
مدل یـــا رنگش مطابق میل شـــان نبـــود. جوانی 
می گفـــت: »مـــن، پـــدرم و پدربزرگـــم همـــه باید 
یک مـــدل کفش بپوشـــیم!« مـــن جوانـــم و دلم 
می خواهد مدل هـــای جدیدتر بپوشـــم. در حال 
حاضر تنـــوع مدل کفش هـــای تبریز هـــم زنانه و 
هـــم مردانه بالاتر رفته اســـت به طوری که ســـلیقه 
افراد بیشـــتری را می تواند پوشـــش بدهـــد. قبلاً 
تولیدی هـــا کفش هـــای تبریز را فقـــط در دو رنگ 
مشـــکی و قهوه ای تولید می کردند امـــا امروز برای 
آن دســـته از افـــراد که به دنبـــال کفش های رنگی 
هســـتند، تولیـــد داریم. توجـــه به نیاز و ســـلیقه 
مخاطب ایـــن روزها بـــرای تولیدکننده ها اهمیت 
بالایی دارد و تا آنجا که در توان شـــان باشد، سعی 
می کننـــد در کار بـــه آن عمل کنند. امـــروز یکی از 
واحدهـــای تولیـــدی تبریز 80 مـــدل کفش تولید 

وقتی مشارکت مردم بازار تولید داخلی را گرم می کند

می کنـــد درصورتی کـــه همین واحـــد تولیدی تا 8 
ســـال پیش فقط 2 مـــدل کفش تولیـــد می  کرد.
جباریان فام درخصوص اینکـــه این پویش چقدر 
به ترغیـــب مردم به خرید کالاهـــای ایرانی و تولید 
ملـــی کمک کـــرد، می گوید: مـــا در تبریـــز در این 
زمینـــه خیلی موفـــق بودیم و تأثیـــرات مثبت اش 
را همچنـــان می بینیـــم. ســـالی که ایـــن پویش را 
شـــروع کردیم مســـافران خیلی کم از این پویش 
حمایت کردند تا جایی که ســـال بعد وقتی اعلام 
کردیم فروشـــگاه های کفش در ایام نـــوروز مغازه 
را بـــاز کنند تا مســـافرانی کـــه به بـــازار می آیند در 
این پویـــش شـــرکت و خریـــد کنند، تعـــدادی از 
فروشنده ها رغبتی نداشـــتند چون معتقد بودند 
تعـــداد مســـافرانی کـــه بـــرای خرید کفـــش تبریز 
می آینـــد خیلی کم اســـت. آنها می گفتنـــد ارزش 
نـــدارد این همه وقـــت بگذاریم و مغـــازه را باز نگه 
داریم. اما بعد از گذشـــت چند سال و مصر بودن 
برخی  از فروشـــنده ها در جا انداختن این پویش 
برای همـــه ایرانی ها آن عـــده کم از فروشـــنده ها 
هـــم متوجه شـــدند که هیـــچ تلاشـــی بی نتیجه 
نمی ماند تا جایی که امســـال نوروز فروشگاه های 
کفـــش بـــازار تبریز در همـــه ایام نوروز بـــاز بودند 
چون می دانســـتند مســـافرانی هســـتند که فقط 
بـــه قصد خریـــد کفش تبریز بـــه بـــازار می آیند. با 
تبلیغات خوبی کـــه برای تولیـــد باکیفیت کفش 
تبریز در فضای مجازی، رســـانه ملی و رســـانه های 
مکتـــوب انجـــام شـــد دیدیـــم کـــه مردم پشـــت 
تولیدکننده ها هستند و از آنها حمایت می کنند. 
در واقـــع کالای باکیفیت ضامن اعتمـــاد مردم به 
تولیدکننده هـــای داخلـــی اســـت. اتحادیه کفش 
ماشـــینی تهران این الگو را از مـــا گرفتند و پویش 
»بـــا افتخار کفـــش فاخـــر ایرانی می فروشـــیم« را 
اجرا کردنـــد. در اتحادیه های دیگر هم شـــنیدیم 

جســـته گریخته به این مســـأله ورود کردند.

پایهمسایههادرکفشایرانی
رئیـــس اتحادیـــه صادرکننـــدگان کفش اســـتان 
آذربایجـــان شـــرقی بـــه برنامه های پیـــش رو برای 
جهـــش تولیـــد در ســـال جدیـــد اشـــاره می کند 
و می افزایـــد: امســـال می خواهیـــم روی بحـــث 
صـــادرات کالاهـــای داخلی متمرکز شـــویم. چون 
مشـــتری خارجی کمتر در بـــازار داخلـــی داریم و 
مـــا باید خودمـــان محصـــول را به خارج از کشـــور 
ببریـــم، معرفی کنیم و مشـــتری اش را پیدا کنیم. 
ســـال گذشـــته در نمایشـــگاهی در کشـــور ترکیه 
شـــرکت کردیـــم و به لیبـــی و یونان بـــرای اولین 
بـــار اجنـــاس تولیدی مـــان را فروختیـــم. وی بـــا 
بیان اینکـــه هم اکنون کفش تبریز مشـــتری های 
خـــاص خـــود در چنـــد کشـــور را دارد، می گویـــد: 
ما به چند کشـــور صـــادرات داریم اما بیشـــترین 
صادرات مربوط به کشـــورهای عراق، افغانســـتان 

و ترکمنستان اســـت. به طوری که هر روز حداقل 
5 کانتینـــر کفـــش از تبریـــز به این کشـــورها صادر 
می شـــود. امارات، آذربایجان، ارمنستان و روسیه 
مقصدهـــای بعـــدی برای صـــادرات کفـــش تبریز 

. هستند
جباریان فـــام با اعـــلام اینکه حـــدود 40 هزار نفر 
به صورت مســـتقیم در این صنعت در شـــهر تبریز 
مشـــغول به فعالیت هســـتند و حدود 50 هزار نفر 
به صورت غیرمســـتقیم در این صنعـــت کار دارند، 
می گوید: مشـــکلات در هر زمان متفاوت اســـت، 
زمانی مشـــکل اصلی ما ورود کفش های بی کفیت 
چینی بود که الان این مشـــکل را نداریم. در حال 
حاضر نبـــود هنرســـتان تخصصی کفش و رشـــته 
تخصصی مربوط به آن از مشـــکلاتی اســـت که ما 
در بخـــش تولید داریم. مـــا باید نیروی متخصص 
آموزش دهیم تـــا آنها در حرفه خـــود اطلاعات به 
روز داشـــته باشـــند و به عنوان یک فرد متخصص 
اجنـــاس بـــه روز را وارد بـــازار کننـــد. امـــا اغلـــب 
نیروهایـــی کـــه در این صنـــف مشـــغول فعالیت 
هســـتند به صـــورت تجربـــی و اســـتاد شـــاگردی 
آمـــوزش دیده انـــد. به همیـــن خاطر دنبـــال این 
هســـتیم که بـــا کمـــک وزارت صمت و علـــوم در 
تبریز دانشـــگاهی تأســـیس کنیم و آنجا را مرکزی 
بـــرای آمـــوزش علاقه مندان بـــه طراحـــی و تولید 
کفش قـــرار دهیـــم تا با رشـــد نیـــروی متخصص 
شـــاهد پیشـــرفت و رونـــق در تولیـــدات کفش و 
دیگـــر کالاها باشـــیم. چـــون صنعـــت کفش جزو 
صنایعی اســـت که وقتی رونق می گیـــرد در خیلی 
از صنایع دیگر هم تأثیـــر مثبت می گذارد و نقش 
پیشـــران دارد. بازار مصرفی ایران بازار 80 میلیونی 
اســـت که تولید کننده ها می توانند از این فرصت 

طلایی بـــه بهترین نحو اســـتفاده کنند.

تحققشعارسالباهمتهرایرانی
ســـال ۱40۳ از ســـوی رهبری ســـال »جهش تولید 
بـــا مشـــارکت مـــردم« نامگذاری شـــد تـــا بیش از 
پیش متوجه اهمیت موضوع تولید در پیشـــرفت 
کشور باشیم. اگر رشـــد تولید و حرکت به جلو در 
تولید ملی به نحو مطلوب صورت بگیرد بســـیاری 
از مشکلات اقتصادی مثل تورم، اشتغال و کاهش 
ارزش پـــو ل ملـــی بـــه مرور حـــل می شـــود. البته 
این جهش تولید بدون مشـــارکت مـــردم و بدون 
حضـــور مـــردم اتفـــاق نمی افتـــد و اگـــر بخواهیم 
جهش تولید داشـــته باشیم باید اقتصاد را مردمی 
کنیـــم و پـــای مـــردم را بـــه عرصـــه تولید بـــه نحو 
محسوســـی باز کنیـــم. هم اکنون هـــزاران واحد 
تولیـــدی ســـرگرم کار و تلاش بـــرای تأمیـــن بازار 
مصرف کننده هســـتند. هر کدام از ما با پیوستن 
به پویش هایـــی مثل »فقط ایرانی می فروشـــیم« 
یـــا »ایرانـــی، ایرانـــی بخـــر« می توانیم انـــرژی را به 

رگ هـــای تولید ملـــی تزریق کنیم.

پایکفشخارجیبه
تبریزنمیرسد

ایرنا

بازار مصرفی 
ایران بازار 

80 میلیونی 
است که 

تولید کننده ها 
می توانند از این 

فرصت طلایی 
به بهترین نحو 

استفاده کنند

80
میلیو ن 

رئیس اتحادیه 
صادرکنندگان 

کفش استان 
آذربایجان 

شرقی: امسال 
می خواهیم روی 

بحث صادرات 
کالاهای داخلی 
متمرکز شویم. 

چون مشتری 
خارجی کمتر 

در بازار داخلی 
داریم و ما 

باید خودمان 
محصول را 
به خارج از 

کشور ببریم، 
معرفی کنیم و 
مشتری اش را 

پیدا کنیم


