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غ« فرهاد فخرالدینی  جنیفر لارنس مقابل دوربین لین رمزیفرهادی در سایه»منظومه سیمر
غ« بر  فرهاد فخرالدینی از نگارش »منظومه ســـیمر
اســـاس »منطق الطیر« فریدالدین عطار نیشابوری 
خبـــر داد و گفت: این اثر همزمان با ۲۵ فروردین ماه 
و روز بزرگداشـــت عطار نیشـــابوری به اتمام رسید. 
به گفته این آهنگســـاز و رهبر ارکستر نامدار ایرانی، 
اوایل ســـال ۱۴۰۰ نگارش این مجموعه آغاز و در پنج 
موومان طراحی شـــده اســـت. وی در این باره اظهار 
داشـــت: عطـــار نیشـــابوری در ادبیات مـــا چهره ای 
شـــناخته شـــده و شـــاعری بســـیار شیرین سخن و 
دلنشـــین اســـت و »منطق الطیر« بی شک بهترین 
اثـــر عطـــار اســـت. تصمیـــم گرفتـــم در یـــک روند 
زمان بـــر، چکیـــده ای از اشـــعارش را انتخـــاب و کار 

نگارش موســـیقی را آغاز کنم.

پـــس از آن که در خلال گفت وگـــوی اینترنتی با 
مریم امیرجلالی فاش شـــد کـــه اصغر فرهادی 
فیلمنامه نویس »خانه بـــه دوش« و طرح اولیه 
»متهـــم گریخت« بـــود و چون می خواســـت در 
ســـینما فعالیت کند، خواســـته بـــود نامش در 
تیتراژ ســـریال ها درج نشـــود، روزنامه اینترنتی 
ســـینما خبر داده نوشـــتن بدون نـــام فرهادی 
بـــه ایـــن دو اثر ختـــم نمی شـــود و او عـــلاوه بر 
»جمال و کمال« و کمک در نگارش ســـریال به 
همسرش، ۱۵ ســـیناپس با موضوع زائران حرم 
امـــام رضا)ع( نوشـــت که ســـه گانه »شـــب«،»هر 
شـــب تنهایـــی« و »در انتظـــار معجزه« رســـول 

صدرعاملـــی از دل آن بیـــرون آمد.

لیـــن رمـــزی تأیید کـــرد کـــه فیلم بعـــدی او  
»بمیر، عشـــق من/Die, My Love« با بازی 

جنیفـــر لارنس خواهـــد بود.
»بمیـــر، عشـــق مـــن« رمانـــی بـــه قلـــم آریانا 
اســـتانی  د و  ســـت  ا نتینـــی  ا ژ ر آ یـــچ  و هار
اتفـــاق  کـــه در فرانســـه  خیره کننـــده دارد 
می افتـــد و دربـــاره زنـــی اســـت که بـــا زندگی 
دیوانگـــی  دچـــار  مادرانگـــی  و  زناشـــویی 
می شـــود.  مارتین اسکورســـیزی تهیه کننده 
»بمیـــر، عشـــق مـــن« خواهـــد بـــود. جنیفر 
لارنـــس پیش تـــر  خوانـــدن رمـــان را شـــبیه 
 خوانـــدن درباره ســـیلویا پـــلات توصیف کرد.

ر / دنیای تصویر ســـتو د بـــا  ی  مـــه ا نا ر  د
رئیس جمهـــور خطاب بـــه وزیر 
فرهنگ و ارشـــاد اســـلامی، شهر 
جهانی نوآوری و فناوری های نرم 
و صنایع فرهنگی و خلاق کشـــور 

تأســـیس می شـــود.
به گزارش روابـــط عمومی وزارت 
فرهنـــگ و ارشـــاد اســـلامی، در 
متـــن این دســـتور آمده اســـت:

در مـــاده واحده راه اندازی شـــهر 
جهانـــی نـــوآوری و فناوری هـــای 
نـــرم و صنایع فرهنگـــی و خلاق 
کشـــور که در جلســـه ۸۹۶ مورخ 
۱۴۰۲/۱۱/۲۴ شورای عالی انقلاب 
فرهنگـــی و بـــر اســـاس مصوبـــه 
جلســـه ٤٦١ مـــورخ ۱۴۰۲/۱۱/۱۷ 
شـــورای معیـــن شـــورای عالـــی 
انقلاب فرهنگی بنا به پیشـــنهاد 
شـــورای هنر به تصویب رســـیده 
اســـت و برای اجرا ابلاغ می شود،

آمده اســـت: بـــا عنایت بـــه تأثیر 
صنایـــع فرهنگـــی و خـــلاق در 
گســـترش عناصر اصلـــی قدرت 
نرم کشـــورها متناسب با شرایط 
بومی و فرهنگی آنهـــا و نیز تأثیر 
آن در رشـــد و توســـعه اقتصادی 
و ایجـــاد اشـــتغال پایـــدار و نظر 
به اهمیـــت و نقش ایـــن گونه از 
صنایع بر ســـرمایه های فرهنگی 
در  اســـلامی  ایـــران  تمدنـــی  و 
پیشرفت کشور و ذیل سند ملی 
توســـعه فناوری هـــای فرهنگـــی 
و نـــرم وزارت فرهنـــگ و ارشـــاد 
اسلامی موظف است با همکاری 
پارک ملـــی علـــوم و فناوری های 
نـــرم و صنایـــع فرهنگـــی جهاد 
دانشگاهی و ســـایر دستگاه های 
ذی ربط نسبت به تأسیس شهر 
جهانی نوآوری و فناوری های نرم 
و صنایع فرهنگی و خلاق کشـــور 

با اهـــداف ذیل اقـــدام نماید:
الـــف - ایجـــاد ســـکوی یکپارچه 
و  کالاهـــا  و صـــادرات  تجـــارت 
حـــوزه  بـــا  مرتبـــط  خدمـــات 
یـــع  صنا  ، نـــرم ی  ی هـــا فناور

خـــلاق و  فرهنگـــی 
ب - ســـاماندهی تولیـــد عرضه و 
بازاریابـــی کالاهـــا و خدمات این 

ه ز حو
ج - ایجـــاد و تثبیـــت اشـــتغال 

مرتبـــط بـــا این حـــوزه
د- تقویـــت و افزایـــش قدرت نرم 
ایـــران در  اســـلامی  جمهـــوری 

ســـطح منطقـــه و جهان
ح  طـــر ت  ئیـــا جز  - ه  تبصـــر
تأســـیس شـــهر جهانـــی مزبـــور 
شـــامل امکانات ســـخت افزاری 
و نرم افـــزاری مورد نیاز، ســـاختار 
میـــن  تأ ه  نحـــو و  تشـــکیلاتی 
منابـــع مالی، پیشـــنهاد و تعیین 
دستگاه های همکار و سایر موارد 
لازم ظرف مـــدت دو ماه از تاریخ 
ابلاغ ایـــن ماده واحـــده؛ تهیه و 
جهت بررســـی بـــه شـــورای هنر 

ارائـــه می شـــود.

منوچهـــر پناهی نـــژاد هنرمنـــد 
پیشکســـوت موســـیقی و یکـــی 
از اعضـــای مؤسســـه هنرمندان 
ماه هـــا  ز  ا پـــس  پیشکســـوت 
بیمـــاری ســـرطان  بـــا  مبـــارزه 
بامـــداد روز گذشـــته برابـــر بـــا 
۲۵ فروردیـــن مـــاه در ســـن ۸۲ 

ســـالگی درگذشـــت.
تیرمـــاه  اد  پناهی نـــژ منوچهـــر 
۱۳۲۱ در تهـــران بـــه دنیـــا آمد. 
وی دارای مـــدرک درجـــه یـــک 
هنری از وزارت فرهنگ و ارشـــاد 
اسلامی اســـت و از ســـال ۱۳۹۱ 
به عضویت مؤسســـه هنرمندان 
پیشکســـوت درآمد. اولین ساز 
او ویولن بود، ســـپس به سراغ 
درام و ســـازهای کوبـــه ای رفت. 
نـــژاد  پناهـــی  از فعالیت هـــای 
می تـــوان بـــه اجـــرا با ارکســـتر 
ســـمفونیک بـــه رهبـــری نـــادر 
مشـــایخی در ویـــن و همچنین 
برلین، لبنان و یونیســـف اشاره 

مهر / . کرد

فرهنگ

»جان بارت« نویسنده 
رمان های کمیک درگذشت

دستور رئیس جمهور 
برای تأسیس شهر 

جهانی نوآوری و صنایع 
فرهنگی و خلاق

»جان بارت« نویسنده 
رمان های کمیک درگذشت

درگذشت یک هنرمند 
پیشکسوت موسیقی

اخبار

 انتشار تمبر
 یادبود سهروردی

با ابتکار مجله نقد اندیشه
اولیـــن تمبـــر از ســـری تمبرهـــای 
نـــی،  یرا ا فلســـفه  ی  گنجینه هـــا
یادبود »شـــهاب الدین سهروردی« 
توســـط شـــرکت ملی پســـت و به 
ابتکار و طراحی مجله نقد اندیشه 
در تیراژ ۶۰ هزار ســـری منتشر شد 
و از امروز توســـط عمـــوم مردم در 
کلیه مراکز پستی کشـــورمان قابل 

اســـتفاده است .
کالیگرافی وســـط تمبر، شامل نام 
شـــهاب الدین ســـهروردی و میانه 
شمســـه اســـت که بر پایه مفاهیم 
فلســـفه ســـهروردی طراحی شده 
و نقـــوش کنـــاری نیـــز بـــا نظـــر به 
دوره ســـلجوقی و زمانه حیات این 
فیلســـوف بزرگ ایرانی کار شـــده و 

اثـــر ایلیا تهمتنی اســـت .
بهـــای ایـــن تمبـــر ۲۰۰ هـــزار ریال 
اســـت و این نخستین بار است که 
تمبر شـــهاب الدین ســـهروردی در 
مجموعـــه تمبرهای یادبود کشـــور 

منتشـــر می شود.
 

روزنامه نگاری دانشورانه و 
رسانه های فراموش شده

پیـــام فضلی نـــژاد، مدیرمســـئول 
و ســـردبیر مجلـــه نقـــد اندیشـــه 
پیرامـــون انتشـــار این تمبـــر ملی 
به »ایـــران« گفت: »تجربه انتشـــار 
نقشه ایران فرهنگی درشماره اول 
مجلـــه نشـــان داد که رســـانه های 
فراموش  شـــده همچنان از قدرتی 
برخوردارنـــد کـــه می تواننـــد بـــه 
کمـــک تولیـــد ارزش افزوده  هـــای 
فرهنگی بیاینـــد و به روزنامه نگاری 
دانشـــورانه، وســـعتی تازه بدهند. 
اساســـاً در ایـــران امـــروز انتشـــار 
لـــب  قا ر  د هویتـــی  ی  نقشـــه ها
کاغذی و... رو به فراموشی است، 
درحالی که نقشـــه خود به تنهایی 
یک رســـانه اســـت؛ همان طور که 
تمبـــر نیز یک رســـانه مســـتقل به 
شـــمار مـــی رود و هرچنـــد نفوذ آن 
در دنیـــای امروز نیز از گســـتردگی 
بســـیار برخوردار است، اما تمبر در 
کشـــور ما کمتر به عنوان بســـتری 
برای اندیشه و فلســـفه تلقی شده 

» . ست ا
فضلی نـــژاد تصریـــح کـــرد: »مـــا 
بطـــه  ا ر ی  ز ســـا ز با یـــم  معتقد
بـــا حـــوزه  محصـــولات فرهنگـــی 
فکـــر و اندیشـــه، یکـــی از نیازهای 
ضـــروری نســـل نوخاســـته ایـــران 
به شـــمار مـــی رود و اگرچه چنین 
کاری از توانایـــی و ظرفیـــت یـــک 
مجلـــه تخصصی خارج اســـت، اما 
با بضاعت اندک خود می کوشـــیم 
تـــا ایده هـــای جدیـــد را بـــا همـــه 
چالش هـــای آن دنبـــال کنیم و آن 
را بـــه محصولاتـــی جدیـــد تبدیـــل 
ســـازیم. بنابرایـــن، روزنامه نگاری 
دانشـــورانه می توانـــد رســـانه های 
فراموش شـــده را احیا کند و کارکرد 
چنیـــن رســـانه هایی نیـــز متقابلاً 
بـــه غنـــای ســـنت روزنامه نـــگاری 
دانشـــورانه یـــاری خواهد رســـاند. 
بازســـازی رابطه میان رســـانه های 
تولیـــد  بـــه  می توانـــد  مختلـــف، 
زنجیـــره ای از محصـــولات جدیـــد 
فکـــری و فرهنگـــی بینجامد که در 
نمایـــی وســـیع تر، هر یـــک از این 
محصـــولات، قطعـــه ای کوچـــک از 
پازل بـــزرگ هویت ایران هســـتند 
کـــه بـــه تکمیـــل یکدیگـــر کمک 
می کننـــد.« مدیرمســـئول مجلـــه 
نقـــد اندیشـــه در خاتمـــه گفـــت: 
»در هـــر نســـخه از شـــماره جدید 
مجله، کارت مُهـــرِ روز تمبر یادبود 
بـــا شـــماره ســـریال  ســـهروردی 
مخاطبـــان  تقدیـــم  اختصاصـــی 
شـــده کـــه یـــک یادبـــود ویـــژه و 
بـــاب  پرونـــده ای در  بـــا  همـــراه 
احیـــای فلســـفه ایرانـــی بـــا حضور 
۲۸ متفکـــر سرشـــناس اســـت. بر 
خود فـــرض می دانیـــم تـــا از آقای 
دکتـــر محمدمهـــدی اســـماعیلی، 
وزیر فرهنگ و ارشـــاد اســـلامی که 
از لحظـــه نخســـت حامـــی جدی 
ایـــن طـــرح بودنـــد و در هشـــت 
مـــاه تـــلاش مجله بـــرای انتشـــار 
تمبـــر کنـــار مـــا ایســـتادند، آقای 
دکتر سیداحســـان صالحـــی دبیر 
شـــورای اطلاع رســـانی دولـــت که 
از هیـــچ کوششـــی بـــرای بـــه ثمر 
رســـیدن کار دریـــغ نکردنـــد، آقای 
دکتـــر محمود لیایـــی، مدیر عامل 
شـــرکت ملـــی پســـت و همچنین 
معـــاون فرهیختـــه ایشـــان آقـــای 
دکتـــر محمد احمدی کـــه در همه 
مراحـــل و باوجـــود چالش هـــای 
بســـیار، صمیمانه یاور مـــا بودند، 
سپاســـگزاری ویژه کنیم.« گفتنی 
اســـت مراســـم رونمایی این تمبر 
یادبود بزودی با حضـــور متفکران 
برجســـته و چهره هـــای مانـــدگار 
کشـــورمان برگـــزار خواهد شـــد و 
زمان آن اطلاع رســـانی می شـــود.

رشد 40 درصدی مخاطبان سینما در سه هفته آغازین سال
فرهنگـــی/ فـــروش هفتگی ســـینمای ایران 
در ســـومین هفتـــه ســـال نـــو در حالـــی مرز 
۳۶ میلیـــارد و ۷۲ میلیـــون تومـــان را رد کرد 
کـــه در روزهـــای پایانـــی هفتـــه یـــک فیلـــم 
تـــازه به چرخـــه اکـــران اضافه شـــد؛ فیلمی 
کـــه بـــا جـــذب ۱۰۸ هـــزار مخاطـــب در روز 
افتتاحیـــه به امید گیشـــه ســـینما در ســـال 
۱۴۰۳ تبدیل شـــده اســـت. »ســـال گربه« که 
از ۲۲ فروردین مـــاه در قالـــب اکـــران عیـــد 
فطـــر به ســـبد اکـــران اضافـــه شـــده، تنها ۹ 
هزار مخاطب از افتتاحیه طوفانی »تمســـاح 
خونـــی« کـــم آورده و با وجود ایـــن در همین 
چنـــد روز بـــه رقیـــب جـــدی اولیـــن تجربه 
کارگردانـــی جـــواد عزتـــی در گیشـــه تبدیـــل 
شـــده اســـت.این فیلم که از حضـــور بهرام 
افشـــاری بهره بـــرده، در دو روز اکران میزان 
فـــروش خـــود را به یک چهـــارم میـــزان کل 
فـــروش »بی بدن« رســـانده اســـت. »ســـال 
گربه« ســـال گذشـــته به کارگردانی مصطفی 
تهیه کنندگـــی ســـعید خانـــی  و  تقـــی زاده 

بـــدون خبررســـانی ســـاخته شـــده و علاوه 
بـــر بهـــرام افشـــاری، ســـارا بهرامـــی، هومن 
برق نورد، شـــبنم قربانـــی، نوشـــین تبریزی 
و رضـــا رشـــیدپور در آن بـــازی کرده انـــد. در 
روزهـــای پایانی این هفتـــه )۲۹ فروردین ماه( 
فیلم پر سر و صدای حســـن فتحی، »مست 
عشـــق« هـــم روانـــه اکران می شـــود تـــا بین 
فیلم هـــای کمـــدی و غیرکمـــدی در رقابت 
گیشـــه توازن ایجاد شـــود. »مســـت عشق« 
کـــه به صـــورت مشـــترک بـــا ترکیه ســـاخته 
شـــده، روایتـــی از زندگـــی مولانـــا و شـــمس 

تبریـــزی بـــا بـــازی پارســـا پیروزفر و شـــهاب 
حســـینی اســـت و در کنـــار تعـــدادی دیگر از 
بازیگـــران ایرانی مثل حســـام منظور جمعی 
از بازیگـــران مطـــرح ترکیه از جملـــه هانده 
ارچـــل در نقش کیمیا خاتون حضـــور دارند. 
ایـــن فیلم نیـــز از امیدهای گیشـــه امســـال 
در میـــان فیلم هـــای غیرکمدی محســـوب 
می شود. ســـینماهای ایران طی تعطیلات ۳ 
روزه پایان هفته گذشته ۳۵۳ هزار مخاطب 
داشت و توانســـت ۲۴ میلیارد و ۷۰۰ میلیون 
تومان بفروشـــد. فیلم های »تمساح خونی« 

بـــا فروش بیش از ۱۲ میلیارد تومان، »ســـال 
گربـــه« با فروش بیـــش از ۷ میلیـــارد و ۶۵۵ 
میلیون تومان و »بی بـــدن« با فروش بیش 
از ۳ میلیـــارد و ۵۵۷ میلیون تومان به ترتیب 
اول تـــا ســـوم شـــدند و فـــروش میلیـــاردی 
جـــدول فـــروش ایـــن ســـه روز را بـــه خـــود 
اختصاص دادند. همچنین مقایســـه آماری 
از میـــزان فروش ۲۴ روزه ســـینمای ایران در 
سال جدید نســـبت به مدت زمان مشابه در 
سال گذشـــته، نویددهنده رشد ۴۰ درصدی 
مخاطب است.سینماها طی ۲۴ روز نخست 

امســـال، یک میلیـــون و ۷۴۷ هزار مخاطب 
و ۱۱۴ میلیـــارد و ۵۳۳ میلیون تومان فروش 
داشـــته اند. مجموع فروش ســـینمای ایران 
از آغاز اکران نـــوروز ۱۴۰۳)اواخر اســـفندماه 
سال گذشته( به ۱۳۹ میلیارد و ۹۷۷ میلیون 
تومان رسیده و ســـینماهای کشور میزبان ۲ 

میلیـــون و ۱۹۷ هـــزار مخاطـــب بوده اند.
میزان فـــروش و مخاطبان فیلم ها از ابتدای 
اکران نـــوروز تـــا ۲۵ فروردین ما ه بر اســـاس 
اطلاعات ثبت شـــده در ســـامانه ســـمفا در 

جدول زیر آمده اســـت.

1 میلیارد و 894 میلیون تومان 235,469 میلیاردو 253 میلیون تومان 242,451 میلیارد و 656 میلیون تومان 343,739 میلیارد و 119 میلیون تومان 345,578 میلیارد و 772 میلیون تومان 761,503 میلیارد و 852 میلیون تومان 20110,369 میلیارد و 858 میلیون تومان 97321,215 میلیارد تومان 1,538,136
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 تبلیغات، مهم ترین عامل رفتن 
مخاطب به سینماست 

فرهنگـــی/ »رقابـــت جـــواد عزتـــی بـــا بهرام 
افشـــاری«، »تقابـــل رضـــا عطـــاران و پژمـــان 
جمشـــیدی«، »رقابـــت نویـــد محمـــدزاده و 
امیـــر جدیـــدی« و... موتیف هـــای تکـــرار 
شـــونده ای هســـتند که بـــا تغییـــر چیدمان 
اکران در گـــزارش میزان فـــروش و موفقیت 
فیلم ها در گیشـــه تیتر می شـــوند. نگاهی به 
همیـــن گزاره ها گویای آن اســـت که بازیگران 
به عنـــوان عنصر پولســـاز و با ارزش، نقشـــی 
تعیین کننـــده در میـــزان فـــروش فیلم ها و 
به بیانـــی انتخـــاب مخاطبان برای تماشـــای 
یـــک فیلـــم دارند. بـــا وجـــود تأکیـــدی که بر 
نقـــش چهره ها در فروش ســـینما می شـــود، 
اما ســـجاد نـــوروزی معتقد اســـت مهم ترین 
عامل تعیین کننـــده در این حـــوزه، تبلیغات 
اســـت؛ مؤلفه ای کـــه بـــه گفته او ســـینمای 
ایران نســـبت به نقش تأثیرگذار آن بی توجه 
و غافل اســـت. با این ســـینمادار دربـــاره این 
موضـــوع، پیش بینـــی اش از تـــداوم رونـــد 
صعـــودی تعـــداد مخاطـــب و میـــزان فروش 
فیلم هـــا در ســـال ۱۴۰۳ و همچنیـــن ایجـــاد 
شرایط برای بازگشـــت کارگردانان غیرکمدی 
از سریال  ســـازی در پلتفرم ها به فیلمسازی در 
سینما صحبت کرده ایم که مشـــروح آن را در 

ادامـــه می خوانید؛

سینمای ایران، سال 1403 را با روند صعودی 
در فروش فیلم ها و تعداد مخاطبان آغاز 

کرده است، بر اساس لیست فیلم های در 
صف اکران می توان به تداوم این روند رشد 

صعودی امیدوار بود؟
با توجـــه به ترکیبی کـــه در پیـــش رو داریم و 

فیلم هایـــی کـــه اکـــران خواهد شـــد، به نظر 
می رســـد که امســـال به لحـــاظ آمـــار و ارقام 
فروش، وضعیت سینماها حتی بهتر از سال 
قبل باشـــد. بارقـــه اش اکران نوروز اســـت که 
بـــا وجـــود تعطیلـــی ۵ روزه ســـینما آن هم در 
پرفروش ترین بازه زمانی تعطیلات نوروزی که 
برابر با نیمه دوم تعطیلات اســـت، )شب های 
قدر امســـال بـــا پرمخاطب تریـــن دوره نوروز 
همزمـــان شـــد( رقـــم امیدوارکننـــده ای در 
گیشـــه ثبت شـــد. حتی در زمینـــه فیلم های 
غیرکمدی هم نســـبت به پارسال رشد خوبی 
داشتیم که این اتفاق بسیار خوشحال کننده 
اســـت. فیلـــم »بی بدن« بـــا وجود اکـــران دو 
فیلـــم کمدی )تمســـاح خونی و ســـال گربه( 
بســـیار پرمخاطب اســـت و به طور متوســـط 
روزی یـــک میلیارد و خورده ای فروش داشـــته 
که مجموع فروش آن به بیـــش از ۲۰ میلیارد 

تومان رســـیده است.

 یعنی نگرانی ها نسبت به فاصله معنادار 
حدود 70 میلیاردی فیلم اول )تمساح 

خونی( و فیلم دوم )بی بدن( و همچنین 
فروش یک چهارم »بی بدن« توسط »سال 

گربه« در دو روز اکران، بی مورد است؟
در همـــه جـــای دنیـــا وضعیـــت همین طـــور 
اســـت. به عنـــوان مثـــال فـــروش فیلم های 
مارول و ابرقهرمانی با وجود انتقادهای بسیار 
نســـبت به آنها از اسکورســـیزی تـــا دیگران، 
از »اوپنهایمـــر« بیشـــتر بـــود یـــا »باربی« هم 
بیشـــتر از »اوپنهایمر« فروخـــت. چون ذات 
سینما سرگرمی اســـت، بخصوص در شرایط 
ســـخت اقتصادی مـــردم ترجیـــح می دهند 
بـــه ســـراغ فیلمـــی بروند کـــه حداقـــل برای 
دو ســـاعت هم شـــده بیاســـایند. در این بین 
مؤلفه هـــای جامعه شناســـی و روانشناســـی 
اجتماعی هـــم باید مدنظـــر قرار بگیـــرد. در 
دوره ای »جدایـــی نـــادر از ســـیمین« اکـــران 

عیدفطـــر بـــود و فـــروش خوبی داشـــت. با 
بهبود شـــرایط معیشـــتی و اجتماعی، اقبال 
بـــه فیلم های غیرکمدی بیشـــتر می شـــود و 
در التهابـــات اجتماعی و اقتصـــادی اقبال به 
فیلم کمدی بیشتر اســـت. نمی توانیم این را 
وارونه تعبیـــر کنیم. با این همه به نظرم فیلم 
»بی بدن« خوب می فروشـــد و امیـــدوارم این 
اتفاق برای »مســـت عشـــق« هم بیفتد که به 

نظـــرم می افتد.
»بی بـــدن« فروش خوبی داشـــته و به لحاظ 
جذب مخاطب روند رو به رشـــدی دارد؛ یعنی 
بـــه اعتقاد مـــن فـــروش »بی بدن« تـــازه آغاز 
شده است. این نشـــان می دهد تحلیل های 
همیشـــگی مبنی بر تغییر تمام و کمال ذائقه 
مخاطب به ســـمت فیلم های کمدی اشتباه 
اســـت. به شـــرط لحاظ کـــردن تنـــوع ژانر و 
تنوع ســـاختار در اکـــران، وضعیت مطلوبی 

در جذب مخاطب خواهیم داشـــت.

غ از تأثیر شرایط اجتماعی، اقتصادی در  فار
انتخاب گونه کمدی و غیرکمدی، مهم ترین 

عامل تعیین کننده در انتخاب امروز 
مخاطب سینما را چه می دانید؟ چهره ها 

چقدر در این انتخاب نقش دارند؟
تبلیغات، تبلیغات و تبلیغات. چهره به عنوان 
یک عامل افزودنی بر فیلم ممکن است بروز 
و ظهور داشته باشـــد اما اصل و اساس اینکه 
مخاطب دســـت به انتخاب بزند، به تبلیغات 
بازمی گردد؛ چیزی که متأســـفانه در سینمای 
ایران بشدت نســـبت به آن بی توجه هستیم 
بخصـــوص در فیلم هـــای ارگانی. بـــرای فیلم 
خوبی مثـــل »پرویز خان« یا »آســـمان غرب« 
اتفاقی کـــه باید، رقم نخـــورده چون تبلیغات 

ضعیف است.
 بر اساس این تعریف عامل موفقیت 

»تمساح خونی« را فضای تبلیغاتی فیلم 
می دانید و نه جواد عزتی؟

برای بررســـی موفقیـــت یک فیلـــم مجموع 
دلایـــل را بایـــد در نظـــر گرفـــت. یـــک دلیل 
بـــه تنهایـــی عامـــل تعیین کننـــده نیســـت. 
تبلیغات هوشمندانه، ساختار متفاوت فیلم 
و حضـــور جـــواد عزتـــی در یک فیلـــم کمدی 
بعـــد از ســـال ها را بایـــد در کنـــار هـــم دیـــد. 
ســـاختار »تمســـاح خونی« یک فیلم شهری 
اســـت و مخاطبـــش دقیقـــاً طبقه متوســـط 
شـــهری اســـت. فـــروش ایـــن فیلم بیشـــتر 
در کلانشهرهاســـت. ســـوژه اش یـــک ســـوژه 
شـــهری اســـت و این ســـوژه را در یک ساختار 
تولید دم دســـتی به تصویر نکشـــیده اســـت؛ 
بـــه روایت تنـــوع لوکیشـــن، تعقیـــب و گریز 
و هیجـــان داده و ایـــن هیجـــان بـــا موقعیت  
و دیالوگ هـــای کمیـــک در هـــم تنیده شـــده 
اســـت و جواد عزتی بـــه بهترین نحـــو اینها را 
پـــردازش کرده و به همراه عباس جمشـــیدی 
بـــازی درخشـــانی دارد نهایتـــاً ایـــن پکیج در 
تبلیغات هوشـــمند به مخاطب عرضه شـــده 
اســـت. برای »فسیل« هم همین اتفاق افتاد. 
ســـاختار متفاوت و پروداکشـــن مناســـب با 
تبلیغـــات جـــذاب همراه شـــد و نتیجـــه را در 
 اکران دیدید. »ســـال گربه« هم به لحاظ فرم
جلو ســـت، شـــلختگی در تولید نمی بینید و 
تبلیغاتش هم هوشـــمندانه اســـت و پوستر 
جذابی دارد. اینها با کاریزمای بهرام افشـــاری 
پیوند خورده و نهایتاً شـــاهد این موفقیت در 
فـــروش هســـتیم. در فیلم هـــای غیرکمدی 
هم باید همیـــن اتفاق بیفتد. تبلیغات دلیلی 
ایجاد می کند برای رفتن مخاطب به ســـینما. 
بخشی از این تبلیغات سینه به سینه و دهان 
بـــه دهـــان از طریق مخاطب اســـت و بخش 
دیگـــر آن تیزر جذاب و ســـاختار هوشـــمند 
اســـت که دلیلی ایجـــاد می کند تـــا مخاطب 
را به ســـینما بکشـــاند. امیدوارم در سینمای 
ایران هم این ســـاختار تبلیغات جدی گرفته 
شـــود. ببینید تبلیغـــات »اوپنهایمـــر« چقدر 

گزارش

بررسی عوامل فروش در سینمای ایران در گفت وگوی »ایران« با سجاد نوروزی

شگفت انگیز اســـت. پکیج تبلیغاتی که این 
کمپانی بـــرای فضای تبلیغاتـــی طراحی کرده 
بود معـــادل بودجـــه تولید اســـت. بازیگرها 
در چندیـــن و چند اکران در جـــای جای دنیا 
حضـــور داشـــتند و پـــس از آن شـــاهد انبوه 
تولید در تبلیغات بودیم. مثلاً در انگلســـتان 
زادگاه کارگردان، نولان همـــراه بازیگر فیلم در 
یکی از کتابفروشـــی های قدیمـــی لندن بین 
قفســـه فیلم های قدیمی و کلاســـیک سینما 
قدم می زنند و راجع به ســـینمای کلاســـیک 
صحبت می کننـــد و بعد در نهایـــت به فیلم 
خودشـــان گریز می زنند. ایـــن کلیپ جذاب 
فقط یکـــی از عناصـــر تبلیغاتـــی »اوپنهایمر« 
بود. ما هیچ طراحی جذاب و هوشـــمندی را 
در ســـینمای ایران نمی بینیم. طراحی رخداد 
و رویداد جانبی برای عرضه فیلم در سینمای 
ایران فقـــط به اکـــران مردمی خلاصه شـــده 
اســـت که بازیگرهـــا چند تا عکـــس بگیرند و 

چنـــد تا امضا بدهنـــد و بروند.

بر اساس آگاهی تان از جریان تولید فیلم ها، 
آیا می توان به روشن نگه داشتن چراغ 

گیشه امسال با فیلم های غیرکمدی امید 
داشت؟

فعـــلاً کـــه »بی بـــدن« و »مســـت عشـــق« را 
داریم. شـــنیده ام محمد کارت در حال تولید 
فیلم خاص و ویژه ای اســـت کـــه مراحل آخر 
فیلمبرداری را پشت ســـر می گـــذارد. یکی دو 
فیلمساز دیگر هم مشغول کار هستند. نکته 
مهمـــی که نبایـــد از آن غافل بود، این اســـت 
که بخـــش عمده توان هنری ســـینمای ایران 
در عرصه غیرکمـــدی )تقریبـــاً ۹۰ درصدش( 
مشغول سریال سازی در پلتفرم هاست و این 

ضایعه ای برای ســـینمای ایران اســـت.

پس باید به این امید باشیم که فضا برای 
بازگشت دوباره فیلمسازان از سریال سازی 

به سینما فراهم شود و مثل محمد کارت 
شاهد بازگشت دیگر فیلمسازان حوزه جدی 

به سینما باشیم.
صادقانـــه بگویم فضا مهیاســـت. ممکن بود 
اوایل گرفت و گیرهایی باشـــد امـــا من واقعاً 
فضایـــی کـــه الان در وزارت فرهنـــگ اســـت 
را بـــرای فعالیـــت ســـینمایی مهیـــا می بینم. 
»بی بدن« سوژه کاملاً ملتهبی دارد اما پروانه 
ســـاخت و نمایش گرفـــت و در بهترین زمان 
اکران به نمایش درآمـــد. بنابراین به نظر من 
فضا مهیاســـت. امیدوارم دوستان سینماگر 
اســـتقبال نشـــان بدهنـــد و فعالیت شـــان را 
شـــروع کننـــد. اینکـــه در عرصـــه پلتفرم ها 
کارهـــای غیرکمـــدی پرطرفـــدار اســـت و در 
ســـینما آثـــار کمـــدی، علتش این اســـت که 
تمام توان هنری سینما در غیرکمدی )تقریباً 

۹۰ درصـــد آن( بـــه ایـــن رســـانه کوچ 
کـــرده و در این شـــرایط وظیفه 

ارگان ها و سازمان هاست که 
در بخش سینمای معمایی 
یی  ســـینما  ، پلیســـی و 
محوریـــت  و  مســـأله  بـــا 

اجتماعـــی و ســـینمای 
دینـــی و... این 

ا  ر خـــأ 
. کنند پر


