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نیـــز دربـــاره صـــادرات و رویـــه‌ای کـــه 
سیاســـتگذاران باید طی کنند، گفت: 
تســـهیل در فرایند صـــادرات، ضرورت 
دارد. اگـــر فعالان اقتصـــادی دلگرم به 
ایـــن موضوع شـــوند که دولـــت از آنها 
در کشورهای هدف صادراتی حمایت 
می‌کنـــد، بـــرای حضـــور در بازارهـــای 
جدید تلاش بیشـــتری خواهند کرد و 
کالاهای ایرانی بخوبی صادر می‌شـــود.
او افـــزود: صـــادرات کالا بســـرعت بـــر 
رونـــد، ‌میـــزان و کیفیـــت تولیـــد اثـــر 
از  صـــادرات  زمانی‌کـــه  می‌گـــذارد. 
ســـوی سیاســـتگذاران مورد توجه قرار 
گیرد، ‌تولیدکنندگان ســـعی می‌کنند 
بـــرای بازارهـــای صادراتی و بر اســـاس 
اســـتانداردی کـــه کشـــورها دارنـــد به 
تولیـــد بپردازند، قاعدتـــاً چنین امری 
منجر به افزایش تولید هم می‌شـــود. 
لـــذا صـــادرات به صـــورت مســـتقیم 
می‌توانـــد زیرســـاخت‌های جهـــش 

تولیـــد را فراهـــم کند.
آل اســـحاق خاطرنشـــان کرد: تلاش 
و برنامه‌ریـــزی سیاســـتگذاران بایـــد 
بـــه ایـــن گونـــه باشـــد کـــه در ســـال 
را  مناســـب   فرصت‌هـــای  جدیـــد، 
بـــرای صادرکننـــدگان فراهـــم کند به 
نحـــوی کـــه صادرکننـــدگان بتواننـــد 
ز  ا ی  ل‌ها ســـا ی  ی‌ها فرصت‌ســـوز
دســـت رفته را جبران کننـــد و میزان 
عرضه محصـــولات و تولیدات داخل را 

در بازارهای صادراتـــی افزایش دهند.

ظرفیـــت همســـایگان را بخوبی 
اســـتفاده نکردیم

مرتضی چنگیزی‌، عضـــو اتاق بازرگانی 
ایران درباره جهـــش تولید هم گفت: 
مقـــام معظـــم رهبـــری تأکیـــد کردند 
کـــه جهش تولیـــد با مشـــارکت مردم 
باشـــد، ‌بـــر ایـــن اســـاس می‌تـــوان با 
مشـــارکت و همراهی مردم به ســـمت 
تولید کالاهای صادرات‌گـــرا، رفت. اگر 
میزان مصـــرف کالاها در بـــازار داخل 
مدیریت شـــود و همچنین تقاضا برای 
بهبود کیفیـــت کالاهـــای تولید داخل 
افزایش پیدا کند، تولیدکنندگان ملزم 
می‌شـــوند کالاهایی را روانه بازار کنند 

که کیفی باشـــد.
او افـــزود: ما بـــه تمام کشـــورهایی که 
صـــادرات داریـــم، همـــه آنهـــا تمایل 
دارنـــد بـــه ایـــران صـــادرات داشـــته 
و نقـــش واردکننـــده صـــرف نداشـــته 
باشـــند. لذا این امر یـــک فرصت برای 
تولیدکنندگان اســـت تا کالاهـــا و مواد 
اولیـــه مورد نیـــاز خود را عنـــوان کنند 
تـــا واردات کالاهای اولیه و واســـطه‌ای 
صـــورت گیـــرد؛ در چنیـــن شـــرایطی 
می‌تـــوان میـــزان صـــادرات خـــود را 

افزایـــش بیشـــتری داد.
چنگیـــزی با تأکیـــد بر اینکـــه ما هنوز 
از ظرفیـــت و پتانســـیل کشـــورهای 

همســـایه بخوبـــی اســـتفاده نکردیم 
جدیـــد  ســـال  در  دارد  ضـــرورت  و 
تولیدکنندگان به کشورهای همسایه 
و نیاز بـــازار آنها توجـــه کنند، تصریح 
کـــرد: رشـــد و جهـــش تولید بـــا نگاه 
به بـــازار داخلـــی به دســـت نمی‌آید و 
قطعاً در چنین شرایطی ابعاد و اندازه 
تولید در ســـطح فعلـــی خواهند ماند 
یا حتـــی درجـــا خواهیـــم زد، بـــر این 
اســـاس  اگر نگاه بـــه بازارهای خارجی 
باشـــد، اتفاق‌هـــای مثبتـــی در تولید 
کشور رخ خواهد داد و تولیدکنندگان 
با نـــگاه صادراتـــی می‌تواننـــد بخوبی 

رشـــد کنند.
او افـــزود: بـــرای آنکـــه جهـــش تولید 
اتفاق بیفتد، مشـــارکت مردم بســـیار 
اثرگذار است. اگر ســـرمایه‌های مردم 
به ســـمت فعالیت غیرتولیـــدی برود، 
تولیـــد کشـــور روز بـــه روز نحیف‌تـــر 
می‌شـــود و دیگـــر امـــکان صـــادرات را 
هم نخواهد داشـــت ولی در مقابل اگر 
ســـرمایه‌های مردمی به ســـمت تولید 
بـــرود، صنعـــت کشـــور جـــان خواهد 
گرفـــت و تولیدکننـــدگان می‌توانند با 
حمایت مردم بـــه جایگاه قابل قبولی 
دســـت یابنـــد. بـــر ایـــن اســـاس باید 
عنوان کرد توســـعه صادرات غیرنفتی 
و مشـــارکت مـــردم در تقویت صنایع، 
برگ برنده جهش تولید است و نباید 

از ایـــن امر غافل شـــد.

ســـازمان توســـعه تجـــارت در حـــال 
تســـهیل شـــرایط، برای رونق صادرات 
غیرنفتـــی کشـــور اســـت. از آنجـــا که 
اقتصـــاد ایـــران امســـال بایـــد شـــاهد 
جهش تولید باشـــد، موضوع صادرات 
می‌توانـــد نقـــش مهمـــی را ایفـــا کند. 
آن‌طور که ســـازمان توســـعه تجارت در 
حال برنامه‌ریزی اســـت، شرایط برای 
تولیدکنندگان و فعـــالان اقتصادی به 
گونـــه‌ای رقم خواهـــد خورد کـــه روند 
صادرات نســـبت به سال‌های گذشته 
بهبود پیدا کند. این امر از چند طریق 
اتفـــاق خواهد افتاد و تدابیـــری نیز در 
ایـــن زمینه اندیشـــیده شـــده اســـت. 
یکـــی از مهم‌تریـــن موضوعاتـــی که در 
حال پیگیری بـــوده، افزایش بازارهای 
هدف صادراتی است. سازمان توسعه 
تجارت با همکاری وزارت امور خارجه، 
‌رایزنان بازرگانـــی و فعالان اقتصادی در 
حـــال افزایـــش مقصدهـــای صادراتی 
اســـت و در این خصوص مذاکراتی هم 
صورت گرفته اســـت. از این ‌رو در سال‌ 
جـــاری به تعـــداد کشـــورهای صادراتی 
ایـــران افـــزوده خواهد شـــد و کالاهای 
ایرانی به تعداد بیشـــتری از کشورهای 
آفریقایـــی و اعضـــای اوراســـیا و حتی 
کشـــورهای جدیـــدی کـــه صادراتی به 

آنها نداشـــتیم، ارســـال خواهد شد.
گام دیگری که بـــا هدف جهش تولید 
برداشـــته خواهد شـــد، نیازســـنجی از 
بازارهـــای هدف صادراتی اســـت. یکی 
از چالش‌هایـــی کـــه دولت گذشـــته 
داشـــت، عـــدم شـــناخت از بازارهای 
صادراتـــی بـــود. بعضاً کالاهایـــی صادر 
می‌شـــد که در بـــازار ســـایر کشـــورها 
مورد اســـتقبال قـــرار نمی‌گرفت و رقبا 
با شـــرایط بهتـــر و رقابتی‌تـــری همان 
محصـــول را روانـــه بـــازار می‌کردنـــد. 
از همیـــن رو یکـــی از موضوعاتـــی که 
قرار اســـت در ســـال‌ جـــاری با جدیت 
پیگیری شـــود، شناسایی نیاز بازارهای 

هـــدف صادراتی اســـت.
 

الزام فعال شدن موافقتنامه‌ها
موضوع دیگری که در راســـتای جهش 
تولیـــد اتفـــاق خواهد افتـــاد، پیگیری 
پیمان‌های دو و چندجانبه اســـت. ما 
عضو پیمان‌های شـــانگهای و اوراســـیا 
شدیم که می‌تواند بسرعت بر اقتصاد 
و تولیـــد کشـــور اثـــر بگـــذارد. مهدی 
صفری، معاون دیپلماســـی اقتصادی 
وزارت امور خارجـــه در این باره معتقد 
است: به منظور بهره‌مندی حداکثری 
نهادهـــای  و  پیمان‌هـــا  از ظرفیـــت 

بین‌المللی در راســـتای توسعه روابط 
تجاری، ضروری اســـت دســـتگاه‌های 
داخلـــی در درجه نخســـت فعال‌ترین 
و متخصص‌تریـــن افـــراد خـــود را برای 
پیشـــبرد امور مربوطه تعییـــن کنند و 
در گام دوم اهتمام ویژه‌ای در راســـتای 
حضـــور فعالانـــه در تمـــام جلســـات، 
کارگروه‌هـــا و رخدادهـــای برنامه‌ریزی 
شـــده با ارائه ابتکارات و پیشنهادهای 
کاربـــردی بـــه منظـــور ایفـــای نقـــش 
پررنگ‌تـــر در ایـــن پیمان‌هـــا و نهادها 

داشـــته باشند.
بـــا فعـــال شـــدن  او گفتـــه اســـت: 
پیمان‌هـــا و موافقتنامه‌هـــای امضـــا 
شـــده می‌توانیم کالاهای تولیدی ایران 
را به کشـــورهای بیشـــتری صادر کنیم 
و کالای ایرانـــی، نماینده کشـــورمان در 

کشـــور هـــدف صادراتی شـــود.
 

تسهیل فرایندهای صادرات
مهـــدی ضیغمـــی، رئیـــس ســـازمان 
توســـعه تجارت ایران هـــم درخصوص 
جهـــش تولید و نقشـــی که صـــادرات 
دارد، معتقـــد اســـت: جهـــش تولیـــد 
بـــدون صـــادرات مســـیری بن‌بســـت 
اســـت، چون ظرفیت مشخصی برای 
مصـــرف در کشـــور وجـــود دارد و باید 

فراینـــد صـــادرات را تســـهیل کرد.
ضیغمی می‌گوید: عملاً رکن و اســـاس 
ســـاختار صادرات بـــا بخش خصوصی 
میســـر اســـت و دولت‌هـــا فقـــط باید 
ینـــد  فرا لـــذا  باشـــند؛  تســـهیل‌گر 
صـــادرات بـــا اطلاع‌رســـانی درســـت و 
بموقع قوانین، آگاهـــی از زمان و نحوه 

ممنوعیت‌هـــا تســـهیل می‌شـــود.
او بیـــان کـــرد: ســـعی داریـــم از ســـال 
بـــا ایجـــاد زیرســـاخت‌های  جدیـــد 
و  ارزی  حمایت‌هـــای  لجســـتیک، 
جلوگیـــری از قوانیـــن خلق‌الســـاعه 
از توســـعه صـــادرات و تجـــار حمایت 

بیشـــتری کنیـــم.
معـــاون وزیـــر صمـــت بـــا اشـــاره بـــه 
از  حمایـــت  و  تســـهیل‌گر  قوانیـــن 
حقوق صادرکنندگان اظهار داشـــت: 
بیشـــترین  گذشـــته  ســـال‌های  در 
بـــه واردات اختصـــاص  حمایت‌هـــا 
داشـــته اســـت ولـــی در ایـــن دولـــت 
بـــا برپایـــی نمایشـــگاه‌های بـــزرگ در 
ایـــران، امـــکان دیـــدار تجـــار خارجی 
را  ایـــران  تولیـــدی  از ظرفیت‌هـــای 
فراهـــم کردیـــم تا تجـــار ایرانـــی به‌دور 
از پرداخـــت هزینه‌های ســـفر، امکان 
ارائه تولیـــدات، بازاریابـــی و رقابت در 
بازارهـــای خارجـــی و صادرات بیشـــتر 

برایشـــان مهیا شـــود.
 

جبران فرصت‌های ازدست رفته
یحیی آل اسحاق، کارشناس اقتصادی 

تولید
صادرات ۷.۶ میلیارد دلاری زنجیره فولاد

براســـاس گزارش انجمن تولیدکنندگان فولاد ایران،‌ در ســـال گذشـــته،‌ارزش صـــادرات زنجیره 
فـــولاد ۱۸ درصد معادل تقریبی ۱.۲ میلیـــارد دلار افزایش یافته و صـــادرات حدود ۳۰ میلیون تن 
از محصـــولات زنجیره فولاد به جهش ۶۶ درصدی نســـبت به مدت مشـــابه ســـال 1401 رســـیده 
اســـت. همچنین افزایش ۴.۳ درصدی حجم )تناژ( صادرات فولاد میانی هم به دلیل رشد ۲۳.۱ 
درصدی حجم صادرات اســـلب به وجود آمده است. کاهش ۵.۶ درصدی ارزش صادراتی میلگرد 
)کاهـــش ۷۵ میلیـــون دلاری( همزمان بـــا افزایش ۵.۴ درصـــدی حجم صادرات آن و رشـــد ۶۲۱ 
درصدی )بیش از ۷ برابر شـــدن( حجم صادرات کنســـانتره ســـنگ آهن که البته نسبت به آمار 
۱۱ ماهه آهنگ نزولی داشـــته را باید از جمله آمار عملکرد زنجیره فولاد در ســـال ۱۴۰۲ عنوان کرد.

رشد 39درصدی صادرات ایران به پاکستان
سخنگوی کمیســـیون روابط بین الملل و توســـعه تجارت‌خانه صنعت، معدن و تجارت ایران 
گفت: ســـال گذشـــته ۲ میلیارد و ۷۸ میلیون دلار کالا به پاکســـتان صادر شده که بیانگر رشد 
۳۹ درصدی اســـت. ســـیدروح الله لطیفی در خصوص تجـــارت ایران با پاکســـتان اظهار کرد: 
بـــا وجـــود برخی فراز و نشـــیب‌ها، با اراده دو کشـــور ایران و پاکســـتان مبنی بر توســـعه روابط 
سیاسی و اقتصادی، تجارت غیرنفتی کشـــورمان با این کشور همسایه جنوب شرقی در سالی 
که گذشـــت، به چهار میلیون و ۹۳۳ هزار و ۳۸۵ تن کالا به ارزش دو میلیارد و ۷۵۲ میلیون و 
۱۵۶ هزار و ۳۹۱ دلار رســـید که این میزان نسبت به سال ۱۴۰۱ با رشـــد ۱۴.۷ درصدی در وزن و ۱۰ 
درصدی در ارزش همراه بوده اســـت. او افـــزود: از این میزان بیش از چهار میلیون و ۳۷۹ هزار 
تن کالا، به ارزش دو میلیارد و ۷۸ میلیون و ۲۲۴ هزار و ۲۶۱ دلار، ســـهم صادرات کشـــورمان به 
پاکســـتان بود که نسبت به سال ۱۴۰۱ رشـــد ۲۳ درصدی در وزن و ۳۹ درصدی در ارزش داشته 
است. لطیفی در خصوص میزان واردات کشورمان از پاکستان گفت: واردات ایران از پاکستان 
در ســـال ۱۴۰۲ به ۵۵۴ هـــزار و ۲۵۰ تن کالا، به ارزش ۶۷۳ میلیون و ۹۳۲ هزار و ۱۳۰ دلار رســـید 
که این میزان نســـبت به ســـال ماقبل کاهـــش ۲۶ درصـــدی در وزن و ۳۳ درصـــدی در ارزش 
داشـــته اســـت که عمده‌ترین دلیل این کاهش، افزایـــش تولید برنج در کشـــور و عدم نیاز به 

واردات این محصول مانند ســـال‌های قبل از کشـــورهایی نظیر پاکســـتان و هند بوده است.

بخش خصوصی به دنبال تسهیل رفت و آمدهای تجاری
رئیـــس اتـــاق ایران، با تاکیـــد برعزم اتاق ایـــران برای افزایـــش تجارت خارجی، گفـــت: یکی از 
خواســـته‌های اصلی بخش خصوصی، تســـهیل رفت‌وآمد هیأت‌های تجاری با دیگر کشورها و 
جلب نظر کشـــورهای مقابل برای تسهیلگری در این حوزه است. صمد حسن‌زاده، در ضیافت 
نـــوروزی اتاق ایـــران که با همکاری وزارت امور خارجه و با حضور ســـفرای کشـــورهای مختلف، 
رؤســـای اتاق‌های مشـــترک و جمعی از فعالان اقتصادی برگزار شد، بیان کرد: حضور ارزشمند 
شـــما فرصت مغتنمی برای اشاعه دوستی‌ها، صمیمیت‌ها و تجدیدعهد برای توسعه و تقویت 
همکاری‌هـــا را در ســـال جدید فراهم کرده اســـت.  او بـــا تأکید بر اهمیت تقویت و گســـترش 
همکاری‌های اقتصادی و بازرگانی بین ایران و دیگر کشـــورهای جهان، ادامه داد: در دوره جدید 
اتاق ایـــران، ما با عزمی جدی برای همـــکاری نزدیک و بهره‌گیـــری از ظرفیت‌ها و فرصت‌های 
موجـــود در این حوزه، آمادگی خود را برای توســـعه روابط بازرگانـــی و همکاری‌های اقتصادی با 

کشـــورهای جهان اعلام می‌کنیم.

افزایش ۹ درصدی مصرف بنزین
مدیر شـــرکت ملی پخـــش فرآورده‌های نفتی منطقه تهران گفت: در تعطیلات نوروز امســـال، 
افزایش ۹ درصدی مصرف بنزین برای منطقه تهران ثبت شـــده اســـت. فریدون یاسمی اعلام 
کـــرد: مصـــرف بنزین در منطقه تهـــران از آغاز تعطیلات نـــوروزی به بیـــش از ۱۹۰ میلیون لیتر 
رســـید که در مقایســـه با مصرف ۱۷۴ میلیـــون لیتری بنزین در دوره مشـــابه پارســـال ۹درصد 
افزایـــش یافته اســـت. وی افـــزود: از ۲۰ اســـفندماه پارســـال گروه‌های ویژه بازرســـی در قالب 
طرح نظـــارت بر سوخت‌رســـانی نوروزی بـــر عملیات و رونـــد سوخت‌رســـانی در جایگاه‌های 
عرضه ســـوخت نظارت داشـــتند کـــه این بازرســـی‌ها تا پایـــان تعطیلات عید ســـعید فطر نیز 
ادامـــه دارد.  مدیر شـــرکت ملی پخـــش فرآورده‌های نفتی منطقـــه تهران تأکید کـــرد: در این 
مدت کل جایگاه‌های منطقه تهران فعال خواهد بود و عملیات سوخت‌رســـانی به شهروندان 
و مســـافران به صورت شـــبانه‌روزی انجام می‌شـــود و سامانه پاســـخگویی و ارتباط با مشتریان 
۰۹۶۲۷ شـــرکت ملـــی پخـــش فرآورده‌های نفتی ایـــران، آمـــاده دریافت شـــکایات، انتقادها و 

پیشنهادهای هموطنان است.

احیای رایزنان بازرگانی 

یکی از راهبردهایی که  ســـازمان توســـعه تجارت در دســـتور کار خود قرار داده، ‌افزایش رایزنان 
بازرگانی اســـت. ســـال‌های متوالی در دولت گذشـــته، کشـــورمان  رایزن بازرگانی نداشـــت؛ لذا 
شـــناخت از بازارهـــای صادراتی و تقاضاهایی که وجود داشـــت بشـــدت کاهش یافت و شـــاید 
همین امر ســـبب شـــد که صادرکنندگان ایرانـــی در صادرات کالا بـــه بیراهه برونـــد و کالاهایی 
را صـــادر کنند کـــه هیـــچ تقاضایی نـــدارد و یا تقاضا بـــرای آن محدود اســـت. نداشـــتن رایزن 
بازرگانـــی در حالـــی اتفـــاق افتاد کـــه کشـــورهایی مانند چین بـــر تعـــداد نماینـــدگان و رایزنان 
خـــود در کشـــورهای هـــدف صادراتی‌شـــان افزودند و به‌واســـطه حضـــور این افراد موفق شـــد 
در صـــادرات، اعـــداد خوب و قابـــل توجهی ثبـــت کنند. با توجه بـــه نقصان‌های گذشـــته قرار 
اســـت این خلأها برای ســـال‌جاری جبران شـــود. از ابتدای فعالیت دولت ســـیزدهم، بیش از 
22 رایـــزن بازرگانی در کشـــورهای هدف صادراتـــی )در دولت روحانی این عدد صفر شـــده بود( 
اســـتقرار یافتند و آن طـــور که سیاســـتگذاران عنوان کردند، ایـــن عدد تا اوایل ســـال آینده به 
70 نفـــر افزایـــش پیدا خواهد کـــرد. مبحث دیگری کـــه در این خصوص دنبال می‌شـــود، ایجاد 
نمایندگی ســـازمان‌ توســـعه تجـــارت در کشـــورهای هـــدف صادراتی اســـت؛‌ با ایـــن کار امکان 

خدمات‌رســـانی بیشـــتر به تجار فراهم می‌شـــود.

برش

تدابیر راهبردی برای  جهش تولید 
اندیشیده شد 

رونق بازارهای 
صادراتی ایران 

در 1403

برگ برنده 
جهش تولید

توسعه صادرات 
غیرنفتی و 

مشارکت مردم 
در تقویت 

صنایع، برگ 
برنده جهش 
تولید است و 

نباید از این امر 
غافل شد

اخبار

عکس: ایرنا


