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نباید از حق گذشـــت، برنامه هـــای صبحگاهی 
صداوســـیما همـــواره یـــک ســـــــــــــر و گـــردن 
خاطره ســـازتر از برخـــی ســـاخته های رســـانه 
ملی عمل کرده اســـت؛ از »صبـــح بخیر ایران« 
اقبـــال واحدی با روایت های جـــذاب و طنازانه 
تـــا »صبحانه ایرانـــی« که ترکیبـــی از بهترین ها 
را به مخاطب ســـحرخیز ســـیما ارائه می دهد. 
صبحانـــه ایرانـــی البتـــه برســـاختی از خبـــر، 
تحلیـــل و گفت و گـــو پیرامون مســـائلی اســـت 
کـــه در ابتـــدای روز می تواند از ســـطح اهمیت 
بالایی بـــرای اقشـــار مختلف برخوردار باشـــد. 
این برنامـــه بیـــش از اینکه تریبون مســـئولان 
باشـــد، زبـــان مـــردم اســـت و بـــا گویـــش آنها 
ایـــن را می تـــوان از حضـــور  تکلـــم می کنـــد. 
»المیـــرا شـــریفی مقـــدم« بـــر مســـند اجـــرای 
برنامـــه فهمید؛ کســـی کـــه صداقـــت در اجرا 
دارد و می توانـــد مخاطـــب را بـــه ســـمت موثق 
بودن روایت گفته شـــده ســـوق دهد. شـــریفی 
مقـــدم در واقع هیـــچ تعارفی نه بـــا مخاطب و 
نه با موضوعـــات مطرح شـــده در برنامه ندارد 
و بی پـــروا از زبـــان عـــده ای از مـــردم ســـخن 
می گویـــد. فرقـــی نمی کند ماجـــرای بغض های 
عجیب و درخواســـت کمک رئیس بیمارستان 
گاندی باشد، یا شـــهادت هموطنان در کرمان. 
واکنـــش او در لحظه چنان صادقانه اســـت که 

مخاطـــب را به مخالـــف خوانـــی وا نمی دارد.

 تیتراژ؛ یک ویترین با سناریوی جذاب
در جســـتارها و نوشـــتار رســـانه ای، تیتـــر نقش 
محتواهـــای  در  و  می کنـــد  ایفـــا  را  ویتریـــن 
و  ســـریال  فیلـــم،  ماننـــد  بلنـــد  ویدیویـــی 
برنامه هـــای تلویزیونـــی، تیتـــراژ ایـــن وظیفـــه 
را بـــر عهـــده می گیـــرد. مســـأله ای کـــه گاهی از 
چشـــم برنامه ســـازان برجسته رســـانه ملی نیز 
مغفول می ماند. کمتر کســـی اســـت کـــه تیتراژ 
ســـریال های عطـــاران و مهران مدیـــری را که با 
صدای خـــود آنان بود به یاد نداشـــته باشـــد، یا 
تیتراژ ســـاده زیرآســـمان شـــهر. صبحانه ایرانی 
حتـــی بـــرای تیتـــراژ هـــم از پلان هـــای جذابی 
اســـتفاده کرده که همزمـــان هم وقـــار برنامه و 
هـــم با نشـــاط بودن آن حفظ شـــود. شـــروعی 
کـــه به بیننـــده نویـــد برنامه ای همـــه جانبه نگر 
و با نشـــاط می دهد. از موســـیقی های شـــعاری 
بـــه دور اســـت و نمی خواهد در زمیـــن تیتراژ با 

تصاویر آرشـــیوی بـــازی کند.

 نگاه دگرگونه به مباحث دینی
»صبحانـــه ایرانـــی« در یکـــی از بخش هـــا از 
پژوهشـــگر تاریـــخ اســـلام بـــرای بیـــان آنچه 
در میـــان مردم ناشـــناخته اســـت اســـتفاده 
می کند.حجت الاســـلام مهدی طباخیان که 
از خبرگان تاریخ اســـلام اســـت در این برنامه 
به بیـــان نقاطی از تاریخ اســـلام می پردازد که 
روایت آن برای آحـــاد مختلف جامعه ضروری 
بـــه نظـــر می رســـد. در واقع دســـت اندرکاران 
ایـــن برنامـــه دریافته انـــد کـــه بدنـــه امـــروز 
جامعـــه بـــه احـــکام شـــرعی در حـــد خوبی 
دسترســـی دارنـــد و وجـــود فضـــای مجازی، 
آنهـــا را از گفت و گـــو پیرامـــون مبطـــلات نماز 
و طهـــارت بی نیـــاز می کنـــد. آنچه مـــورد نیاز 
اســـت روایت های دوران حکومـــت علی)ع( 
است؛ روایت شبکه سازی گســـترده رسانه ای 
حضرت امـــام باقر)ع( در میان مردم اســـت؛ 
روایـــت قتل خلیفه ســـوم و داســـتان واقعی 
پیراهن عثمان است و در نهایت آنچه انگیزه 
دانســـتن مخاطب را در مسائل دینی شعله ور 
می کند، روایت های جـــذاب تاریخی پیرامون 

همین مســـائل است.
طباخیان با بیانی جـــذاب از لابه لای ورق های 
تاریـــخ اســـلام، وقایع مســـتند و مســـتدل را 
بیرون می کشد- با مناســـبت و بی  مناسبت- 
دربـــاره آنهـــا ســـخن می گویـــد و احساســـات 
مخاطـــب را همســـو بـــا فکـــر و ذهـــن او بـــه 
واکنش وا می دارد؛ واکنشـــی اندیشـــمندانه.

 هویت بصری، احترام به مخاطب
درهـــم تنیدگـــی رنگ هـــا، چـــه در پوشـــش 
میهمانـــان و مجری ها و چه در دکـــور برنامه، 
همـــواره نوید صبحی شـــاد و با نشـــاط را برای 
مخاطـــب ارمغـــان دارد. حتی وقتی قســـمتی 
از برنامـــه بـــه ســـخنان مذهبی دربـــاره تاریخ 
اســـلام توســـط یک روحانی اختصـــاص داده 
می شـــود، فضـــا از چنـــان نشـــاطی برخـــوردار 
اســـت که نمی تـــوان اهمیـــت وجـــود هویت 
بصری جذاب در پیدایش آن را نادیده گرفت. 
نکتـــه جالب توجـــه اینجاســـت کـــه صبحانه 
ایرانـــی، گرچـــه از رنگ هـــای مختلـــف و زبان 
ســـاده- یعنـــی زبـــان مـــردم، یعنی زبـــان کف 
جامعـــه- پیـــروی می کنـــد، هیـــچ گاه از وقـــار 
خـــود عقـــب ننشســـته و تبدیل به یک شـــبه 

تاک شـــوی ســـبک نمی شـــود.

انتقاد آری، نا امیدی ممنوع
زبـــان برنـــده در انتقـــاد همـــواره مـــورد توجه 
مخاطبـــان قرار می گیرد؛ اگر صـــدای این زبان 
از رســـانه ملی پخش شـــود، موهبـــت دیگری 
برای مردم دارد )که البته جای پرســـش است، 
چرا که وقتی رســـانه ای پســـوند »ملی« را یدک 
می کشـــد باید در انتقاد از ناکارآمدی ها، طلایه 

دار سپاه باشد(. 
صبحانـــه ایرانـــی به واســـطه حضـــور مجریان 
دغدغه منـــد و میهمانان متخصـــص، تیغ تند 
انتقاد را با پیکر ســـازمان ها و مســـئولان آشـــنا 
می کنـــد؛ آن هـــم بـــه گونـــه ای هنرمندانه که 
»امیـــد« و »همدلی«، بـــه عنـــوان دو بال مهم 
پیشـــرفت کشـــور در ذهـــن مردم خدشـــه دار 
نشـــود. خدشـــه ای که در صورت بـــی توجهی 
مؤثر بـــه آن می توانـــد نتایج جبـــران ناپذیری 
برجای گـــذارد. در واقـــع سیاســـت ورزان این 
برنامه هم انتقاد و گفتمان مردم را در دســـتور 
کار خـــود دارند و هم پرداختن به پیشـــرفت ها 
را. ریزش هـــا و رویش هـــا باید همـــواره در کنار 
هـــم دیده شـــود و صبحانه ایرانـــی بخوبی این 
مســـئولیت را انجـــام می دهد. در ایـــن برنامه 
هـــم از گرانی اجنـــاس گفته می شـــود و هم از 
پیشـــرفت های علمی و فناوری؛ این یعنی قرار 
نیســـت با برنامـــه ای برخورد کنیم کـــه رویکرد 

اطـــواری را دنبـــال می کند.
 اگر بخواهیم جانب انصـــاف را رعایت کنیم، 
صبحانه ایرانی نـــه بهترین برنامه صبحگاهی 
اســـت و نـــه بهترین برنامـــه ترکیبی رســـانه 
ملی، اما توانســـته ترکیب درســـتی از سلایق 
مختلف را پوشـــش دهـــد و با قســـمت های 
جـــذاب، راه خـــود را حتی در فضـــای مجازی 

نیز بـــاز کند.
 صبحانـــه ایرانـــی در واقع نه یـــک صبحانه، 
بلکـــه یـــک چاشـــنی در کنـــار صبحانه های 
ایرانـــی اســـت؛ صبحانـــه ای که از زبـــان آنان 
و بـــرای آنـــان ســـخن می گویـــد، بـــا آنهـــا از 
گرانی ها حرص می خـــورد، از غم ها غمگین 
می شـــود و از پیشـــرفت ها شـــادمان. توقـــع 
مـــردم از یک برنامـــه صبحگاهی چیســـت؟ 
برنامه ای کـــه از کلیشـــه های بی خود »صبح 
زیبایـــت بخیر جـــوان« ایرانی که دســـتمایه 
شـــوخی های عـــده ای اســـت گذر کنـــد و در 
فضـــای صمیمی و بـــه دور از ادابازی کار خود 

را ادامـــه دهد.

شـــبکه دوم ســـیما، دومیـــن شـــبکه اصلی در 
تاریخ تلویزیون کشـــور است؛ شـــبکه ای که از 
ســـال 1344 و ابتـــدای راه انـــدازی تا بـــه امروز، 
راهی بســـیار طولانـــی را همراه بـــا مخاطبانش 
طـــی کـــرده اســـت. بســـیاری از متولدین دهه 
شـــصت به قبل این شـــبکه را با هویتی آمیخته 
به نیازهـــا و علاقه مندی هـــای مخاطب کودک 
و نوجـــوان به یـــاد می آورنـــد. چرا کـــه در دهه 
شـــصت و هفتـــاد و بخشـــی از دهـــه هشـــتاد، 
هنـــوز وابســـتگی بـــه هویت های شـــبکه های 
تلویزیونی در دســـتور کار مدیران صداوســـیما 
قرار داشـــت و همه شـــبکه ها تلاش می کردند 
بـــا حفـــظ ایـــن هویت هـــا، مخاطب همـــراه با 
خود را حفـــظ کنند و بدین ترتیب، شـــبکه دو 
همراه بـــا مخاطب کـــودک و نوجوان، شـــبکه 
ســـه، شـــبکه ورزش و جوانـــان و شـــبکه چهار 
به عنوان شـــبکه اندیشـــه و فرهنگ، تولیدات 
نســـبتاً هم ســـنخی را پی می گرفتند امـــا با آغاز 
توســـعه شـــبکه های تلویزیونی از جهت کمی و 
کیفـــی و ورود ابزارهای جدیـــد تحول آفرین در 
حوزه تولیدات ســـمعی و بصـــری، این هویت ها 
دســـتخوش تغییـــر شـــد و امـــروز دیگـــر، نـــه 
شـــبکه ها و نه شـــاید مخاطبـــان آنهـــا اصراری 
برای وابســـته ماندن بـــه هویت های پیشـــین 

را ندارند.
در دوره اخیر مدیریتی ســـازمان صداوســـیما، 
شـــبکه دوم ســـیما هـــم دســـت بـــه تولیـــد 
برنامه هـــای متنوعـــی برای ســـلایق و ســـنین 
مختلـــف زده و از حیـــث محتـــوا و رویکـــرد، از 
بســـیاری جنبه هـــا متحـــول شـــده اســـت. در 
ایـــن ســـاختار جدید، تولیـــدات شـــبکه دوم، 
طیـــف متنوعـــی را از برنامه های طنـــز گرفته تا 
برنامه هـــای آموزشـــی و مســـابقه و برنامه های 
تخصصی در حوزه های سیاســـی و زنان شـــامل 
شـــده اســـت؛ این در حالی اســـت که از حیث 
قالبی، بســـیاری از قالب های برنامه سازی مثل 
برنامه های صبحگاهی یا شـــبانگاهی همچنان 
جایـــگاه خـــود را در تولیـــدات این شـــبکه نگه 

داشـــته اند.

مدار بسته
هنوز بســـیاری از مـــردم برنامه نیمرخ شـــبکه 
یـــک و شـــخصیت حســـین رفیعـــی را در آن به 
یـــاد دارند. رفیعـــی پـــس از آن همکاری هایش 
را بـــا شـــبکه دوم ســـیما در قالـــب برنامه های 

مختلف ادامه داد و حـــالا دوباره با برنامه ای به 
نام »مدار بســـته« به آنتن تلویزیون بازگشـــته 
اســـت؛ برنامه ای شـــاداب البته بـــا موضوعات 
جـــدی کـــه بخشـــی از آن در قالـــب دوربیـــن 
مخفـــی، تـــلاش می کنـــد مـــردم را در موضوع 
فیلـــم مشـــارکت دهـــد و در بخشـــی دیگـــر به 
گفت وگـــو بـــا چهره هـــای شناخته شـــده حوزه 

هنر و فرهنگ بنشـــیند.
 

شصتادیا
مســـابقه ای پرســـروصدا کـــه بـــه تازگـــی جای 
خود را در میان برنامه های شـــبکه دوم ســـیما 
باز کرده، مســـابقه ای اســـت کـــه روی مفاهیم 
نســـلی ســـوار شـــده اســـت. از آنجـــا کـــه هنوز 
رقابت میان دهه شـــصتی ها در ادبیات عمومی 
جامعه با ســـایر نســـل ها ســـنگین اســـت این 
برنامه هـــم با طراحـــی بخش های ســـرگرمی، 
دانشـــی و مهارتـــی، مســـابقه ای را در میـــان 
شـــرکت کنندگانی از نســـل دهه شصت با سایر 
دهه ها راه می اندازد. »شـــصتادیا« مســـابقه ای 
مفـــرح بـــا اجـــرای علیرضـــا اســـتادی، بازیگر 
طنـــز ســـینما و تلویزیـــون اســـت کـــه از اواخر 
دی مـــاه پخش شـــده و مخاطبان خـــود را پیدا 

کرده اســـت.
 

نوسان
»تایم لایـــن اتفاقات جهان، هـــر روز پیچیده تر 
و پرنوســـان تر می شـــود«. این شـــعار برنامه ای 
اســـت کـــه در قالـــب یـــک میـــز کوتـــاه خبری 
درباره اتفاقات و مســـائل روز سیاســـی جهان، 
تلاش می کند با انتخاب یـــک موضوع محوری 
و بررســـی ابعـــاد آن، هـــم از حواشـــی و اخبـــار 
پیرامونـــی آن اطـــلاع دهـــد و هم مســـأله را با 
متخصصـــان و کارشناســـان به بحـــث بگذارد. 
برنامه »نوســـان« از جمله تولیدات شبکه دوم 
سیماســـت که در زمینه های تخصصی سعی در 
جهت دهـــی به مخاطبـــان برای تمرکـــز بر یک 
موضـــوع مهم از میـــان انبـــوه اخبـــار دارد تا از 
طریق به بحث گذاشـــتن آن، اهمیت موضوع 
را بیـــش از یک اطلاع رســـانی صـــرف به گوش 

تماشـــاگران تلویزیون برساند.
 

نقل و نقل
برنامـــه »نقل و نقـــل« یک دورهمـــی صمیمانه 
میـــان حامـــد عســـگری بـــا اهالی هنر اســـت. 

در ایـــن برنامـــه موضوعات مختلفـــی در قالب 
یک گفت وگـــوی مهربان و صمیمـــی، در میان 
میزبـــان و میهمان هـــا بـــه بحـــث گذاشـــته 
می شـــوند کـــه البته موضوعـــات مهـــم و مورد 
توجهـــی هســـتند؛ تاکنـــون موضوعاتـــی نظیر 
»خبرنـــگاری بحـــران«، »بزرگداشـــت حضرت 
ســـیدالکریم«، »مســـأله فلســـطین« و برخـــی 
مســـائل دیگـــر در ایـــن برنامـــه بـــه گفت وگـــو 
گذاشـــته شـــده اند. بخشـــی از ایـــن برنامه به 
خاطره گویـــی اختصـــاص دارد و در این بخش 
میهمان ها به نقل خاطرات مســـتقیم خود در 

ارتباط بـــا موضـــوع برنامـــه می پردازند.
 

صددرصد
مســـابقه های تلویزیونـــی بـــه علت مشـــارکت 
دادن مخاطب همواره از جذاب ترین تولیدات 
تلویزیونـــی در سراســـر جهان بوده انـــد چرا که 
خصوصـــاً تـــا دو دهه پیـــش و بـــدون ابزارهای 
جدیـــد، مســـابقه ها، تنهـــا امـــکان مخاطبان 
بـــرای حضـــور در جهـــان جادویـــی تلویزیون 
بـــوده اســـت. امـــا این دســـت تولیـــدات هنوز 
هـــم دوســـتداران خـــود را دارند خصوصـــاً اگر 
مانند »صددرصد« گونه متفاوتی از مســـابقه را 
به آنتن آورده باشـــند. در این مســـابقه، در یک 
گفت وگـــوی زنـــده تلفنـــی، شـــرکت کنندگان 
روی خـــط می آینـــد و بـــه جای پاســـخ دادن به 
پرســـش هایی دربـــاره اطلاعات عمومـــی، باید 
نظـــر مـــردم راجـــع بـــه موضوعـــات مختلف را 
حدس بزنند تا برنـــده جایزه 50میلیون تومانی 

هر قســـمت باشند.
 

خط سوم
مجلـــه تخصصـــی بانـــوان ایرانـــی، توصیفـــی از 
محتوای برنامه »خط ســـوم« اســـت. برنامه ای 
کـــه پـــس از بحران هـــای ســـال گذشـــته و در 
امتداد سیاســـت های کلان کشـــور دربـــاره زن 
و خانـــواده، با محوریت بررســـی مســـائل زنان 
در عرصه هـــای مختلف روی آنتن شـــبکه دوم 
ســـینما رفته اســـت. ایـــن برنامه بـــا آیتم های 
مختلفـــی نظیر هدیه فرهنگی، تجربه زیســـته، 
معرفی بانوان شـــاخص انقلاب اسلامی و مردم 
چـــی میگـــن، تـــلاش می کنـــد در قالب هـــای 
مختلف تاریخی و آرشیوی و مصاحبه ای، ر اهی 
به گفت وگو درباره مســـائل زنان بـــا مخاطبان 

خود بـــاز کند.

مروری بر تحول تولیدات در شبکه دوم سیما

  تغییر مسیر 
از مخاطب خاص به مخاطب عام

میراثی از سابقه موفق برنامه های صبحگاهی شبکه دوم سیما 

 »صبحانه ایرانی« 
چاشنی صبح ایرانی

در تاریـــخ تلویزیـــون همواره ســـاخت برنامـــه با حضور مـــردم به عنوان 
عنصر اساســـی و اصلی یک چالش بوده اســـت و خیلی از برنامه سازان 
شـــناخته شـــده زیربار آن نمی روند و اگر برنامه ای با حضور مردم شـــکل 
بگیـــرد عموماً به عنوان تماشـــاگری اســـت که کارکرد آن تشـــویق کردن 
مجری اســـت. در این مدل برنامه ها حضور تماشـــاگر بـــه عنوان جزئی 
از صحنه کاربرد دارد و دیگر از آن اســـتفاده ای نمی شود. تنها چند نمونه 
معـــدود بود که به صورت محدود ســـعی داشـــت تماشـــاگران را در روند 
برنامـــه دخالت دهد بـــا این حال نقش مـــردم در آنهـــا از دیالوگ گویی 
محدود بـــا مجری یا اظهارنظر درباره ســـؤال برنامه فراتـــر نرفت. در این 
حال انتخاب ها هم بیشـــتر حالت ســـازمانی و ارگانی داشت و به صورت 
کلونـــی از یـــک طیف یا قشـــر خـــاص دعوت می شـــد و اینهـــا نماینده و 

بازتـــاب دهنده حضور مـــردم در آن برنامه نبودند.
همـــه اینها را برشـــمردیم تـــا اینجا دربـــاره یک برنامه صحبـــت کنیم که 
ســـعی کرده همـــه کلیشـــه ها را درباره حضـــور مـــردم و خانواده ها یکجا 
بشـــکند و از بین ببرد. اگر چه همه تهرانی ها ســـیدخندان را اســـم یک 
پل روی بزرگراه شهیدقاســـم ســـلیمانی یا همان رسالت سابق می دانند 
اما خب یکی دوســـالی اســـت که ســـیدخندان اســـم برنامه ای است که 
از شـــبکه دو پخـــش می شـــود و ایـــن روزها هم تـــازه شـــروع فصل دوم 

آن آغاز شـــده اســـت و خب این همان برنامه ای اســـت که مـــردم درآن 
نقش کلیـــدی دارند. مردم کـــه می گویم یعنی مردمی کـــه خانوادگی در 
آن شـــرکت می کننـــد و در روند برنامه مشـــارکت می کننـــد. در آنچه از 
برنامه ســـیدخندان دیده ایم این اســـت که تماشـــاگران یا همان مردم 
زن و مرد و دختر و پســـر و حتی بچه های خردسالی هستند که میهمان 
برنامه انـــد. برنامـــه طوری طراحی شـــده اســـت کـــه ایـــن خانواده ها در 
برنامـــه حضور فعال دارند. در بخش های مشـــارکتی حضـــور فعال دارند 
و عمـــلاً طراحی طوری اســـت که اگر مشـــارکت مردم نباشـــد آیتم مورد 
نظر تعطیل می شـــود. در ایـــن برنامه مـــردم تجربه های شـــخصی خود 
را بیـــان می کننـــد اگرچه بنا به فضای برنامه ســـعی شـــده اســـت فضای 
مفرحـــی بر این خاطرات حاکم باشـــد اما محدودیتـــی از برای خاطره گو 
ایجاد نمی شود چرا که قرار نیســـت مردم را در برنامه خودشان سانسور 
کننـــد تا حتماً یک مســـأله فـــوق خنده دار بیـــان شـــود. در اینجا مردم 
جذابند چـــون واقعاً مـــردم موضوعیـــت دارند و ســـیدخندان با حضور 

آنان پیـــش می رفت.
مســـأله دیگر ســـیدخندان حضور خانوادگی مردم اســـت. این مســـأله 
اهمیـــت زیـــادی دارد چـــرا کـــه گرمـــای برنامـــه را افزایـــش می دهـــد. 
خانواده هـــا با حضور خود برنامـــه را گرم می کننـــد. در بخش های دیگر 
مشـــارکت می کنند و از طرف دیگر نشـــان می دهند به صورت خانوادگی 
هم می شـــود در برنامه های ســـرگم کننده و اجتماعی حضور داشـــت و 
نقش آفرینی کرد بدون آنکه فضای عفیفانه آن مورد خدشـــه قرار بگیرد 
امری که در نماهای برنامه هم تأکید زیادی شـــده تا این مســـأله نشـــان 
داده شود. مردم در ســـیدخندان گروهی دعوت نمی شوند یعنی کارمند 
اداره خاصی هم نیســـتند بلکه خود مشـــتاق حضور هســـتند و از طریق 
راه هـــای ارتباطـــی برنامه خـــود را به آن می رســـانند و این طور می شـــود 

که خانـــواده ای بـــا وســـیله نقلیه شـــخصی از سیســـتان وبلوچســـتان 
بـــه ســـیدخندان می آینـــد و در کنـــار خانواده دیگری از شـــمال کشـــور 

می نشـــینند و اوقات فراغـــت را این گونه مدیریـــت می کنند.
آیتم هـــای برنامه هـــم طوری طراحی شـــده که با حضور همیـــن مردم و 
خانواده ها شـــکل بگیرد. دعوت از مردم با مشـــاغلی که هـــر روزه مردم 

بـــا آن ســـروکار دارنـــد اما اثـــری از آنها در رســـانه نیســـت هـــم با همین 
هـــدف صورت گرفته اســـت. شـــغل هایی مثل موتورســـاز و معلـــم و بنا 
و کارگـــرو... به صورتـــی جذاب معرفی می شـــود. ســـیدخندان این طور 
طراحی شـــده که مـــردم را با همـــه آنچه هســـت در کنار هم بنشـــاند و 

قرار نیســـت بخشـــی را از بخش دیگـــر جدا کند.

»خانواده« محور سیدخندان

 در این برنامه مردم 
تجربه های شخصی خود 

را بیان می کنند اگرچه بنا 
به فضای برنامه سعی شده 
است فضای مفرحی بر این 

خاطرات حاکم باشد اما 
محدودیتی از برای خاطره گو 

ایجاد نمی شود چرا که قرار 
نیست مردم را در برنامه 

خودشان سانسور کنند تا 
حتماً یک مسأله فوق خنده 

دار بیان شود. در اینجا 
مردم جذابند چون واقعاً 
مردم موضوعیت دارند و 

سیدخندان با حضور آنان 
پیش می رفت

مسأله فوق خنده دار

یک یادداشت

اکبر رهنما

کارشناس مسائل سیما


