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شمقدری کنجکاو 
و خلاق است و 
ذهنی جسور و 
جوّال دارد؛ اما 

اینها برای حسین 
شمقدری بودن، 

شرط لازم اند نه 
شرط کافی! برای 
شمقدری بودن، 

کافی است با منطق 
فراگیر کردن پیام 

در شبکه های 
اجتماعی یا 

به اصطلاح وایرال 
در سوشال نیز 

آشنا باشید؛ در آن 
صورت شروط لازم 

و کافی را برای یک 
حسین شمقدری 

بودن، دارید

این شد دلیل؟ نشد دلیل؟!
شـــمقدری کنجکاو و خلاق اســـت و ذهنی 
جســـور و جوّال دارد؛ اما اینها برای حســـین 
شـــمقدری بودن، شـــرط لازم اند نه شـــرط 
کافـــی! برای شـــمقدری بودن، کافی اســـت 
با منطـــق فراگیر کردن پیام در شـــبکه های 
اجتماعی یا به اصطلاح وایرال در سوشـــال 
نیز آشنا باشـــید؛ در آن صورت شروط لازم و 
کافی را برای یک حســـین شمقدری بودن، 
داریـــد. البته بلاتشـــبیه، این دقیقـــاً همان 
چیزی اســـت کـــه ساســـی مانکـــن را نیز از 
علیشـــمس جدا می کنـــد! ساســـی از پنج 
ســـال پیش به اکســـیر وایرال دســـت یافت 
و درحالی کـــه در ابتـــذال و مصرفـــی بودن 
آثـــارش، چیـــزی از هم مســـلک های خـــود 
بیشـــتر نداشـــت، با اکســـیر وایرال، بیشتر 

دیده شـــد و بیشـــتر فروخت.

 اقتصادِ توجه
وایـــرال یعنـــی همه گیـــری یـــا فراگیـــری. 
ایـــن واژه انگلیســـی، برداشـــتی از شـــیوه 
کار ویروس هـــا بـــرای تعریـــف و توضیـــح 
فراگیرشـــدن یـــک محتـــوا در شـــبکه های 

اجتماعـــی اســـت. 
در ظاهـــر منطق ســـاده ای دارد؛ اما کســـب 
مهارت در پیاده سازی و اســـتفاده از آن، کار 
هرکســـی نیســـت. در مرکز وایرال ســـازی، 
مفهوم »توجه« نشســـته است. جلب توجه 
مهم تریـــن ابـــزار بـــرای وایـــرال کـــردن 
یـــک محتواســـت. اینجـــا بـــا شـــیوه های 
جلب توجـــه کار نداریـــم، بلکـــه بـــا چرایی 

اســـتفاده از آن کار داریـــم.
جلب توجـــه، برای وایرال محتوا در شـــبکه 
اســـت و وایـــرال بـــرای جلب توجه بیشـــتر 
و کل رفت وبرگشـــت بیـــن ایـــن دو بـــرای 
دیده شـــدن بیشـــتر اســـت و دیده شـــدن 
بیشـــتر در خدمت فروش بیشـــتر اســـت. 
اینجـــا با محتـــوای تولیدشـــده کار نداریم. 
آنچه در اثر رســـانه ای شـــمقدری با ساســـی 
مانکـــن یکـــی اســـت، توجـــه بـــه ظرفیت 
اقتصـــادی ســـوژه ها اســـت. اگر ساســـی از 
عمـــو قنـــاد تـــا بـــرادران لیـــلا را می تواند به 
هـــم مرتبط کند؛ شـــمقدری هـــم می تواند 
از پارکـــی خـــاص در تهـــران تـــا مونـــو ریل 
قـــم را بـــه هـــم متصـــل کنـــد؛ اگر خـــود آن 
ســـوژه ها وایرال باشـــند و به وایرال شـــدن 
اثر تولیدشـــده نیز کمک کننـــد، چرا که نه؟

 خوبه که بفروشیم!
بـــه نقـــل از تهیه کننـــده آثـــار شـــمقدری: 
»مـــردم، خدایی را کـــه برایش پـــول خرج 
نکنند، نمی پرســـتند! مردم کتاب و فیلمی 
را کـــه برایش پـــول ندهنـــد، نمی خوانند و 
از آن تأثیـــر نمی پذیرنـــد!» عجالتـــاً به دقت 
و صحت ســـنجی ایـــن ســـخن کار نداریـــم؛ 
هرچنـــد تجربه هـــای مختلـــف داخلـــی و 

خارجی نشـــان می دهـــد کـــه تأثیرگذاری و 
تأثیرپذیـــری در امور فرهنگی و آموزشـــی با 
پولی و کالایی شـــدن آن حاصل نمی شـــود؛ 
اگـــر اینگونـــه بـــود، دولت ها بـــرای آموزش 

رایـــگان هزینـــه نمی کردنـــد، بگذریم...
منتها اتفاقی که در توزیع و انتشـــار »عمامه 
صورتـــی« افتـــاد، در نـــوع خـــودش بـــرای 
تولیدات حســـین شـــمقدری )کارگردان( و 
محمدحســـن مددی )تهیه کننده(، جدید 
و جالـــب بـــود. برخـــلاف تولیـــدات قبلـــی 
کـــه مســـتقیماً توســـط مخاطب از ســـایت 
خریـــداری می شـــد، این بار اثـــر در یوتیوب 

بارگـــذاری و به تماشـــا در آن تبلیغ شـــد.
بـــر اســـاس ایـــن جملـــه کـــه »اگـــر مـــردم 
کتـــاب و فیلمـــی را که برایش پـــول ندهند، 
نمی خواننـــد و از آن تأثیـــر نمی پذیرنـــد!«، 
مخاطـــب در کجای یوتیوب پـــول پرداخت 
می کند که ســـپس تأثیر فرهنگی بیشـــتری 
دریافـــت کنـــد؟! اگر قبـــلاً مخاطبـــان، هم 
هزینـــه خریـــد اثـــر و هـــم هزینـــه اینترنت 
مصرفـــی را پرداخـــت می کردنـــد، الان تنها 
هزینـــه اینترنـــت مصرفـــی را پرداخـــت 
می کنند؛ زیرا یوتیوب به میزان مشـــاهده، 

بـــه دلار پرداخـــت خواهـــد کرد!
آیا مـــا می توانیـــم امیـــدوار باشـــیم که چون 
یوتیوب بخشـــی از هزینه را بر اســـاس میزان 
بازدیـــد کاربـــران پرداخت می کنـــد، در حال 
تأثیرپذیری فرهنگی از اثر شـــمقدری است؟!
خ دادن  در واقـــع اتفاقـــی کـــه در حـــال ر
اســـت، کاملاً برعکس اســـت: تأثیرپذیری 
تولیدکنندگان اثر رســـانه ای از منطق حاکم 
بـــر اقتصاد توجه، یعنی ایـــن منطق وایرال و 
دیده شدن اســـت که مسیر انتخاب سوژه و 
تولید اثر را برای ســـازندگان ترسیم می کند 
تـــا کارشـــان بفـــروش باشـــد! ایـــن اقتصاد 
فرهنـــگ نیســـت؛ این اقتصاد توجه اســـت 
که باعث می شـــود حاج آقا صفـــری عمامه 
صورتـــی را در قاب هـــای شـــاذ، متناقـــض، 
قطبـــی شـــده و جنجالـــی قـــرار دهیـــم تا 

جلب توجـــه کنیم.

 تیمِ آب رفته
چـــه می شـــود کـــه حســـین شـــمقدری از 
»یزدان تفنـــگ نـــدارد«، »میـــراث آلبرتا« و 
»متولد اورشـــلیم« بـــه »عمامـــه صورتی« و 

»ایـــن رلِ« و »جوکـــر 1401« می رســـد؟

نمی دانـــم چـــه بـــر ســـر تیمـــی کـــه بـــا 
شـــمقدری کار می کردنـــد یـــا او بـــا آنها کار 
می کـــرد، آمده اســـت. هرچند آمدوشـــد 
افـــراد در قالب یـــک گروه ســـازنده، کاملاً 
طبیعی اســـت، امـــا چیزی که مشـــخص 
اســـت آن اســـت کـــه سال به ســـال تیـــم 
تولید شـــمقدری کوچک تر شـــده است. 
شـــاید بـــا هـــدف چابکـــی، کوچک تـــر 
شـــدند یـــا شـــاید هـــم بـــا هـــدف صرفه 
اقتصـــادی، اقتصادی تـــر شـــدند! اما چرا 
بایـــد نقـــش فیلمنامه نویس، به مـــرور از 

آثـــار شـــمقدری حذف شـــود؟ 
چرا باید خود شـــمقدری شـــخصاً در قامت 
نویســـنده دســـت به قلم شـــود و همچـــون 
یک مهندس متالورژی، دســـت به ترکیب 
جســـورانه و متهورانـــه مـــواد خـــام بزنـــد؟ 
مهم تریـــن نقشـــی کـــه در چنـــد کار اخیر 
شمقدری حذف شـــده، فیلمنامه نویس یا 
نویسنده ای اســـت که چفت وبست روایت 

را اصولی و محکـــم ببندد.

 بدون رد، بدون اثبات!
ی  نصـــار ا الله  عبـــد جـــه  ا خو تعبیـــر  بـــه 
»ســـخن گفتن حـــرام اســـت؛ تفصیـــل و 
تحقیـــق آن را مباح کند«. هرچند انســـجام 
محتوا با نویســـنده خوب حاصل می شـــود، 
امـــا روغـــن کاری چفت وبســـتِ متـــن، بـــا 
پژوهـــشِ روشـــمند و مناســـب، عملـــی 
می شـــود؛ و الا اثـــر قیژقیـــژ خواهـــد کـــرد! 
بـــا وجـــود آنکـــه در این ســـال ها انتقـــاد به 
پژوهـــشِ ضعیـــف در تولیدات شـــمقدری 
بارهـــا گفتـــه و تکـــرار شـــده، امـــا بـــه نظر 
می رســـد او کمـــاکان از پذیـــرش این ضعف 

طفره مـــی رود.
البته منظـــور از پژوهشِ مناســـب در فیلم 
مستند، صرفاً اســـتفاده از مدل کارشناس-
صندلی نیســـت، اما واقعاً می تـــوان تنها در 
30 دقیقـــه یک موضوع چندوجهـــی را باز و 
جمع کـــرد و نام اثر تولیدشـــده را مســـتند 
گذاشـــت؟ یـــا از آن توقع محتوا و پاســـخی 
ســـنجیده و مســـتدل داشـــت؟ آیـــا نبایـــد 
قابلیـــت تـــک تـــک گزاره هـــای درون اثر را 
بـــرای اثبات پذیری یا رد شـــدن، ســـنجید؟
گفـــت: مرکز عالـــم اینجایی اســـت که من 

ایستادم!
پرسید: چطور؟

گفت: برو متر کن!
وقتـــی بـــا دوســـتانی مواجهیم کـــه خود را 
خالـــق شـــیوه و مـــدل جدیـــدی از روایت 
مســـتند می داننـــد، بایـــد برویم مســـتند 

»خلیـــج« )the cove( را ببینیـــم. 
مستندی درباره شـــکار دلفین ها در ژاپن! 
حتمـــاً تأثیر بـــازی دلفین هـــا در روایت آن 
مســـتند، قوی تر از تمام تولیدات رسانه ای 
»شـــمقدری و شـــرکا« در چند ســـال اخیر 

! ست ا

شمقــدری    و شــرکا!


