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مراجعات به دلیل 
تبلیغ دهان به 
دهان از ضعف 

کیفیت نمایشگاه 
حتی در روزهای 

پایانی نیز رشد 
چندانی ندارد و این 

غرفه دار است که 
به دلیل هزینه های 
حضور در نمایشگاه 

زیان کرده است. 
آن هم در شرایطی 

که نمایشگاه باید 
فتح بابی برای 

معرفی تولیدات و 
حتی مراجعه بعد از 

نمایشگاه باشد.

فرش، تنها کالای ایرانی
در غرفه های مختلف نمایشـــگاه شاید فرش و گلیم 
و صنایـــع دســـتی اســـتان ها را بتوان تنهـــا کالاهای 
ایرانی عنوان کرد. در بخش مواد شوینده و آرایشی، 
پوشـــاک و لوازم خانگی خیل عظیمـــی  از تولیدات 
چینـــی نصیـــب مراجعه کننده می شـــود؛ تـــا جایی 
کـــه یکـــی از مراجعـــان به نمایشـــگاه گفـــت: وقتی 
بـــا غرفه دار هـــا صحبـــت می کنی به نـــدرت ممکن 
است اذعان کنند که کالایشـــان تماماً ایرانی است.
وی با اشـــاره بـــه غرفه فـــروش فرش تصریـــح کرد: 
حتـــی فرش هایی که به نمایش درآمـــده نیز از تنوع 
زیادی برخوردار نیســـت و به شـــکل محدود از برخی 

اســـتان ها فرش فروش ها حضـــور دارند.
مورد مشابه در دکوراســـیون منزل نیز دیده می شود 
و بـــه غیـــر از چنـــد غرفـــه فـــروش صنایع دســـتی 
غرفه هـــای دیگر به فروش محصـــولات ترک، چینی 

و حتـــی هندی مشـــغول اند.
نمایشگاه کارکرد خود را از دست داده است

یکی از غرفه داران ضعف تنوع در معرفی محصولات 
را بـــه دلیـــل هزینه هـــای بـــالای غرفه عنـــوان کرد و 
گفـــت: نمی تـــوان در مدت نمایشـــگاه حتـــی پول 

اجاره غرفه را کاســـب شـــد.
وی با اشـــاره بـــه اینکـــه تولیدکننده های بســـیاری 
فضایی بـــرای معرفی تولیدات خـــود ندارند، افزود: 
نـــه تنهـــا نمایشـــگاه ها از تولیدکننـــده حمایـــت 

نمی کنـــد بلکـــه به حـــدی هزینه هـــای حضـــور در 
نمایشـــگاه بالاســـت که تولیدکننده و فروشـــگاه را 

منصـــرف می کنـــد.
بـــه اذعان یکی دیگـــر از غرفـــه داران، نمایشـــگاه با 
بـــازار تفاوتی نـــدارد و همان هزینه ها پابرجاســـت. 
مردم هـــم به ماننـــد ســـابق اســـتقبال نمی کنند و 
اینطور نیســـت کـــه در فرصـــت نمایشـــگاه فروش 

افزایـــش یابد.
مراجعات بـــه دلیل تبلیغ دهان بـــه دهان از ضعف 
کیفیـــت نمایشـــگاه حتـــی در روزهـــای پایانـــی نیز 
رشـــد چندانـــی نـــدارد و این غرفـــه دار اســـت که به 
دلیـــل هزینه های حضور در نمایشـــگاه زیـــان کرده 
اســـت. آن هم در شـــرایطی که نمایشـــگاه باید فتح 
بابـــی برای معرفـــی تولیدات و حتـــی مراجعه بعد از 

نمایشـــگاه باشد.
این اظهارات در حالی اســـت که مردم نیز معتقدند 

نمایشـــگاه ها از ریل خود خارج شده اند.
یکـــی از شـــهروندان در ایـــن خصوص گفـــت: قبلاً 
تخفیفـــات خوبـــی در نمایشـــگاه ها ارائـــه می شـــد 
امـــا الان قیمـــت کالا در نمایشـــگاه حتـــی گران تر از 
بازار اســـت.برخی غرفه هـــا تخفیف 10 درصـــد ارائه 
می کنند که بیشـــتر مضحک اســـت و ایـــن حس را 
ایجـــاد نمی کند کـــه کالایـــی ارزان خریداری شـــده 

. ست ا
وی با اشـــاره به مواد غذایی که در نمایشـــگاه عرضه 

می شـــود، افـــزود: غرفـــه دار می گویـــد تخفیـــف 20 
درصـــدی دارد امـــا قیمت بعـــد از تخفیـــف گاهی از 

بـــازار هم بالاتر اســـت.
بـــه گفته ایـــن شـــهروند برخـــی غرفه هـــا آن هم به 
نـــدرت تخفیفـــات خوبـــی ارائـــه می کننـــد امـــا در 
بیشـــتر مواقع نـــه تنوعی در اجناس دیده می شـــود 
و نـــه در قیمت هـــا مراجعه کننـــده از خریـــد راضی 

شـــده است.
وی تأکیـــد دارد کـــه برخی غرفـــه داران نیز قیمت به 
مراتـــب بالاتـــری را اعلام می کننـــد و وقتی اعتراض 
می کنـــی می گویند هزینه های اجاره غرفه بالاســـت 
و مثـــلاً همین کـــه از شهرســـتان آمده انـــد، هزینه 

زیادی دارد.
ایـــن شـــهروند معتقد اســـت نمایشـــگاه بـــه جای 
کمـــک به مـــردم و تولیدکننـــده عملاً یـــک ویترین 
پر از دردســـر اســـت و هیچ کـــس راضی نیســـت. با 
قیمت هایی که در نمایشـــگاه دیده می شـــود، مردم 
خریـــد نمی کنند و به ندرت دســـت کســـی می توان 

پاکت خریـــد دید.

کالای خارجی در نمایشگاه کالای ایرانی
امـــا گلایه اصلـــی مراجعـــان به نمایشـــگاه بیشـــتر 
مربوط بـــه کیفیت کالاهاســـت تا جایـــی که برخی 
معتقدنـــد چیـــزی بـــه اســـم کالای ایرانـــی نداریم و 
نمایشـــگاه ها هم پر از کالاهـــای خارجی بی کیفیت 
اســـت و تأکید دارند که اگـــر کالای باکیفیت ببینند 

حتمـــاً خریـــد می کنند.
یکی از شـــهروندان با اشـــاره به مبلمان ارائه شـــده 
در نمایشگاه گفت: فروشـــنده می گوید پارچه ترک 
و چوب روســـی اســـت، کجای این کالا ایرانی است. 
به خاطـــر اینکه مـــواد اولیه خارجی اســـت، قیمت 
کالا هم بالا اســـت و مـــردم قادر به خرید نیســـتند؛ 
حتی فروش قســـطی هم شـــرایط متفاوتـــی ندارد و 
مثلاً اگر از ســـرای لوازم خانگـــی خرید کنی با همان 

قیمت و همان شـــرایط است.
یکی دیگـــر از مراجعـــان نیز می گوید یک شـــوینده 
مناســـب ایرانـــی نمی توان در نمایشـــگاه پیـــدا کرد 

و غرفـــه داران اتفاقـــاً بـــا تأکید به اینکه جنسشـــان 
خارجی اســـت مشـــتری را ترغیب به پذیـــرش کالا و 

خریـــد آن می کنند.
وی بـــه یـــاد دارد که قبـــلاً نمایشـــگاه ها هدایایی به 
مـــردم ارائه می کردند تا بعد از نمایشـــگاه مشـــتری 
بـــرای خرید مراجعه کند و نمایشـــگاه کارکرد معرفی 
کالا را داشـــت اما در حال حاضـــر هیچ کالای داخلی 

چنین تبلیغـــی ندارد.
ایـــن اظهـــارات بجاســـت؛ بررســـی میدانـــی هفته 
نامـــه »ایـــران جمعـــه« نیز نشـــان می دهـــد، حجم 
قابـــل توجهـــی از کالاهـــا حتـــی در بخـــش اقـــلام 
خوراکـــی مربوط بـــه مـــواد غذایی وارداتـــی و حتی 
قاچاق اســـت، به طوری که پفک هندی و پاســـتیل 
پـــای ثابت تمامـــی  نمایشـــگاه های داخلی شـــده و 
بیشـــترین میزان فروش را هم به خـــود اختصاص 
می دهد. چـــرا که مراجعان با چرخی در نمایشـــگاه 
کالای مناســـبی نمی یابند و صرفاً خوراکی می خرند.

تولیداتی که می پوسد و دیده نمی شود
ع و صدها  صدهـــا تولیدکننده فرش، صدهـــا مختر
هنرمند صنایع دســـتی در کشـــور فعالیت دارند که 
تولیـــدات آنها به خاطـــر ناتوانی اقتصـــادی فرصتی 
بـــرای عرضـــه و فـــروش نمی یابـــد. ایـــن گـــروه از 
تولیدکنندگان اغلب شناســـایی نمی شـــوند آن هم 
در حالی که دولت به ســـادگی می تواند ســـامانه ای 
بـــرای خوداظهـــاری و شناســـایی تولیدکننـــدگان 
نیازمند بازار فروش طراحی کرده و در نمایشـــگاه ها 
با ارائـــه یارانه برای اجـــاره غرفه، نســـبت به معرفی 
ایـــن تولیـــدات و رونـــق گرفتن چرخه تولیـــد اقدام 
کنـــد. امـــا در مقابـــل دیـــده می شـــود کـــه صدهـــا 
کالای ایرانـــی می پوســـد و بـــه فرصـــت مصـــرف 
نمی رســـد؛ حتی شـــرکت های دانش بنیـــان نیز در 
نمایشـــگاه های کالای ایرانی حضـــور چندانی ندارند 
ع  و مـــردم توانمندی هـــای جوانان مبتکـــر و مختر

را نمی بیننـــد.
مجمـــوع این شـــرایط موجب شـــده که بـــه اذعان 
شـــهروندان نمایشـــگاه های کالای ایرانـــی بیشـــتر 

ویتریـــن باشـــد تا واســـطه معرفـــی و تبلیغ.

گزارش میدانی از نمایشگاه کالای ایرانی

پفک هندی یا کالای ایرانی، مسأله این است

در حالی نمایشگاه هایی تحت عنوان کالای ایرانی 
برگزار می شـــود کـــه مخاطب جز اقـــلام خوراکی و 
چنـــد نمونه با کمتریـــن کیفیت هیـــچ نمی یابد. 
نمایشگاه شهر خانواده ویژه عرضه و فروش کالای 
ایرانـــی دهـــه اول دی ماه در چهل ســـرای مصلای 
تهران برگزار شد. نمایشـــگاه کالای ایرانی فرصتی 
اســـت کـــه وقتـــی شـــهروندان آن را می شـــنوند 
تصورشـــان کالاهـــای ارزان تـــر بـــا فـــروش تحـــت 
شـــرایط ویژه اســـت. در واقع بدون تعـــارف مردم 

بـــه دنبال پر کـــردن چاله های دکوراســـیون منزل 
خـــود در فرصت نمایشـــگاه هســـتند. اما مجموع 
شـــرایط موجب شده تا نمایشـــگاه هایی که تحت 
عنوان کالای ایرانی برگزار می شـــود نه تنها عاری از 
کالای ایرانی باشـــد بلکه به محـــل فروش کالاهای 
چینی یا صرفاً اقلام فاقد کیفیت تبدیل شـــود.در 
آخرین نمایشـــگاه کالای ایرانـــی، این مهم به عینه 
قابـــل مشـــاهده بود و حجـــم مراجعات نیـــز مورد 

قبول فروشـــندگان نبود.


