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دلایل اقبال به پاساژگردی در میان جوانان

تب و تاب مصرف متظاهرانه

 برخی تحقیقات 
در ایران نشان 

می‌دهد که 
شکلی از 

»پرسه‌زنی« به 
مثابه سبک 

زندگی متمایز 
در مراکز خرید 

به‌وجود آمده 
است و افراد 

با حضور در 
این مکان‌ها 

می‌کوشند 
تا خود را به 

یک طبقه 
اجتماعی خاص 

منتسب کنند 
و گاه طبقات 
فرودست از 
این رهگذر، 

با طبقات 
بالای جامعه 

همذات‌پنداری 
می‌کنند. 

در‌واقع، مراکز 
خرید برای طیف 
خاصی از جامعه 
به عرصه‌ای برای 
هویت‌‌یابی بدل 

شده‌ است

همذات‌پنداری با طبقات مرفه 
جامعه

نشـــان  ایـــران  در  تحقیقـــات  برخـــی 
می‌دهـــد که شـــکلی از »پرســـه‌زنی« به 
مثابه ســـبک زندگـــی متمایـــز در مراکز 
خریـــد به‌وجود آمده اســـت و افـــراد با 
حضـــور در ایـــن مکان‌ها می‌کوشـــند تا 
خـــود را به یک طبقـــه اجتماعی خاص 
منتســـب کننـــد و گاه از ایـــن رهگـــذر، 
طبقـــات فرودســـت بـــا طبقـــات مرفه 
می‌کننـــد.  همذات‌پنـــداری  جامعـــه 
در واقـــع، مراکـــز خریـــد بـــرای طیـــف 
خاصـــی از جامعـــه بـــه عرصـــه‌ای برای 
غ  هویت‌‌یابی بدل شـــده‌ است. اما فار
از تحقیقاتـــی کـــه در تحلیـــل زمینه‌ها 
و بســـترهای پاســـاژگردی بـــر مســـأله 
همذات‌پنـــداری تأکید می‌کنـــد؛ برای 
رواج پدیده پاســـاژگردی می‌توان دلایل 

دیگـــری هم برشـــمرد:
  

مُدگرایی افراطی
تبلیغـــات قوی و تأثیرگـــذار، زمینه‌های 
میـــل بـــه مصرف‌گرایـــی را در جامعه 
برجســـته می‌کنـــد و طـــی آن افـــراد را 
به مصرف بیشـــتر کالاهـــا و خدمات وا 
مـــی‌دارد. در این فضاســـت که میل به 
پاســـاژگردی و پرســـه‌زنی در مگامال‌ها 
به شـــکل قابل‌توجهـــی در یک جامعه 
برجســـته شـــده و ایـــن امـــر، فرهنگ 
مصرف در یک جامعه را تحت‌الشـــعاع 

قـــرار می‌دهد.
منطق ســـرمایه‌داری با تجـــاری کردن 
ابعاد مختلـــف زندگی انســـان که تنها 
به ســـودآوری اهمیت می‌دهد موجب 
شـــکل‌گیری نیازهای کاذب و احساس 
کمبـــود در افـــراد می‌شـــود و آنـــان را 
به ســـمت خریـــد و مصـــرف کالاهایی 
ســـوق می‌دهد که شـــاید ضرورتی هم 
نداشـــته باشـــد و اینچنیـــن »فرهنگ 
مصرف‌گرایـــی« را تبلیـــغ و بازتولیـــد 

. می‌کند
ضـــرورتِ همـــواره »بـــه ‌روز بـــودن« و 
خرید اقـــام جدید عمدتاً نه به ســـود 
مصرف‌کننده، بلکه به ســـود سیستم 
کلان‌ ســـرمایه‌داری اســـت. تحقیقات 
فراوانی بـــه منظور درک ایـــن موضوع 
در ابعاد مختلف انجام شـــده اســـت. 
به‌دنبـــال  اغلـــب  ایـــن پژوهش‌هـــا، 
چگونگی فضاهایی هســـتند که سبب 
به‌وجـــود آمدن نیـــاز در افراد شـــده و 
آنان را به ســـمت خرید هرچه بیشـــتر 
کالاهـــا و خدمـــات ســـوق می‌دهنـــد و 
ح  پرســـش‌هایی که در ایـــن فضا مطر
می‌شـــود این اســـت کـــه مراکـــز خرید 
مـــدرن براســـاس چـــه منطقـــی عمل 
می‌کنند؟ و مســـأله مصـــرف در چنین 
شـــرایطی چـــه معناهایـــی با خـــود به 
همـــراه دارد؟ آیـــا هـــدف از پرســـه‌زنی 
صرفـــاً گذران اوقـــات فراغـــت در این 
مراکـــز تجاری اســـت؟ اندیشـــمندانی 
همچـــون »پیتـــر کوریـــگان« در کتاب 
»درآمـــدی بر جامعه‌شناســـی مصرف« 
و »ســـم ودرل« در مقاله‌ »مراکز خرید؛ 
پدیده‌ای با خاســـتگاه سوسیالیستی« 
ایـــن مســـأله را بررســـی کرده‌انـــد. از 
نخســـتین افـــرادی کـــه بطـــور خاص 
بـــه موضوع پاســـاژها پرداخـــت »والتر 
بنیامیـــن« بـــود کـــه در کتـــاب »پروژه‌ 
و   ۱۹ قـــرن  بازارچه‌هـــای  پاســـاژها« 
پاســـاژهای پاریســـی را بررســـی کـــرده 
اســـت. در ایـــران امـــا ایـــن حـــوزه بـــا 
دکتر عبـــاس کاظمی نویســـنده کتاب 
»پرســـه‌زنی و زندگـــی روزمـــره‌ ایرانی« 
شـــناخته می‌شـــود و کار او کوششـــی 
برای تبییـــن چرایی ولع پاســـاژگردی 
در اکنون و امروز جامعه ایرانی اســـت.

  
نمایش زندگی مصرفی در 

شبکه‌های اجتماعی
اضطراب، افســـردگی، تنش و استرس 

»مُـــد گرایی« که بـــه رفتاری فراگیـــر در چرخه زندگی‌هـــای مدرن بدل 
شـــده »پاساژگردی« را هم کنشـــی فعال کرده است که در سبک زندگی‌ 
جوانـــان جایگاه خاصـــی یافته اســـت. از ایـــن رو »ولع پاســـاژگردی و 
چرایـــی اقبال بـــه آن در میـــان جوانان« موضوع بررســـی بســـیاری از 
متخصصان مطالعات فرهنگی و جامعه‌شناســـان فرهنگی شده است 
که ســـعی در تئوریزه کردن و فهم این رفتار مدرن دارند. والتر بنیامین 
این موضـــوع را با عنوان »پرســـه‌زنی و پاســـاژگردی«، گئـــورگ زیمل با 
مفهـــوم »فرایند تناقض‌آمیز مد«، تورشـــتاین وبلن بـــا بحث »فراغت و 
مصـــرف متظاهرانه«، ژان بودریار تحت عنوان »مصرف و هویت« و دلوز 
و گاتاری با طرح »ســـوژه پراکنده ماشـــین امیال« بررســـی کرده‌اند. اما 

در ایران، این حوزه با دکتر عباس کاظمی نویســـنده کتاب »پرســـه‌زنی 
و زندگی روزمره‌ ایرانی« شناخته می‌شـــود و کار او کوششی برای تبیین 
چرایی رفتار پاســـاژگردی در اکنون و امروز جامعه ایرانی اســـت. برآیند 
تحقیقات این جامعه‌شناســـان نشـــان می‌دهـــد که رابطـــه معناداری 
بین متغیرهای ســـن، تحصیـــات، طبقه اجتماعی، تشـــخص‌طلبی، 
شـــبکه‌های اجتماعی مدرن، دینداری و مدگرایی وجود دارد که از بین 
اینها، متغیر »تشـــخص‌طلبی« قوی‌ترین رابطه را بـــا »مدگرایی« دارد. 
اغلب محققان مطالعات فرهنگی بیـــن رواج »فرهنگ مصرف‌گرایی« 
بـــا »ولع پاســـاژگردی« ارتبـــاط پر معنایی برقـــرار می‌کننـــد. در جامعه 
ما هـــم کم و بیش پاســـاژگردی بـــه نوعی تفریـــح برای قشـــر خاصی از 
جامعه بدل شـــده اســـت که این امر مـــورد تأمل بســـیاری از محققان 
قرار گرفته اســـت. در این گفتار ســـعی داریم این رفتـــار اجتماعی را از 
دیدگاه سیاســـتگذاری فرهنگی و با نگاه مطالعات فرهنگی مورد مداقه 
قـــرار دهیم. پرســـش ما این اســـت که چرا پاســـاژگردی و پرســـه‌زنی و 
این جنس از گذران اوقاف فراغت در میان قشـــری از جوانان بســـامد 
بالایی پیدا کرده اســـت و این امر به لحاظ جامعه‌شـــناختی و فرهنگی 

در بردارنـــده چه پیام‌های اجتماعی- فرهنگی اســـت.

مطالعات فرهنگی

 دکتر حسین پرکان
 عضو هیأت علمی پژوهشگاه علوم و فرهنگ اسلامی

 فرایند تناقض‌آمیز مُد

ـــرش بـ

»پاساژگردی و چرایی اقبال به آن در میان جوانان« موضوع بررسی بسیاری از 
متخصصان مطالعات فرهنگی و جامعه‌شناسان فرهنگی شده است که سعی در 
تئوریزه کردن و فهم این رفتار مدرن دارند. والتر بنیامین این موضوع را با عنوان 

»پرسه‌زنی و پاساژگردی«، گئورگ زیمل با مفهوم »فرایند تناقض‌آمیز مد«، تورشتاین 
وبلن با بحث »فراغت و مصرف متظاهرانه«، ژان بودریار تحت عنوان »مصرف و 

هویت« و دلوز و گاتاری با طرح »سوژه پراکنده ماشین امیال« بررسی کرده‌اند.
در ایران اما این حوزه با دکتر عباس کاظمی نویسنده کتاب »پرسه‌زنی 

و زندگی روزمره‌ ایرانی« شناخته می‌شود و کار او کوششی برای تبیین 
چرایی ولع پاساژگردی در اکنون و امروز جامعه ایرانی است.
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micamall

منطق سرمایه‌‌داری با پروژه مگامال‌ها »زیست مصرفی« را تبلیغ می‌کند

micamall :منبع عکس

متونی از فیلسوفان بزرگ 
اگزیستانس

)کی‌یـــر کگـــور، نیچـــه، دیلتـــای، 
یاســـپرس و هایدگـــر(

 ترجمه منوچهر پزشک
 نشر نقد فرهنگ

دهه‌هـــای پایانـــی قـــرن نوزدهـــم و 
دهه‌های آغازین قرن بیســـتم شاهد 
بـــروز و ظهـــور نحله‌ای در فلســـفه با 
عنوان اگزیستانسیالیسم بودیم. این 
گرایش فلســـفی با تأکیـــد بر اهمیت 
انســـان و نقـــش و جایـــگاه آن و نیـــز 
توجـــه به زندگـــی انضمامی انســـان، 
تأثیرات عمده‌ای بر فلسفه گذاشت 
و نشـــان داد کـــه وجـــود واقع‌بـــوده 
آدمی نیز باید ســـهم مناســـب خود را 
در فلسفه‌ورزی‌های ما داشته باشد.
بـــا اگزیستانسیالیســـم، نحوه خاص 
وجـــود انســـان محل تأمل فلســـفی 
قـــرار گرفـــت. اگرچـــه بســـیاری از 
فیلســـوفانی که اگزیستانسیالیست 
خوانده شـــده بودند از پذیرفتن این 
عنـــوان امتنـــاع ورزیدند، امـــا نقطه 
مشـــترک آنان توجه ویـــژه‌ای بود که 

بـــه وجود خاص انســـان داشـــتند.
کتاب حاضر، که شامل متن‌هایی از 
کی‌یر کگور، نیچه، دیلتای، یاسپرس 
و هایدگر اســـت با عطـــف نظر به این 
واقعیت گردآوری شـــده است که هر 
کدام از این فلاســـفه شـــیوه خاصی 
بـــرای پرداختـــن بـــه اگزیســـتانس 
داشـــته‌اند و از ایـــن طریـــق می‌توان 
از چشـــم‌اندازهای گوناگـــون به این 
موضوع فلســـفی نگریست. این نگاه 
چندوجهـــی، خواننـــده کتـــاب را به 
نحو اساســـی با موضوع مـــورد بحث 
درگیـــر می‌کنـــد و می‌توانـــد نقطـــه 
آغاز مناســـبی برای پژوهش در باب 

اگزیستانس انســـان باشد.

از عـــوارض زندگـــی مـــدرن و جهـــان 
ســـرمایه‌داری اســـت که برخی با پناه 
بردن بـــه خرید به دنبـــال راه فراری از 
این احساسات ناخوشـــایند هستند. 
گروهـــی هم با بـــه اشتراک‌گذاشـــتن 
زیســـت مصرفـــی خود در شـــبکه‌های 
اینســـتاگرام،  جملـــه  از  اجتماعـــی 
خرید و پاســـاژگردی را تبلیغ و ترویج 
می‌کننـــد چنانکـــه در برخـــی جوامع 
پاســـاژها و مگامال‌هـــا بـــه بخشـــی از 
ســـبک زندگی مـــدرن و شهرنشـــینی 
بـــدل می‌شـــود. تبلیغاتی کـــه در این 
زمینـــه انجام می‌شـــود نیاز بـــه خرید 
افـــراد رشـــد  در  را  و مصـــرف کاذب 

می‌دهـــد.
بـــه  می‌توانـــد  پاســـاژگردی  کل،  در 
دلیـــل عوامـــل مختلفی ایجاد شـــود. 
غ از نکاتی کـــه در بـــاب زمینه‌ها  فـــار
و بســـترهای اقبـــال بـــه پاســـاژگردی 
گـــی  ند ز ســـبک  ر  د نی  ســـه‌ز پر و 
جدیـــد طرح شـــد، هنـــوز مســـائل و 
پرســـش‌های بســـیاری در بررسی این 
رفتـــار مصرفـــی قابـــل طرح اســـت و 
اهالی فکـــر بایســـتی در پژوهش‌های 
خـــود بـــرای پاســـخ بـــه آنها مبـــادرت 
کننـــد از آن جملـــه می‌تـــوان بـــه این 
نکات اشـــاره کرد که در ایـــرانِ مدرن، 
پدیـــده مصرف چگونه شـــده اســـت؟ 
ایرانیـــان بـــا چـــه مبنایی از یـــک کالا 
اســـتفاده می‌کننـــد؟ نیازهـــای آنهـــا 
منبعث از چه مســـائلی است؟ مفهوم 
خریـــد کـــردن بیـــن ایرانیـــان، چـــه 
تفاوتی بـــا ایرانیانِ ســـنتی دارد؟ اینها 
پرســـش‌های کلیـــدی و مهمی اســـت 
که در بحث انسان‌شناســـی اقتصادی 
و بطور خـــاص پیوند ســـرمایه‌داری و 
مصـــرف باید محـــل تأمـــل‌ اهالی نظر 

قـــرار گیرد.


