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فرهنگفرهنگ

وقتی 
تولیدکنندگان 

سریال، برای 
فرار از سختی کار 
تولید با بازیگران 

کودک و نوجوان، 
به جای ارائه راه 

حل، صورت مسأله 
را پاک می کنند، 

چگونه انتظار 
داشته باشیم 

مخاطب عمومی 
بعد از گذر روزی 

پرحادثه، پای 
تلویزیون بنشیند؟ 

تلویزیونی که در 
دهه 1۹50 میادی 

توانست رؤیای 
زندگی امریکایی که 

از طریق آنتن های 
تلویزیون به خانه 

تک تک مردم 
امریکا تزریق کند 
و نتیجه مطلوب 

خود را از این 
تکنولوژی قدرتمند 

دریافت کند

ســـال 1401 در حالـــی آغـــاز شـــد کـــه کمتـــر 
از شـــش مـــاه، از دریافـــت حکـــم ریاســـت 
ســـازمان صداوســـیما، توســـط پیمان جبلی 
گذشـــته و بیشـــتر این مـــدت، نیز بـــه تغییر 
مدیـــران زیرمجموعـــه او، ســـپری شـــده 
بـــود. میثـــم مـــرادی، حامـــد بامروت نـــژاد، 
علـــی عبدالعالـــی، حســـین شـــاه مرادی، 
محمدحســـین کشـــکولی و صـــادق باطنی 

برخـــی از ایـــن افـــراد بودند 

که پیـــش از این، عنـــوان مدیریت در رســـانه 
ملی در کارنامـــه کاری آنها نقش نبســـته بود. 
بـــا این حـــال، ورود این افـــراد در جایگاه های 
اثرگـــذار، انتظـــار جریـــان یافتن خـــون تازه 
در رگ هـــای ســـازمان عریض و طویـــل صدا و 
ســـیما در اذهـــان عمومـــی ایجاد کـــرد و حالا 
با گذشـــت دو ســـال از ورود مدیـــران جدید، 
فرصت مناســـبی اســـت تا تأثیر ایـــن جریان 
خون تازه، مورد بررســـی و مداقه قـــرار گیرد.

رغبت مخاطب به تماشای مجدد 
سریال  های قدیمی

از ابتـــدای ســـال 1401 تـــا امـــروز، بیشـــتر 
از 40 ســـریال بـــرای اولیـــن بـــار، از قاب 
تلویزیون، برای مخاطب عرضه شـــده 
اســـت؛ اما نام تعداد انگشت شماری 
از ایـــن آثـــار، در ذهـــن مخاطب باقی 
مانـــده و این گـــزاره، در نـــوع خود، 
قابل بررســـی و ارزیابی است. تعداد 
مخاطبـــان ســـریال های ســـیما، به 
اســـتناد آمارهـــای ســـازمان و تعداد 
بازدیدهـــای ســـریال ها در ســـایت 
تلوبیـــون، بازگوکننـــده کاهـــش قابل 

نگاهی به نقش مدیران جدید
در تولیدات سریال  های دو سال اخیر

دلیل تمایل مخاطب 
به تماشای سریال  های 

قدیمی چیست؟

زهره حسنی خوشبخت
نویسنده

قدمـــت ســـریال های تلویزیونـــی و درام هـــای 
دنبالـــه دار در کارنامـــه شـــبکه های تلویزیونـــی 
داخلی و خارجـــی تقریباً به اندازه عمر تلویزیون 
اســـت. قالب ســـریال بـــا ظرفیت زمانـــی بالاتر 
نســـبت به فیلم ســـینمایی از فرصت بیشـــتری 
برای تبدیل تیپ و کاراکتر به پرســـوناژ برخوردار 
اســـت. عبـــور از مؤلفه هـــای کم عمـــق ظاهری 
و زمـــان کافـــی بـــرای بازنمایـــی ابعـــاد مختلف 
یـــک شـــخصیت در کنـــار پرداخت داســـتانی، 
از مهمتریـــن قابلیت هایـــی اســـت کـــه در این 
قالـــب، بـــرای هنرمنـــد و مدیران رســـانه  وجود 
دارد. عـــلاوه بـــر ایـــن، بـــا وجـــود گســـترش 
رســـانه های مبتنـــی بـــر اینترنـــت، همچنـــان 
تلویزیـــون پرمخاطب ترین رســـانه در سراســـر 

کشـــور اســـت که پـــای آن تـــا دورافتاده ترین 
شـــهرها و روســـتاهای کشـــور بـــاز اســـت. 
بنابرایـــن، توجه به ســـریال و سریال ســـازی 
در نوع خود، مهمترین مأموریت شبکه های 

رســـانه ملـــی در سرگرم ســـازی و در عین حال، 
تربیـــت غیرمســـتقیم مخاطبان 

تلویزیون اســـت.

مجموعهٔ تلویزیونی کیف انگلیسی


