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گزارش

ناگهـــان می بینید ســـرویس غذاخـــوری فلان طـــرح در بازار پر 
می شـــود و همزمان بـــا آن تبلیغاتـــی انجام می شـــود که تمایل 
مـــردم را بـــه خریـــد آن زیـــاد کنـــد. مثـــلاً می بینیـــد بلاگرهای 
اینســـتاگرام همه شـــان همان سرویس را سر ســـفره می گذارند 

یـــا آشپزخانه شـــان را با اســـتفاده از آن دکـــور می کنند.
ـــرش بـ

ویترین آشپزخانه در قاب های مجازی
جیب بلاگرها چگونه در آشپزخانه پر می شود؟ 

 

 

یـــک روز چینـــی لب طلایـــی طرفدار 
پیدا می کنـــد و یک روز مس ســـفید. 
زمانـــی همـــه عاشـــق ســـفال رنگـــی 
گلـــدار می شـــوند و یـــک وقـــت دیگر 
نـــگار.  و  بی نقـــش  ســـاده  اســـتیل 
گاهی بلـــور تراش خورده مـــورد توجه 
مشـــکل پســـندان اســـت و وقتی هم 
ظروف چـــوب و بامبو خودی نشـــان 
می دهنـــد و آن  وقت اســـت کـــه توی 

هـــر آشـــپزخانه ای نشـــانی از آنها پیدا 
می کنـــی. قابلمـــه و ماهیتابه هـــا هم 
تغییـــرات می شـــوند.  ایـــن  شـــامل 
قابلمه های تفلون جای خودشـــان را 
به اســـباب پخت و پز چدنی می دهند 
تابه هـــای  و  قابلمـــه  بعـــد  کمـــی  و 
تمـــام اســـتیل ضد زنـــگ جایشـــان را 
می گیرنـــد. معمولاً هم یک اســـتدلال 
علمـــی و پزشـــکی پشـــت ایـــن تغییر 
و تحـــولات اســـت؛ مثـــلاً می گوینـــد 
تفلون سرطان زاســـت و اســـتیل بهتر 
اســـت یا مس خاصیـــت درمانی دارد 
و ملامیـــن باعـــث بیماری می شـــود. 
یـــک زمـــان چـــو می افتـــد کـــه مثـــل 
قدیم هـــا بایـــد در قابلمه هـــای رویی 
غذا پخـــت چون قدیمی هـــا لابد یک 

چیزی می دانســـتند کـــه تمام پخت و 
پزشـــان در این ظرف ها بـــود و زمانی 
دیگـــر می گوینـــد اینهـــا اصلاً بـــه درد 
نمی خـــورد و تکنولـــوژی روز را نبایـــد 

نادیـــده گرفت.
این وســـط ســـلیقه ها هم مدام تغییر 
می کند و دیگر مثل قدیم نیســـت که 
ظرف و ظـــروف ســـال های ســـال در 
آشـــپزخانه ها بمانند و گاهـــی از مادر 
به دختر برســـند و خاطرات ســـال ها 
را زنـــده نگـــه دارنـــد. همان هایی که 
تا چند ســـال پیش عاشـــق رنگ های 
نارنجـــی و قرمـــز و طرح های شـــلوغ 
بودنـــد، ناگهـــان همه چیز را ســـفید 
و شـــیری می پســـندند و بـــه اصطلاح 
عاشـــق طرح های مینیمال می شوند. 

اگر ســـری بـــه فروشـــگاه های لـــوازم 
آشـــپزخانه بزنیـــد احتمـــالاً متوجـــه 
خواهیـــد شـــد کـــه اجناســـی مطابق 
ســـلیقه روز دارنـــد؛ ســـلیقه ای کـــه 
مدام عوض می شـــود و گاهی سرعت 
تغییـــرش از رســـیدن بـــار جدید جلو 

. ند می ز
ه  شـــند و فر  ، ی د محمـــو حســـین 
لـــوازم خانگـــی معتقد اســـت: برخی 
عمده فروشـــان بـــا وارد کـــردن حجم 
زیـــادی از کالا در بـــازار، مـــد روز را هم 
ایجاد می کنند. در واقع آنها هســـتند 
کـــه به مـــردم خـــط می دهنـــد دنبال 
خریـــد چـــه کالایـــی برونـــد. او ادامه 
می دهـــد: »شـــما ناگهـــان می بینیـــد 
ســـرویس غذاخـــوری فلان طـــرح در 
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بـــازار پـــر می شـــود و همزمـــان بـــا آن 
تبلیغاتـــی انجام می شـــود کـــه تمایل 
مـــردم را بـــه خرید آن زیـــاد کند. مثلاً 
اینســـتاگرام  بلاگرهـــای  می بینیـــد 
همه شـــان همـــان ســـرویس را ســـر 
ســـفره می گذارنـــد یا آشپزخانه شـــان 
را بـــا اســـتفاده از آن دکـــور می کنند. 
صـــورت  بـــه  حتـــی  اســـت  ممکـــن 
مســـتقیم به تبلیغ آن کالا بپردازند اما 
با اســـتفاده از آن چشم بیننده کم کم 
از آن کالا پـــر می شـــود و زمانـــی کـــه 
می بیند بلاگرها دارند از آن اســـتفاده 
می کننـــد ناخـــودآگاه ســـلیقه اش به 
می کنـــد.  پیـــدا  تمایـــل  ســـمت  آن 
وقتـــی پشـــت ماجـــرا را نـــگاه کنیـــد، 
می بینیـــد کل ماجـــرا پـــروژه تبلیغاتی 
اســـت. همزمـــان در برخـــی کافه هـــا 
و رســـتوران ها هـــم از همـــان ظرف و 
ظـــروف می بینیـــد و بـــاز توجه شـــما 
جلـــب می شـــود و ایـــن مســـأله اصلاً 
اتفاقی نیســـت. البته بـــه خودی خود 
ایرادی ندارد که مردم دوســـت داشته 
باشند وسایل آشپزخانه خود را تغییر 
دهند، اما وقتی ایـــن کار بدون فکر و 
فقط با توجـــه به تبلیغـــات اینچنینی 
انجام شـــود خیلی خوب نیســـت. در 
این مـــورد حتی فروشـــنده های لوازم 
خانگی هم دچار مشـــکل می شـــوند 
از اجناســـی  چـــون بخـــش زیـــادی 
که در مغـــازه دارنـــد دیگـــر خریداری 
نمی شـــود به دلیل اینکه سلیقه همه 
مثـــل هم شـــده و دیگـــر آن تنـــوع در 
ســـلایق از بین مـــی رود. در واقع باید 
تسلیم عمده فروشان و واردکنندگان 
بزرگ شـــوند کـــه می خواهنـــد کالای 
موردنظرشـــان را ترنـــد بـــازار کننـــد و 
ســـود اصلی را هم آنهـــا می برند چون 
با وارد کردن محموله جدید، قبلی ها 
دوباره دمده می شـــوند و گوشه مغازه 

خـــاک می خورند.«
پویا هاشم خانی دیگر فروشنده لوازم 
آشـــپزخانه هم معتقـــد اســـت، تأثیر 
تبلیغات در کنار چشـــم و هم چشمی 
 در عوض کردن مدام لوازم آشپزخانه 
مؤثر اســـت: »الان وســـایل آشپزخانه 
خیلی زود دل آدم ها را می زند و خیلی 
وقت هـــا اینجوری اســـت که اســـباب 
پـــز دادن بـــه دیگران اســـت. خصوصاً 
اســـتفاده از مارک های معروف و گران 
ظـــروف و لـــوازم آشـــپزخانه در بیـــن 
برخـــی افـــراد رواج پیدا کـــرده و بدون 
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اینکـــه بـــه قیمت یـــا اصل بـــودن کالا 
فکـــر کننـــد فقـــط می خواهنـــد آن را 
در آشـــپزخانه خـــود داشـــته باشـــند. 
مثـــلاً بعضـــی مشـــتری ها می آینـــد و 
ســـراغ لوازمی از فلان مـــارک معروف 
را می گیرنـــد کـــه من بـــا اطمینـــان به 
آنها می گویـــم در بازار پیـــدا نمی کنند 
مگر نوع تقلبی آن را و با کمال تعجب 
می بینـــم حتی حاضرنـــد تقلبی کالای 
موردنظرشـــان را بخرند و در آشپزخانه 
بگذارنـــد تا تـــوی چشـــم باشـــد. آنها 
حتـــی بـــه کارایـــی کالا فکـــر نمی کنند 
و اینکـــه ممکـــن اســـت بعـــد از دو بار 
اســـتفاده خراب شـــود و فقـــط همین 
کـــه بـــه چشـــم بیایـــد برایشـــان کافی 
اســـت. خیلی ها هم به همیـــن دلیل 
ســـراغ آنلاین شـــاپ ها می رونـــد و کالا 
را بـــا قیمـــت گـــزاف تهیـــه می کنند و 
حتی اســـیر دســـت کلاهبـــرداران هم 
می شـــوند، اما باز عبـــرت نمی گیرند. 
قبـــلاً اینقدر چشـــم و هم چشـــمی در 
مورد وسایل آشپزخانه و سرویس های 
غذاخـــوری وجـــود نداشـــت و کســـی 
هـــم توجـــه چندانـــی بـــه این مســـأله 
نمی کـــرد، امـــا الان خیلی ها بشـــقاب 
خانه طـــرف را برمی گرداننـــد تا ببینید 

مارکش چیســـت.«
بیـــن مدهـــای جورواجـــور گاهـــی هم 
تب نوســـتالژی بالا می گیـــرد و ظروف 
قدیمـــی مـــد می شـــوند. ایـــن جـــور 
وقت هاســـت که کاســـه بشـــقاب های 
لعابـــی و ظـــروف چینـــی گل ســـرخی 
مجالی بـــرای خودنمایی پیدا می کنند 
و غذا در ســـینی های بزرگ مسی سرو 
می شـــود. البته که زیباســـت اما وقتی 
فقـــط بـــرای مدتـــی کوتاه قرار اســـت 
اســـتفاده شود، دیگر بیشـــتر به جنبه 
مـــد روز بـــودن آن توجـــه می شـــود و 
اینکـــه بعـــد از مدتـــی چه سرنوشـــتی 
بـــرای ظرف هـــای قدیمـــی از پســـتو 
درآمـــده رقـــم می خورد دیگـــر چندان 
اهمیتی نـــدارد. خیلی هایشـــان پرت 
می شـــوند گوشـــه کابینـــت یـــا انبار و 

برخی هـــم به فـــروش می رســـند تا از 
مغازه های کهنه فروشـــی ســـردرآورند.

آقای حســـن پور مالک یکـــی از همین 
کهنه فروشی هاســـت که سال هاست 
در زمینـــه خریـــد و فـــروش ظـــروف 
قدیمـــی فعالیـــت دارد، اما ایـــن روزها 
کار و بـــارش رونق چندانی نـــدارد چرا 
که به گفتـــه او، دیگر ظـــرف و ظروف 
قدیمی از مد افتاده اند و کســـی سراغ 
آنها نمی آید. او می گوید: »تا دو ســـال 
پیـــش بازار فروش ایـــن مدل ظرف ها 
داغ بود اما حالا ســـلیقه ها به ســـمت 
ظروف مـــدرن رفته و گل ســـرخی ها و 
ملامین هـــای لیلـــی و مجنـــون دوباره 
از رونـــق افتاده انـــد. یـــک زمانی حتی 
چینی های بند زده را هـــم می خریدند 
چون به نظرشـــان قشـــنگ بـــود، اما 
حـــالا دیگر تنگ های شیشـــه ای رنگی 
و چینی هـــای قدیمـــی لب پـــر طرفدار 
نـــدارد. البته ممکن اســـت چند وقت 
دیگـــر دوباره اینها مد شـــوند، کســـی 

چـــه می داند.«
ایـــن روزهـــا آشـــپزخانه های شـــلوغ 
جـــای  زنـــده  و  تنـــد  رنگ هـــای  بـــا 
خودشـــان را به دکوراســـیون تک رنگ 
و ســـاده داده انـــد و خیلی ها با شـــعار 
»زیبایی در ســـادگی اســـت«، دنباله رو 
بلاگرهای اینســـتاگرامی شـــده اند که 
پشـــت ســـادگی اســـباب و لوازمشان 
هزینه هـــای بســـیار بـــالا پنهان شـــده 
اســـت. در واقع آنها ســـادگی گرانی را 
به رخ مخاطب می کشـــند و سلیقه او 
را به ســـمت و ســـویی که مد نظرشان 
اســـت، هدایـــت می کننـــد و مشـــکل 
دقیقـــاً از همین جا شـــروع می شـــود 
وگرنـــه اگـــر کســـی بر اســـاس نیـــاز و 
ســـلیقه خود چیـــزی را انتخـــاب کند 
خیلـــی هم خوب اســـت. مســـأله این 
اســـت که این ســـلیقه هدایت شـــده، 
فرد را به ســـمت مصرف گرایی ســـوق 
می دهـــد و پول و انـــرژی زیـــادی از او 
می گیـــرد تـــا آشـــپزخانه اش را مد روز 

دارد. نگه 

ایرنا


