
اول: مـــا اینجـــا در گـــروه کتـــاب 
آمـــوزگار و معلـــم و دبیـــر چندتایی 
داریـــم، بـــه طـــور کلـــی بـــه نظـــر 
می رســـد کـــه مـــا تعـــدادی معلـــم 
بودیـــم و بعدهـــا تصمیـــم گرفتیـــم 
کـــه دســـتی بـــه دنیـــای کتـــاب و 
مطالعـــه هـــم برســـانیم! در گـــروه 
مـــا »آمـــوزگار« بـــودن بـــه شـــکل 
غیر قابـــل بـــاوری دغدغـــه اســـت. 
از همـــان شـــماره های اول مـــن بـــا 
دوســـتانی مواجـــه بودم کـــه تأکید 
می کردنـــد تا روبـــه روی نامشـــان و 
بـــرای عنوانشـــان به جـــای عبارت 
خبرنگار، روزنامه نگار، کارشـــناس و 
غیـــره از عبارت »آمـــوزگار« ، »معلم« 
وماننـــد آن اســـتفاده کنـــم. اصـــلاً 
گاهـــی اوقـــات فکـــر می کنـــم هنوز 
وســـط مدرســـه ام از بس کـــه دور و 
بـــرم پر از معلم اســـت! راســـتش را 
بخواهیـــد، کـــه حتماً هم راســـتش 
را می خواهیـــد، اینکـــه اطرافـــت 
کســـانی را داشـــته باشـــی کـــه بـــه 
»آمـــوزگار« بودنشـــان افتخـــار کنند 
و آن را حتـــی بـــا »دکتـــر...« عوض 

نکننـــد غـــرور آفرین اســـت. 
مخصوصـــاً وقتـــی بـــه شـــرایط این 
چندســـاله تعلیم و تربیت در ایران 
نـــگاه کنیـــد دیگر باید صـــد چندان 
بـــه وجـــود چنیـــن افـــرادی افتخار 

! یید نما
دوم: اخیـــراً کتاب هـــای خوبـــی 
ترجمـــه و منتشـــر شـــده اند کـــه 
تـــا  می کنـــم  ن  معرفیشـــا ینجـــا  ا
گوشـــه ذهـــن داشـــته باشـــید و از 
چندتایشـــان حتماً بیشتر خواهیم 
نوشـــت. ســـه گانه گولاگ اثر عظیم 
سولژنیتســـین بـــه شـــکل کامـــل 
توســـط نشـــر مرکـــز منتشـــر شـــد، 
ترجمـــه جدیدی از تصویـــر دوریان 
گری توســـط نشـــر مد به بازار آمده 
اســـت، حریـــم ویلیـــام فاکنـــر بعد 
از مدت هـــا نایـــاب بـــودن دوبـــاره 
در دســـترس علاقه منـــدان اســـت 
و نشـــر معین هـــم یک افســـانه را از 
این نویســـنده ترجمه کرده اســـت، 
ترجمـــه جدیـــدی از اثـــر معروفش 
کـــه پیش از ایـــن به نام گـــور به گور 
و بـــا ترجمـــه مرحـــوم دریابنـــدری 
ر  ا ز بـــا بـــه  د  بـــو ه  شـــد  منتشـــر 

آمده است. 
یو نســـبو هـــم بـــا قلمـــرو ، میهمان 
کتابفروشی هاســـت. اینهـــا را فعلاً 
داشـــته باشـــید تـــا ببینیـــم کـــه در 

آینـــده چـــه کار خواهیـــم کرد!

 دوباره، یک یادداشت 
دو بخشی!
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تخفیـــف آخر هفته را از دســـت نده. آخر هفته شـــده، روزهای 
تعطیلـــت را بـــا کتـــاب بگـــذران! خفن تریـــن و بهتریـــن و 
جذاب تریـــن ســـریال کتاب صوتی همین الان منتشـــر شـــد! 
هنـــوز هیچ کتابی نخونـــدی؟! ۹5 درصد تخفیـــف برای تمدید 
اشـــتراک! اگر کتاب نخونی با دمپایی ابـــری...! کتاب بخون!
 این ها حرف هـــای اغراق  شـــده  اپلیکیشـــن های کتاب خوان 
با ماســـت. پیام هایی کـــه روزی حداقل یک بار ســـراغ صفحه  
گوشی ما می آید. داســـتان ما واپلیکیشـــن های کتاب خوان، 
داســـتانی طولانی و  پرفراز و نشـــیب اســـت. گاهی عاشقشـــان 
می شـــویم و گاهـــی از آن هـــا بیزاریـــم، امـــا چند وقتی اســـت 
کـــه پیام هـــای بی وقفه  برخـــی از ایـــن برنامه ها احساســـمان 
را نســـبت بـــه کتـــاب و کتاب خوانـــی دگرگون می کنـــد . پیش 
از ایـــن پیام هـــای ایـــن برنامه هـــا یاد آوری بـــود بـــرای آنکه اگر 
جایی معطل نشســـته ایم یـــا می توانیم هدفون در گوشـــمان 
بگذاریـــم، از وقتی که برایش برنامه ای نداشـــتیم، برای کتاب 
خواندن اســـتفاده کنیم. یا آن کتاب نصفه خوانده شـــده هنوز 
منتظر ماســـت. هر چنـــد همگـــی کتابخوانان می دانســـتند، 
کتاب خوانی ما مســـاوی اســـت با رونـــق بازار کســـب و کار این 
برنامه هـــا و پیام هـــای در واقـــع خوش بینانـــه کـــه دو هدف را 
دنبـــال می کننـــد: تبلیغـــات و ترویـــج فرهنـــگ کتاب خوانی. 
اما چند وقتی اســـت کـــه پـــرده از روی نیت های خیـــر پیام ها 
افتـــاده و روز بـــه روز ســـبک تبلیغاتـــی این برنامه ها بیشـــتر به 
ســـمت تبلیغات دیگـــر فروشـــگاه ها نزدیک می شـــود. هجوم 
بیش از پیش ســـلبریتی  ها به دنیای کتاب بـــا هجوم پیام  های 
انتشـــار فلان کتاب معروف بـــا صدای فلان بازیگر به گوشـــی 
ما همراه اســـت. تیر آخر دیگر ورود جمعه  ســـیاه به بازار کتاب 

بود. از این سیاســـت  های کلـــی تبلیغات کـــه بگذریم باید 
بگویـــم برنامه  های کتاب خـــوان گاهی 

لحن و ادبیات درســـتی 
را هـــم بـــرای تبلیـــغ 
اســـتفاده نمی  کنند 
و مخاطـــب از پیام-
 هـــای ظاهـــر شـــده 
روی صفحه  گوشی -

اش جـــا می  خورد!
نکتـــه  ای کـــه تبلیـــغ 

کتـــاب و کتاب  خوانـــی 
یگـــر  د تبلیـــغ  ز  ا ا  ر

محصـــولات جـــدا می  کند 
ایـــن اســـت کـــه ایجـــاد نیاز 

بـــرای مخاطـــب کتـــاب باید 
کمـــی هوشـــمندانه  تر باشـــد. 

مخاطـــب کتاب عمدتـــاً تصمیم 
خـــود را حداقـــل در مـــورد حیطه 

کلی مطالعه گرفته اســـت. معمولاً 
می  دانـــد نســـخه چاپـــی را بیشـــتر 

دوســـت دارد یا الکترونیک و معمولاً 
اگـــر کمی حرفـــه  ای باشـــد دم به تله 

فروشـــنده نامتخصـــص نمی  دهـــد. از این رو به نظر می  رســـد 
تبلیـــغ کتاب بایـــد مســـیر مجزایی را نســـبت به تبلیغ ســـایر 
محصـــولات پیـــش بگیـــرد. در این راســـتا به عنـــوان مخاطب 
ایـــن برنامه  هـــا می  توانـــم چند نصیحـــت دوســـتانه بگویم: 1. 
تعداد پیام  هـــا را کم کنیـــد! کتاب  خوان  های حرفـــه  ای و نیمه 
حرفـــه  ای خودشـــان به ســـراغ برنامـــه می  آیند و لازم نیســـت 
مـــدام به آن ها یادآوری کنید. 2. پیام  هـــا را با ذائقه  مخاطبانتان 
همـــراه کنید. بـــرای مثال اگـــر مخاطبی علاقه  مند به نشـــر یا 
حیطـــه  خاصی اســـت، تازه  هـــای همان نشـــر و حیطـــه را به او 
معرفی کنیـــد یا اگر تا به حال مدام مشـــتاق صـــدای بازیگران 
بـــه عنـــوان خواننـــده کتـــاب صوتـــی بـــوده، او را مـــورد هدف 
تبلیغـــات ایـــن کتاب  ها قرار دهیـــد، نه همـــه را. ۳. کمی برای 
کتاب  هایـــی کـــه خریده  ایـــد و نخوانده  اید دل بســـوزانید و هر 
ازگاهی میان پیام  هـــای تبلیغاتی تان در مـــورد خرید یک کتاب 
دیگـــر مثل یک ناصـــح واقعی، به ما یادآوری کنیـــد کتابی را که 

خریده  ا یـــم بخوانیـــم یـــا گوش کنیـــم. همیـــن و تمام!
ســـوتیتر: پیـــش از ایـــن پیام هـــای ایـــن برنامه هـــا یـــاد آوری 
بـــود بـــرای آنکه اگـــر جایـــی معطل نشســـته ایم یـــا می توانیم 
هدفـــون در گوشـــمان بگذاریم، از وقتی کـــه برایش برنامه ای 
نداشـــتیم، برای کتاب خواندن اســـتفاده کنیم. یـــا آن کتاب 
نصفـــه خوانده شـــده هنـــوز منتظر ماســـت. هر چنـــد همگی 
کتاب خوانـــان می دانســـتند، کتاب خوانـــی ما مساوی اســـت 
بـــا رونق بـــازار کســـب و کار ایـــن برنامه ها و پیام هـــای در واقع 
خوش بینانـــه کـــه دو هـــدف را دنبـــال می کننـــد: تبلیغـــات و 

ترویـــج فرهنـــگ کتاب خوانی.

اینکه اطرافت 
کسانی را 

داشته باشی 
که به »آموزگار« 

بودنشان 
افتخار کنند، 

و آن را حتی 
با »دکتر...« 

عوض نکنند 
غرور آفرین 

است. 
مخصوصاً 

وقتی به 
شرایط این 

چندساله 
تعلیم و تربیت 

در ایران نگاه 
کنید دیگر باید 
صد چندان به 

وجود چنین 
افرادی افتخار 
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90 درصد تخفیف برای شنیدن بهترین کتاب با بهترین صدای قرن!

ماجرای کتاب خوانان و پیام های 
اپلیکیشن های کتاب خوان
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