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کافی‌اســـت ســـرتان را به راســـت یا چپ بچرخانید. یک، دو و یا 
شـــاید هم ســـه مرکز خرید کوچک یا بزرگ چنـــان محصورتان 
می کنـــد که اگر قصـــد خرید هم نداشـــته باشـــید، بهانه خرید 
برایتـــان جـــور مـــی شـــود. اما بهانـــه تان کـــه جور شـــد، حس 
خریدتان که از بین رفت، پشـــیمانی خریـــد غیر ضروری، چنان 
به جانتـــان می افتد که دوســـت ندارید حتی از چند فرســـخی 

آن مرکز خرید هم رد شـــوید.

ـــرش بـ

عطر بازار، بوی مال
مقایسه دو سبک مرکز خرید، سنتی یا مدرن؟ 

چشـــم‌تان را اگـــر بـــه روی مال‌هـــای 
بـــزرگ تجـــاری بـــا آن زرق و بـــرق زیاد 
شـــهرهای  دست‌ســـاز  شـــکوه  آن  و 
بـــزرگ دنیا ببندیـــد، حتـــی در همین 
دوبـــی در کشـــور همســـایه‌مان که به 
لوکس‌گرایـــی و تجمل‌گرایی مشـــهور 
اســـت، می‌توانیـــد ردپـــای بازارهـــای 
ســـنتی و قدیمـــی اعجـــاب‌آوری را پیدا 
کنیـــد کـــه نشـــان می‌دهد این شـــهر 
هم بـــرای خـــودش زمانی بـــرو و بیای 
تاریخی داشته اســـت... گذرتان اگر به 
»بازارالکرامة« یکی از بازارهای ســـنتی 

غ از  معـــروف دوبی افتاده باشـــد، فـــار
آن جـــو صمیمـــی و ســـنتی کـــه تجربه 
می‌کنید، حس و حال‌تـــان، قدم زدن 
با فـــراغ بال و بی‌دغدغـــه از غرفه‌های 
قدیمـــی و نونـــوار شـــده‌ای اســـت که 
اگرچـــه در ظاهر، یک بافـــت قدیمی و 
تاریخی بازار ســـنتی است، اما در باطن 
بـــا تغییراتی کـــه برای ایمن‌ســـازی‌اش 
انجام شـــده، نشـــان‌دهنده یـــک بازار 
ســـالم و سرپاســـت. بـــازاری کـــه حالا 
بـــه یکـــی از پرطرفدارتریـــن مقاصـــد 
ســـنتی شـــهری مدرن برای استقبال از 
گردشـــگرانی تبدیل شـــده که حتی در 
نخســـتین دیدار هم از آن دست خالی 
برنخواهنـــد گشـــت! حـــالا مســـیرتان 
را بـــه ســـمت ایـــران کـــج کنیـــد... از 
اصفهان تـــا تهران، از تبریـــز تا قزوین، 
از شـــیراز تا کرمان و از اراک و کاشان و 
بوشـــهر و یـــزد و اردبیل؛ از هر شـــهری 

کـــه رد شـــوید، بـــوی تاریخ‌ســـراها و 
تیمچه‌هـــا و راســـته‌ بازارهـــای ســـنتی 
چنـــان از خـــود بی‌خودتـــان می‌کنـــد 
کـــه پای‌تـــان نرســـیده، طعم شـــیرین 
میراث چند هزار ســـاله ایرانیان، ابهت 
همـــه بازارهای مصنوعی دنیـــا را پیش 
چشـــمان‌تان خـــار می‌کنـــد... فرقی 
نمی‌کنـــد در حوالـــی میـــدان نقـــش 
جهـــان اصفهـــان ایســـتاده باشـــید یا 
در راســـته بـــازار دستفروشـــان تبریـــز 
و یـــا ســـرای سعدالســـلطنه قزویـــن، 
حـــس بازارهای ســـنتی ایـــران، همان 
حـــس مشـــابهی اســـت کـــه بیـــش از 
آنکـــه جغرافیا، مکان شـــکل‌گیری‌اش 
را تعییـــن کرده باشـــد، فرهنگ و آداب 
ســـاکنانش آنها را رونق داده اســـت... 
بـــه تاریـــخ شـــکل‌گیری بازارهـــا هـــم 
نگاهـــی بیندازید، می‌بینیـــد این حس 
و حـــال مشـــترک، ریشـــه در معمـــاری 

منحصربه‌فردی دارد که زمانی بازارهای 
ســـنتی ایران را با آن حجره‌های پررنگ 

و لعـــاب شـــکل داده بود.
بازار، مسجد، محله!

مرور تاریخـــی بازارها، زمان زایش آن‌را، 
دوران هخامنشـــیان معرفـــی می‌کند. 
زمانـــی کـــه مفهـــوم »شـــهر-بازار« برای 
نخســـتین بار بـــر ســـر زبان‌هـــا افتاد. 
بعدهـــا در دوران اســـامی، بـــازار در 
کنـــار »مســـجد« و »محلـــه« بـــه یکـــی 
از مهم‌تریـــن اجـــزای شـــهرها تبدیـــل 
شـــد. در همـــان دورانـــی کـــه بـــازار 
پارچه‌فروشـــان یـــا همـــان »قیصریه« 
معروف‌تریـــن  از  یکـــی  عنـــوان  بـــه 
ر  د ســـامی  ا ی  شـــهرها ی  رهـــا ا باز
صـــدر قـــرار گرفـــت... حـــالا نگاه‌تان 
را از ســـیر تاریخـــی بازارهـــا بـــه امـــروز 
برگردانیـــد. دورانی که مال‌هـــا و مراکز 
تجـــاری غول‌آســـا بـــه جـــای بازارهای 
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ســـنتی و قدیمـــی ســـر از خیابان‌های 
نوســـاز شـــهرهای تاریخـــی و معاصر ما 
درآورده‌انـــد. کافی‌اســـت ســـرتان را به 
راســـت یا چـــپ بچرخانید. یـــک، دو و 
یا شـــاید هم ســـه مرکز خریـــد کوچک 
یا بزرگ چنان محصورتـــان می‌کند که 
اگـــر قصد خرید هم نداشـــته باشـــید، 
بهانـــه خریـــد برای‌تان جور می‌شـــود. 
امـــا بهانه‌تـــان کـــه جـــور شـــد، حس 
خریدتان کـــه از بین رفت، پشـــیمانی 
خرید غیرضروری، چنـــان به جان‌تان 
می‌افتـــد کـــه دوســـت نداریـــد حتی از 
چنـــد فرســـخی آن مرکز خریـــد هم رد 
شـــوید... در مقابـــل وقتـــی پای‌تان به 
یکی از همین بازارهای سنتی شهرتان 
بـــاز می‌شـــود، حتی اگـــر زور جیب‌تان 
هم بـــه نرخ‌های عجیـــب و غریب این 
روزها نرســـد، با عبـــور از آن دالان‌های 
تـــو در توی تاریک بهم پیوســـته، چنان 
روح‌تـــان درگیر آرامش پخش‌شـــده در 
فضا می‌شـــود که اصلاً یادتـــان می‌رود 
بـــرای چه، گذرتـــان به این قســـمت از 

شـــهر افتاده اســـت!
طعم وسوسه انگیز ترشی و شیرینی

خیلی‌ها »خرید عمـــده« را بهانه بازدید 
از بازارهـــای ســـنتی عنـــوان می‌کنند، 
امـــا عمیق‌تر کـــه می‌شـــوید، لایه‌های 
آجـــری بازارهـــای ســـنتی را کـــه کنـــار 
می‌زنیـــد، به آن لایـــه ســـرزنده میراثی 
می‌رســـید کـــه ترکیب عطـــر ادویه‌ها و 
طعم وسوســـه‌انگیز ترشـــی و شیرینی، 
چنان معجون اعجاب انگیزی ساخته 
کـــه مزه نـــاب آن در هیـــچ مرکز خرید 
مـــدرن و لوکســـی در هیچ کجـــای این 
شـــهر پیـــدا نمی‌شـــود. اگـــر برای‌تـــان 
ســـؤال پیش آمـــده که چـــرا؟ بـــه بازار 
تبریز نگاهی بیندازید. بازار مســـقف و 
بهم پیوســـته چند دوره تاریخی در هم 
تنیده که عنوان وســـیع‌ترین بازار دنیا 
را )در ســـبک خود( در کارنامه‌اش دارد. 
بازار اسم و رسم‌داری که مورد تحسین 
جهانگـــردان مشـــهوری همچـــون ابن 
بطوطـــه، مارکوپولـــو و اولیـــای چلبی 
هم قرار گرفته اســـت... کافی‌اســـت تا 
در هنر و معمـــاری که نـــه! در فرهنگ 
اهالـــی‌اش غـــرق شـــوید. روایت‌های 
شـــنیدنی تاریخی یکی پـــس از دیگری 
پیـــش روی‌تان مجســـم می‌شـــود. در 
آن دوران شناســـنامه بازارهـــا نه آجر و 
خشـــت و دیوار که از هویـــت و اصالت 
ســـاکنانی سرچشـــمه می‌گرفـــت کـــه 

حمیده امینی فرد
گزارش نویس

گزارش

بازار را بیشـــتر از یک مرکز خرید ســـاده 
می‌دیدنـــد. حالا ســـرتان را به ســـمت 
غربی‌تریـــن نقطـــه تهـــران برگردانید. 
معمـــاری مـــدرن ایرانـــی -اســـامی بـــا 
هرآنچـــه در تـــوان داشـــته بـــه خلـــق 
شـــاهکار غول‌آســـایی دســـت زده کـــه 
توصیفـــش جـــز بـــا مشـــاهده حضوری 
امکانپذیر نیســـت. گذرتان کـــه افتاد، 
باورتان می‌شـــود که صفت »بزرگترین« 
برایش بیهوده نیســـت... اما رد ابتدا تا 
انتهایش را کـــه می‌گیرید، باوجود همه 
آن عاریه‌هایـــی کـــه از ســـبک معماری 
ســـنتی گرفته شـــده، اما آن راهروهای 
سرتاســـر  مغازه‌هـــای  آن  بـــا  رگ  بـــز
شیشـــه‌ای و گلدان‌هـــای غول‌پیکـــر، 
شما را آنچنان به دنیای مدرنیته پرتاب 
می‌کنـــد کـــه هرچـــه ســـعی می‌کنیـــد 
نمی‌توانید حـــس ســـرزندگی بازارهای 

ســـنتی را پیدا کنید...
بازارهای سنتی فراتر از یک فرم

اگـــر برای‌تان ســـؤال پیش آمـــده چرا؟ 
دکتـــر بهـــزاد عمـــران‌زاده، مســـئول 
ســـامی  ا - نی یرا ا شـــهر  ه  یشـــکد ند ا
دراین‌بـــاره حرف‌هـــای قابـــل تأملـــی 
می‌زنـــد. او به »ایـــران« می‌گویـــد: »هر 
فضای شـــهری را که بازارهـــا هم جزئی 
از آن می‌شـــوند اندیشـــه‌ها می‌سازند. 
یعنی فکـــر و مبانی و اصولی که پشـــت 
آنهاســـت. بنابرایـــن اگـــر کالبد بـــا این 
اصول و ارزش‌ها نسبتی نداشته باشد، 
نمی‌توانیم با آن فضـــا ارتباط بگیریم«.

او معتقـــد اســـت کـــه مال‌هـــا و مراکـــز 
تجـــاری بـــزرگ و مدرن، همـــان کالبدی 
اســـت که نســـبتی بـــا روح و اندیشـــه ما 
نـــدارد. بـــرای همیـــن فراینـــد تاریخـــی 
شـــکل‌گیری بازارهـــا از فرم‌هـــای کاملاً 
ســـنتی و اســـامی تا مدرن و امـــروزی را 
کـــه دنبـــال می‌کنیـــم، می‌بینیـــم که با 
ظهور نشـــانه‌های مدرنیزاسیون، مراکز 
خریـــد ما هم تحـــت تأثیر این نشـــانه‌ها 
قـــرار گرفته‌اند. مســـأله اینجاســـت که 
ایـــن مال‌هـــا، بخشـــی از نیازهـــای ما را 

تأمین می‌کننـــد و اگر نمی‌کردند مانایی 
نداشـــتند، اما نمی‌توانیم بـــا آنها ارتباط 
معنا‌داری برقرار کنیم. علت چیســـت؟
عمران‌زاده پاســـخ می‌دهـــد: »چون از 
نظام سرمایه‌داری سرچشمه می‌گیرد. 
نظامی که مـــدام فرهنگ مصرف‌گرایی 
کـــه  اینجاســـت  می‌کنـــد،  تبلیـــغ  را 
 . می‌شـــود ه  د ا ز ن‌  ر مـــد ی  فرم‌هـــا
درحالی‌کـــه در بازارهای ســـنتی علاوه 
بـــر تأثیـــر فـــرم و شـــکل، مؤلفه‌هـــای 
دیگـــری ماننـــد ارتباط بین مشـــتری و 
مصرف کننده، رضایت از خرید و حس 
آرامش هم مورد توجه اســـت. ما وقتی 
می‌گوییـــم معمـــاری ایرانی-اســـامی 
صرفـــاً کالبد مدنظرمان نیســـت، بلکه 
بر ارزش‌هـــا و اصول هم تأکیـــد داریم. 
بـــرای همیـــن وقتـــی فرمی بـــه صورت 
تقلیدی کار می‌شـــود، یعنی فضا مدرن 
اســـت اما به زور می‌خواهـــد از معماری 
ســـنتی و اســـامی هم اســـتفاده کند، 
کار بـــه دل مصرف‌کننده نمی‌چســـبد. 
چون در مال‌های بزرگ، اســـاس همان 
نگاه سرمایه‌داری و مصرف‌گرایی‌است. 
این نظام مدام بـــه ما می‌گوید ارزش تو 
به میزان مصرف توست، درحالی‌که در 
بازارهای ســـنتی، عناصـــر و فرایندها در 
خدمت هویـــت و فرهنگ مـــا بودند و 
آســـیب مال‌های فعلی مثـــل ترافیک را 

هم نداشـــتند.
چراکـــه مـــا حـــالا در شـــرایطی تـــن به 
مال‌هـــای عظیم‌الجثـــه می‌دهیـــم که 
فضاهای شـــهری مـــا اساســـاً هیچ فکر 
و برنامـــه‌ای برای تولد آنها نداشـــته‌اند. 
برای همین هم شـــهروندان نمی‌توانند 
ارتباط چندانـــی با فضـــا بگیرند. حتی 
اگر علاقه‌مندانی هم جـــذب مال‌های 
بزرگ شـــوند، بیـــش از آنکه بـــه آنها به 
چشـــم یک مرکـــز خریـــد مفـــرح نگاه 
کنند به کافی‌شـــاپ‌ها و رستوران‌هایی 
دل خـــوش می‌کننـــد کـــه قرار اســـت 
جـــور بی‌رونقی این بنای باشـــکوه را به 

بکشند. دوش 

   افقی:  
1 - مثنـــوی ســـلمان ســـاوجی - ســـوره 

ناپیدا موجـــودات 
2 - نهال نازک - چند سفیر - هنر هفتم

3 - پتال - زندان تهران - برنج‌فروش
4 - کویـــر ایران - چاشـــنی غذایی - صنعتی در شـــعر 

- ابـــزار احتیاطی
5 - عدد دایره - خودداری از خوردن - عضو گوارشی

6 - آرایش صورت - مواد زائد خون - بزرگمرد
7 - فیلـــم کاوه قهرمان - آدم ناشـــی بـــه آن می‌زند - 

برکنـــاری از مقام
8 - ابزار نقاشی - زانوان - فرمانروایی

9 - درس نخوانده - نمایشنامه - یار خاموش
10 - نت منفی - پرچم - واجب کردن

11 - نان‌پز - پارچه‌ای نخی - تلخ
12 - بدنـــه - معلم به انگلیســـی - ضمیر جمـــع - از او 

سن و ســـالی گذشته
13 - سخت و ناگوار - هویج - دهکده

14 - بناها، ساختمان‌ها - یار »شیرین« - آرام خودمانی
15 - پاسخ منفی - خوراک شمالی

 عمود ی:   
1 - فیلم آرمان خوانساریان )روی پرده سینما( - نیرو
2 - صاحب غزلیات شمس - سیب آذری - برگزیده و زبده
3 - نوشیدنی میهمانی‌ها - گلوله تفنگ - اسم دخترانه

4 - درخت تســـبیح - روزگارها - نشـــانه وجود مفعول 
- نرود... آهنی در ســـنگ!

5 - میوه‌ای از نوع خربزه - میانجیگری - خدای قلندر
6 - همان بس اســـت - بخشـــی از پرچم گل - شـــهر 

»دریاچه طشـــک« در اســـتان فارس
7 - پوشیدگی - دستگاه نمایش فیلم سینمایی - تغییر جهت

8 - کودک بازیگوش - نفوذگر رایانه‌ای - شعبده‌باز
9 - شـــهری در اســـتان کرمـــان - علـــم ســـخنوری - 

مزرعـــه‌ای کوچـــک و محصـــور شـــده
10 - ناشایست، نادرست - نیمه‌گرم - پرچانگی

11 - قلب قرآن - سردار اشکانی - مسافران راه عشق
12 - زود نیست - آبادی - مقر و محل - حرف Y انگلیسی

13 - پاک و پاکیزه - نگین انگشتری - شادمانی
14 - هر چیز بی‌جان - باکتری مولد وبا - پنهان

15 - کم‌قطـــر - تعهـــدی از بانـــک کـــه بـــه خریـــدار و 
فروشـــنده داده می‌شـــود

   افقی:
1 - فیلمی تلویزیونی به کارگردانی پیام 

صابری )1391( - دودکش استاندارد
2 - شـــهر انـــار - یکـــی از دو فرشـــته شـــب اول قبر - 

متـــداول
3 - بخشی از پلو - حالت کرختی - راه فرار

4 - نسل سوم - جنس مؤنث - زخم سطحی - بنشن گرددانه
5 - سمت و سو - موسم - پای ثابت سالاد

6 - غمخوار - برادر به زبان لری و مازنی - بوسیله
7 - با »یللی« آید - آب‌مایه ساقه گیاه - منقار پرنده

8 - ضد »درآمد« - حاصل آتش - سبکی موسیقایی
9 - همـــه بـــه آن محتاجیـــم - تصویرســـازی تشـــدید 

مغناطیســـی- معضـــل اقتصادی

10 - مایه - جمع نفس - الک
ع تلفن 11 - حریفان - ثلاثه دیدنی مصر - مختر
12 - سلام رزمی‌کار - تتانس - آزاد - جای بی‌هوا

13 - سفینه فضایی - دسری منجمد - سپرده
14 - آماده‌سازی - از ابزارهای رایانه‌ای - اهل هند!

15 - عنصـــر حیاتی برای غـــده تیروئیـــد - فیزیکدان 
هلــندی

 عمود ی:   
1 - فیلم مهرزاد مینویی - صلح

2 - پلیس جاده‌ای - لازم شدن - دارنده
3 - مـــاده ســـیاه کربنی - نـــام »امامـــی« بازیگر خانم 

ردیف  -
4 - صفت درخت ســـرو - نزدیک‌تـــر از همان - صدای 

بهانه‌جو - زدنی به بســـتنی!

5 - آسیب و آزار - پسُتی در فوتبال - زندگی کن!
6 - همراه غم! - ارزیابی ذهنی - همسویه

7 - برچســـب - برنـــد نام آشـــنای تجهیزات ورزشـــی 
ترشرو  -

8 - لقب ســـام نریمان - شـــهری در ایالت »نوردراین 
وســـتفالن« آلمان - گلزن ایرانی ســـابق »زنیت«

9 - صراف - شفیره - سبزی کاهش ‌وزن
10 - شهر »کرواسی« - وجه رایج اروپا - خودم!

11 - صدای کلفت - گواهان - فراز
12 - ســـفارش غذا دادن - طفره - کودک بی‌پدر - شهر 

استان فارس
13 - از هفـــت قلـــم آرایـــش قدیـــم بانـــوان - نوعـــی 

صنـــدوق - لقـــب بانـــوان
14 - قلعه - جایزه ادبی معتبر - ارتفاع

15 - اسب لگدزن - انباره
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 ارقام 1 تا 9 را طوری در خانه‌های سفيد قرار دهيد كه هر رقم در سطرها، ستون‌ها 
و مربع‌های كوچك 3 در 3 يكبار ديده شود

جدول روزنامه  دارای دو »شرح عادی و ویژه« است. در صورت تمایل به حل دو شرح ابتدا یکی از 
شرح‌ها را با مداد حل کرده و سپس با پاک کردن جواب شرح اول، به حل شرح دوم بپردازید.

رضا معطریان/ایران  


