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گزارش میدانی از بازار عطر

در کجای پیشرفت ها 
ایستاده ایم؟

در حالـــی شیشـــه های قلابی پـــر از عطرهای قلابی 
در بـــازار داخلـــی بـــه فروش  می رســـد کـــه کمی آن 
طرف تر، دانشـــمندان به سمت اســـتفاده از قدرت 
هـــوش مصنوعـــی در تولیـــد عطـــر رفته انـــد. اینجا 
مـــروی؛ جایی کـــه گفته  می شـــود بورس آرایشـــی - 
بهداشـــتی تهران اســـت و شـــما  می توانیـــد هر آنچه 
را در رابطـــه بـــا محصـــولات آرایشـــی  می خواهیـــد،  
بیابیـــد. پیـــرو آخرین اتفاقـــات در هنر عطرســـازی 
به ســـراغ موجودی بـــازار رفتیـــم تا ببینیـــم کجای 
پیشـــرفت ها ایســـتاده ایم.  بـــازار مـــروی تنهـــا یک 
بخش از بازار فروش عطر اســـت و پرســـش و پاسخ 
با فروشـــنده ها و دستفروش ها نشـــان از بی نظ می  
در بـــازار عطـــر و ادکلـــن  دارد.  یکی از فروشـــندگان 
معتقـــد اســـت مصـــرف عطـــر و ادکلـــن به نســـبت 
گذشـــته افزایـــش دارد و دیگـــر فقـــط جوان تر هـــا 
علاقه مند بـــه خرید و مصرف نیســـتند؛ بلکه بخش 
قابـــل توجهـــی از فروش بـــه نوجوانـــان برمی گردد 
و افـــراد میانســـال هـــم جزو مشـــتریان محســـوب 

 می شـــوند.

چه کسانی در ایران عطر مصرف  می کنند؟
وی با اشـــاره به عطرهای ویژه کودکان گفـــت: امروز دیگر 
والدیـــن برای کـــودکان خود نیـــز عطر تهیـــه  می کنند که 

حتی در بســـته بندی متمایز است.
وی افزود: بازار عطر متفاوت از گذشته است.

 در گذشـــته ممکـــن بود فـــرد یک شیشـــه عطر یـــا ادکلن 
داشـــته باشـــد اما امروز انواع عطرها و خوشـــبوکننده ها 
را اســـتفاده  می کند و حتـــی برخی افـــراد با تغییر 
فصـــل، عطـــر شـــخصی خـــود را  
تغییر  می دهنـــد. به اذعان 
این مشـــتری ســـایزبندی 
شیشـــه ها نیـــز تغییـــر کرده 
و شیشـــه های کوچـــک بـــرای 
به همـــراه داشـــتن دائمی عطـــر مورد 
اســـتفاده قـــرار  می گیـــرد.  امـــا در 
مقابـــل ایـــن تقاضـــای رو بـــه 
صـــد  ر د چنـــد  یـــش  ا فز ا
خلـــی  ا د ت  ا لیـــد تو ز  ا
اســـت؟ یکـــی دیگـــر از 
فروشـــنده ها معتقد 
اســـت تقریبـــاً صفر 
درصـــد و بـــه غیـــر 
ی  کلن هـــا د ا ز  ا
 ، قعـــی ا و
ی  کلن هـــا د ا

قلابی هـــم با ترکیبـــات ســـاختگی و مضرر در شیشـــه ها 
پـــر  می شـــود.

این همه گیاه خوش عطر و ناتوانی در 
برندسازی

وی با اشـــاره بـــه اینکـــه ایـــران در برندســـازی عطر 
چندان اقـــدام مطرحی نـــدارد، اضافه کـــرد: همان 
تعداد اندک هـــم در مقایســـه با برندهای شـــناخته 
شـــده در دنیا کیفیـــت به مراتـــب پایین تـــری دارد.
ایـــن فروشـــنده معتقـــد اســـت حتی ممکن اســـت 
ســـلبریتی کـــه عطـــری را تبلیـــغ  می کنـــد، خودش 
از یـــک ادکلـــن و برنـــد خارجی اســـتفاده کنـــد چرا 
که تفـــاوت کیفیت کاملاً محســـوس اســـت. ســـیل 
ادکلن هـــای قاچـــاق کـــه بـــا افزایـــش قیمـــت دلار 
کمیاب تر شـــده اســـت، موجب شـــده تا ادکلن های 
قلابـــی بـــازار را اشـــباع کنـــد و این در حالی اســـت 
کـــه پیـــرو تحقیقـــی کـــه در ســـال ۸1 روی گونه های 
گیاهـــی معطر ایران با عنوان »تنوع زیســـتی گیاهان 
دارویـــی و معطـــر در بـــوم نظام های زراعـــی ایران« 
انجام شـــده به وجود 56 گونه اشـــاره شـــده اســـت 
و همچنـــان صنایـــع عطرســـازی و اســـانس گیری 
در ایـــران در مقیـــاس محـــدود و در نمایشـــگاه های 

اســـتارتاپی نمایان  می شـــود.

خرید شیشه استفاده شده و پرکردن آن
آرایشـــی اما یکـــی از موضوعات قابل توجـــه در بازار 
گرایـــش به برندهای خاص اســـت که موجب شـــده 
برخی فروشـــنده ها با خرید شیشـــه های اســـتفاده 
شـــده یا ســـاختن شیشـــه مشـــابه و برچســـب های 
قلابی مشـــتری را بـــه خرید یک عطـــر قلابی ترغیب 
کنند؛ تـــا جایی که اگـــر دقایقی با یک دســـتفروش 
چانـــه بزنیـــد قیمـــت پیشـــنهادی بـــرای ادکلنی که 
عنـــوان شـــده اصـــل اســـت تـــا یـــک دهـــم کاهش 
 می یابـــد. چنیـــن وضعیتـــی موجـــب شـــده تـــا پیدا 
کردن ادکلن و عطر اصل در بـــازار در حد پیدا کردن 
ســـوزن در انبـــار کاه باشـــد و برخـــی فروشـــگاه های 
بنـــام نیـــز نتواننـــد اعتمـــاد 100 درصدی مشـــتری را 
جلـــب کننـــد. از طرفـــی قیمت های میلیونـــی برای 
یک شیشـــه ادکلن در حالی از ســـوی گروه درآمدی 
خاصی از مردم پرداخت  می شـــود که تـــوان داخلی 

بـــرای تولیـــد ادکلن نادیده گرفته شـــده اســـت.

هوش مصنوعی به عطرسازان در تولید عطر 
کمک  می کنند

در مقابـــل بازار غیرقابل اعتمـــاد عطر که مصرف آن 
حتی در دین توصیه شـــده اســـت، در بـــازار جهانی 

عطرسازی 
ســـمت  بـــه 

علـــوم نوین رفتـــه و به 
دنبال استفاده از ظرفیت هوش 

مصنوعی است.
گاردین  در گزارشـــی آورده اســـت که »برندهای زیبایی 
به دنبال تحقیقات و فناوری عصب شناســـی هستند تا 
عواملـــی را که خریداران را فریب می دهند، شناســـایی 
کننـــد.  ســـاخت عطر هنری اســـت کـــه  می تـــوان آن را 
در یونـــان باســـتان ردیابـــی کـــرد، اما در حـــال حاضر 
عطرســـازان امروزی شـــروع به نگاه کردن فراتر از بینی 
خـــود کرده انـــد تـــا رایحه هایـــی را ایجـــاد کننـــد که به 
احتمـــال زیاد برای ما جذاب اســـت. آنهـــا در عوض به 
هوش مصنوعـــی روی  می آورند.اکنون  می توان عطرها 
را بـــرای تحریـــک واکنش های عاطفـــی با اســـتفاده از 
موادی به نام عصب شناســـی طراحی کرد، بوهایی که 
با معیارهـــای بیومتریک برای برانگیختن احساســـات 
مثبـــت مختلـــف مانند آرامش، سرخوشـــی یـــا خواب 
آلودگی نشـــان داده  می شـــوند.«  هوگو فریـــرا، محقق 
مؤسســـه بیوفیزیک و مهندســـی زیســـت پزشـــکی در 
لیسبون، در حال نقشـــه برداری از فعالیت مغز و پاسخ 
به عطرها برای ایجاد پایگاه داده ای از عصب ها اســـت. 
او  می گوید: »حس بویایی جذاب اســـت. بـــا بینایی و 
شـــنوایی، می توانیـــد چهره یکـــی از عزیـــزان یا آهنگ 
مـــورد علاقه خـــود را تصـــور کنید. تصور بویی ســـخت 
اســـت حتی اگر بویی  می تواند موجی از احساســـات و 
خاطرات را برانگیزد.« فریـــرا  می گوید که »این به دلیل 
ساختار سیستم بویایی اســـت. پیام های گیرنده های 
بـــو از طریق لامـــپ بویایـــی بـــه نواحی مختلـــف مغز 
فرســـتاده می شـــوند که همه چیز از حافظه یا تشـــنگی 
گرفته تا واکنش های اســـترس را کنترل کنند. بویایی 
متنوع تریـــن حـــس بـــا گیرنده هـــای مختلف اســـت. 
تخمین زده  می شـــود که حدود 400 خانواده ژن گیرنده 
بویایی مختلف وجـــود دارد. در میـــان چیزهای دیگر، 
ایـــن ارتباطـــات مختلف ممکن اســـت توضیـــح دهد 
کـــه چگونه می توانیـــم »ترس« یا بوی پیـــروزی را حس 
کنیم.« بســـیاری از برندها در حال سرمایه گذاری روی 
ظرفیت هوش مصنوعی هســـتند و صنعت عطرسازی 
روز به روز به ســـمت پاســـخ به سلایق بیشـــتر با در نظر 
گرفتن ظرافت های کاری بیشتر اســـت.اما برای ایرانی 
که در بســـتر نعمات طبیعی  می زیـــد، مصرف عطرهای 

قلابی برندهای خارجـــی ادامه دارد.


