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به داد تولیدکننده های 
محتوا برسید!

محدثه مطهری
روزنامه نگار و طنزپرداز

متولد  1343 در مشهد است. هم مشاور وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی در امور هنری و سینمایی است، هم سرپرستی 
مرکز هنرهای تجســمی حوزه ی هنری را بــه عهــده دارد. در بخش های مختلف صداوســیما مثل گروه جــوان طرح و 
برنامه ی شبکه ی دو سیما و مرکز تولید انیمیشن سازمان صداوسیما )صبا( هم مدیر و مشاور است. تدریس دوره های 
زیبایی شناسی و سواد بصری در سینما هم در کارنامه ی خود دارد. کتاب های زیادی هم نوشته که از معروف ترینشان 
می توان به »دســتورالعمل های فیل آبی برای ایده یابی« نام برد. از داوری رویدادهای بین المللی تا دبیری و عضویت 
در تحریریــه ی نشــریات داخلــی و بین المللــی کارتــون و کاریکاتور هــم در کارنامــه ی کاری اش به چشــم می خــورد. از 
»محمدحســین نیرومند« صحبــت می کنیم که مهم تــر از همــه ی این هایی که گفتیم، کاریکاتوریســت، کارتونیســت 
و گرافیست است؛ گرافیســت طنزپرداز! »گرافیک طنز« هنری است که کمتر کســی در ایران آن را به صورت حرفه ای 
انجام می دهد. آنقدر کمتر که می توان گفت محمدحسین نیرومند یکه تاز این عرصه است، در آن سرآمد است، سبک 
خاص خود را دارد و آثارش در ایران و چه بسا فراتر از مرزهای این سرزمین نظیر ندارد. درباره این هنر با او گفت وگویی 

داشتیم که می توانید آن را در ادامه بخوانید.

گفت وگو با محمدحسین نیرومند، کاریکاتوریست و گرافیست طنز

 چه شد که رفتید سراغ طراحی گرافیکی آغشته به طنز؟

حرفــه ی اصلی مــن کاریکاتور اســت. یعنــی من یک کارتونیســت هســتم. 
 سال هاســت که در این زمینــه کار می کنم. به دلیــل اینکه تمایل داشــتم 
آثارم یــک مقــداری به لحــاظ تاثیرگــذاری رشــد کند، ســراغ ایــن ترکیب 
رفتــم. بالاخره هــر اثر هنــری باید یک قلاب داشــته باشــد کــه مخاطب را 
جذب کنــد. گرافیک از ایــن جهت قوی اســت؛ به دلیل اینکــه عناصرش 
محدود اســت و بــا رنــگ و فرم هــای جــذاب می توانــد مخاطــب را خیلی 
ســریع به خود جذب کند. بنابراین بــه دنبال فضای ذهنی کــه من در این 
سال ها از کاریکاتور داشتم و استنباطم از هنر کارتون و اینکه این را چگونه 
می توان در پوســترها آورد، در نهایت به گرافیک طنز گرایــش پیدا کردم و 
مدت هاســت دارم تلاش می کنم تــا در این کار تجربه کســب کنم. تفاوت 
گرافیــک با کار من این اســت که من ســعی می کنــم ویژگی هــای کارتون را 
بیشــتر در پوستر داشــته باشــم. از این جهت تلاش می کنم که یک اتفاق 
جدید یا یک ســبک ایجاد کنم. امــا می دانید که در کار هنــر چنین چیزی 
خیلی خیلی دشــوار اســت. خیلی باید تلاش کرد و کم  و زیاد کرد تا به یک 

چیز جدید رسید. به هر حال الان من دارم تلاش می کنم.

 فضای عرصه کارتون و کاریکاتور با فضای عرصه گرافیک، 
مخصوصا وًقتی عنصر طنز وارد گرافیک می شود، چه 

تفاوت هایی دارند؟

کاریکاتــور در واقــع یــک داســتان را در قالــب فــرم خاصــی کــه دارد بیان 
می کنــد. اغــراق در آن خیلــی زیــاد اســت و عمدتــاً چــون داســتان دارد، 
کاراکترهای انسانی در آن خیلی حضور دارند. در حالی که در این گرافیک 
طنزی که من انجام می دهــم، حضور این کاراکترها خیلی کمرنگ اســت. 
بیشــتر فرم هایی که ظرفیت گرافیکی قوی ای دارند، در کارهای من حضور 
دارنــد. اما ســعی می کنم عناصــر را بــه گونه ای خــاص در کارم قــرار دهم. 
بگذارید یک توضیحی بدهم. بــه طو کلی طنز یک گونــه ای از هنر مکتوب 
و تصویری اســت که یــک موضــوع اجتماعی_سیاســی را با مــدد خنده به 
مخاطب منتقــل می کند. یعنــی ما وقتــی می توانیم بــه یک اثــر، طنزآمیز 
بگوییم که وجوه کمیک، به همــراه یک مفهوم اجتماعــی عمیق و مهم را 
در خود داشــته باشــد یا یک معضل اجتماعی را بیان کنــد. من هم تلاش 
دارم آن ساختاری که باعث خنده می شــود را در آثارم ایجاد کنم و در عین 

حال مفاهیم اجتماعی، سیاسی و معضلات خاصی را بیان کنم.

طنز از چه زمانی وارد کارهای گرافیکی شد؟

طبیعتــا ً از زمانی کــه گرافیک حرفه ای، یعنــی گرافیکی که بــا چاپ همراه 

و تکثیر شــد و به عنــوان یک ابــزار ارتباطــی در تبلیغات و ارتباطــات به کار 
گرفتــه شــد، از همــان موقع آثــاری در حــوزه ی گرافیــک شــکل گرفت که 
ویژگی هــای کمیک، کمــدی و بعضــاً طنزگونــه داشــتند. بنابرایــن تقریباً 
می توان گفت با تاریخ گرافیک حرفه ای همزمان است و فاصله ی چندانی 
نــدارد. وقتی بــه خیلــی از کارهــای گرافیکــی قدیمی نــگاه کنید، مثــلًا در 
پوســترها، نشــانه ها و آرم ها، می بینید در این هــا طنز وجــود دارد و اتفاقی 

نیست که تازه رخ داده باشد.

+: در دنیا و ایران افراد دیگری که به صورت حرفه ای و تخصصی 
این کار را انجام بدهند، وجود دارند؟

در دنیا داشته ایم طراحان پوســتر و هنرمندان گرافیســتی که در آثارشان 
طنز وجود داشــته. در ایران عموماً خیلــی کم و نادر دیــده ام که به صورت 
مداوم کار کنند. شما یک موقع پوســتر طراحی می کنید و در آثارتان یک، 
دو یا ســه مورد طنز هســت، ولی یــک موقع یک نفــر طنز را بــه عنوان یک 

شــیوه ی کاری انتخاب می کند. اینکه کســی مداوم با این موضوع کار کند 
نه، در ایران حداقل من ندیده ام.

به نظرتان آثار گرافیکی وقتی با طنز آمیخته می شوند، 
اثرگذاری شان هم بیشتر می شود؟

من معتقدم چــون قطعاً طنــز مهم ترین ویژگــی اش این اســت که لبخند 
بر لب مخاطب می نشــاند و شــگفتی برای مخاطب ایجاد می کند، طبیعتاً 
مخاطب ارتباط حســی بهتری با اثر پیــدا می کند. یعنــی مهم ترین ویژگی 
یک اثــر کاریکاتوری یــا گرافیک طنز این اســت کــه خیلی صمیمی اســت و 
شــما را دعوت به لبخند می کند. حالا ممکن اســت کــه در آن لبخند یک 
 مفهــوم عمیق تلخی نهفته باشــد ولــی در واقع بــا لبخند حرفــش را بیان

 می کند.

ایده ی کارهای گرافیکی چگونه به ذهنتان می رسند؟

مــن حقیقتــش اگــر خودســتایی نباشــد، مهم تریــن کتــاب ایده یابــی را 
نوشــته ام که خوشــبختانه ظرف این ۷-۸ ســال به چاپ دهم هم رســیده 
اســت. بنابرایــن ســعی می کنــم براســاس آن تکنیک هایــی که خــودم در 
آن کتــاب نوشــته ام، ایده پیــدا کنــم. فرقی هــم نمی کند؛ ایــن تکنیک ها 
هم در حــوزه ی کمیــک و کارتون می توانــد بــه کارم بیاید و هــم در حوزه ی 
گرافیک. این کتاب »دســتورالعمل های فیل آبی بــرای ایده یابی« نام دارد 
که خوشــبختانه کتاب مرجعی شــده و خبر دارم که در دانشــگاه ها توسط 
اساتید تدریس می شود و همین طور اطلاع دارم که در خارج از کشور هم 

مورد توجه واقع شده است.

 تا حالا در رویدادها، نمایشگاه ها، فضاهای شهری و... از 
کارهایتان استفاده شده؟

قطعا بًــوده ولی مــا کار هنری انجــام می دهیــم و تولیدکننــده ی اثر هنری 
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