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بـــا وجـــود انتقادهـــای گســـترده از محتـــوای بیلبوردهـــا و 
تابلوهای تبلیغاتی ســـطح شـــهر تهـــران، در اقدام جدیدی 
شـــهرداری با نصب اشـــعار شـــعرای ایرانی باردیگـــر زیر تیغ 
نقد قـــرار گرفـــت. تابلوهـــای تبلیغاتـــی یکـــی از مهمترین 
ابزارهـــای تبلیغـــات در شهرهاســـت امـــا سیاســـت‌های 
شـــهرداری تهـــران اخیراً بارهـــا و بارها مورد نقد قـــرار گرفته 
اســـت؛ چه آن زمانی که بخـــش قابل توجهـــی از تابلوها به 
کالاهـــای غیرفرهنگی و مصرفی مرتبـــط بوده و چه زمانی که 
کتـــب گروهی از نویســـندگان با حاشـــیه‌های متعدد معرفی 
شـــد. در اقدام جدید شـــهرداری تهران اشـــعاری از شعرای 
ایرانـــی را در تابلوهـــا گنجانده که البته در چند روز نخســـت 
اجـــرای آن با اعتـــراض پلیس راهـــور مواجه شـــد؛ تا جایی 
که معـــاون آموزش و فرهنـــگ ترافیک پلیـــس راهور تهران 
گفت که اشـــعارى که ســـازمان زیباسازى شـــهر تهران روى 
بیلبوردهـــاى شـــهر حکاکى کرده، بـــه دلیـــل طولانى بودن 

متأســـفانه موجب تصـــادف رانندگى مى‌شـــود.
حســـن مؤمنی افزود: در خصوص استانداردسازی تبلیغاتی 
بـــه اولین نکتـــه‌ای که باید توجه شـــود، مدت زمانی اســـت 
که یـــک تابلـــو در مخروط بینایـــی مخاطب قـــرار می‌گیرد، 
بطـــور معمـــول هر تابلـــو حدود هفـــت ثانیه دیده می‌شـــود 
ایـــن مـــدت زمانـــی اســـت کـــه توجـــه مخاطب به ســـمت 
تبلیغـــات جلب و پیام انتقال داده می‌شـــود، متـــن بیلبورد 

هـــم باید بیـــن ۸ تا ۱۰ کلمه باشـــد.

وضعیت تابلوهای تجاری به مراتب بدتر است
از طرفی رئیس دانشـــکده ادبیات فارســـی دانشـــگاه علامه 
طباطبایـــی با اشـــاره بـــه اظهارات پلیـــس راهـــور تهران در 
خصـــوص افزایش احتمـــال تصادفـــات رانندگی بـــه دلیل 
نصـــب بیلبوردهـــای اشـــعار شـــعرا در ســـطح شـــهر گفت: 
تابلوهـــای تجـــاری کـــه در ســـطح شـــهر طراحی شـــده‌اند، 
می‌تواننـــد بیـــش از یک بیت شـــعر، تمرکز راننـــده را از بین 
ببرنـــد. محســـن حبیبـــی با اشـــاره بـــه اعـــام خطرآفرین 
بـــودن بیلبوردهایـــی کـــه با محتوای ادبی در ســـطح شـــهر 
نصب شـــده اســـت، گفـــت: اقدام بـــه نصـــب بیلبوردهایی 
بـــا محتـــوای ادبیـــات از روز بزرگداشـــت حافـــظ در تهران 
انجـــام شـــد. از ایـــن راه ابیات برخی از شـــاعران بـــه مردم 
شناســـانده شـــد. اما پلیس راهور اعلام کرد، این بیلبوردها 

موجبـــات تصـــادف شـــده اســـت، در ایـــن زمینه بایـــد آمار 
دقیق ارائه شـــود.

رئیـــس دانشـــکده ادبیـــات فارســـی و زبان‌هـــای خارجـــی 
دانشـــگاه علامـــه طباطبایی ادامـــه داد: هر اقدامـــی که در 
جامعه انجـــام می‌شـــود، ممکن اســـت عواقبی بـــه همراه 
داشـــته باشـــد. در نتیجه نصـــب بیلبورد با محتـــوای ادبی، 
مـــردم شـــهر با تعـــدادی از شـــاعران و شـــعرهای آنها آشـــنا 
شـــدند، ایـــن اقـــدام ارزنده‌ای اســـت و کمتـــر ماننـــد آن را 
در شـــهر تهـــران دیـــدم. اینکـــه در پـــی چنین اقـــدام قابل 
توجهـــی اتفاق‌هایـــی افتـــاده، نیاز به بررســـی و ارائـــه آمار 

دقیق‌تر اســـت.
او بـــا تأکید بـــر اینکـــه برخـــی از تابلوهای تجـــاری می‌تواند 
تمرکـــز راننـــده‌ را بیـــش از بیلبوردها با محتـــوای ادبی پرت 
کنـــد، توضیح داد: باید توجه داشـــت کـــه تابلوهای تجاری 
گوناگونی در ســـطح شهر نصب شـــده است. اینکه فقط یک 
بیت شـــعر از یک شـــاعر موجب حواس‌پرتی رانندگان شود، 
باید بـــا میـــزان حواس‌پرتی در نتیجـــه وجـــود بیلبوردها با 

محتوای تجاری ســـنجیده شود.
پویـــش »تهـــران، شهرشِـــعر« از اواخـــر مهرمـــاه ۱۴۰۲ بـــا 
همـــکاری ســـازمان زیباســـازی شـــهرداری تهـــران و خانـــه 
شـــعر نیما یوشـــیج اجـــرا شـــد و در آن ۶۰۰ بیلبورد شـــهری 
نمایـــش دهنـــده بیت‌هایی از ۱۰۴ شـــاعر اســـت کـــه از این 
تعـــداد ۱۲ شـــاعر زن بـــه چشـــم می‌خورد، در ســـطح شـــهر 

تهـــران نصب شـــد.
ایـــن در حالـــی اســـت کـــه بی‌شـــک فرهنگ‌ســـازی برای 
شناســـاندن شـــعرا یا تربیت فکـــری و فرهنگـــی جامعه از 
مســـیر ابزارهای رســـانه‌ای مانند تابلوهـــای تبلیغاتی باید 
با در نظر گرفتن میزان خروجـــی احتمالی آن برنامه‌ریزی 
شـــود. شـــما هم اگـــر رانندگی کنیـــد فرصـــت مطالعه یک 
بیت شـــعر را وسط اتوبان نخواهید داشـــت و برای مطالعه 
دقیق باید ســـرعتتان را کـــم کنید و همین رونـــد می‌تواند 
موجب بروز تصادف شـــود.  هـــر چند تابلوهـــای تبلیغاتی 
و بیلبوردهای شـــهرداری مناســـب‌ترین ابزار بـــرای انتقال 
 ســـریع و آنـــی اطلاعـــات اســـت اما زاویـــه دید یـــک بعدی 
در تبلیغات موجب شده نه تنها اهداف انعکاس محتواهای 
 مختلـــف محقق نشـــود، بلکه با موجـــی از نارضایتی همراه 

باشد.
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 کژ مصرفی
 از دید نوجوانان

این عادت نســـل‌ها اســـت که همیشـــه کوچکتر از خود را 
ناآگاه‌تر بدانند. طبق تجربه بشـــریت در بیشـــتر مواقع این 

موضوع یک شمشـــیر دولبه است. 
بـــه این دلیـــل که همیشـــه کودکان بـــر گردن پـــدران خود 
نشســـته‌اند و آنچه آنهـــا می‌بینند از دید پدرانشـــان پنهان 
است. این مســـأله در مقوله مصرف رسانه هم صحت دارد.

 ما بزرگ‌ترها بر این تصور هســـتیم که کـــودکان و نوجوانان 
در مقابل انـــواع دام‌هـــا و غول‌های فضای مجـــازی ناتوان 
و ناآگاهنـــد و تنهـــا ناجی آنها مـــا والدین هســـتیم و تنها راه 
نجـــات هم پاک کـــردن صـــورت مســـأله و محدود‌ســـازی 

نوجوانان اســـت.
 در مقابل نوجوانان از نوع برخورد ما شـــکایت دارند و اتفاقاً 

آن را از ســـر ناآگاهی و ناتوانی و ترس ما می‌دانند.
 این موضوع را در یکی از کارگاه‌های ســـواد رســـانه‌ایم لمس 
کـــردم.  از دانش‌آمـــوزان پرســـیدم که چقدر تمایـــل دارند 
تا از خودشـــان عکـــس در فضـــای مجازی منتشـــر کنند و 
بـــا پاســـخی غیرقابل بـــاور مواجه شـــدم. هم دختـــران و 
هم پســـران معتقد بودند علاقه‌ای ندارند مرتبـــاً از زندگی 

شخصی‌شـــان عکس و ویدیو منتشـــر کنند.
 یاد بلاگرهایی افتـــادم که همه آدم‌ها را ردیف نشـــانده‌اند 
جلوی خودشـــان و به همه درس زندگـــی می‌دهند و آنقدر 
ســـبک زندگی و دکـــور خانه و مـــد لباس نوشـــته‌اند که هر 
کســـی سراغشـــان رفته با خودش و اطرافیانش دشـــمن 
شـــده اســـت.  دوباره برگشـــتم به مطالعات خودم و دوباره 
رفتم به سراغ اینســـتاگرام تا ببینم این کژمصرفی و تهوع از 
محتواهایی که از زندگی خصوصی آدم‌ها منتشـــر می‌شود 
متعلق به چه گروه ســـنی و چه کســـانی اســـت. همان طور 
که تجربه کارگاه نشـــان می‌داد، متولدین دهه 80 به مراتب 
پخته‌تر از متولدیـــن دهه 70 در فضای مجازی حضور دارند. 
گویی تکلیفشـــان با خودشان روشـــن است و می‌دانند چه 
می‌خواهنـــد و نیـــازی ندارند که مرتباً خودشـــان را نمایش 
بدهند و برای جذب طرفدار دســـت بـــه هر جنگولک بازی 
بزننـــد.  این موضوع البتـــه آرامش خاطری بـــرای خود من 
داشت. نشـــان می‌داد ما از جوگرفتگی و تب و تاب بی‌فکر 
حضور در فضـــای مجازی در حال حرکـــت به یک وضعیت 

نرمال و معتدل هستیم.
 نشـــان می‌داد از ادا و توهم و تصور در حال حرکت به سمت 
تعقل هستیم و حتی ســـاعات مصرف فضای مجازی نیز در 
حال تغییر اســـت چرا که متولدین دهـــه 80 دوباره در حال 

حرکت به سمت کتاب و مطالعه هستند. 
همین اتفاق آنقدر خوشـــایند هســـت که بتـــوان دوباره به 
بروز و ظهور یک نســـل فرهیختـــه امیدوار بود. مشـــروط 
به اینکـــه ما بـــزرگ تر‌ها در توهـــم همـــه چیزدانی فرصت 
دوســـتی و رفاقت و همفکری و حتی یادگرفتن از نوجوانان 
را از خـــود دریغ نکنیم و از پذیـــرش و اعتراف به اینکه گاهی 

ما هـــم چیزهایی نمی‌دانیم نهراســـیم.
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