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فرگشت   را بطه 
عشق-  نفرت    با   خبر

بازیگر ســـینمایی که اخبار مســـائل خصوصی زندگی 
خـــود را در شـــبکه‌های اجتماعی ‌می‌بینـــد، به همان 
میزان از خبـــر و خبرنگاری متنفر اســـت که کارمندی 
کـــه از تصویب قوانینی بر خـــاف افزایش حقوق خود 

خبردار ‌می‌شـــود.
امـــا این واقعیت دنیای خبر اســـت. خبـــر از وضعیت 
انعکاس رویدادهای ضروری پیرامون ما به مرحله‌ای 
رســـیده اســـت کـــه بیشـــتر کارکـــرد ســـرگر‌می‌ دارد و 
شـــاید باید گفـــت کارکردی کـــه از آن انتظـــار ‌می‌رود 
و تهیه‌کننـــده خبـــر را ملـــزم بـــه رعایـــت آن ‌می‌کند، 
ســـرگر‌می ‌اســـت. چنیـــن ســـیر تحولـــی شـــاید یک 
تکامـــل یـــا تغییـــر بـــه تناســـب اقتضائات اســـت. به 
تناســـب، احســـاس آدم‌هـــا نیـــز نســـبت بـــه خبر در 
حـــال تغییـــر اســـت و هیـــچ‌گاه نمی‌تـــوان در چنین 
شـــرایطی خبـــری را مطلقـــاً مثبت یا منفی دانســـت، 
تا جایی که ســـرک کشـــیدن به خصوصیـــات زندگی 
یـــک بازیگر بـــرای گروهی از مـــردم ســـرگرم‌کننده و 
حتی لذتبخش اســـت و شـــاید حتی بـــرای اطرافیان 
آن بازیگـــر فرصتی برای تصور ربودن گوی ســـبقت در 
میزان معروفیت و مشـــهوریت. حتـــی آن قوانینی که 
نمی‌گذارد حقـــوق کارمند افزایش یابـــد نیز ‌می‌تواند 

برای برخی مســـئولان خوشـــایند باشـــد.
امـــا اخبار منتشـــر شـــده در روزنامه‌ها و شـــبکه‌های 
اجتماعـــی به ســـمت چه وزنـــه‌ای ســـنگینی ‌می‌کند 
و آیـــا ‌می‌تـــوان گفت گـــروه طرفـــداران اخبـــار بیش 
از گـــروه ناراضـــی اســـت؟ بـــاز هم بـــه نظر ‌می‌رســـد 
این ســـؤال بـــرای محاســـبه دقیق‌تر، باید بی‌پاســـخ 
بمانـــد. هر چند ‌می‌تـــوان میزان گرایـــش به مطالعه 
روزنامه یا تماشـــای تلویزیون و حتی میزان حضور در 
شـــبکه‌های اجتماعی را به صورت نسبی اندازه‌گیری 
کـــرد و عددی بـــه آن اختصـــاص داد، امـــا در مجموع 
نمی‌توان عشـــق یـــا نفرت از اخبـــار را انـــدازه گرفت. 
احســـاس انســـان‌ها به اخبـــار واصله در تناســـب با 
شـــرایط زندگی آنها به حدی رو به تغییر اســـت که هر 
لحظه حتـــی برای یک فـــرد خاص نیـــز ‌می‌تواند روی 

نفرت ســـکه به روی عشـــق تبدیل شـــود.
طبـــق مطالعاتـــی که صـــورت گرفته اســـت، ایرانی‌ها 
انتظـــار خـــود را از اخبار بـــا کارکرد ســـرگر‌می افزایش 
داده‌انـــد، بیشـــتر به شـــبکه‌های اجتماعـــی گرایش 
دارند و این نســـل جوان اســـت که بیشـــترین میزان 
مشتریان محتواهای شـــبکه‌های اجتماعی را شامل 
‌می‌شـــود. با همین مرزبندی‌ها ‌می‌تـــوان به نقطه‌ای 
رســـید که جامعه آماری مشـــخصی با چـــه محتوایی 
‌می‌توانـــد بـــه خبر عشـــق بورزد و حتی مســـخ شـــده 
به ســـمت و ســـوی آن بشـــتابد. در نظر بگیرید رشـــد 
قابل‌توجـــه بلاگـــری در ایران را که در واقع بر اســـاس 
ایـــن هدفگذاری توانســـته حتـــی در ســـبک فکری و 
زندگی نســـل جوان و نوجـــوان ایران اثـــرات عمیقی 
داشـــته باشـــد، تـــا حـــدی کـــه اگـــر زمانـــی، نمایش 
خصوصیـــات زندگی منفـــور و مغایر بـــا عقاید جامعه 
ایرانـــی )در تما‌م ‌اقـــوام( بود، امروز موجـــب افتخار و 
زمینه‌ساز فخرفروشی، ابراز وجود و حتی درآمدزایی 
است. آن ســـوی ماجرا هوش مصنوعی نیز میدان‌دار 
است و با چند جســـت‌و‌جو و مطالعه جزئی ‌می‌تواند 
تما‌م‌ ذهن و احســـاس یـــک کاربر جـــوان را بخواند و 

بـــرای آن محتـــوا ارائه کند.

بازدید از شاخص‌ترین معماری پیرو سبک آرت‌دکو در ایران؛یــــادداشــــت دبیر

از تاریخ نامه‌رسانی توسط انگرئیون‌ها
تا  خدمات امیرکبیر    در ارتباطات

تاریخچۀ 
تشکیلات پستی 

ایران به دوره 
هخامنشیان 

بازمی‌گردد که 
مجموعه‌ای منظم 
تحت عنوان چاپار 

برای برقراری 
ارتباط و تبادل نامه 

و پیام‌ها فعالیت 
می‌کرد. در واقع 

در ایران باستان، 
چاپارخانه‌ها یکی 

از حساس‌ترین 
تشکیلات اداری 
هخامنشیان بود

مـــوزه ارتباطـــات در محل خیابـــان ملل متحد شـــاخص‌ترین بنـــای تاریخی به 
ســـبک آرت‌دکو اســـت که بســـیاری از واقعیت‌های تاریـــخ ارتباطات ایـــران را در 
خـــود جای داده اســـت. در ســـال ۱۳۰۷ با بودجـــه ۵۳۶ هزار تومان و مســـاحت 
۱۵۰۰ مترمربع بنایی کلنگ‌زنی شـــد که امروز از آن بـــه عنوان یکی از آثار معماری 
شـــاخص کشـــور یاد می‌شـــود. طراحی این بنا کـــه در زمان پهلوی اول ســـاخته 
شـــده، توســـط نیکلای مارکوف، معمار ایرانی گرجســـتانی صورت گرفته و گفته 
می‌شـــود یکی از برجسته‌ترین آثار اوســـت. شناسه ســـبک آرت‌دکو، بکارگیری 
اشـــکال هندسی دقیق و جســـورانه و رنگ‌های روشن اســـت و آمیخته‌ای است 
از نوگرایـــی و طراحی‌هـــای زینتـــی و گرانبهـــا. معمار ســـازنده موزه پســـت نیز، 
مهندس مظلومیان بود. موزه پســـت و تلگراف‌خانه که بخشـــی از ســـاختمان 
وزارتخانه پســـت و تلگراف بوده اســـت در ســـال ۱۳۱۳ افتتاح شـــد. ایـــن موزه تا 
ســـال ۱۳۴۹ پذیـــرای بازدیدکنندگان بود. بعـــد از تخریب بنای وزارتـــی ابزارها و 
اشـــیای موزه بـــه بال غربی عمـــارت اداره پســـت منطقه باغ ملی منتقل شـــد و 
موزه ارتباطات )پســـت و مخابرات( در تاریخ دهم بهمن ۱۳۶۹ گشـــایش یافت. 
در ســـال ۱۳۷۸ نام این موزه به موزه پســـت و ارتباطات تغییر کـــرد. مالک فعلی 
موزه ارتباطات تهران، وزارت ارتباطات و فناوری اطلاعات کشـــور اســـت. در این 
مـــوزه آثار گوناگونی از پیشـــینه ارتباطـــات و فناوری اطلاعات در کشـــور نمایش 
داده شـــده ‌اســـت و روند پیش‌رونده ابزارهای ارتباطاتی را در بســـتر تاریخ نشان 
می‌دهد. در مـــوزه ارتباطات ابزارها، ‌افزارها و اشـــیای پســـتی و تلگرافی به مانند 

ســـایر کشـــورهای دنیا گردآوری و نگهداری می‌شود.

تاریخچه موزه ارتباطات 
)پست و تلگراف(‏

تاریخچه تشکیلات پســـتی ایران 
به دوره هخامنشـــیان بازمی‌گردد 
که مجموعـــه‌ای منظم تحت عنوان 
چاپـــار برای برقـــراری ارتباط و تبادل 
نامه و پیام‌هـــا فعالیـــت می‌کرد. در 
واقع در ایران باستان، چاپارخانه‌ها 
یکـــی از حســـاس‌ترین تشـــکیلات 
اداری هخامنشـــیان بـــود. گـــروه 
چابک‌ســـواران با اســـب‌های تندرو 
و در مســـافت‌های طولانی، ارتباطی 
دائمی میان مرکز و ایـــالات را برقرار 
می‌کردند و خبرهـــا و گزارش‌های 
واصلـــه از گوشـــه و کنـــار ممالک 
را در کوتاه‌تریـــن زمـــان بـــه مرکز 

و از مرکـــز بـــه دورترین نقاط کشـــور 
می‌بردنـــد. مأمـــوران پســـت طبـــق 
اســـناد به »انگرئیون« مشهور بودند 
کـــه برگرفتـــه از دو واژه ســـفیر و ایزد 
بوده کـــه به معنای فرســـتادگان ایزد 
است، یعنی فرســـتادگان و حاملان 
آن سیســـتم ارتباطـــی از مرتبـــه و 
جایـــگاه بالایـــی برخـــوردار بودنـــد 
کـــه نماینـــدگان و پیام‌رســـانان خدا 

نامیده می‌شـــدند.
پســـت در ایـــران تـــا پیـــش از ســـال 
۱۲۵۸ بـــه صورت یـــک اداره بـــوده و 
تمامی امور پســـتی توســـط آن انجام 
می‌شـــد تـــا اینکـــه ناصرالدین شـــاه 
قاجار دستور تأســـیس وزارت پست 
را صـــادر کرد. کشـــور ایران در ســـال 

۱۲۶۴ دارای ۷ خـــط اصلی و پنج خط 
فرعی پســـتی بوده ‌اســـت.

راه‌اندازی پست نوین توسط 
امیرکبیر

با تأســـیس اتحادیه پســـتی جهانی، 
ایـــران به عنـــوان یکی از نخســـتین 
کشـــورهای دنیـــا بـــه عضویـــت این 
اتحادیـــه درآمـــد. در دوره امیرکبیـــر 
تحـــولات تـــازه‌ای در پســـت کشـــور 
رخ داد و پســـت نویـــن بنیانگـــذاری 
شـــد. در ایـــن دوره ســـرویس‌های 
پســـتی منظم بیـــن شـــهرها ایجاد، 
تعرفه‌های پســـتی تعییـــن و قوانین 

پســـتی نیز بـــه تصویب رســـید.
در سال ۱۲۸۸ وزارت پست تشکیلاتی 
نـــو یافت و بـــا اداره تلگـــراف ترکیب و 
وزارت پســـت و تلگراف نامیده شـــد. 
در اواخر ســـال ۱۳۰۸ با خرید ســـهام 
شـــرکت تلفن، وزارت پست و تلگراف 
و تلفـــن شـــکل گرفـــت، ســـپس در 
ســـال ۱۳۶۷ شرکت پســـت با عنوان 
»شـــرکت پســـت جمهوری اســـامی 
ایران« به عنوان یک شـــرکت مستقل 
دولتی تأســـیس شـــد. این شرکت در 
سال ۱۳۹۴ از »شرکت پست جمهوری 
اســـامی ایـــران« بـــه »شـــرکت ملی 
پســـت« تغییر ســـاختار داد تـــا امکان 
فعالیت دو اپراتور خصوصی به عنوان 
اپراتورهای پستی کشـــور فراهم شود. 
هدف از تغییرات قانونی و ورود بخش 
خصوصـــی بـــه ایـــن حـــوزه، کاهـــش 
هزینه‌هـــا برای شـــرکت پســـت بوده 
‌اســـت. در مـــوزه ارتباطـــات می‌توان 
بســـیاری از آثـــار، تصاویـــر و اطلاعات 
پیرامون شـــکل‌گیری پســـت در ایران 

را مشـــاهده کرد.
در سال ۱۳۷۴ ســـازمان امور اداری و 
استخدامی کشـــور رأی مثبت خود را 
نســـبت به تغییـــر نام موزه پســـت به 

موزه ‏پســـت و تلگراف تهـــران اعلام 
کرد. در ســـال ۱۳۷۸ نـــام آن را موزه 
پســـت و مخابرات گذاشتند و نهایتاً 
در ســـال ۱۳۹۳ ‏بـــه مـــوزه ارتباطات 

تغییر نـــام داد.‏

معماری و پلان موزه 
ارتباطات تهران ‏

بنای اداره پست سابق که به آن موزه 
پســـت و تلگـــراف تهـــران می‌گفتند 
در میـــدان مشـــق یا مارش اســـت. 
قدمـــت ‏تمامـــی ســـاختمان‌های 
قدیمـــی این میدان بـــه دوران قاجار 
تـــا پهلوی اول می‌رســـد. تنها قدمت 
ســـاختمان وزارت ‏جنـــگ ســـابق 

مربوط بـــه دوران ناصری اســـت.‏
مصالـــح اصلـــی مـــورد اســـتفاده 
خت  ســـا ن  پـــا و  ی  ر معمـــا ر  د
مـــوزه ارتباطـــات مشـــابه بـــا ســـایر 
ســـاختمان‌های اطـــراف ‏اســـت. 
از ســـنگ بـــه عنـــوان متریـــال پایـــه 
در پـــی ســـاختمان و از آجـــر بـــرای 
بخش‌هایـــی از بدنـــه و از چـــوب 
برای درب، ‏پنجره و ســـقف شیروانی 
کمـــک گرفته‌انـــد. ســـتون نمـــای 
یـــن ســـاختمان همگـــی دارای  ا
سرســـتون‌هایی بـــه شـــکل دو کلـــه 
‏گاوی هســـتند که نماد درخشـــانی از 
سبک ســـاخت هخامنشیان است. 
طـــاق نماها نیـــز با قوس‌های شـــاه 
عباســـی خود ‏نماد معمـــاری دوران 
صفویه هســـتند. ورودی‌هـــای موزه 
پســـت و تلگـــراف تهـــران در بخش 
شـــمالی، جنوبی و شـــرقی ‏اســـت.‏
ح ایـــن ســـاختمان  پـــان و طـــر
براســـاس اصـــول معمـــاری ایرانـــی 
‏‏– اروپایـــی اســـت. روش و ســـبک 
ســـاخت التقاطـــی از ویژگی‌هـــای 
بـــارز ســـاختمان‌های اداری و دولتی 
اســـت که در دوره ‏پهلوی اول ساخته 

می‌شـــدند.‏


