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پهلوان

تمایز حق و باطل را در ادبیات کودک زنده کنیم
صفحه حجت‌الاسلام والمسلمین ســـیدمحمدمهدی میرباقری در توئیتر 
نوشـــت: »باید معارف ســـنگین الهی را در ســـطح ادبیات کـــودکان مطرح 
کنیم و حب و بغض نســـبت به جریان‌های تاریخی حـــق و باطل را از همان 
کودکـــی در وجودشـــان زنده کنیـــم. مطرح کـــردن این مباحـــث در قالب 
ادبیات کودک باعث می‌شـــود این مباحث ســـنگین تدریجاً در جامعه رشد 

کـــرده و صف‌بندی‌ها بر مبنای این فلســـفه تاریخ شـــکل بگیرد.«

خودتحقیرها را علاج کنیم یا سلبریتی‌زده‌ها را؟
امیررضـــا مافی، مجری تلویزیـــون و مدیر فرهنگی در توئیترش با اشـــاره به 
حواشـــی اســـتقبال از رونالدو در ایران نوشـــت: »امروز عـــده‌ای که به یک 
فوتبالیســـت مشـــهور علاقه‌منـــد بودند، بـــرای دیدنش همـــه کار کردند و 
ایـــن خیلی طبیعی اســـت. عـــده‌ای هم که در وجودشـــان حســـرت دیده 
شـــدن دارند ســـریع به تحلیل این پدیـــده پرداختنـــد و آن را تحقیر کردند 
و بعـــد مردم و کشورشـــان را حقیر نشـــان دادنـــد که غیرطبیعی اســـت. برای دومی بایـــد علاج کنیم.«

ضرورت برخورد انتظامی با حواشی استقبال از رونالدو
مجیـــد رفیعـــی، فعـــال فرهنگـــی و رســـانه ای نیز دربـــاره حواشـــی حضور 
رونالـــدو در ایـــران در شـــبکه اجتماعـــی شـــخصی‌اش نوشـــت: »شـــب 
قبـــل از حضـــور تیـــم النصـــر در هتـــل اســـپیناس بـــودم. نشـــانه‌های 
بی‌نظمـــی کامـــاً مشـــهود بـــود. بـــه نظـــر مـــن حواشـــی اســـتقبال از 
رونالـــدو را خیلـــی بـــزرگ نکنیـــم. یقـــه ایـــن و آن را، خصوصاً افـــراد حاضر 
در اســـتقبال را نگیریـــم. صرفـــاً بایـــد مدیـــران فرهنگـــی ورزشـــی همـــان منطقـــه از تهـــران را مقصر 
‌بدانیـــم. چـــرا؟! تجربـــه مدیریـــت فرهنگـــی در منطقـــه ۲ تهـــران را دارم. فرهنگســـرای ابـــن ســـینا. 
شـــاید برخـــی رفقا یادشـــان بیاید که چطـــور آنجا تبدیل بـــه محل رفت و آمـــد بزرگان فوتبـــال ایران به 
بهانه‌هـــای مختلف شـــده بـــود. یادش بخیـــر، یکبار بـــرای یکی از همیـــن برنامه‌های ورزشـــی نیمچه 
بازداشـــتی هـــم شـــدم! در هتل اســـپیناس دقیقاً فقـــدان هر نـــوع برنامه و انگیـــزه بـــرای کار را دیدم. 
راســـتش را بخواهید اگر برای این رویداد غیر از عزیزان فراجا، نهادهای دیگر هم احســـاس مسئولیت 

می‌کردنـــد، الان توی ســـروکله هـــم نمی‌زدیم که مـــا بی‌فرهنگیم یـــا بافرهنگ؟!«
 

چپِ وابسته به سرمایه‌داری از جنس وی‌او‌ای وبی‌بی‌سی
مصطفی ســـاجدی، منتقد ســـینما و فعـــال فرهنگی درباره حضـــور بدون 
حجاب و با پوشـــش گروهک پژاک توســـط یک دانشـــجو در جلســـه دفاع 
دکتـــری در توئیترش نوشـــت: »این چپ‌های دانشـــکده علـــوم اجتماعی 
هـــم موردهـــای جالبی بـــرای مطالعه هســـتند. مثـــاً می‌دیدیم طـــرف از 
شاســـی بلند پیاده میشه و میگه من چپ هســـتم. یا طرف پوتین پوشیده 
و بـــا یه غـــرور خاصی پاش رو گذاشـــته جلوی یه واکســـی تا واکس بزنـــه! بابا پس ظلـــم دیدگان چی؟ 
ایـــن غرور ســـرمایه‌دارانه از کجا میـــاد؟ یا اینجا لیلا حســـین‌زاده لباس پژاک رو میپوشـــه و به نوکرهای 
اســـتالین ســـام میده تا بگه یـــه چپ خالص هســـتش اما اپل واچ بســـته و کنارش مـــک بوکه! و یک 
خط پیدا نمی‌کنی که در مذمت رســـانه‌های وابسته به ســـرمایه‌داری مثلوی‌او‌ای وبی‌بی‌ســـی و من‌و‌تو 

و اینترنشـــنال صحبت کرده باشـــه! چون حمایتش می‌کنند«!
 

آگاهی را رشد دهیم تا افق دید وسیع شود
میثم مطیعی، مداح سرشـــناس درباره رویکرد درست در هدایت اجتماعی 
نوشـــت: »تعجب، تحقیر، تأســـف، تمســـخر و توجیه؛ خلاصـــه از دیروز تا 
اکنون اســـت. اینها راه چاره نیســـت. آدم‌های دور و برمان باید »آگاه« شوند 
و »رشـــد« پیدا کنند و افق دیدشان وسیع شـــود تا خواستنی‌های کوچک و 
پیش‌پا افتاده را نخواهند. آدم‌ها باید از اســـارت توهمات نجات پیدا کنند. 

کار چه کسی اســـت؟ من، تو، همه.«
 

ضرورت تمرکز بر خلاقیت و شادی در کودک
اســـماعیل آذری‌نژاد، فعال حـــوزه کتـــاب در مناطق محـــروم در توئیترش 
نوشـــت: »امـــروز در کلاس آموزشـــی برای مربیان مهد شـــهر چـــرام گفتم 
هدف‌گـــذاری فعالیت‌هاتون را بر ســـه محور بگذارید: کنجکاوی، شـــادی و 
بـــازی، خلاقیت. کودکان ما کـــم از مدارس ضربه نمی‌خورن، شـــما دیگه به 
سمت شـــیوه آموزش مدارس نروید. مهدکودک را تبدیل به مدرسه نکنید.«
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»جمهوری اســـامی، جمهـــوری تأمین 
دنیای شـــما نیســـت، جمهوری تأمین 
ایمان اســـت. جمهـــوری امتحان الهی 
اســـت برای جوان‌هـــا...« این جملات 
را بـــه نقـــل از شـــهید احمـــد یوســـفی 
در کتـــاب »پاییـــز آمـــد« اثـــر گلســـتان 
جعفریـــان خواندم. کتابـــی که روایتگر 
زندگی فخرالســـادات موســـوی همســـر 
شـــهید احمد یوســـفی اســـت و ســـال 
گذشته در بخش مســـتندنگاری جایزه 
جـــال نامزد بـــود. قصد نـــدارم دربـــاره کتاب حـــرف بزنم 
که مجـــال دیگری می‌طلبد ولـــی این جمـــات مانند پتک 
بر ســـرم فرود آمـــد و طنیـــن آن از ذهنم خارج نمی‌شـــود!
»جمهوری اســـامی، جمهوری تأمین دنیای شما نیست« و 
به راســـتی این نگاه جبهه‌ای و بســـیجی چنددرصد در میان 
مســـئولین رایج اســـت که بتوان انتظار داشـــت مـــردم نیز 

این‌گونـــه زندگی کنند. 
شـــهید احمـــد یوســـفی که چنیـــن حرفـــی از او نقل شـــده 
زندگی و سلوکش گواهی اســـت بر اینکه خود قبل از سخن 
گفتن عامل به این ســـخن بوده و روایت همســـرش نشـــان 
می‌دهـــد کـــه او این‌گونـــه زیســـت کـــه آنچنان به شـــهادت 
رســـید. شـــهادتی که در آن دســـت‌هایش از بدن بریده شد 

و به مقتدای خود سیدالشـــهدا رســـید.
در این کتاب که بخشـــی از آن روایت زندگی خانم موســـوی 
با شـــهید احمد یوسفی است ســـیطره این تفکر و نگاه را در 
زندگی و ســـلوک رزمندگان می‌بینیم. شهید رحمان یوسفی 
برادر شـــهید یوســـفی که زودتر از احمد به فیض شـــهادت 
رســـید یا شـــهید قامت دوســـت احمد کـــه او هـــم زودتر از 
احمد یوســـفی به شـــهادت رســـید همه نمـــود عینی چنین 

جملاتی بودند و برای رســـیدن بـــه آن تلاش کردند.
کتـــاب »پاییز آمد« با روایتـــی پویا و زنده کـــه از کودکی راوی 
)فخرالسادات موسوی( تا شهادت همسرش را در برگرفته، 
سراســـر نمود زندگـــی مکتبی و باورمند به اصولی اســـت که 
رزمنـــدگان و انقلابیـــون صـــدر انقـــاب دم از آن می‌زدنـــد. 
این کتـــاب با نثـــری روان و روایتی سرراســـت خواننده را در 
موقعیتـــی قـــرار می‌دهد که خود را وســـط زندگـــی »فخری« 
ببینـــد و بـــا او رنـــج و تنهایی و ایســـتادن پای عقیـــده و باور 

را لمس کند.
بارهـــا گفته شـــده که شـــهدا مانند ســـتاره‌ای دنبالـــه‌دار در 
آســـمان شـــب دنیا لحظه‌ای می‌درخشـــند و بعد ردی از آنها 
می‌ماند و ناپدید می‌شـــوند، در این کتاب هم شـــهید احمد 
یوســـفی خیلی کوتـــاه وارد زندگی فخرالســـادات موســـوی 
می‌شـــود و زودتـــر از آنکـــه بتوان بـــاور کرد ناپدید می‌شـــود 
و ردی از خـــود باقـــی می‌گذارد که با گذشـــت ســـال‌ها هنوز 
هم اثـــر آن باقی اســـت هرچند که دیگر به چشـــم نمی‌آید.
»جمهـــوری تأمین ایمان« ترکیبی اســـت که امـــروز باید آن 
را روی دســـت گرفت و به کســـانی که بـــدون توجه به خون 
شـــهدا با باورهـــا و ایمان مـــردم بازی می‌کنند، نشـــان داد و 
گفـــت قرار نبود از ایـــن جمهوری برای تأمیـــن دنیای خود و 
فرزندان‌تان اســـتفاده کنید. قرار شـــما با احمد یوســـفی‌ها 
این نبـــود کـــه بـــرای تأمین دنیـــای خود، بـــا ایمـــان مردم 
بـــازی کنیـــد. هنـــوز فخرالســـادات‌ها در ایـــن جامعه نفس 
می‌کشـــند، اینطور با خون شـــهید معاملـــه می‌کنید.  

حسام آبنوس
روزنامه‌نگار

فقر تنها مانع دینداری مردم نیست
همواره اینطور به ذهن می‌رســـد که تنها عوامل عـــدم دینداری مردم، فقر 
یا مشـــکلات اقتصادی اســـت درحالی که در رویکرد قرآنی، سختی دنیوی 
تنها علّت افتادن در ورطه خطا یا شـــرک نیســـت بلکـــه یکی از مهمترین 
دلایل در این زمینه، دنیاگرایی، رفاه و بی‌خیالی اســـت و شـــاید حتی تأثیر 
بیشتری از فقر داشته باشـــد. انسان‌ها معمولاً در سربالایی‌ها و سختی‌ها 
با توجـــه و دقت بیشـــتری حرکت می‌کننـــد، لکن در سرپایینی‌هاســـت 
که بیشـــتر اتفاقـــات ناگـــوار برای انســـان‌ها پیـــش می‌آید زیـــرا آن توجه 
و خـــودداری حالات ســـختی را ندارنـــد. در حیات معنوی نیـــز رفاه باعث 
می‌شـــود استغاثه و توسل در جامعه کم شـــود و حالت بی‌خیالی در وجود 

انسان پدیدار شود.
مَرْنا مُتْرفَیها فَفَسَـــقُوا فیها 

َ
نْ نهُْلکِ قَرْیـــةً أ

َ
ردَْنـــا أ

َ
قـــرآن می‌فرمایـــد: وَ إذِا أ

رْناها تدَْمیراً.]1[ هنگامى که بخواهیم شهر و دیارى  فَحَقَّ عَلَیهَا الْقَوْلُ فَدَمَّ
را نابـــود کنیم، آنـــان را به خوشـــگذرانی مبتلا می‌کنیم، چون ســـرپیچى 
کنند و در آن شـــهر به فســـق و فجور روى آورند، عذاب بر آنان لازم و حتم 

مى‏شـــود، پس آنان را بشـــدت درهم مى‏کوبیم.
واژه اتـــراف به معنی گســـترش در نعمت اســـت. مترف کســـی اســـت که 
راحتی و آسایش در زندگی، او را فریفته باشد و دارای نعمت زیاد و گشایش 

در بهره‌وری از دنیا و خواســـته‌های آن باشد.
مترفین بر اســـاس آیات قرآن جزو گروه‌هایی هســـتند کـــه همواره با پیام 
رْسَـــلْنا فـــی ‏قَرْیةٍ مِنْ نذَیـــرٍ إلِاَّ قالَ 

َ
الهـــی و پیامبران مبارزه می‌کنند: وَ ما أ

رْسِـــلْتُمْ بـِــهِ کافِرُون‏.]2[ هیچ پیامبر و هشـــداردهنده‌ای 
ُ
مُتْرفَُوهـــا إنَِّا بمِا أ

نیامـــد مگر اینکـــه مترفین گفتند ما به آنچه به ســـوی شـــما نازل شـــده 
است، کافریم.

بـــر اســـاس آیات قـــرآن مترفین بـــه دلیل مبتلا شـــدن به رفـــاه و نعمت، 
چنـــد ویژگی منحصربه‌فرد دارنـــد: 1- توحید و معاد را انـــکار می‌کنند. 2- از 
گذشـــتگان کورکورانه تقلید و دفاع می‌کنند و حاضر نیستند از افکار آنان 
دســـت بردارند. آنان مـــدام در سخن‌هایشـــان با پیامبـــران می‌گویند که 
ما پـــدران خود را به آیینی دیگر یافتیم و حاضر نیســـتیم اصلاحات شـــما 
را قبـــول کنیم. 3- امـــوال و اولاد را ملاک برتری قـــرار می‌دهند و به فقرا به 
چشـــم بدی می‌نگرند. 4- به جرم و بزهکاری عادت دارند و به آن پافشاری 
می‌کنند.خداونـــد روزی همگان را به صورت مســـاوی بین مردم تقســـیم 
کرده اســـت لکـــن وجود طبقه مترف باعث می‌شـــود که کلیـــت جامعه از 
اصـــاح اقتصادی بیفتد و حتی در ناحیه دینداری نیز دچار شـــک و تردید 
شـــود. امام صادق علیه‌الســـام فرمود: انّ النّاس ما افتقروا و لا احتاجوو 

لا جاعوا و لا عـــروا، الاّ بذنوب الاغنیاء.
نـــاداری نـــاداران، نیازمنـــدی نیازمندان، گرســـنگی گرســـنگان و برهنگی 

برهنگان، همـــه و همـــه، در اثر جنایـــت توانگران اســـت.]3[
 ]1[- سوره اسراء، آیه 16
]2[- سوره سبا، آیه 34

]3[- وسائل الشیعه، جلد 9، صفحه 12

یادداشت

نقد

ســـینما یکی از مهم‌ترین صنایع فرهنگی در جهان اســـت 
که بـــه نوبه خـــود در طول یـــک قرن گذشـــته نقش مهمی 
در ســـرگرمی و آگاهی‌بخشـــی آحاد مردم ایفا کرده اســـت. 
در ســـطح جهانـــی صنعت ســـینما بـــا وجود شـــکل‌گیری 
رقبای جدید از جنس رســـانه‌های مبتنـــی بر فضای مجازی 
همچنان از رشـــد قابل توجهی برخوردار است، با این حال 
به واسطه شرایط تحمیل شـــده به کشور در طول یک سال 
گذشـــته این صنعـــت در کشـــورمان نیازمند توجـــه و رونق 

بخشـــی بیش از پیش است.
ضـــرورت توجه به ایـــن صنعت از این نکته نشـــأت می‌گیرد 
که صنعت سینما نقش پر رنگی در ساخت زیست فرهنگی 
و اجتماعی مخاطبان خود دارد و طبعاً عدم تقویت و توسعه 
توان صنعت ســـینمای بومی کشـــور می‌تواند زمینـــه را برای 
عقـــب افتادگی این صنعت از رقبای برخواه خارجی از جمله 
ســـینمای هالیوود کـــه در عمل ابزار تهاجـــم فرهنگی نظام 

سلطه است فراهم کند.
به نظر می‌رســـد که مهمتریـــن و هوشـــمندانه‌ترین راهکار 
تقویت صنعت سینمای کشـــور افزایش اقبال مخاطبان به 
محصولات این ســـینما ســـت تا از این طریـــق زمینه تأمین 
منابع مورد نیاز تولید محصولات بیشـــتر به شـــکلی صحیح 
و غیـــر تزریقی از بیرون از چرخه ســـینما فراهم شـــود. برای 
این منظور نیز باید سیاســـتی اتخاذ کـــرد که انبوه مخاطبان 
به پای گیشـــه‌ها کشـــیده شـــوند و خود مردم چرخ اقتصاد 
ســـینما را بـــا قـــدرت بـــه گـــردش درآورنـــد. بدون شـــک با 
پویاشدن اقتصاد سینما شاهد شکوفایی این صنعت و رفع 
عقب ماندگی‌های فنی و انســـانی در این حوزه خواهیم بود.
پر واضح اســـت کـــه تبلیغات در مســـیر تحقـــق این هدف 
مهمترین و مؤثرترین ابزار اســـت. تبلیغـــات به عنوان یکی 
از ابزارهای بازاریابی، نقش مهمی در آگاهی‌بخشـــی مردم از 
محصولات و خدمات جدید ایفا می‌کند. در صنعت ســـینما 
نیز تبلیغـــات به عنوان یکی از مهم‌تریـــن ابزارهای بازاریابی 
محسوب می‌شود. تبلیغات ســـینمایی با معرفی فیلم‌های 
جدیـــد و برجسته‌ســـازی ویژگی‌های آن‌هـــا، باعث افزایش 
آگاهـــی مـــردم از ایـــن فیلم‌هـــا و در نتیجه افزایـــش اقبال 
عمومی جهـــت مراجعه به گیشـــه‌های ســـینما می‌شـــود، 
در نهایـــت هـــم افزایش فروش بلیت‌های ســـینما تضمین 
ســـودآوری محصـــولات ســـینمایی را ممکن کـــرده و نه تنها 
ســـرمایه‌گذار بلکه عوامل پـــر تعداد نقش آفریـــن در تولید 
هر محصول ســـینمایی نیـــز از آن منتفع می‌شـــوند. نتیجه 
این رونـــق جـــذب چهره‌ها و نخبـــگان هنری و ســـینمایی 

جدید به عرصه ســـینمای کشـــور خواهد بود و از مهاجرت 
فعـــالان این عرصه و شـــکل‌گیری بحران نیروی انســـانی در 
صنعت ســـینمای کشـــور نیز ممانعت به عمل خواهد آمد.
 امـــروزه در ســـطح جهـــان تبلیغات ســـینمایی به اشـــکال 
مختلفی انجام می‌شـــود. یکی از رایج‌تریـــن انواع تبلیغات 
ســـینمایی، تبلیغـــات محیطـــی و دیجیتالـــی اســـت. بنا بر 
برآوردها این دو نوع بســـتر تبلیغاتـــی از مؤثرترین روش‌های 
تبلیغی محســـوب می‌شـــوند لـــذا بهره‌بـــرداری مناســـب از 
ظرفیت‌هـــای تبلیغـــی این دو بســـتر می‌توانـــد نقش قابل 
توجهـــی در افزایـــش اقبـــال عمومـــی به صنعت ســـینمای 

کشور داشـــته باشد.
بـــا توجه بـــه نقش مهم تبلیغات در رونق بخشـــی ســـینما، 
می‌تـــوان گفت کـــه تبلیغات ســـینمایی یک ضـــرورت برای 
این صنعت بـــوده و غفلت از آن موجب تحمیل خســـارات 

جبـــران ناپذیر بـــه این صنعت خواهد شـــد.
بـــرای درک اهمیت تبلیغات در افزایـــش فروش محصولات 
ســـینمایی می‌تـــوان بـــه فیلم ســـینمایی »انتقـــام جویان: 
پایان بازی« اشـــاره کرده که در ســـال 2019 بـــا فروش بیش 
از 2.7 میلیـــارد دلار، بـــه پرفروش‌ترین فیلم تاریخ ســـینما 
تبدیل شـــد. این فیلم به واســـطه اســـتراتژی تبلیغاتی خود 
و همچنین تخصیـــص 200 میلیون دلار بـــه بخش تبلیغات 
این اثر سینمایی توانســـت توجه مخاطبان زیادی را به خود 

جلـــب کند و به فروشـــی خیره‌کننده دســـت یابد.
نمونه دیگـــر از تأثیر تبلیغات ســـینمایی، فیلم ســـینمایی 
»آواتار« در ســـال 2009 است. این فیلم با فروش بیش از 2.9 
میلیارد دلار، دومین فیلم پرفروش تاریخ ســـینما محسوب 
می‌شـــود. ســـازندگان فیلـــم »آواتار« کـــه این محصـــول را با 
بودجه 237 میلیـــون دلاری تولید کردند تنهـــا 150 میلیون 
دلار در حوزه تبلیغات و برجسته‌ســـازی این اثر هزینه کردند 
که نتیجـــه آن فروش خیـــره کننده این اثر ســـینمایی بود.
نتیجه‌گیری اینکـــه در عصر حاضر تبلیغات ســـینمایی یک 
ابزار ضروری برای رونق بخشـــی صنعت ســـینما محســـوب 
می‌شـــود. تبلیغات سینمایی با معرفی فیلم‌ها و ویژگی‌های 
شـــاخص آنها و البتـــه خلق جذابیت بـــرای مخاطب بالقوه 
و ترغیـــب او به مراجعه به گیشـــه، منجر به رشـــد و توســـعه 

صنعت ســـینما می‌شود.
در ایـــن رابطه ضروری اســـت کـــه سیاســـتگذاران فرهنگی 
کشـــور به شـــکل جدی‌تر تبلیغات ســـینمایی را مورد توجه 
قرار دهند تا بســـتر و زمینه مناسب ارتقای صنعت سینمای 

کشـــور بیش از پیـــش فراهم گردد.
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