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تا همین چند وقت پیش، هرکس می‌خواست از ظلم 
علیه زنان بگوید، دست به دامن آشوبی می‌شد که 

باربی در دنیا به پا کرد. از سختی لاغر شدن و رسیدن 
به اندام‌های باربی‌گونه تا زندگی فانتزی تماماً صورتی
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ســـال ۱۹۵۹ بزرگ‌تریـــن کمپانـــی اســـباب‌بازی جهـــان، شـــرکت متـــل 
)Mattel( برای اولین بار عروســـک باربی را تولید کرد. شـــاید ســـازندگان 
ایـــن عروســـک فکـــرش را هـــم نمی‌کردند کـــه محصول‌شـــان در طول ۷۰ 
ســـال، تمام دنیـــا را درنـــوردد و نه تنهـــا خوراک صنعت مد و فشـــن شـــود، 

بلکـــه نوعـــی ســـبک زندگی را نیـــز به همـــراه خـــود تولید و معرفـــی کند.
انیمیشـــن‌های باربی که با الهام گرفتن از این عروســـک تولید شـــد نیز به 
کمـــک نـــگاه تحولی به ســـبک زندگی، نوع پوشـــش و ظاهر دختـــران آمد. 
امســـال، پس از چندین ســـال افـــول باربـــی و هجمه علیه آن، با ســـاخت 
فیلمی فمینیســـتی، باربـــی دوباره به اوج و نقل مجالس برگشـــت. فیلمی 
کـــه هزینه تبلیغـــش، از هزینه ســـاخت آن بیشـــتر بود. طوری کـــه دیگر تا 

ســـال‌ها رنـــگ صورتی را با فیلـــم باربی یـــاد می‌کنیم.
ماجرای اصلی باربی، در حواشـــی آن و اســـتفاده‌هایی اســـت کـــه از آن به 
نام حمایت از زن می‌شـــود. ســـال‌ها بـــه دلیل آنکه باربـــی تعریف جدیدی 
از زیبایـــی زنـــان ارائـــه کرده‌ بـــود، مـــورد حمله قـــرار گرفت اما حـــالا انگار 
باربـــی دیگر حس ناکافی بودن بـــه دختران و زنان نمی‌دهد و با برچســـب 
فمینیســـتی که علم کرده‌ اســـت؛ نماد برابری بین زن و مرد شـــده اســـت.
فیلـــم‌ باربـــی تمام آنچه را بـــرای تجارت دنیـــای مدرن و عامه‌پســـند بودن 
لازم اســـت، دارد. از زرق و بـــرق صورتی رنگ و تأکید روی فمینیســـت بودن 

ایـــن فیلم تـــا پرداختن بـــه موضـــوع هم‌جنس‌گرایی.
 تـــا همین چنـــد وقـــت پیـــش، هرکـــس می‌خواســـت از ظلم علیـــه زنان 
بگویـــد، دســـت به دامن آشـــوبی می‌شـــد کـــه باربـــی در دنیا به پا کـــرد. از 
ســـختی لاغر شـــدن و رســـیدن به اندام‌هـــای باربی‌گونه تا زندگـــی فانتزی 

تمامـــاً صورتی.
حالا بـــا جســـت‌وجوی کلیـــدواژه باربی در شـــبکه‌های مجـــازی مختلف، 
می‌بینم که ورق برگشـــته اســـت. به زعم بلاگرها و فمینیســـت‌ها که باربی 
بهانه جدیدی برای دیده‌شدن‌شـــان اســـت؛ در صفحه‌های فمینیســـت‌ها 
می‌خوانیم کـــه گرتا گرویگ، کارگـــردان فیلم باربی، در حال تلاش اســـت 
تـــا در مورد حقـــوق زنـــان، زجرهـــا و تحقیرهای علیـــه آنها صحبـــت کند و 

باربـــی را نماد اســـتقلال زن و برابری بین زن و مـــرد معرفی کند.
نزهـــت بادی یکـــی از افرادی اســـت که در ایران اینترنشـــنال، بی‌بی‌ســـی 
فارســـی و صفحه اینســـتاگرامی خود بارهـــا فیلم باربی را تحســـین کرد. او 
می‌گویـــد ایـــن فیلـــم از حـــق انتخـــاب زنـــان و اقلیت‌های جنســـی دفاع 
می‌کنـــد و هرکـــس مخالف مبانـــی این فیلم باشـــد یعنی درحال ســـرکوب 
و مطیع‌ســـازی زنان و شـــهروندان خود اســـت. نزهت بـــادی در این وادی 
تنها نیســـت، بلکه اینها اســـتدلال تفکری اســـت که از نظرشـــان افتخار به 
ظاهر و ابزار جنســـی بودن عیب نیســـت و هم‌جنس‌گرایـــی را نیز مخالف 
ارزش‌های خانواده نمی‌دانند و از ســـوی دیگر زن واقعی را همیشـــه درحال 

جنگیـــدن با مردان و مردســـتیزی معرفـــی می‌کند.
در همیـــن راســـتا زمانـــی کـــه یـــک زن کارگردانی چنیـــن فیلم پرفروشـــی 
را برعهـــده داشـــته، باعـــث شـــده تـــا فمینیســـت‌ها بهانه جدیـــدی برای 
مخالفـــت بـــا هرچه علیه مبانـــی فمینیســـتی و هم‌جنس‌گرایانـــه در فیلم 
باربی وجـــود دارد، پیدا کننـــد. غافل از اینکه بخصـــوص در دهه‌های اخیر 
رنـــگ و روی این حرف‌ها برای بســـیاری از مردم جهان رفته اســـت. طوری 
کـــه حتی ایلان ماســـک نیز این فیلم را بـــه دلیل تکرار کلمه »پدرســـالاری« 
مـــورد تمســـخر قـــرار می‌دهد. ســـال‌ها قبـــل نیـــز بـــا تبلیغات گســـترده، 
باربـــی تبدیل بـــه الگوی کـــودکان شـــد و حـــالا می‌خواهند باربـــی الگوی 

تمـــام و کمال فمینیســـتی برای زنان شـــود. 
منتها این‌بار قرار نیســـت استفاده 

ابـــزاری از زن را پشـــت‌پرده و در 
اتـــاق فکـــر نگـــه دارند زیـــرا این 

ی  خـــود بـــه  له  مســـأ
کمـــک  بـــه  د  خـــو
و  بیشـــتر  وش  فـــر
تجـــارت هالیوودی 

آنهـــا آمده اســـت.

 

تأثیرات عروسک باربی بر هویت دختران و زنان 
بررسی اتفاقات اخیر پیرامون فیلم باربی و حواشی‌های آن

 

جهـــان واقعیت چـــه ذاتـــی دارد و چه‌رنگی و 
چگونـــه اســـت؟ آیـــا مطمئنیم کـــه اکنون در 
آن واقـــع شـــده‌ایم؟ اگرنـــه، بـــه ایـــن جهان 
کســـی تابه‌حـــال وارد شـــده؟ تعییـــن ذات و 
دانســـتن تعریـــف »خـــود« در کـــدام جهـــان 
شدنی‌ســـت؟ جهـــان یـــا جهان‌هایـــی کـــه 
فیلـــم باربـــی قصـــد بازتعریـــف آنهـــا را دارد 
محـــدود بـــه دنیـــای کودکانـــه، دخترانـــه و یا 
زنانه نیســـت؛ فیلم به بهانه باربی، ســـؤالاتی 
ح می‌کند؛  مهم)امـــا نه لزومـــاً عمیق( مطـــر
بـــه همین دلیل روایـــت خود را با یـــک تقلید 
طنزگونه از ســـکانس افتتاحیه فیلم »ادیسه 
فضایـــی« اســـتنلی کوبریک آغـــاز می‌نماید و 
می‌خواهـــد ایـــن ماجرا را بـــه تاریخ انســـان 

پیونـــد دهد.
تاریـــخ انتقـــادی باربـــی بـــه مـــا می‌گویـــد 
نخســـتین بـــار »عروســـک باربی” در ســـال 
1959 در نمایشـــگاه بین‌المللی اســـباب‌بازی 
ایالات‌متحـــده امریـــکا رونمایـــی شـــد ولـــی 
پیکـــره اصلـــی ایـــن عروســـک بـــا الهـــام از 
 )Bild Lilli Doll( »عروســـک بیلـــد لیلـــی«
آلمانی ســـاخته و روانه بازارهای جهانی شده 
بـــود. تفاوت ظاهـــری و کمی مســـحور‌کننده 
ایـــن اســـباب‌بازی جدیـــد آن را تبدیـــل بـــه 
پرفروش‌تریـــن عروســـک در میـــان تمامـــی 
عروســـک‌هایی که تا آن زمـــان صورت و بدن 
بچه‌گانـــه داشـــتند، کـــرد. البته ایـــن تفاوت 
ظاهـــری خیلـــی زود بحث‌وجدل‌هایی را هم 
در میـــان مخاطبـــان خـــود ایجـــاد نمـــود. بر 
اســـاس برخی تحقیقـــات میدانـــی، خیلی از 
والدیـــن ابراز نگرانـــی کرده بودنـــد که باربی 
باعث شـــده کودکان‌شـــان اندام ایده‌ال آتی 
خود را در این عروســـک متصور شـــوند و این 
تازه آغـــاز ســـندروم باربی)تمایل شـــدید به 
باربی شـــدن( بـــود. پیـــش از ظهـــور باربی، 
عروســـک‌ها اغلـــب بـــه شـــکل کـــودکان و 
نـــوزادان طراحـــی و ســـاخته می‌شـــدند و 
کودکان نقشـــی مادرگونه به خـــود می‌گرفتند 
و غرق در بازی‌هایی می‌شـــدند کـــه گاهی در 
یـــک دقیقـــه، کـــودک در نقش‌هـــای کودک-

مـــادر نوســـان دل‌نشـــینی می‌کرد.
 بـــا پدیدارشـــدن این عروســـک جـــذاب که 
انـــدام و لباس‌هایـــی متفـــاوت داشـــت، آن 
رویای شـــیرین کودکانه، به‌شدت دستخوش 
یـــن  ا ی  گی‌هـــا یژ و ز  ا یکـــی   . شـــد تغییـــر 
عروســـک‌های جدیـــد امـــکان تغییـــر لباس 
و داشـــتن عروســـکی بـــا مشـــاغل مختلـــف 
بـــود. دختـــرکان خوش‌خیـــال کـــه تـــا آن 
زمـــان آرزوی مـــادر شـــدن را در ذهـــن خـــود 
می‌پروراندنـــد اکنـــون بـــا عروســـکی مواجه 
شـــدند که به آنها می‌گفت بجـــای مادربودن 
می‌تواننـــد فضانـــورد، دکتـــر، فوتبالیســـت، 
افســـر ارتـــش، نامـــزد ریاســـت جمهـــوری، 
مهندس، پلیـــس و... شـــوند. ناگفته نماند 
باربی‌هایـــی هم بودند کـــه نقش»زن باردار” 
را ایفـــا می‌کردند امـــا جنبه‌هـــای دیگر باربی 
بـــرای کـــودکان جذاب‌تـــر بـــود. بااین‌حال، 
کمپانـــی تولیدکننـــده باربـــی در مواجـــه بـــا 
برخـــی انتقـــادات، شـــروع به اعمـــال برخی 
تغییـــرات ظاهـــری در رنـــگ پوســـت و موی 
 ، ل ن‌مثـــا ا به‌عنو ؛  نمـــود یش  وســـک‌ها عر
»الا« )Ella(، باربی بود کـــه برای همدردی با 
کودکان ســـرطانی، بـــدون مو به بـــازار عرضه 
شـــد. با تمامی این تغییـــرات، باربی آرام‌آرام 
دیگـــر تبدیل به یـــک نماد فرهنگـــی و الگوی 
بســـیاری از دختران شـــده بود، تـــا جایی که 

در ســـال 1974، میـــدان تایـــم نیویـــورک به 
مـــدت یک هفتـــه و به افتخار این عروســـک، 
نـــام خود را به نـــام »بلوار باربـــی” تغییر داد؛ 
و یـــا در ســـال 2016، در یکـــی از ســـالن‌های 
مخصوص نمایش آثار در مـــوزه لوور پاریس، 
کلکسیونی از 700 عروســـک باربی به نمایش 

گذاشـــته شد.
حـــالا امـــا باربـــی 2023 چالش‌گـــر تاریـــخ 
وجودی خود است و با پررنگ کردن گفتمان 
»بی‌نقـــص بـــودن« و »بی‌نقـــص ماندن” پی 
بـــه نواقـــص هویتـــی خود می‌بـــرد. اما ســـفر 
اســـت که ابـــزار یـــا شـــاید کلیـــد حـــل معما‌ 
می‌شـــود. می‌شـــد بـــا وِرد و جادو و بشـــکنی 
ایـــن تغییر فضاهـــا را رؤیت کـــرد، امـــا اتفاقاً 
تأکیـــد فیلم بر ســـفر کـــردن اســـت؛ زمینی و 
دریایـــی و هوایـــی؛ هم بـــرای عروســـک‌ها و 
هم بـــرای آدم‌هـــا. در دنیـــای واقعـــی این نه 
باربی و شـــرکت متل )Mattel( بلکه دنیای 
ســـرمایه‌داری اســـت که به بازشناســـی خود 
دســـت می‌زنـــد وعیب‌هـــای فرهنگـــی‌اش را 
بازمی‌شـــمارد و خـــود را به‌ظاهـــر، بازنـــده 
تعامـــل با نســـل جدیـــد دختران به‌حســـاب 
مـــی‌آورد. دســـتاورد ســـفر کوتـــاه اول او بـــه 
دنیـــای واقعـــی کـــه به‌ترتیـــب مروری اســـت 
بـــر قشـــر متوســـط، کارگـــر، تحصیل‌کـــرده و 
تکنوکـــرات دو چیـــز می‌باشـــد: 1. حکمرانی 
و اداره ایـــن دنیـــا توســـط مـــردان و زنانی که 
صرفاً نگریســـته و مصرف می‌شـــوند؛ 2. مرگ 
باربـــی خیلـــی وقـــت اســـت اتفـــاق افتاده. 
او پیش‌تـــر بـــه چشـــم خود دیـــده بـــود که با 
ذکر نـــام »مـــرگ« در میانـــه میهمانی رقص، 
به‌یک‌بـــاره صدا و نور و حرکـــت در باربی لند 
خـــود متوقف شـــده بود اما در دنیـــای واقعی 
احســـاس کرد که مرگ واقعـــی مفهوم باربی، 
بـــا نتایجی همچون ســـرمایه‌داری جنســـی و 
ایده‌ال‌هـــای فیزیکـــی غیرواقعی کـــه نه‌تنها 
در اروپا و امریکا بلکـــه در کل دنیا به بار آورده 

بودنـــد محقق شـــده.
وارنـــر بـــرادرز و متـــل، باربـــی 2023 و ایـــن 
خودانتقادگری‌هـــا را امـــا به‌قصـــد دیگـــری 
روایـــت کرده‌انـــد: باربـــی و مصرف‌کنندگان 
آن در مواجهـــه و مقابلـــه با هویت برســـاخته 
مردانه دنیـــای کنونی، می‌بایســـت به‌تنهایی 
و بـــا گـــذر از دالان غریـــب جهـــان مـــدرن و 
صنعتی، برســـند بـــه اتاق دنج و پـُــر از اصالتِ 
خانـــم روث هندلر )Ruth Handler -طراح 
و ســـازنده اولیـــن عروســـک باربـــی(. او باید 
دوبـــاره یـــادش آید کـــه هویتـــی زنانـــه دارد و 
می‌تواند پشـــت میزی کـــه با تلالو خورشـــید 
غ از دنیـــای مرد-محـــور  تزییـــن شـــده، فـــار
خشـــن ســـلطه‌جو، چای بنوشـــد. خانم گرتا 
گرویـــگ )Greta Gerwig( کـــه در مقـــام 
کارگـــردان، فیلم‌هایـــی همچـــون »زنـــان 
کوچـــک«، »فرانســـیس‌ها«، »ســـرکارخانم 
امریـــکا« و »لیـــدی بـــرد” را در کارنامـــه دارد 
و در نـــوع خـــود کارکشـــته پـــردازش مفاهیم 
زنانگی-دخترانگی اســـت، عیـــب اصلی‌اش 
در ایـــن فیلم اتفاقـــاً بازنمایـــی و تبلیغ باربی 
و عروســـک نبـــوده؛ او در پـــی بازتعریفـــی از 
ج از  مفهـــوم زن بـــوده کـــه بتـــوان آن را خـــار
هم‌نشـــینی مفهـــوم مـــرد دیـــد. اصولـــی که 
فیلـــم از دنیـــای زنانگـــی به چالش می‌کشـــد 
همان شعار ایدئالیســـتی »خوشحال بودن، 
قـــوی بـــودن و بی‌نقص بودن اســـت« و آن را 
بـــه »خوشـــحال بودن، قـــوی بـــودن و به‌روز 
بـــودن« تغییـــر می‌دهـــد. گرویـــگ در پـــی 
»جاودانگـــی” ایـــن نوع نـــگاه بـــوده که حالا 
»باربی” هـــم در آن می‌گنجـــد؛ نگاهی که در 
ایـــن جهـــان واقعی، بـــه ذات دلخـــواه زن در 

جهـــان ســـرمایه‌داری واقعی بپـــردازد.
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