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باربـــی را خیلی‌هایمـــان می‌شناســـیم، خیلـــی از مـــا زنـــان و دخترانـــی که 
یحتمـــل، جایـــی در روزهای کودکـــی، محـــوِ جذابیت باربی‌ها شـــده‌ایم...

باربی اما بیش از اینهاســـت و به نظر می‌رســـد که او بیشـــتر از یک عروســـک 
جذاب و خوش‌اســـتایل باشـــد. باربـــی در واقع، یـــک تنه، نوعی از ســـبک 
زندگـــی زنانه را نمایندگی می‌کند. نوعی از زیســـت زنانـــه، که دهه‌ها در غرب 
دنبـــال می‌شـــود و باربی در این میـــان، یکی از هـــزار و یک ابزاری اســـت که 

قرار اســـت این ســـبک زندگی را محبوب و مرســـوم کند.
امـــا این‌گونه بـــه نظر می‌رســـد که باربـــی نیز ماننـــد باقی ابزار فرهنگ‌ســـاز 
به‌کارگرفته شـــده توســـط تمدن غرب، نمایانگرِ واقعیت ســـبک زندگی زنان 
در جوامع غربی نیســـت. مانند رســـانه‌ها، شـــبکه‌های اجتماعی و امثالهم، 

باربـــی نیز تنهـــا بخش‌هایی از این ســـبک زندگی را به نمایـــش می‌گذارد.
باربـــی نماینـــده و نمایاننـــده دختـــرکان و زنانـــی اســـت کـــه   بـــدون هیچ 
محدودیتـــی، زنانگـــی خـــود را ابـــراز می‌کنند و  ظاهـــر خود را بـــه هیچ‌وجه 
محـــدود نمی‌کننـــد. زنانی کـــه آزادانه می‌پوشـــند، زندگی می‌کننـــد و از این 
زیســـت آزادانه لذت می‌برنـــد. اما آیـــا تصویرهای فانتزی که عروســـک‌های 
باربی از ســـبک زندگـــی زنان در غرب ارائـــه می‌دهند، همـــه واقعیت روزمره 
زن در غرب اســـت؟! آیـــا غالب زنان در بســـتر تمـــدن غرب، بـــرای انتخاب 

پوشـــش و نحوه زندگـــی، آزادی کامـــل دارند؟
علی‌القاعـــده، نه باربـــی و نه هیچ‌کدام از اعوان و انصار فرهنگ‌ســـازِ تمدن 
مدرن، واقعیت زن در بســـتر غرب آزاد را روایـــت نخواهند کرد. آنها هیچ‌گاه، 
حال زنانی را روایت نخواهند کرد که در بســـتر همین تمدن آزاد، بســـیاری از 
آزادی‌های خود را از دســـت داده‌اند، از بســـیاری از انتخاب‌ها و خواسته‌های 
خـــود صرفنظـــر کرده‌ و تـــن به ســـبکی از زندگـــی داده‌اند که شـــاید انتخاب 

حقیقی آنان نبوده باشـــد.
زنـــان و دخترانـــی که در آغـــوش همین آزادی، ابـــراز بدن و برهنگـــی به آنها 
تحمیل شـــده، افرادی که به هر دلیل، پوشـــاندن بدن و ظاهرشان، انتخاب‌ 
آنهاســـت امـــا به خاطـــر نفس کشـــیدن در جامعه‌ای کـــه زنانگی بـــا تنانگی 

تعریف می‌شـــود، به ناچار، ســـبک و ســـیاق دیگری را انتخـــاب کرده‌اند.
تصاویـــر فانتزی مذکـــور، هیچ‌گاه به زنـــان و دخترانی نخواهنـــد پرداخت که 
به خاطر داشتن ســـبک پوشـــش متفاوت)مثل حجاب(، طردشدگی، انزوا 

و تنهایـــی اجتماعـــی را تجربه کرده‌اند.
راویـــانِ فانتزی‌هـــای مذکـــور، از روابـــط آزاد زنـــان بـــا جنـــس مخالـــف در 
زندگـــی غربـــی می‌گوینـــد و بـــر آن تأکیـــد می‌کننـــد امـــا حـــال دخترانی را 
روایـــت نخواهنـــد کـــرد کـــه ســـال‌ها در پی یـــک رابطه پایـــدار، قابـــل اتکا و 
اطمینان‌بخـــش بـــا جنس مخالف‌شـــان، سرگشـــته شـــدند و شـــاید تنها 
چیزی کـــه غرب آزاد نصیـــب آنها کرد، تجربـــه رابطه‌های کوتـــاه و پی‌درپی، 

احســـاس ســـرخوردگی و درنهایـــت، احســـاس تنهایـــی بود.
کوتاه ســـخن آنکـــه، در تمام این ســـال‌ها، تصویر غالبی که توســـط اصحاب 
رســـانه و کارگـــزاران فرهنگی تمدن مـــدرن، در رابطه با ســـبک زندگی زن در 
غرب ارائه شـــده، تصویر زنی اســـت کـــه در جامعه‌ای آزاد، مســـتقل و آزادانه 
انتخـــاب و زندگـــی می‌کنـــد و روزگار می‌گذراند. در حالی ‌که به نظر می‌رســـد 
در بســـتر همیـــن آزادی، فشـــارها و محدودیت‌هـــای قابل اعتنایـــی به زنان 
اعمـــال می‌شـــود. فشـــارها و محدودیت‌هایـــی کـــه غالبـــاً در زرورق آزادی، 
کادوپیـــچ می‌شـــوند تـــا پذیرش آنهـــا، از ســـمت جامعـــه و بالاخـــص زنان 

جامعه، آســـان‌تر باشـــد.
 

 
 

دنبال‌کننـــدگان اخبار ســـینمایی حتماً می‌دانند کـــه این روزها فروش 
فیلـــم ســـینمایی باربی از مرز یـــک میلیارد دلار گذشـــته و حتی فروش 
فیلم‌هـــای شـــاخصی چـــون »مأموریـــت غیرممکن« را نیز پشـــت ســـر 
گذاشـــته اســـت. اما باربی، یک اقتباس از عروســـکی با ایده‌آل‌گرایی 
از دنیا و همچنین جنســـیت زن، چگونه توانســـت اینقـــدر به موفقیت 

؟ سد بر
 

تبدیل تهدید به فرصت
باربـــی در حالی به روزهای پخش خود نزدیک می‌شـــد کـــه جدیدترین 
فیلـــم نولان بـــه نـــام »اوپنهامر« نیـــز درانتظار اکـــران بـــود و در نهایت 
هـــر دو ایـــن فیلم‌هـــا در یـــک روز مجـــوز گرفتند. شـــاید بســـیاری فکر 
می‌کردنـــد اثـــری از کارگردان بزرگـــی چون نولان بی‌رقیـــب خواهد بود 
امـــا باربـــی همیـــن تهدید را بـــرای خود تبدیـــل به فرصت کـــرد. خیلی 
زود تیم‌هـــای تبلیغاتـــی باربـــی اقـــدام بـــه طراحی پوســـتر مشـــترک با 
فیلـــم اوپنهامـــر کردند و واژه‌هـــای »بارنهایمـــر« و »باربی هایمر« ســـر 

زبان‌هـــا افتاد.
حتـــی کلیپـــی پخش شـــد کـــه از »کیلیـــن مورفـــی« بازیگر فیلـــم نولان 
پرســـیده شـــد آیا حاضر اســـت نقش کـــن را در فیلم باربی بـــازی کند؟ 
جـــواب مثبـــت مورفی همان و پر شـــدن فضـــای مجازی بـــا تصاویر این 
بازیگر و گریم کـــن هم همانا! ترفندی که توانســـت در فروش اوپنهامر 

را بـــا فاصله زیاد پشـــت ســـر بگذارد.

طراح‌ها به صف شدند
از اقدامـــات تیـــم تبلیغاتی باربـــی پر کـــردن دنیای مد از رنـــگ صورتی 
بـــود. کاراکتر عروســـک و همچنین فیلـــم باربی به رنـــگ صورتی علاقه 
زیـــادی دارنـــد و بســـیاری از وســـایل و دکور باربـــی نیز صورتـــی طراحی 

شـــده اســـت تا این رنگ مشـــخصه باربی باشـــد.
وقتـــی یکی از طراحـــان مشـــهور دنیا، مجموعـــه جدید لبـــاس خود را 
بـــا رنگ صورتـــی طراحی کـــرد، خیلی زود بقیـــه طراحان مـــد هم از آن 
پیـــروی کردنـــد و مجموعـــه لباس‌های صورتـــی ویترین فروشـــگاه‌ها را 

پـــر کردند.
ایـــن مـــوج در قـــدم بعـــدی بـــه ســـلبریتی‌ها رســـید 

و بســـیاری از بازیگـــران و خواننده‌هـــای 
مشـــهور غربی بـــا لبـــاس صورتی به 

مراســـم‌های مختلـــف رفتند یا 
در انظـــار ظاهر شـــدند.

مـــد  ن  ســـا شنا ر کا
ن  یـــا پا  ، ینـــد ‌گو می
ونا  محدودیت‌هـــای کر
شـــد  عـــث  با نیـــا  د ر  د
مـــردم به‌دنبال شـــادی 

در زندگـــی عـــادی خـــود 
و  صورتـــی  رنـــگ   . شـــند با

اغراق در پوشـــش بـــا این رنگ، 
همـــان چیـــزی بـــود کـــه مـــردم را از 

ج و سرخوشـــی  رخـــوت دوران کرونـــا خار
را بـــرای آنها به ارمغـــان مـــی‌آورد، بنابراین از این 

رنـــگ در پوشـــش اســـتقبال شـــد.
حتـــی تیم ســـازنده فیلم باربی اولین بـــار این موضوع را 
ح کردند که برای ســـاخت دکور فیلـــم، نوع خاصی  مطـــر
از رنگ صورتی که توســـط برندی خاص تولید می‌شـــد، 
تمام شـــده اســـت. برند مذکـــور هم تلویحـــاً این حرف 

را تأییـــد کرد تـــا مردم بگوینـــد »باربی رنـــگ صورتی را 
در دنیـــا تمام کرد!«

حضور در دنیای سه‌بعدی و هوش مصنوعی
حتـــی  و  نتـــی  ینتر ا ی  ی‌هـــا ز با ن  گا ند ز ســـا
متاورس)شـــبکه واقعیـــت مجـــازی( هـــم اســـیر 
طوفـــان باربـــی شـــدند. متـــاورس در یـــک کمپین 
تبلیغاتـــی یـــک خـــط لبـــاس باربـــی در فروشـــگاه 

مجـــازی خود بـــه راه انداخت و در مســـابقه‌ای که در 

آن برنـــد باربـــی حضور داشـــت نیز، بـــه برنده ایـــن امـــکان را ‌داد که از 
خـــود و لباس‌هایـــش یـــک کاراکتر در بـــازی خلق کند! شـــرکت ایکس 
باکـــس نیز جایزه مســـابقه خـــود در کمپین باربی را یـــک ایکس باکس 
صورتـــی کـــه نمونه کوچـــک آن در خانه باربی قرار داشـــت، قـــرار داد و 
همچنیـــن در یکـــی از بازی‌های خود امـــکان انتخاب ماشـــین باربی و 

کن را قـــرار داد.
 

استراتژی تکثیر
پایـــه کار تیم‌هـــای تبلیغاتـــی تأکیـــد و تکرار بر ســـوژه اســـت. امـــا فکر 
نکنیـــد این یـــک ابتـــکار از تیـــم تبلیغاتی فیلـــم ســـینمایی باربی بوده 
اســـت. شـــرکت »متل« ســـازنده ایـــن عروســـک نیز از حدود 70ســـال 
پیش تـــا امروز باربی را با اســـتراتژی تکـــرار در بازار فـــروش، به‌عنوان 
عروســـک موردعلاقه دختـــران امریکایی و بســـیاری دیگـــر از دختران 

دنیـــا، تثبیت کرده اســـت.
متـــل در مـــدت کوتاهی بعـــد از تولیـــد باربی‌هـــای اولیه، انـــواع لوازم 
و لباس‌هـــا را هـــم بـــرای او تولیـــد کـــرد. بعـــد از مدتی شـــخصیت کن 
را وارد زندگـــی او کـــرد. بعدتـــر باربی بچه‌دار شـــد و باربـــی دوربین‌دار 
و ســـخنگو بـــه بـــازار آمـــد، اســـکایپر، خواهر کوچکتـــر او متولد شـــد و 
میـــج و کریســـتی)اولین باربـــی سیاه‌پوســـت( نیز به دنیـــای صورتی‌ها 

اضافه شدند.
همیـــن اســـتراتژی تکثیـــر کـــه باربـــی 
را 70ســـال بـــالا نگـــه داشـــت، حـــالا 

هفته‌هاســـت فیلـــم ســـینمایی آن 
را هـــم در صـــدر قـــرار 

داده اســـت.
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بررسی سیر تبلیغاتی باربی برای تبدیل شدن به محبوب‌ترین‌‌هابررسی سیر تبلیغاتی باربی برای تبدیل شدن به محبوب‌ترین‌‌ها

وقتی رنگ                وقتی رنگ                صــــــــــورتــــــــــی صــــــــــورتــــــــــی     
در دنیا  تمام شد!در دنیا  تمام شد!

نعیمه موحد
خبرنگار


