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طی دوره مورد نظر کارشناسان روند فروش مجوز ها نیز رشد 5 درصدی به 
خود دیده و سازندگان اسباب بازی حق امتیاز استفاده از لگوها، تصاویر و 

کاراکترها را نزدیک به 5 درصد بیشتر از سال گذشته خریداری کرده اند

مصـــرف فضـــای مجـــازی در زندگـــی 
ایرانی هـــا بـــه حدی بـــالا گرفتـــه که به 
مرز تهوع رسیده اســـت. عبارت هایی 
از جملـــه اعتیـــاد بـــه فضـــای مجـــازی، 
اقتصـــاد توجـــه، لایـــف اســـتایل، 
ســـلبریتی، هشـــتگ گذاری، کاهـــش 
مطالعـــه کتـــاب و بیماری هـــای روحی 
روانـــی ماننـــد وســـواس و تـــرس از 
دســـت دادن گوشـــی بـــه بخشـــی از 
زندگی روزمره ما تبدیل شـــده اســـت. 
هـــر روز بـــا مـــرور اخبـــار ســـه خطـــی و 
ویدیو هـــای کوتـــاه، اشـــتهای وب را 
بیشـــتر و تارهای شبکه های اجتماعی 
را یـــک تـــاب دیگـــر بـــه دور افـــکار و 
احساســـاتمان تنگ تـــر می کنیـــم. اگر 
زمانـــی مخاطـــب منتظر توزیـــع اخبار 
و اطاعـــات بـــود و این انتظـــار البته او 
را معتـــاد یـــا وسواســـی نمی ســـاخت، 
امروز بـــا پدیده مخاطبان دنج نشـــین 
مواجه ایم؛ گروهـــی از کاربران مجازی 
کـــه از قضـــا عاقه منـــد به خـــط دادن 
بـــه دیگـــران و ارائـــه درســـت و غلط به 

آنهـــا هســـتند.
در ابتـــدای روی کار آمدن شـــبکه های 
اجتماعـــی ایـــن موضـــوع بـــا نمایـــش 
دکوراســـیون منزل، ســـفرها و خورد و 
خـــوراک آغاز شـــد. طولی نکشـــید که 
در کادرهـــا خـــود آدم ها نیـــز جاخوش 
کردنـــد و لایف اســـتایل های خـــود را با 
وعـــده شـــکات و شـــیرینی بـــه حلـــق 
کاربـــر کودک صفت ریختنـــد؛ کاربری 
کـــه نه اطاعات کافی از تمیز درســـت 
و غلـــط داشـــت و نه خـــود را در موضع 
ضعـــف و نادانـــی می دانســـت. تمـــام 
آن خانواده هایـــی کـــه تـــا دیـــروز بـــرای 
خود حریـــم قائل می شـــدند، نمایش 
خـــود و خانه هایشـــان را نمـــادی از 
روشـــنفکری، بـــه روز بـــودن، لاکچری 
بـــودن و متمایـــز بـــودن می دانســـتند. 
کپشـــن ها از اشعار و نوشـــته های این 
و آن دزدیده و یا کپی پیســـت می شـــد 
تـــا فان ژســـت در پارک کوچـــه بالایی 
به عنوان ژســـت روشـــنفکری قملداد 
شـــود و اینکـــه کســـی که این را پســـت 

کـــرده، آدم بســـیار چیزدانی اســـت.

مخاطـــب دنج نشـــین تقریبـــاً تمامـــی  
کاربـــران را در برگرفتـــه و ژســـت های 
روشـــنفکری نیز ادامـــه دارد. در ادامه 
ســـوءمصرف فضـــای مجـــازی کاربران 
ایرانـــی بـــه ســـمتی رفتنـــد کـــه درس 
اخـــاق و خوبی به دیگـــران می دادند. 
با شـــعبده بازی و مســـخره بازی و ادای 
زن هـــا توســـط مـــردان و ادای مـــردان 
توســـط زن هـــا، بـــا ویدیوهـــای جـــدی 
روتوش شـــده و با برهنگی بیشتر، دوز 
روشـــنفکری بالاتر می رفـــت و همانی 
که نوشـــته بـــود این خوب اســـت و آن 
بـــد، در دنیـــای واقعـــی مقابـــل آن را 

زندگـــی می کـــرد. 
در چنیـــن ملغمـــه ای رفتار درســـت در 
فضـــای مهیـــا شـــده معنی نداشـــت و 
بـــه واســـطه اینکـــه مجازی بـــودن آن، 
ایـــن توهـــم را ایجـــاد می کـــرد کـــه هـــر 
گندابـــی خالـــی کنـــی کســـی یقـــه ات 
را نمی گیـــرد و می توانـــی در بـــروی، 
بـــازی بـــا شـــعور مخاطبـــان دیگـــر نیز 
بـــا جدیـــت، هـــم تولیـــد و هـــم دنبـــال 
می شـــد. بســـیاری از روابـــط دنیـــای 
فیزیکی به واســـطه همین ژست های 
فریبنـــده به چالش کشـــیده می شـــود 
و بســـیاری از فانتزی هـــای مجـــازی 
توهمات جدی بـــرای مصرف کننده به 
دنبـــال دارد. ایـــن افیـــون در عین حال 
کـــه می توانســـت داروی شفابخشـــی 
بـــرای یادگیـــری و ارتباطـــات باشـــد، 
بـــه بدمســـتی کاربـــر منتهـــی می شـــد 
و گروهـــی از مخاطبان بســـیار بســـیار 
دنج نشـــین جیب هـــای خـــود را از 
قبـــل ترویـــج توهمـــات می انباشـــتند. 
در چنیـــن فضایـــی کـــودک آزاری و 
همســـرآزاری و حتـــی خـــودآزاری 
و دیگـــرآزاری بـــرای تولیـــد محتـــوا و 
تولیـــد محتواهـــای دروغیـــن از زندگی 
و تفکر و اندیشـــه، رواج یافته اســـت. 
ژســـت های روشـــنفکری شـــده اســـت 
همانـــی که اگـــر زمانـــی در خانواده ای 
درز می کـــرد، بـــه کشـــت و کشـــتار و 

دعـــوا می رســـید.
مـــا از آن ور بـــوم افتاده ایـــم و درگیـــر 

بدمصرفـــی رســـانه ای هســـتیم.

در ابتدای روی کار 
آمدن شبکه های 

اجتماعی این 
موضوع با نمایش 
دکوراسیون منزل، 

سفرها و خورد و 
خوراک آغاز شد. 

طولی نکشید که در 
کادرها خود آدم ها 
نیز جاخوش کردند 
و لایف استایل های 

خود را با وعده 
شکات و شیرینی 

به حلق کاربر 
کودک صفت 

ریختند؛ کاربری که 
نه اطاعات کافی از 
تمیز درست و غلط 
داشت و نه خود را 
در موضع ضعف و 
نادانی می دانست

مخاطب دنج نشین
ژست روشنفکری دارد

آن محبوبیتـــی را کـــه بیـــن نســـل های 
امریکایی دارد، در چین نداشـــته است.

او در ادامـــه افـــزود: »باربی همچنان در 
سراســـر جهـــان نمادیـــن اســـت و همین 
ســـکوی محکمـــی بـــرای جهـــش فیلم و 
تحســـین بین المللی آن است. کودکان 
در صدها کشـــور با عروســـک های باربی 
بـــزرگ شـــده اند. ایـــن فیلـــم بـــا تحریک 
کـــردن احساســـات عاقه منـــدان بـــه 
باربـــی و کســـانی کـــه از باربـــی متنفرند، 
بســـیار هوشـــمندانه عمل کرده اســـت. 
ایـــن فیلـــم بین کـــودکان که با چشـــمان 
ذوق زده به پرده ســـینماها خیره شده اند 
و بزرگســـالان که تفســـیر متفاوتی از آن 
دارنـــد، پیونـــد برقرار کرده اســـت. باربی 
سرشـــار از طنـــز و کنایه هـــای جنســـی و 

تمثیل اســـت.«

جایگاه ایران درجریان مالی 
اسباب بازی

سری به اســـباب بازی فروشـــی ها بزنید 
تـــا دنیایی از بدل های باربی را مشـــاهده 
کنیـــد که حتی برای داشـــتن آن کودکان 

ســـر از پا نمی شناسند.
باز تولید عروســـک های خارجی و قبضه 
بـــازار با تولیـــدات قاچـــاق و اغلب چینی 
گویـــای وخامت بـــازار داخلی در صنعت 

اســـباب بازی است.
یوســـف نـــوری وزیـــر ســـابق آمـــوزش و 
پـــرورش پیـــش از این گفته بـــود: گردش 
مالـــی جهانـــی در حـــوزه اســـباب بـــازی 
بیـــش از 90 میلیـــارد یـــورو اســـت و مـــا 
چیزی حـــدود 30 تا 35 درصد این رقم را 
پوشـــش می دهیم در حالـــی که ظرفیت 
بیشتری داریم. خلأ حداقل 65 درصدی 
مـــا توســـط شـــرکت های دانش بنیان پر 
می شـــود؛ در همیـــن راســـتا بـــا معاونت 
علمی ریاســـت جمهوری تفاهمنامه ای 
منعقـــد کردیـــم و بایـــد یـــک مرکز رشـــد 
راه انـــدازی شـــود. وی بـــا بیـــان اینکـــه 

نظـــام تعلیـــم و تربیـــت مـــا باید شـــاد 
باشـــد و ابـــزار ایـــن شـــادی اســـباب 

بـــازی اســـت، تأکیـــد کـــرده بـــود: 
خوشبختانه در کشور بیش از 3 

هزار عروسک داریم و هر کدام 
از آنها فلســـفه زندگی دارند؛ 

بایـــد اینهـــا را بـــه روز کـــرده 
شـــکل  معـــه  جا ر  د و 

تازه ای بـــه آنها دهیم. 
ئیـــس  ر همچنیـــن 

هیـــأت مدیـــره انجمـــن 
تولیدکنندگان اســـباب بازی 
ایـــران گفتـــه اســـت: تعـــداد 
تولیدکنندگان اســـباب بازی 

در ایـــران به بیـــش از 250 تولید 
کننـــده رســـمی رســـیده اســـت و 

در طول جنگ عراق 
و امریکا در سال 
1990 عروسک 
باربی با پوشش 
نظامی امریکایی 
به تهییج افکار 

عمومی پرداخت. 
پس از واقعه یازده 
سپتامبر نیز باربی 
با پوشیدن یونیفرم 
نیروهای نظامی ضد 
تروریست با ایفای 
نقش جدید خود به 
تهییج افکار عمومی 
پرداخت، تیتر آگهی 
تبلیغاتی باربی برای 
نبرد ضد تروریست 
این بود: »باربی- 
روح امریکایی«

ساخته شده باربی از 
ویژگی های منحصر به فردی 
برخوردار است این عروسک 

از 1959 تولید می شود 
و در ابتدا نماد دختر 20 

ساله ای بود که پاهای بلند و 
فیزیک بدنی لاغر با قد 195 

سانتیمتری داشت.

ســـال گذشـــته بالغ بـــر 20 میلیـــون دلار 
صـــادرات اســـباب بـــازی داشـــتیم.

احسان منشـــی گفت: هم اکنون حدود 
250 تولیـــد کننـــده داخلـــی بـــا نشـــان 
تجـــاری خـــود در صنعـــت اســـباب بازی 
فعـــال هســـتند و اگـــر رایزن هـــای تجاری 
ســـفارتخانه های مـــا بتواننـــد مقـــررات 
صـــادرات را به برخی کشـــورها تســـهیل 
کننـــد می توانیـــم حجـــم صـــادرات را 

افزایـــش دهیـــم.
وی افـــزود: در ایـــران مواد اولیـــه و انرژی 
ارزان داریـــم و می توانیـــم با کشـــورهای 
دیگر برای صادرات اســـباب بازی رقابت 

کنیـــم، اما برخی قوانین باعث می شـــود 
تـــوان رقابـــت ما کاهش یابـــد، مثاً برای 
صادرات به ترکیه متأســـفانه تعرفه 200 
درصدی از ســـوی ترکیه تعیین شـــده که 
باعـــث می شـــود قیمت محصـــول ما در 
ترکیه افزایش پیدا کند یا در روســـیه نیز 
تعرفه هـــای تعیین شـــده بـــرای صادرات 
به این کشـــور، کار را دشوار کرده است.
نجمـــن  ا ه  یـــر مد ت  هیـــأ ئیـــس  ر
تولیدکنندگان اسباب بازی ایران گفت: 
صـــادرات ما عمدتاً به کشـــورهای عراق، 
ارمنســـتان، افغانستان، روسیه و عمان 
اســـت، در ســـال های اخیـــر گروه هـــای 
کاری خوبـــی تشـــکیل شـــد که بـــر حوزه 
صـــادرات تمرکـــز کردنـــد و با حضـــور در 
نمایشـــگاه های مختلـــف تـــاش کردند 
اســـباب بـــازی ایرانـــی را بـــه کشـــورهای 

مختلـــف صـــادر و معرفـــی کننـــد.
ایـــن اظهـــارات در حالـــی اســـت کـــه 
غامرضـــا دیزجی رئیس ســـابق هیأت 
مدیـــره انجمن تولیدکنندگان اســـباب 
بـــازی گفته بـــود:  در بازار بزرگ صنعت 
اســـباب بازی در ایران ســـالانه نزدیک 
بـــه 20 میلیـــون دلار تولیـــد داخلـــی 
اســـباب بازی صـــورت می گیرد و حدود 
160 میلیـــون دلار نیـــز واردات قانونـــی 
و غیرقانونـــی اســـباب بـــازی انجـــام 
می شـــود امـــا گـــردش مالـــی اســـباب 
بـــازی در ایـــران ســـالانه حـــدود 300 
میلیـــون دلار اســـت. بـــه علـــت اینکه 
فاصله بین قیمت تولید شده و قیمت 

بـــازار بســـیار زیاد اســـت.
نه مصـــرف  وی عنـــوان کـــرد:  ســـرا
اســـباب بازی در ایـــران بـــا توجـــه بـــه 
جمعیت زیر 14 ســـال مخاطب اســـباب 
بـــازی و نیـــز 2 میلیـــون نفـــر بزرگســـال، 
15دلار در ســـال اســـت و هـــر خانـــواده 
ســـالانه حـــدود 400 هزار تومان اســـباب 
بـــازی بـــرای فرزنـــدان خـــود خریـــداری 
می کننـــد. این رقـــم به طور متوســـط در 
دنیـــا 400 دلار، در اســـترالیا، فرانســـه و 
آلمان ســـرانه مصرف اســـباب بازی 500 
دلار و در کشـــور ترکیـــه 70دلار اســـت.
دیزجـــی گـــردش مالـــی اســـباب بازی 
در ایـــران را بـــا توجـــه بـــه جمعیـــت 20 
میلیونـــی مصرف کننـــده اســـباب بـــازی 
ســـالانه 300 میلیـــون دلار عنـــوان کرد و 
گفت: عمده این اســـباب بـــازی از خارج 
تأمیـــن می شـــود و ســـهم تولیـــد داخـــل 
30 تـــا 35 درصد اســـت. اما بـــه موازات 
اینکه واردات اســـباب بازی منع قانونی 
نـــدارد، بـــازار ایـــران عملکـــرد مطلوبـــی 
در صنعـــت اســـباب بـــازی نداشـــته و 
حتـــی در تأمیـــن نیـــاز داخلی نیـــز موفق 

عمـــل نکرده اســـت. در حالـــی عاقه 
غالب کـــودکان ایرانی روح امریکایی 

اســـت کـــه هیچ مشـــابه ایرانـــی حتی 
در معرفـــی عروســـک های بومـــی اقـــوام 
ایرانـــی صـــورت نگرفته اســـت. در هیچ 
نهاد آموزشی و فرهنگی به این موضوع 
توجه ویژه نشده و تولید کننده داخلی 
حمایتـــی که بایـــد دریافـــت نمی کند. 
نتیجه این اســـت کـــه تولیدکنندگان 
بـــه بازتولید عروســـک های خارجی و 
اغلب شـــخصیت های والت دیزنی 
و باربـــی گرایـــش پیـــدا کرده انـــد 
تـــا حداقـــل بتواننـــد از فـــروش 
غافل نمانند. احیای صنعت 
اســـباب بـــازی بیشـــتر بـــه 
ی  میـــز و ر ی  ی هـــا ز با
تصمیم گیـــر  ی  دهـــا نها
تبدیـــل شـــده و کـــودکان 
ایرانی روز به روز با هویت 
بومـــی و فرهنگـــی خـــود 

بیگانه تـــر می شـــوند.

ســـری به اســـباب بازی فروشـــی ها بزنید تا دنیایی از بدل های باربی را مشـــاهده کنید که حتی برای داشـــتن آن 
کودکان ســـر از پا نمی شناســـند. باز تولید عروســـک های خارجی و قبضه بازار با تولیدات قاچاق و اغلب چینی 

گویای وخامت بازار داخلی در صنعت اســـباب بازی اســـت.


