
گویی آن اراده و 
وجدان شخصی 

کودک جای خودش را 
به شخصیتی می دهد 

که درون او رشد 
کرده و حالا به جای 
او تصمیم می گیرد 

و وقتی مؤاخذه 
می شود، شباهت به 

آن شخصیت دلیل 
موجه خوبی برای 
اتفاقی است که 

افتاده

احتمـــالاً تـــا به حـــال با کودکانی کـــه در دنیای 
داســـتان زندگی می  کنند برخورد داشـــته اید. 
ایـــن کـــودکان با خودشـــان بـــازی مـــی  کنند و 
اغلب دوســـت ندارند کســـی وارد بازی  شـــان 
شـــود مگـــر اینکـــه یکـــی از نقش هـــای دنیای 
آن هـــا را بپذیـــرد و بلـــد باشـــد دقیقـــاً نقـــش 
همـــان شـــخصیت را بـــازی کنـــد. آن هـــا مـــدام 
دنبـــال خریـــد وســـایل بیشـــتری بـــا طـــرح و 
شـــکل دنیـــای داســـتانی خود هســـتند، کاه 
سگ های نگهبان، لباس و آیینه  باربی، کیف 
مـــرد عنکبوتـــی و ....  برخورد ایـــن کودکان با 
انیمیشـــن محبوب خود جالب توجه اســـت، 
آن هـــا ابتـــدا چندین بـــار همان یک انیمیشـــن 
را می  بیننـــد و از جایشـــان تـــکان نمی  خورنـــد 
ســـپس وقتـــی بـــرای بار پنجـــم یا ششـــم آن را 
می  بینند هم زمان با آن، آنچه را در انیمیشـــن 
می گـــذرد تکـــرار می  کننـــد، عملیـــات اجـــرا 
می  کنند، می  روند و لباس شبیه شـــان را می -
پوشـــند و اسباب  بازی، دفتر یا برچسب هایی 
را که شـــبیه آن هـــا دارند ، می  آورنـــد تا انگار به 
کمـــک این وســـایل بـــه دنیای آن هـــا بپیوندند.
اما درگیر شـــدن کودک در دنیای انیمیشن  ها 
و اســـباب بازی هایی کـــه تمـــام وجـــوه زندگی 
او را دربرمی گیرنـــد چـــه فوایـــد و مضراتـــی 
دارد؟ صنعـــت ســـرگرمی ای مثـــل باربـــی بـــه 
تمـــام زوایـــای زندگی کـــودک نفـــوذ می  کند، 
لباس هـــای خـــودش را بـــه تن او می پوشـــاند، 
در ظرف غذای خـــودش به او غذا می خوراند، 

آدامـــس خـــودش را گوشـــه دهانش
می گـــذارد، به وســـیله  بازی هـــای دیجیتال او 
را در دنیـــای خودش فعـــال می  کند، و بیش از 
همه صنعت سرگرمی به کودک منش و سیر 
زندگـــی می دهـــد، بـــه او از صبـــح دیکته می -
کنـــد که چـــه کارهایی انجام دهـــد، چه چیزی 
بخـــورد، خودش را درون آیینه چه طور ببیند، 

از دیگران چه انتظاری داشـــته باشـــد و....
بـــازی بـــا عروســـک های باربی و هر عروســـک 
دیگـــری کـــه متعلق به یـــک دنیای داســـتانی 
بزرگ تـــر اســـت، هم چـــون بازی با عروســـک -
هـــای معمولی بـــه کودک فرصت بـــرون  ریزی 
احساســـات می  دهـــد و بـــه او اجـــازه می  دهد 
خـــودش را به جای شـــخصیت  ها بگـــذارد و در 
نتیجه به احساســـات ناشـــناخته خود دست 
یابـــد. امـــا مضـــرات زندگـــی همه جانبـــه بـــا 
شـــخصیت ها و داســـتان  ها چیســـت؟ همان 
طـــور که قابـــل پیش  بینی اســـت برخی مواقع 
کـــودک مرز میان واقعیـــت و خیال را فراموش 
می کنـــد. برای مثال این اتفاق رایج اســـت که 
کودکـــی از لوازم آرایشـــی اســـتفاده کند چون 
باربی هم اســـتفاده می کنـــد یا کودک دیگری 
را بزند چون مـــرد عنکبوتی هم بعضی آدم  ها 
را می  زنـــد! گویـــی آن اراده و وجدان شـــخصی 
کودک جای خودش را به شـــخصیتی می دهد 
کـــه درون او رشـــد کـــرده و حـــالا بـــه جـــای او 
تصمیـــم می گیـــرد و وقتی مؤاخذه می  شـــود، 
شـــباهت به آن شـــخصیت دلیل موجه خوبی 
بـــرای اتفاقـــی اســـت که افتـــاده و چـــه چیزی 
ارزشـــمندتر از اراده و درک واقعیـــت برای یک 
انســـان اســـت کـــه بخواهـــد آن را در ســـنین 

کودکـــی از دســـت بدهد؟
چـــه باید کـــرد؟ والدین از بازی هـــای تک نفره 
کـــودکان اســـتقبال می  کنند. ایـــن صحنه  ای 
رؤیایـــی اســـت کـــه کـــودک در اتـــاق خـــودش 
مشـــغول بازی با اســـباب  بازی هایش باشد یا 
در ســـکوت انیمیشـــن ببیند. امـــا بازی  های 

تـــک نفـــره بـــدون غـــرق شـــدن در دنیـــای 
انیمیشـــن  ها هـــم اتفـــاق می  افتـــد فقط 

کمـــی دیرتـــر. پـــس 1- همـــان توصیـــه  
قدیمـــی: زمـــان دیـــدن انیمیشـــن را 
کوتـــاه کنید. 2- با خرید لباس، دفتر 

نقاشـــی، ظرف غذا و ... با تصاویر 
کارتونـــی کـــودک را وارد دنیـــای 
عمیـــق داســـتان  ها نکنیـــد. این 
وســـایل کودکانه نیستند! بلکه 
درخدمـــت صنایـــع ســـرگرمی 
هســـتند! 3- در نهایت، تمامی 
دنیـــای کـــودک را بـــا یـــک تـــم 

خـــاص طرح  ریـــزی نکنیـــد و او را 
در ایـــن دنیـــا تنهـــا نگذارید، حیـــن دیدن 

انیمیشـــن پیـــش او بنشـــینید و این 
تماشـــای انفـــرادی و منفعـــل را بـــا 
گفت وگو و توجه به احساســـاتش 

فعـــال کنید.
زمانـــی را که باید برای نجات کودک 

از غرق  شـــدگی در دنیای داســـتان ها 
بگذاریـــد، پیـــش از آن بـــرای او صـــرف 

. کنید

فیلم باربی، قدم آخر یک 
فرهنگ سازی

حتی اگر پیگیر اخبار ســـینمای جهان نباشـــید، 
بـــه احتمـــال زیـــاد خبـــر اکـــران فیلـــم باربـــی به 
گوش تان رســـیده اســـت؛ فیلمی که توانســـت 
َـــدَر خود جلو بزند؛ شـــاید  در گیشـــه از رقبـــای ق
چـــون شـــرکت ســـازنده آن بیـــش از هزینـــه 
ســـاختش، بـــرای تبلیغـــات کان در ســـطح 
جهانی هزینه کرده اســـت. اما تبلیغ »باربی« 
هیچ وقـــت بـــه تولیـــد و پخش یک فیلـــم یا یک 
انیمیشـــن محدود نشده اســـت. قصه شهرت 
این دختـــرک موطایـــی نازک  انـــدام طولانی  تر 
از ایـــن حرف  هاســـت. از زمـــان اولیـــن عرضـــه 
عروســـک  های باربـــی در ســـال 1959 تبلیغات 
گســـترده، پرفشـــار و البتـــه بســـیار خاقانـــه 
ایـــن برنـــد شـــروع شـــد. ایـــن مـــوج )یـــا شـــاید 

هـــم ســـونامی!( نـــه  تنها بـــه ســـرعت امریکا را 
درنوردیـــد، بلکـــه پایـــش بـــه دورتریـــن نقـــاط 
دنیـــا بـــا فرهنگ  هـــای گوناگـــون هـــم باز شـــد. 
باربـــی توانســـته بـــود بـــا قدرتی شـــگفت  انگیز 
بـــه گوشه  گوشـــه زندگی مردم ســـرک بکشـــد. 
باربـــی در بـــازار لبـــاس، لـــوازم التحریـــر و حتی 
انـــواع و اقســـام لـــوازم خانگـــی خـــودش را جـــا 
کـــرده بود. اگر بچه  ای می خواســـت بازی کند، 
عروســـک های خوش  تـــراش باربی بـــا کمدی پر 
از لباس  هـــای رنـــگ و وارنـــگ منتظرش بودند؛ 
اگـــر می خواســـت چیزی تماشـــا کنـــد، چندین 
انیمیشـــن ســـینمایی و ســـریالی بـــا محوریـــت 
باربـــی در اختیـــارش بود؛ اگر هـــوس گذراندن 
وقت بـــا بازی هـــای ویدیویی به ســـرش می زد، 
انتخاب هـــای زیـــادی بیـــن بازی هـــای باربـــی 
داشـــت و در نهایـــت اگـــر می خواســـت کتـــاب 
بخوانـــد چـــه؟ پرچـــم باربـــی آنجا هم بـــالا بود.

باربی، یک عروســـک با یک دنیا 
کتاب

تولید و عرضه کتاب هـــای باربی تصمیم خیلی 
هوشـــمندانه ای بـــود. کتاب  هـــا می  توانســـتند 
هـــر بـــار بـــا یـــک ماجراجویـــی تـــازه باربـــی و 

صاحبـــش را از روزمرگی بیرون بکشـــند و رنگ 
جدیدی به بازی  های همیشگی  شـــان بپاشند. 
آن عروســـک آرام و ســـاکتی کـــه گوشـــه اتـــاق 
یـــک بچـــه نشســـته بـــود، در دنیـــای کتاب هـــا 
یـــی ســـرگرم کننده  جســـورانه وارد ماجراها
می شـــد و همیشـــه از هـــر چالشـــی ســـربلند 
بیرون می آمد. یک  بار پرنســـس می  شـــد، یک 
 بـــار پری و یک  بار دختـــری معمولی اما پرتاش 
و موفق در مشـــاغل مختلف. بدین ترتیب این 
کتاب هـــا به زبان هـــای مختلف ترجمه شـــده و 
در کشـــورهای زیادی در دسترس قرار گرفتند.

باربی اینجا... باربی آنجا...
 در مجموعـــه  کتـــاب »I can be…« کـــه بایـــد 
بـــه ناچـــار با جمله نچســـب »مـــن می  توانم... 
بشـــوم« ترجمـــه  اش کنیـــم، باربـــی هـــر بـــار 

کاری جدیـــد را امتحـــان می کنـــد تـــا در طـــول 
یـــک داســـتان، همه چیـــز دربـــاره آن موقعیت 
شـــغلی را بـــه کـــودکان یـــاد بدهـــد. او یـــک  
بـــار پزشـــک موفقـــی در حـــوزه اطفـــال اســـت، 
یـــک  بـــار دامپزشـــک شـــده، دفعه بعد ســـتاره 
ســـینما یـــا به عبارتی ســـلبریتی می شـــود، یک  
بـــار می خواهـــد قنـــادی کنـــد؛ بعـــد بالریـــن و 
ژیمناســـت و مهنـــدس کامپیوتر می شـــود و... 
این فهرســـت به این زودی به انتها نمی  رســـد.

 همچنین کار کتاب  ســـازی برای این عروســـک 
چنـــان بازار گســـترده  ای پیـــدا کرد کـــه عناوین 
ایـــن مجموعه به صورت موازی، با سروشـــکلی 
متفـــاوت بـــه نـــام »You can be…« هـــم 

بازتولید شـــدند.
 ایـــن مجموعه کـــه به عنوان داســـتان  های پنج  
 دقیقـــه  ای هـــم شـــناخته می  شـــود، می خواهد 
نشـــان بدهـــد بـــا وجـــود اینکـــه باربـــی دختـــر 
اســـت، می توانـــد هـــر شـــغلی داشـــته باشـــد و 
از ایـــن طریـــق الگـــوی مثبتـــی بـــا مفهـــوم »تـــو 

می توانـــی« بـــرای خوانندگانـــش بســـازد.
کتاب  هـــای باربـــی ده  تـــا، بیســـت  تا یـــا حتـــی 
صدتـــا نیســـتند. تقریباً روی هـــر موضوعی که 
دســـت بگذاریـــد، می  توانید یک کتـــاب باربی 

در مـــوردش پیـــدا کنید. پـــری دریایـــی، جادو، 
دنیـــای پرنســـس ها و... بعضـــی کتاب هـــا 
تألیفـــی هســـتند و بعضی هـــا اقتبـــاس دســـت 

چندمـــی از کارهـــای انیمیشـــنی.
 مثـــاً کتـــاب »باربـــی و ســـه تفنگـــدار« بـــر 
اســـاس انیمیشـــنی بـــه همیـــن نـــام اســـت که 
آن انیمیشـــن هـــم همان طـــور کـــه از اســـمش 
پیداســـت، داســـتانش را از یـــک رمان مشـــهور 
فرانســـوی وام گرفته. اثری کاســـیک که نمی -

توانـــم تصـــور کنـــم نویســـنده اش - الکســـاندر 
دومـــای بزرگ - وقتی شـــخصیت  های داســـتان 
را در ســـرزمین باربی  هـــا دیـــده چـــه احساســـی 
داشـــته اســـت! خاصـــه، باربـــی در جهـــان 
کتاب هـــا پایـــش را تـــوی هـــر کفشـــی کـــرده و 
بـــه هـــر شـــاخه ای دســـتی رســـانده اســـت؛ از 
فانتزی تریـــن قصه  هـــا مثـــل افســـانه پریـــان 

گرفتـــه تـــا معمولی  تریـــن مســـائل زندگی مثل 
میهمانی گرفتن یا آزار نرســـاندن به حیوانات.

باربی بودن: تضمین فروش!
کتاب های باربی از لحاظ داســـتانی و نگارشـــی 
چنـــدان قـــوی نیســـتند. هیچ وقت شـــاهکاری 
از دل شـــان بیـــرون نیامـــده و هرگـــز هم کســـی 
انتظار نداشـــته حرف تـــازه  ای در دنیای ادبیات 

داشـــته باشند.
 ایـــن کتاب  هـــا عمومـــاً بســـیار دم دســـتی، 
تقلیـــدی و کم  مایـــه هســـتند. نویســـنده  های 
درجـــه یـــک معمولًا وقـــت و قلم  شـــان را صرف 
ایـــن بـــازی تبلیغاتی نمی  کننـــد و تصویرگری  ها 

هـــم چنگـــی بـــه دل نمی  زننـــد.
 امـــا اگـــر واقعاً ایـــن کتاب ها آثار قابـــل دفاعی 
در حوزه کودک و نوجوان نیســـتند، پس چرا تا 
ایـــن حد پرفـــروش و محبوب شـــده  اند؟ جواب 
ایـــن ســـؤال پیچیـــده نیســـت. بـــرای کســـی که 
مجموعه ای از این عروســـک ها را دارد، هر روز 
بـــا آنهـــا زندگـــی می کنـــد و انیمیشـــن هایش را 
دیـــده، همیـــن که باربی را جایـــی بین صفحات 

کتاب  هـــا پیـــدا کند، کافی اســـت. 
اینجـــا باربـــی موضوعیـــت دارد؛ نـــه ادبیـــات. 

ایـــن مســـأله را می تـــوان از نظـــرات مثبـــت 
 - یـــن کتاب هـــا  ا بـــالای  ز  متیـــا ا و  مـــردم 
ر  د  - ن یشـــا ین ها ضعیف تر ی  بـــرا حتـــی 
ز  یـــد ر د گو مثـــل  عـــی  جتما ا ی   شـــبکه ها

فهمید.
کتاب هـــای باربـــی بـــه ســـرعت در ژانرهـــا و 
ســـبک های مختلفـــی از جملـــه کمیـــک، کتاب 
مصـــور و حتـــی رمان هایی با محوریـــت باربی و 
کن )عاشـــق دل خســـته و در واقع نسخه مذکر 
باربـــی( عرضـــه و پرفروش شـــدند. تعـــداد این 
کتاب  هـــا واقعاً از شـــمارش خارج اســـت؛ چون 
ســـود این بازار عجیـــب و غریب دهان خیلی  ها 
را آب انداختـــه و حالا غیر از کتاب های رســـمی 
ایـــن برند، می شـــود باربـــی را در مجموعه  های 
غیررســـمی زیـــادی هـــم پیـــدا کـــرد. طـــوری که 
ممکـــن اســـت یـــک داســـتان در چنـــد چـــاپ 

مختلـــف، قطع هـــای کوچـــک و بـــزرگ و حتـــی 
بـــا متن هـــای متفـــاوت عرضـــه شـــده باشـــد. 
ضمـــن اینکـــه آمـــار کتاب هـــای باربـــی، جـــدا 
از شـــمار حضـــور ایـــن عروســـک در مجـــات 

مختلف اســـت.

خواستن، نتوانستن...
حـــالا 64 ســـال از تولـــد باربـــی می  گـــذرد؛ 64 
ســـالی کـــه بـــا تـــاش بی  وقفـــه و برندســـازی 
تحســـین  برانگیزی همـــراه بـــود و موفقیت بی -

نظیـــری برای این عروســـک و تیم ســـازنده  اش 
بـــه ارمغـــان آورد. 

امـــا در تمـــام ایـــن ســـال  ها، باربـــی به عنـــوان 
یـــده  آل فرهنـــگ غربـــی  نمـــادی از دختـــر ا
مخالفـــت عـــده زیـــادی را هـــم برانگیخت؛ این 
دختـــر نوعی زیبایی وسوســـه  انگیز اما دســـت-

 نیافتنـــی و غیرواقعـــی داشـــت. 
دخترهـــای زیادی از کودکـــی و نوجوانی در تب 
باربی  شـــدن می  ســـوختند و می خواســـتند بـــه 
اســـتانداردهایی برســـند که اصاً شدنی نبود. 
بـــا این همـــه، ســـرابی که بـــه وســـیله تبلیغات 
ســـاخته شده، هنوز پیش چشـــم بچه  هاست؛ 

هنـــوز پرفروش و هنوز خواســـتنی.

نگاهی به کتاب های باربی در ۶۴ سالگی!

بــــــــاربـــی          همـــــــــــــــــــــــــــه   جـــــــــــــا!

این روزها خیلی از فروشـــگاه ها ویترین شـــان را با رنگ صورتی پر کرده اند. وقتی در گوگل ســـرچ می کنیم باربی، رنگ صفحه تغییر می کند و صورتی می شـــود. به ســـایت ها 
و صفحات مجازی مختلف که ســـر می زنیم، همه جا می شـــود آیتمی به رنگ صورتی دید. رنگ صورتی خاصی که انحصاری اســـت و جز باربی هیچ برند دیگری حق 

استفاده را از آن ندارد.

ریحانه عارف نژاد
خبرنگار

غرق شدن در دنیای عروسک ها
 دخترمان از خانه رفته و یک باربی 

به جای او آمده است! از او متنفریم!
مریم رحیمی پور

خبرنگار
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