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آیا فروش فیلم  های کمدی عرصه را برای سایر ژانرهای سینمایی 
تنگ می کند؟ »ایران« این مسأله را بررسی کرده است

 فیلم های اجتماعی 
عقب تر از شرایط جامعه

خطر سیل فیلم های کمدی
»بعد از انقلاب سلیقه سینمایی تماشاگران 
ایرانی ارتقا یافته و در منطقه بی نظیر اســـت. 
ســـینما رفتن و میهمانی رفتن همیشـــه این 
کارکرد را داشته که مشـــکلات را از یاد ببریم. 
در چنیـــن شـــرایطی خوب اســـت فیلم های 
جـــدی را جذاب بســـازیم، با کمی چاشـــنی 
امید یـــا هیجـــان...« گوینـــده ایـــن عبارات 
پرویـــز اجلالـــی اســـت. این جامعه شـــناس 
ســـینما با وجود نگرانی برخی فعـــالان حوزه 
ســـینما نســـبت به رونـــق گرفتن ســـینمای 
کمدی در گیشـــه و تأثیر آن بر ذائقه مخاطب 
امـــا این خطـــر را چنـــدان جـــدی نمی داند.
حســـین میرزامحمدی که اولین تجربه بلند 
سینمایی اش با مضمونی اجتماعی در تلاش 
برای رســـیدن به رتبه های اول جدول فروش 
اســـت، نیز معتقد است اکران فیلم های طنز 
به دیده شـــدن بقیه آثار در حال اکران کمک 
می کند. او همچنین از ضرورت شکل گرفتن 
تعامـــل بیـــن مدیـــران و فیلمســـازان بـــرای 
ســـاخت آثار اجتماعی پرکشـــش می گوید: 
»نمایـــش فیلم هـــای شـــبه کمدی در کنـــار 
فیلم هـــای اجتماعـــی، باعـــث دیـــدن ایـــن 
فیلم هـــا شـــده و بـــه چرخـــه ســـینما کمک 
می کند. در ســـینمای جدی با بحران رو به رو 
هســـتیم؛ ولـــی باید بـــا این فیلم ها ســـینما 
را ســـر پـــا نگـــه داریـــم. ســـاخت فیلم های 
اجتماعـــی نیـــاز بـــه تعامـــل و اعتمـــاد دارد. 
هنوز مخاطـــب به دنبال چنیـــن فیلم هایی 
ا ست.«مسعود هاشـــمی نژاد، نویسنده »کت 
چرمـــی« اگرچه اکـــران فیلم هـــای کمدی را 
عامل بقای فعالیت پردیس های ســـینمایی 
می دانـــد در عین حال نســـبت بـــه دورخیز 
فیلمســـازان برای ساخت آثار مشـــابه اظهار 
نگرانـــی می کنـــد: »اگـــر روند به این شـــکل 
باشد، سال آینده با ســـیل فیلم های کمدی 

مواجه خواهیم شـــد...«

اگر سینما زنده باشد
 ، لـــی جلا ا یـــز  و پر ت  ا د نتقـــا ا ن  پیـــکا
جامعه شناس ســـینما به کیفیت فیلم های 
کمدی ا ســـت. او می گویـــد: »باید فیلم های 
کمدی خوب بســـازیم، حداقـــل کمی بهتر. 
فیلمی که آقای اطیابی ســـاخته، داستانش 
دربـــاره برخورد یـــک آدم مذهبی ســـختگیر 
با یـــک فـــرد ژیگـــول اســـت. در کل فیلم ها 
دعوا ســـر این دو تاســـت. بالاخره سوژه های 
دیگـــری هم وجـــود دارد. فیلم هـــای کمدی 

ایـــن روزهـــا را کـــه بـــا آثـــار قبـــل از انقلاب 
مقایســـه می کنم به نظرم برخی از فیلم های 

آن موقـــع حداقـــل بامزه تـــر بودند...«
هاشـــمی نژاد در تأییـــد صحبت های اجلالی 
به فرمول فـــروش فیلم های کمـــدی از پناه 
بردن به فضای باز کشـــورهای حاشـــیه ای تا 
ذائقه نوستالژی پســـند مخاطب ایرانی اشاره 
می کنـــد و می گوید:»ایـــن امـــری معمـــول و 
متداول شده که فیلمسازان سراغ الگوهای 

فروش آزمون پـــس داده بروند.«
پرویـــز اجلالی ضمن تأکید دوبـــاره بر دانش 
ســـینمایی بالای مخاطـــب امـــروز در ادامه 
می افزایـــد: »بعـــد از انقـــلاب جوان هـــای 
تحصیلکرده ای که به ســـینما می رفتند زیاد 
شـــدند. کیفیت فیلم های ســـینمایی ایران 
هم بـــالا رفته اســـت. به هر حال ســـینماگر 
کاربلـــد از ظرفیـــت مخاطب خود شـــناخت 
دارد. ضمـــن اینکـــه بـــا در دســـترس بودن 
فیلم هـــای روز جهـــان، تمایـــل بـــه دیـــدن 
فیلم هـــای ایرانـــی کمتـــر شـــده اســـت. به 
خاطر گســـترش جهان ارتباطـــات جوان ها 
خیلـــی خودشـــان را وابســـته و محصـــور در 
مرز کشورشـــان حـــس نمی کننـــد. از هر جا 
می تواننـــد به هـــر چیـــزی در هر جـــای دنیا 
علاقه مند باشـــند و فکـــر می کنند هر جایی 
هســـتند؛ بنابرایـــن تماشـــاگر تحصیلکرده 
نســـل جدیـــد از خیلـــی چیز هـــای ایرانی از 
جملـــه ســـینمای ایران جدا شـــده اســـت و 
ایـــن باعث تأســـف اســـت. اگر ســـینما زنده 
باشـــد و اجازه بدهند که رشـــد کنـــد، دوباره 
مخاطبش را جذب ســـینمای ملـــی خواهد 
کـــرد. به قول مهندس بهشـــتی مـــا در هیچ 
جایی مثل ســـینما متکی به خـــود نبودیم. 
حیف اســـت که این صنعت و توانمندی های 

آن از بیـــن برود.«
ییـــد  تأ ضمـــن  ی  ا محمـــد ز میر حســـین 
صحبت هـــای ایـــن جامعه شـــناس، اضافه 
می کنـــد: »گیشـــه ســـینما در یـــک ســـال 
گذشته نشان داد که ســـینمای دغدغه مند 
با موضوعـــات اجتماعـــی مخاطب خـــود را 
وارد ســـینما می کند؛ بنابراین اگـــر اعتماد و 
تعامل دو ســـویه بین فیلمســـازان و مدیران 
شـــکل بگیرد و قـــدرت قصه گویـــی را جدی 
بگیریـــم -در نهایـــت فرهنگ مـــا از فرهنگ 
قصه گویـــی و هـــزار و  یـــک شـــب می آیـــد_ و 
ســـراغ موضوعـــات و ســـوژه های متفـــاوت 
برویـــم، مخاطب به ســـینمای ایـــران وفادار 
خواهد ماند. در نهایـــت این را هم فراموش 

نکنیم کـــه وظیفـــه فیلمســـاز دادن راه حل 
نیســـت بلکه نشـــان دادن بخشـــی از سایه  
روشـــن جامعه اســـت. یک تلنگر هم بزنیم، 

کار خودمـــان را انجـــام داده ایم.«
این سینما کاراکترهای غایب زیادی 

دارد
زهـــرا اردکانی فرد، مدرس و پژوهشـــگر حوزه 
زنـــان و رســـانه در این گفت وگـــو در تکمیل 
صحبت های میرزامحمدی بر لزوم انسجام 
رابطـــه بین دانشـــگاه و ســـینمای اجتماعی 
تأکیـــد کـــرده و می گویـــد: »خیلـــی وقت ها 
بـــا دیدن فیلم هـــای اجتماعی بـــه خودمان 
می گوییـــم کاش پیونـــد ســـینما و دانشـــگاه 
بیشـــتر بـــود. مـــا در دانشـــگاه موضوعـــات 
اجتماعی را بررســـی می کنیم که ۵، ۶ ســـال 
بعـــد روی پـــرده ســـینما دیده می شـــود. هر 
ســـال پـــس از دیـــدن فیلم های جشـــنواره 
غبطـــه می خـــورم موضوعـــی کـــه امســـال  
دغدغه ســـینما شـــده را ما حداقل ۶ ســـال 
پیش در دانشـــگاه مطـــرح کرده و بـــرای آن 
سلسله نشســـت  تخصصی برگزار کرده ایم. 
ضمـــن اینکه بـــا پیوند ســـینما و دانشـــگاه، 
موضوعات جـــذاب و دغدغه هـــای واقعی تر 
بـــه فیلم هـــای اجتماعـــی راه پیـــدا خواهند 
کرد. من فکر می کنـــم اگر مخاطب خودش 
را در سینما ببیند، جذب آن خواهد شد...«
پرویـــز اجلالـــی در تکمیـــل صحبت هـــای 
اردکانی فرد می افزاید: »عـــلاوه بر این، مردم 
وقتی واقعیت را ببینند جذبش می شـــوند. 
اگـــر نـــه می رونـــد ســـراغ فـــرار از واقعیت و 
می شـــود فیلم هـــای کمـــدی و شـــبه کمدی 
مبتذلی که ساخته می شـــود...«اردکانی  فرد 
در ادامـــه بـــه جـــای خالی شـــخصیت های 
غایب زن در ســـینمای ایران اشـــاره و تأکید 
می کنـــد: »در حوزه زنـــان که من بیشـــتر بر 
آن تمرکـــز دارم  باید بگویم مـــن هیچ وقت 
شـــخصیت های شـــبیه خـــودم را روی پـــرده 
ســـینما ندیدم. خیلی از تم های شـــخصیتی 
زنان در ســـینما غایب اســـت. چرا مخاطب 
بیاید فیلمـــی کـــه او را نمایندگـــی نمی کند 
ببینـــد؟ هر چه بیشـــتر طیف هـــای مختلف 
افراد جامعه را در ســـینما ببینیـــم، اقبال به 
سینما بیشـــتر خواهد شد. البته من از حوزه 
زنان و حوزه تخصصـــی ام می گویم، احتمالاً 
در مـــورد کاراکترهـــای مرد هـــم همین گونه 
اســـت. من احســـاس می کنم این ســـینما 
کاراکترهـــای غائـــب زیادی دارد که دوســـت 

دارند خودشـــان را در ســـینما ببینند.«

مجموع فروش ســـینمای ایـــران در حالـــی به مرز 390 میلیاردتومان رســـیده اســـت 
که حـــدود دوســـوم از میزان کل فروش ســـینمای ایـــران به کمدی »فســـیل« )233 
میلیاردتومـــان( تعلـــق دارد. صدرنشـــینی فیلم هـــای کمـــدی اتفاقـــی بی ســـابقه در 
فـــروش ســـالانه ســـینما نیســـت و فیلم های طنـــز در دوره هـــای مختلف نیـــز عنوان 
پرفروش ترین ســـال را از آن خـــود کرده اند. هم پـــای فیلم های کمدی اما هر ســـاله 
فیلم هـــای اجتماعی هم فـــروش خوبـــی را تجربه کـــرده   و رونق این ژانر ســـینمایی 

امیدوارکننده بوده اســـت. یکه تـــازی آثار طنز در ســـینمای ایران در شـــرایطی باعث 
نگرانی اهالی ســـینما می شـــود که فیلم های اجتماعی ســـهم کمی از اقتصاد ســـینما 
داشـــته باشـــند و خطر اضمحلال روند تولید ایـــن آثار را تهدید  کند. از ســـوی دیگر با 
اقبال مخاطبان، بخش قابل توجهی از ســـانس های نمایش و ســـالن های ســـینما از 
ســـوی ســـینماداران در اختیار فیلم های کمدی قرار می گیـــرد و فیلم های اجتماعی 
ســـهم کمتـــری از ظرفیت نمایـــش ســـینما دریافت می کننـــد. فیلم هـــای کمدی در 
حالی بویژه در ســـه سال اخیر درصد قابل توجهی از فروش ســـالانه سینما را به خود 
اختصـــاص داده اند که کارشناســـان این حـــوزه این اتفاق را امری طبیعـــی و برآمده از 
دوران کرونا و شـــرایط اجتماعـــی روز می دانند در عین حال امـــا برخی صاحبنظران 
ایـــن حوزه، نگـــران کیفیت این آثـــار و فاصله معنادارشـــان با طنز فاخـــر و تأثیر آن بر 

ذائقه ســـازی مخاطب هستند.


