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دبیر  تحریریه

اینستاگرام   تردز مثل توئیتر، مبتنی بر متن است. اما 
با وجود متنی بودن   تردز، کاربران می توانند عکس 
و ویدیو نیز در پست های خود به اشتراک بگذارند. 

بنابراین فقط محدود به متن نیست و شما می توانید 
اخبار خود را از طریق تصایر و فیلم نیز منتشر کنید تا 
طیف وسیعی از کاربران به آن دسترسی داشته باشند

بـــر اســـاس یافته هـــای یـــک پژوهش، 
بعـــد از فیلتـــر شـــدن تلگـــرام، کاربران 
ایرانـــی یـــک پلتفـــرم خارجـــی دیگـــر 
را ترجیـــح دادنـــد. در پژوهشـــی کـــه 
مرضیـــه رحیمـــی و مهـــدی محمـــدی 
نسب از دانشـــگاه قم انجام داده اند، 
امکانـــات پلتفرم هـــای خارجی یکی از 
دلایـــل اصلـــی گرایـــش کاربـــر ایرانـــی 

عنوان شـــده اســـت.
ایـــن پژوهـــش می گوید: »در بررســـی 
عوامـــل مؤثـــر بـــر مهاجـــرت کاربـــران 
ایرانـــی تلگـــرام بـــه واتس اپ بـــه جای 
مهاجـــرت بـــه پیام رســـان های داخلی 
پـــس از فیلتر تلگرام، ســـه عامل عدم  
نیاز واتس اپ به فیلترشـــکن، قابلیت 
تماس صوتـــی و تصویری و ســـازگاری 
واتـــس اپ با همه دســـتگاه های تلفن 
همراه و عدم نصب پیام رســـان داخلی 
روی موبایل هـــای دارای سیســـتم 
IOS در ســـطح پنجـــم، به عنـــوان 

تأثیرگذارتریـــن عوامـــل اســـت.«
هرچنـــد بـــه نظـــر می رســـد برخـــی 
پیام رســـان های داخلـــی امکانـــات 
مشـــابهی داشـــته و در واقع موارد ذکر 
شـــده نمی توانـــد دلیـــل گرایـــش بـــه 
واتس اپ باشـــد، اما یکی از مهم ترین 
دلایـــل تأثیرگـــذار در اســـتفاده از یک 
ابـــزار رســـانه ای، جـــو روانـــی مرتبط با 

آن اســـت.

تبلیغ دهان  به  دهان منفی در 
مورد پیام رسان های داخلی

یـــن پژوهـــش  بـــه  طـــوری کـــه در ا
اعـــلام شـــده اســـت در کنـــار عوامـــل 
ذکـــر شـــده، »عـــادت کـــردن بـــه 
ی  ن ها ســـا م ر پیا ز  ا ه  د ســـتفا ا
خارجـــی، حضـــور مخاطبیـــن مـــن در 
واتس اپ)فراگیـــری(، عـــدم  حضـــور 
مخاطبیـــن مـــن در پیام رســـان های 
داخلی)عـــدم  فراگیـــری(، تشـــکیل 
یـــا انتقـــال گروه هـــا بـــه واتـــس اپ و 
ارســـال فایل از طریـــق واتس اپ بنا به 
درخواســـت دیگران، فشار و پیشنهاد 
دیگـــران برای مهاجرت بـــه واتس اپ، 
تبلیـــغ دهان  به  دهـــان منفی در مورد 
پیام رســـان های داخلـــی و احســـاس 
عـــدم امنیـــت در پیام رســـان های 
داخلـــی بـــه علـــت رمزنـــگاری نشـــدن 
و هـــک شـــدن آنهـــا در ســـطح اول، از 

تأثیرپذیرترین عوامل هســـتند.« اما 
تجربـــه فیلترینگ تداوم داشـــته و بعد 
از تلگـــرام در اتفاقات ســـال گذشـــته، 
اینســـتاگرام و واتـــس اپ نیـــز فیلتـــر 
شـــد. بـــا وجـــود ایـــن پایـــش میدانـــی 
نشـــان می دهـــد مـــردم همچنـــان از 
ایـــن پیام رســـان ها اســـتفاده می کنند 
و بـــاز هـــم بـــه پیام رســـان های داخلی 

متمایـــل نشـــده اند. 
در بیشـــتر مـــوارد مـــردم از ایـــرادات 
پیام رســـان های داخلـــی و دلایلـــی 
مشـــابه پژوهـــش ذکـــر شـــده بـــرای 
خودداری از نصب پیام رســـان داخلی 
می گوینـــد. پژوهـــش دیگـــری نشـــان 
می دهـــد کـــه ایـــن بـــار نیـــز مـــردم از 
واتـــس اپ و اینســـتاگرام مجـــدداً بـــه 
ســـمت تلگـــرام رفتنـــد و در این چرخه 
مصـــرف پیام رســـان های خارجـــی، 
پیام رســـان های داخلی با وجود تبلیغ 
همچنـــان انتخاب نخســـت نیســـتند.

دوبرابر شدن پست های 
تلگرام

مرکـــز پژوهشـــی بتـــا کـــه وضعیـــت 
عضویـــت در پیام رســـان ها بعـــد از 
فیلترینـــگ واتس اپ و اینســـتاگرام را 
بررســـی کرده اســـت، می گوید: پیش 
از ایـــن شـــاهد آن بودیـــم کـــه بـــا فیلتر 
شـــدن چنـــد ســـاله تلگـــرام همچنـــان 
جریان هـــای همســـو و غیرهمســـو از 
ایـــن پلتفرم بـــا کاربران چنـــد میلیونی 
در حـــال اســـتفاده بودنـــد و هســـتند. 
فراینـــد فیلترینگ جدید در اســـتفاده 
کاربـــران اثـــر جـــدی داشـــته اســـت به 
طـــوری که تعـــداد نمایش پســـت های 
تلگـــرام از 1.2میلیارد در 15مرداد تا 16 
شـــهریور 1401  بـــه حـــدود 2.8میلیارد 
در بـــازه 15شـــهریور تـــا 15 مهـــر 1401 
رســـیده اســـت. ایـــن افزایـــش بازدید 
نشـــان دهنده افزایش مصرف و رجوع 
بـــه پلتفـــرم تلگرام بـــه میـــزان دوبرابر 

اســـت.
همچنیـــن دیتـــاک در تحلیـــل خـــود 
ز میـــزان عضویـــت و حضـــور در  ا
پیام رســـان ها طـــی ســـال گذشـــته 
بـــه ایـــن نتیجـــه رســـیده اســـت کـــه: 
»بســـیاری از کاربـــران ایرانـــی تصـــور 
داشـــتند که با فیلترینگ اینســـتاگرام 
از شهریور 1401، این شبکه اجتماعی 

نیـــز همچـــون فیســـبوک از رده بنـــدی 
ر  عـــی پرطرفـــدا شـــبکه های اجتما

ایرانیـــان خـــارج می شـــود.
امـــا داده هـــای دیتاک نشـــان می دهد 
که پس از اغتشاشـــات حجم محتوای 
عمومـــی این بســـتر به مـــرور  افزایش 

یافت.«
دیتـــاک کـــه با کمک هـــوش مصنوعی 
در شـــبکه های  یـــت  ن عضو میـــزا
اجتماعـــی را رصـــد می کنـــد، اعـــلام 
کـــرده اســـت کـــه در ســـال 1401، 61 
میلیـــون ایرانی در تلگرام و 46 میلیون 
در اینســـتاگرام عضویـــت دارنـــد.

همچنیـــن دیتـــاک اذعـــان می کنـــد 
کـــه ایـــن میـــزان عضویـــت در حالـــی 
اســـت کـــه ســـرعت اینترنـــت ثابت در 
ایران بســـیار کمتـــر از میانگین جهانی 

اســـت.
نتایج نظرســـنجی ایســـپا در سال 1400 
نشـــان می دهد، »71.4 درصد از افراد 
بالای 18 ســـال از پیام رســـان واتس اپ 
استفاده می کنند. اینستاگرام با 53.1 
درصـــد در رتبـــه دوم و تلگـــرام بـــا 40.4 
درصـــد در رتبـــه ســـوم قـــرار دارد. ایـــن 
موضوع نشـــان می دهد سه پیام رسان 
لمللـــی  بین ا عـــی  جتما ا شـــبکه  و 
 در صـــدر اســـتفاده کاربـــران ایرانـــی

 قرار دارند. 
شـــبکه اجتماعـــی توئیتـــر نیـــز تنهـــا 
ســـه درصـــد ســـهم در بیـــن کاربـــران 
ایرانـــی دارد و کلاب هاوس که شـــبکه 
اجتماعـــی نســـبتاً تازه نفســـی در این 
لیســـت به شـــمار مـــی رود نیز بـــه آمار 

1.3 درصـــدی رســـیده اســـت.«
این در حالی اســـت که ســـال گذشـــته 
قاســـم خالـــدی، معـــاون فرهنگـــی، 
اجتماعـــی و امـــور محتـــوای مرکز ملی 
فضای مجازی، با اشاره به آخرین آمار 
دریافتـــی مـــورد  تأیید پیام رســـان های 
داخلـــی گفتـــه بـــود: »ایتا بیـــش از 13 
میلیون، سروش پلاس 5.5 میلیون، 
بلـــه 4 میلیـــون و 700 هـــزار و روبیـــکا 
 بیش از 20 میلیـــون کاربر فعال روزانه
 دارنـــد. وی اذعـــان کـــرده بـــود که این 
آمارهـــا نشـــان می دهنـــد ســـکوهای 
داخلـــی بـــه مرحلـــه ای رســـیده اند که 
بـــه آن مرحلـــه تثبیـــت می گوییـــم. اما 
بررســـی رفتـــار کاربر ایرانـــی مغایر این 

ادعا اســـت.

شـــبکه اجتماعی اینســـتاگرام threads یا اینســـتاگرام   تردز از زمان آغاز به کار خود به 
یکـــی از جنجال هـــای دنیـــای پلتفرم ها تبدیل شـــده و غول های رســـانه را رو در روی هم 
قـــرار داده اســـت. با به دســـت گرفتن توئیتر توســـط ایلان ماســـک رویکـــرد این پلتفرم 
به شـــکل غیرکاربرپســـند تغییـــر کرد. توئیتـــر در مدیریت جدید خود هـــم مطالبه پول 
از کاربـــر داشـــت و هـــم اجازه شـــکل گیری اکانت های ناشـــناس را نمی داد؛ بســـیاری از 
کارمندان خود را تعدیل کرد و حتی انتقادها را وارد ندانست. این موضوع بیش از آنکه 
خوشـــایند کاربران باشـــد موجب شد تا توئیتر بخشی از کاربران خود را از دست بدهد.
حالا این بازار بالقوه نیازمند جانشینی بود که بتواند نقش توئیتر را مهربان  تر و ارزان  تر 
ایفـــا کنـــد. موضوعـــی که بلواســـکای نیز از عهـــده آن برنیامد و قرعه به نام شـــرکت متا 
افتـــاد. اینکـــه ایـــن شـــرکت و مدیران آن همـــواره پلتفرم های دیگر را بررســـی کـــرده و با 
قابلیت زایـــی، کاربر را به ســـمت تولید خود کشـــانده اند، تازگی نـــدارد. به همین دلیل 
زمانـــی کـــه اینســـتاگرام   تردز خلـــق و برای اســـتفاده کاربران رونمایی شـــد، به ســـادگی 

 می شـــد ردی از توئیتر را در آن مشـــخص کرد.

هر ضعفی در توئیتر دیدید، رفع شده است
شـــبکه اجتماعـــی instagram threads سرویســـی هماننـــد توئیتـــر اســـت کـــه روی 
مایکروبلاگینـــگ )Microbloging( تمرکـــز دارد. این شـــبکه اجتماعـــی نه تنها رقیب 
توئیتر است بلکه با توجه به حجم استقبال از آن می تواند جایگزینی برای توئیتر باشد 
و بـــد نیســـت که کاربـــران توئیتر یک بـــار آن را امتحان کنند تا به ایـــن موضوع پی ببرند 
که هر ضعفی در این پلتفرم از طریق   تردز پاســـخ داده شـــده اســـت. تا جایی که همین 
موضوع موجب شـــد تا اعتراض ایلان ماســـک در رســـانه ها دســـت به دســـت شود که 
  تـــردز  می خواهـــد بـــا ما رقابـــت کند و ما علیه آن شـــکایت خواهیم کـــرد. کارمندان ما را 
بـــه کار گرفتـــه و از دانـــش آنها تردز را طراحی کرده اســـت. در پاســـخ زاکر برگ هم گفته 
اســـت که ما رقیب شـــما نیســـتیم و کارمندان شـــما در ساخت تردز نقشـــی ندارند.اما 

در نهایـــت ایـــن دو مدیر برای مبـــارزه در قفس در وگاس راضی شـــده اند.
اما زاکر برگ چگونه توانســـته ماســـک را نســـبت به پلتفرم خود حســـاس کند؟ توئیتر 
به واســـطه ایجـــاد محدودیت های جدید مورد انتقـــاد کاربران قرار گرفته بـــود. کاربران 
در حال حاضر با محدودیت تماشـــای پســـت مواجه شـــده اند. اگر کاربر وریفای شـــده 
باشید می توانید تا 6000 پست در روز مشاهده کنید و این تعداد برای کاربران معمولی 
تنهـــا 600 پســـت اســـت. برای تبدیل شـــدن بـــه کاربر وریفای شـــده هم بایـــد ماهانه 11 
دلار پرداخت کنید. در مقابل شـــبکه اجتماعی اینســـتاگرام   تردز یک شـــبکه اجتماعی 
متنـــی ماننـــد توئیتر اســـت کـــه اســـتفاده از آن برای همه کاربـــران رایگان اســـت و برای 

ثبـــت نام در این شـــبکه اجتماعی نیازی بـــه دعوت نامه ندارید.

دلایل ارجح بودن   تردز بر توئیتر
اینســـتاگرام   تـــردز مثـــل توئیتـــر، مبتنی بر متن اســـت. اما بـــا وجود متنی بـــودن   تردز، 
کاربران می توانند عکس و ویدیو نیز در پســـت های خود به اشـــتراک بگذارند. بنابراین 
فقـــط محدود به متن نیســـت و شـــما می توانید اخبار خـــود را از طریق تصایر و فیلم نیز 

منتشـــر کنید تا طیف وســـیعی از کاربران به آن دسترســـی داشـــته باشند.
بنابرایـــن می توانیـــد از Threads بـــرای اشـــتراک گذاری عکس ها، ویدیوهـــا، پیام ها و 
متن هـــای خـــود اســـتفاده کنید و آنها را با لیســـتی از دوســـتان نزدیک  و ســـایر فالوورها 
بـــه اشـــتراک بگذارید.  از دیگر ویژگی های اینســـتاگرام   تردز این اســـت کـــه از طریق آن 
می تـــوان کنتـــرل کاملی روی افرادی داشـــت که می توانند به شـــما و پســـت های شـــما 
دسترسی داشته باشند. سه بخش اصلی در این برنامه وجود دارد که شامل دوربین، 
صنـــدوق ورودی و صفحـــه وضعیت اســـت. در بخش متنی درســـت مانند توئیتر عمل 
می کند و چنانچه یکی از کاربران توئیتر باشـــید، پس با این ویژگی   تردز آشـــنا هســـتید؛ 

زیرا کار با آن کاملاً مشـــابه توئیتر بوده و بســـیار آســـان اســـت.

تردز فرزند خلفی برای اینستاگرام است؟
موضـــوع جالـــب درباره instagram threads این اســـت که کاربران اینســـتاگرام هم 
می توانند با حســـاب کاربری اینســـتاگرام از اینســـتاگرام   تردز اســـتفاده کنند. در واقع 

کاربـــران حـــال حاضر اینســـتاگرام به راحتـــی می توانند از   تردز اســـتفاده کنند.
اگر اینســـتاگرام را روی گوشـــی خود نصب کرده اید و از این شـــبکه اجتماعی اســـتفاده 

می کنید با نصب   تردز ســـریع می توانید با اســـتفاده از حســـاب کاربری اینســـتاگرام از   
تردز استفاده کنید. برخلاف اینستاگرام، شبکه اجتماعی instagram threads این 
امـــکان را بـــه کاربـــران می دهـــد که بتوانند حریم شـــخصی برای پســـت های خودشـــان 
مشـــخص کننـــد. می تواننـــد دیدن پســـت  را محدود به یکســـری افراد کنند یا پســـت را 
بـــه صـــورت عمو می  منتشـــر کنند؛ حتـــی می توانید مشـــخص کنید که لیســـت دنبال 
کننده ها و دنبال شده ها را هم از دید کاربران پنهان کنید. امکان لایک کردن پست ها 
و ارســـال پســـت برای کاربـــران دیگر هم وجود دارد. موضوع مهمی  کـــه باید در اینجا به 
آن اشـــاره کـــرد یکـــی از مشـــکلات   تردز اســـت که به دلیل عـــدم آگاهی کاربـــران باعث 
مشـــکلاتی شد. شـــما می توانید با همان حساب اینســـتاگرام خود به پلتفرم   تردز وارد 
شـــوید؛ امـــا مـــورد اصلی این اســـت کـــه در صورتی کـــه بخواهید اکانت   تـــردز را حذف و 
پـــاک کنید چـــه اتفاقی خواهد افتاد؟ گفتنی اســـت که حذف اکانت   تـــردز باعث حذف 
اکانت اینســـتاگرام می شـــود و این موضوع مشکلاتی را به همراه داشته است. عده ای 
از کاربـــران اینســـتاگرام که از این موضـــوع بی اطلاع بوده اند، متوجه شـــدند که پس از 

حذف برنامه   تردز، اکانت اینســـتاگرام آنها نیز پاک شـــده اســـت.
البته، متا اعلام کرده که قابلیت دلیت اکانت اینســـتاگرام   تردز به صورت مجزا بزودی 
اضافه می شـــود. »آدام موسری«، رئیس اینســـتاگرام اخیراً اعلام کرد که متا مشغول 
اجـــرای برنامه هایـــی جهت ایجـــاد قابلیت حـــذف حســـاب های Threads بدون حذف 
حســـاب اینســـتاگرام است.اما همچنان این سؤال پابرجاســـت که آیا این قابلیت تردز 
موجب شـــده تا شـــرایط معلق و آزمایشی برای کاربران فراهم سازد و در صورت ناموفق 
بودن حداقل اینستاگرام را از دست ندهد؟ و یا اینکه ارتباط دو اکانت به خاطر هجوم 

کاربران اینتســـتاگرام به تردز و حذف توئیتر از میدان اســـت؟
در اینســـتاگرام صنـــدوق ورودی یـــا Inbox به طـــور کلی محلی بـــرای دریافت پیام های 
مســـتقیم اســـت، امـــا در Threads فقـــط مکالمات دوســـتان نزدیک خـــود را خواهید 
دیـــد. چت های گروهی نیز در دســـترس هســـتند. در بخش ارســـال محتـــوای تصویری 
نیز هیچ فیلتری در دســـترس نیســـت. اگر از Threads برای ارســـال پیام به دو یا ســـه 
نفـــر اســـتفاده می کنید، می توانید عکس پروفایل آنهـــا را در پایین صفحه دوربین پین 
کنید و ســـپس برای ارســـال یک محتوای تصویری، روی عکس آنها ضربه بزنید و برای 

ارســـال، انگشـــت خود را به ســـمت بالا بکشید.
در ادامـــه می توانیـــد انتخـــاب کنیـــد که همـــه عکس هـــا و ویدیوهایی که با اســـتفاده از 

Threads می گیریـــد در رول یـــا گالری دوربین گوشـــی هوشـــمند ذخیره شـــوند.
یکـــی از ویژگی هـــای منحصـــر به فرد شـــبکه اجتماعی   تـــردز، امکان به روزرســـانی های 
وضعیت سفارشـــی اســـت که می توان آن را با گروهی از دوســـتان منتخب به اشـــتراک 
گذاشـــت. کاربـــران می تواننـــد از میـــان لیســـت اســـتاتوس های از پیش تعیین شـــده، 

اســـتاتوس مدنظـــر خـــود را انتخاب کـــرده یا اســـتاتوس خاص خـــود را ایجاد کنند.
آواتارهـــای Meta Threads کـــه نمایه هـــای دیجیتالی قابل تنظیم کاربران هســـتند و 
در پلتفرم های متا از جمله فیس بوک، مســـنجر، اســـتوری های اینســـتاگرام و دی ام ها 

قابل اســـتفاده هســـتند در   تردز نیز در دســـترس هستند.
پست های موضوعات می توانند حداکثر 500 کاراکتر داشته باشند و می توانند شامل 
لینک ها، عکس ها و ویدیوها تا 5 دقیقه باشند. حریم خصوصی و مسائل امنیتی نیز 
برای محافظت از کاربران در تمام شـــبکه های اجتماعی همواره مهم بوده و در   تردز نیز 
از اهمیـــت بالایی برخوردار اســـت. بنابراین در آینده نزدیک  می تـــوان تجمع کاربران را 

پیرامون   تردز مشـــاهده کرد. بدون مبـــارزه در قفس برنده پلتفرم ها را حدس بزنید.
 

threads آینده نزدیک ما با

پلتفرم ها در قفس مبارزه  می کنندپلتفرم ها در قفس مبارزه  می کنند

چرا کاربران واتس اپ را  به پیام رسان چرا کاربران واتس اپ را  به پیام رسان 
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