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اندیشه

  

تأملی بر تأکید رهبر معظم انقلاب به امر تبلیغ

اگر »تبلیغ«  قدر بیند و بر صدر نشیند...

محتوای 
تبلیغ باید 

متناسب با 
نیازهای روز 

گسترش پیدا 
کند. منظور 

رصد سؤالات 
و محتواهایی 

است که 
جوانان 

دنبال 
می کنند اعم 

از مطالبی 
که شنیده 
و دیده اند 
و مطالبی 

که نشنیده 
و ندیده اند. 

بنابراین 
نظام تبلیغ 

باید سوار بر 
رصد فرهنگی 
فعالیت خود 

را انجام دهد. 
افزون بر 

اینکه تربیت 
نسل جدید 

به دلیل 
حجم، نفوذ 

و بسته بندی 
اطلاعات، 
روز به روز 
پیچیده تر 

می شود

سه شنبه  3 مرداد 14۰2  شماره 8241 

تحلیل

دکتر علیرضا پیروزمند

مسئول مرکز تحقیقات بنیادین فرهنگستان علوم اسلامی

عکس: رسا نیوز 

 اهمیت تبلیغ
بـــر اســـاس آیـــه 39 ســـوره احـــزاب: 
»الَّذِینَ یبَلِّغُونَ رسَِالَتِ الله وَیخْشَوْنهَُ 
حَـــدًا إِلَّ الله وَکفَىٰ باِللَّهِ 

َ
وَلَ یخْشَـــوْنَ أ

حَسِـــیبًا/ )ایـــن ســـنت خداســـت در 
حـــق( آنـــان کـــه تبلیغ رســـالت خدا 
کننـــد و از خـــدا می ترســـند و از هیچ 
کـــس جـــز خـــدا نمی ترســـند و خدا 
بـــرای حســـاب بـــه تنهایـــی کفایـــت 

می کنـــد.«
خـــدای متعـــال »تبلیـــغ« را به عنوان 
یک مأموریـــت مهم به انبیـــای الهی 
واگـــذار کـــرده اســـت و از آنجـــا کـــه 
طبیعـــت و هویت انســـان به نوعی در 
ارتباطات اجتماعی او شـــکل گرفته و 
طراوت می یابد، تعامل رســـا و بهنگام 
مبلغ می تواند به پویـــش، بالندگی و 
بقای فرهنگ اســـامی در نســـل های 
بعـــد کمک کنـــد. بنابرایـــن، اهمیت 
تبلیغ طبیعتـــاً به همـــان کلمه اباغ 

اســـت و ابـــاغ یعنـــی رســـاندن و در 
اینجا مقصود، رســـاندن پیام اســـام، 
معنویـــت، خـــردورزی، هوشـــمندی، 
مســـئولیت پذیری و دشمن شناســـی 
اســـت. اینهـــا موضوعاتـــی اســـت که 
در امـــر تبلیغ می توانـــد اتفاق بیفتد.

 
لزوم توجه به زنجیره تبلیغ

در زنجیـــره تبلیغ، عوامـــل مختلفی 
اعـــم از محتـــوای تبلیغ، مبلـــغ، ابزار 
تبلیـــغ، مخاطب و ســـامانه مدیریت 
تبلیـــغ اثرگذار هســـتند و اگر هر یک 
از ایـــن عوامـــل، به شـــکلی کامل، به 
روز و هماهنگ با ســـایر اضاع عمل 
کند، تأثیرگذاری بیشتری را به دنبال 
خواهد داشـــت و باید نســـبت به هر 
کـــدام از اینهـــا جداگانـــه آینده نگری 
داشـــت و ارتباط اینها بـــا همدیگر را 

مورد توجه قـــرار داد.
بر این اســـاس، وقتی از تبلیغ سخن 

به میـــان می آید باید همـــه وجوه آن 
را همزمـــان محـــل توجه قـــرار داد و 
همـــه چیز را به تنهایـــی از مبلغ توقع 
نکـــرد. طبیعتـــاً اگر هر کـــدام از اینها 
بـــا اخال روبه رو شـــود، نظـــام تبلیغ 

دچار مشـــکل خواهد شـــد.
 

تنوع یابی ابزارهای تبلیغ
شـــعاع تبلیـــغ در عصـــر مـــا نســـبت 
به ســـده گذشـــته وســـعت بیشتری 
پیـــدا کرده اســـت. یک زمانـــی تبلیغ 
تنهـــا بـــه منبـــر معطـــوف و محـــدود 
تبلیـــغ  نـــوع  ایـــن  البتـــه  می شـــد؛ 
همچنـــان ممتـــاز اســـت، به دلیـــل 
ارتبـــاط چهـــره بـــه چهـــره ای که طی 
آن بـــا مخاطـــب برقرار می شـــود؛ اما 
انواع ارتباطات رســـانه ای مســـتقیم و 
غیرمستقیم، مکتوب و غیرمکتوب، 
همـــه می توانـــد نمـــود و نمادهـــای 
متنوعـــی از تبلیـــغ بـــه شـــمار آیـــد؛ 

به عنوان مثـــال ورود تبلیغ به فضای 
مجـــازی و عرصـــه هنـــر میدان هـــای 
جدیدی اســـت کـــه می توانـــد به امر 
تبلیـــغ تنوع بیشـــتری دهـــد و جبهه 
معارض انقاب اســـامی هـــم از این 
میدان ها بـــرای نفـــوذ فرهنگی خود 
بـــه شـــدت اســـتفاده می کنـــد و اگر 
مـــا در ایـــن میـــدان غایـــب باشـــیم 
بـــه همـــان میـــزان آســـیب پذیر نیز 

خواهیـــم بود.
 نکتـــه دیگر اینکـــه، ابزارهـــای تبلیغ 
تنوع پیدا کرده اســـت و حوزه علمیه 
و مجموعـــه مبلغـــان بایـــد بتواننـــد 
عرصه هـــای  در  فعـــال  کنشـــگری 
مختلـــف پیـــدا کننـــد، هر چنـــد که 
نحـــوه ارتباطـــات و حضـــور آنـــان در 
عرصه هـــای مختلف ممکن اســـت، 
نباشـــد.  نـــدازه  ا یـــک  و  یکســـان 
به عنـــوان مثال وقتـــی از تأثیرگذاری 
حوزه علمیه در عرصـــه هنر به عنوان 
یـــک ابزار رســـا و نافذ تبلیغی ســـخن 
می گوییـــم، بـــه این معنا نیســـت که 
روحانیـــت در قامـــت هنرپیشـــه یـــا 
کارگـــردان ظاهـــر شـــود؛ بلکـــه باید 
بتوانـــد جهت دهنـــده، محتوابخش 
و الهام بخـــش باشـــد و تأثیرگـــذاری 
وســـیعی در میدان هنر داشته باشد.

 
لزوم رصد فرهنگی برای حفظ 

پویایی تبلیغ
محتـــوای تبلیـــغ بایـــد متناســـب با 
نیازهـــای روز گســـترش پیـــدا کند و 
منظور از نیازهای روز، رصد سؤالت و 
محتواهایی اســـت که جوانان دنبال 
می کننـــد اعم از مطالبی که شـــنیده 
و دیده انـــد و مطالبـــی کـــه نشـــنیده 
و ندیده انـــد؛ چراکـــه نشـــنیده ها گاه 
اثـــر مخرب تـــر و غافل کننده تـــری در 
مقایســـه بـــا شـــنیده ها دارد و نبایـــد 
از ایـــن مهم غافل باشـــیم. بـــا توجه 
به هجمه دســـتگاه رســـانه ای دشمن 
علیه فرهنگ ملی و اسامی، طبیعتاً 
»رصد فرهنگـــی« اهمیـــت می یابد و 
نظـــام تبلیغ باید ســـوار بـــر این رصد 
فرهنگی فعالیت خود را انجام دهد. 
افزون بـــر اینکه تربیت نســـل جدید 
به دلیـــل حجـــم، نفوذ و بســـته بندی 
بـــه روز پیچیده تـــر  اطاعـــات، روز 
می شود. در گذشته تربیت از طریق 
خانـــه و مدرســـه اتفاق می افتـــاد اما 
امـــروز میدان هـــای متنوع تـــری پیدا 

کرده اســـت.

 وضعیت تبلیغ در حوزه علمیه
تدریـــس  علمیـــه  حـــوزه  در  آنچـــه 
م  نظـــا لـــب  غا متـــن  و  د  می شـــو
آموزشـــی حـــوزه بـــه شـــمار می آید، 
بـــه  بیشـــتر دانش هایـــی معطـــوف 
مـــدارج عالـــی علمـــی اعـــم از فقه، 
فلســـفه، تفســـیر، تاریخ و... اســـت 
و نظـــام پرورشـــی و آموزشـــی حـــوزه 
بیشـــتر متمرکـــز بـــر فقیه پـــروری و 
فیلســـوف پروری و دانش های اصولی 
اســـت. هـــر چنـــد کـــه اینها هـــم به 
نوعی و بـــه میزانـــی پشـــتوانه تبلیغ 
محســـوب می شـــوند اما مبلـــغ برای 
اینکـــه بتوانـــد حـــرف گویـــا و زبـــان 
نافذی در میدان تبلیغ داشـــته باشد 
باید فراتر از ایـــن محتواها عمل کند 
چراکـــه آن داده هـــا پشـــتوانه تبلیغی 
کافـــی نمی دهد و حجـــم اصلی وقت 
طـــاب را نیـــز بـــه خـــود اختصـــاص 

می دهـــد.
مقام معظـــم رهبری در دیـــداری که 
21 تیر ســـال جاری با طاب داشـــتند 
در ایـــن راســـتا می گوینـــد: »امـــروز 
نگاه رایـــج در حوزه هـــای علمیه این 
اســـت که تبلیـــغ در مرتبـــه  دوم قرار 
دارد. مرتبه  اول چیزهای دیگر اســـت 
]ماننـــد[ مقامـــات علمـــی و امثـــال 
اینهـــا؛ »تبلیغ« در مرتبه  دوم اســـت. 
مـــا از ایـــن نـــگاه بایـــد عبـــور کنیم. 

تبلیـــغ، مرتبه  اول اســـت«
البته درصد قابل توجهی از حوزویان 
مبلـــغ هســـتند. همچنیـــن آنها هم 
که مدرســـی یا محققی را در دســـتور 
کار خـــود قـــرار داده انـــد، نســـبت به 
امـــر تبلیـــغ بی توجـــه نیســـتند و به 
این مهـــم به عنوان یک امـــر ضروری 
توجـــه دارنـــد و توانایـــی ســـطحی از 
تبلیغ را دارا هستند. بنابراین، از این 
جهت، حوزه ناکارآمد نیســـت. تبلیغ 
به عنـــوان یـــک ارزش و مســـئولیت 
بـــرای جریـــان روحانیـــت همچنـــان 
موضوعیـــت داشـــته و مـــورد اقبـــال 
اســـت اما با این حـــال اقدامات آنان 
در امر تبلیـــغ کافی نیســـت و مبتنی 
بر فرمایش رهبـــر معظم انقاب باید 
این مهم را در صدر و اولویت رسالت 

خود قـــرار دهند.
 

ساماندهی هدفمند نظام تبلیغ
 از دو ســـو بایـــد مســـئولیت تبلیغ را 
در بدنـــه حـــوزه تقویت کـــرد، یکی از 
درون حـــوزه؛ بدیـــن معنا کـــه عقبه 

دینی و پرورشـــی مبلغان با مخاطبان 
مختلـــف و نســـل جدید متناســـب و 
منطبـــق شـــود چنانچه رهبـــر معظم 
انقاب هـــم در دیدار خـــود با طاب 
بر آن تأکیـــد داشـــتند: »اولین نکته 
در تبلیغ، شـــناخت مخاطب است. 
اگـــر مـــا بخواهیـــم درســـت تبلیـــغ 
بکنیـــم بایـــد مخاطـــب خودمـــان را 
مثـــال  مِن بـــاب  حـــال  بشناســـیم. 
عرض بکنیم که امروز ســـطح آگاهی 
عمومـــی ــ جـــوان و غیر جـــوان ــ با 
گذشته قابل مقایســـه نیست؛ واقعاً 
قابل مقایســـه نیســـت. تقریبـــاً همه  
عمـــر تبلیغی بنده ــ شـــصت ســـال، 
بیشـــتر ــ بـــا جوان ها گذشـــته؛ من 
از دوره  جوانی در مشـــهد، جلســـات 
داشـــتم کـــه جوان هـــا می آمدنـــد، 
دانشـــگاهی ها می آمدند، دانشجوها 
ی  هـــا ز مو نش آ ا د  ، نـــد مد می آ
دبیرســـتان ]می آمدنـــد[. آن روز هم 
فکـــر بچه هـــا خـــوب بـــود، جوان ها 
خوشـــفکر بودند امـــا با امـــروز قابل 
مقایســـه نبود؛ ســـطح فکر بال رفته. 
تبلیغ بـــدون توجه به ایـــن واقعیت 

خنثـــی خواهد شـــد.«
و از طـــرف دیگـــر نباید همـــه چیز را 
از مبلـــغ توقع کـــرد؛ بدیـــن معنا که 
آن شـــبکه ای که مبلـــغ را به مخاطب 
وصـــل می کند، نبایـــد از مبلغ انتظار 
داشته باشـــد که خود هم محتوایش 
را تولیـــد کنـــد، هـــم فرصـــت تبلیغ 
ایجـــاد کنـــد و هـــم از آن بهره برداری 
و اســـتفاده  کند. باید مبلـــغ را هم در 
محتـــوا و هـــم تریبـــون، مدد کـــرد تا 
بتـــوان به نحـــو بهینـــه ای از وجود او 

اســـتفاده کرد.
البتـــه ســـازمان های تبلیغـــی اعـــم از 
ســـازمان تبلیغـــات، اوقـــاف و دفتـــر 
تبلیغات اســـامی کار اعـــزام مبلغان 
بـــه اقصی نقاط کشـــور را در دســـتور 
کار خود دارند ولی این کافی نیســـت 
و بـــا وجود ایـــن میزان اعـــزام مبلغ، 
بـــاز بخـــش قابل توجهـــی از جامعه، 
مخاطـــب تبلیـــغ قـــرار نمی گیرند. از 
طرف دیگـــر، از همـــه مبلغانی که در 
شـــبکه تبلیغ هســـتند، هم استفاده 
مناســـبی صورت نمی گیرد. بنابراین، 
بـــه میزانی کـــه بتوانیـــم امـــر تبلیغ 
را ســـاماندهی کـــرده و آن را تقویـــت 
کنیـــم، می توانیـــم شـــاهد اثرگذاری 
بیشـــتر حوزه علمیه در سطح جامعه 

و ارتقا فرهنگ کشـــور باشـــیم.

مبتنی بر فرمایش رهبر معظم انقلاب امر تبلیغ باید در صدر و اولویت رسالت حوزه و روحانیت باشد

مقـــام معظم رهبری 21 تیر مـــاه در دیدار   
با جمعی از مبلغان و طـــلاب حوزه های 
علمیه سراســـر کشـــور، بر ضـــرورت »امر 
تبلیغ« به عنـــوان اولویـــت اول حوزه ها 
تأکیـــد گذاشـــتند و فرمودنـــد: »اگـــر ما 
در مقابل تحـــولات نو به نـــو در موضوع 
تبلیـــغ، غفلـــت و سســـتی کنیـــم دچـــار اســـتحاله فرهنگی 
می شـــویم و مانند غـــرب گرفتـــار قبح زدایـــی قدم به قـــدم از 
گناهان بزرگ خواهیم شـــد کـــه جبران آن، به آســـانی ممکن 
نیســـت؛ همچنان که امـــام)ره( مکـــرر می گفت اگر اســـلام در 
ایران ســـیلی بخـــورد تا ســـال های ســـال اثرش باقـــی خواهد 
بـــود.« با توجه به این گفتار رهبر معظم انقلاب و تأکید ایشـــان 
بر »امر تبلیغ«، در این گفتار می کوشـــم تـــا نکاتی در خصوص 
فلسفه تبلیغ، مصادیق و سازکارهای یک تبلیغ نافذ ارائه کنم.


