
حامــی  اســتاندارد،  ملــی  ســازمان  اقتصــادی/  گــروه 
مصرف کننده اســت یا حامی خودروساز؟ در حالی که مقام 
معظم رهبری از کیفیت خودروهای داخلی ابراز نارضایتی 
فعــالان  و  تولیدکننــدگان  از  جمعــی  دیــدار  در  و  کردنــد 
صنعتــی، کارآفرینــان و فعــالان اقتصادی تأکیــد کردند که 
بــا وجــود حمایت زیــاد از صنعت خودرو در کشــور، کیفیت 
خــودرو خــوب نیســت و مــردم ناراضی انــد و حق بــا مردم 
اســت، رئیس ســازمان ملــی اســتاندارد، در مصاحبه ای به 
صورت تلویحی از خودروســازان حمایــت می کند و افرادی 
کــه کیفیت خودرو را زیر ســؤال می برنــد و از وضعیت تولید 

خودرو گلایه دارند، به باد انتقاد می گیرد.
اســتاندارد  ملــی  ســازمان  رئیــس  اســلام پناه،  مهــدی 
بحــث  در  ناجــا  راهــور  پلیــس  اظهــارات  بــه  واکنــش  در 
اســتانداردهای خودرویی، گفت: »مسائل مربوط به خودرو 
سال هاســت وجــود دارد، امــا چــرا برخــی طی همیــن چند 
مــاه انتقــادات خود را شــروع کرده انــد؟ در حالی که وظایف 
هجده گانه ای دارند که ملزم به انجام آن هستند. پلیس اگر 
حرفــی در بحث کیفیت خودروهــا دارد، چرا زمانی که ما به 
عنوان تنها ســازمان فنی نظام، وارد میدان شده  و عملیاتی 
را شــروع کرده ایــم، آدرس اشــتباه می دهنــد؟ می گویند ما 
جلوی این خودروها را می گیریم، اگر می توانســتند چرا تا به 

حال نگرفته اند؟«.
ایــن نــوع حمایــت در شــرایطی اســت که ســازمان ملی 
استاندارد یکی از ســازمان هایی است که در سالهای گذشته 
در برابــر بی کیفیــت بــودن خودروهــا بایــد پاســخگو باشــد. 
ســازمانی کــه بارهــا بــه خواســته های خودروســازان تمکین 
کــرده اســت و چندین بار مهلــت داد تا خودروســازان برای 
ارتقــای کیفیــت، نصــب ایربگ و ســایر مــوارد مــدت زمان 
بیشــتری داشــته باشــند. مدیــران ســازمان ملی اســتاندارد 
می گوینــد چــاره ای جــز همراهــی بــا خودروســازان ندارند، 
چــرا که در شــرایط تحریــم نمی توان تمــام اســتانداردها را 
رعایــت کرد؛ اما موضوع اصلی این اســت که خودروســازان 
حتی قبل از تحریم ها)ســال 97( نســبت بــه ارتقای کیفیت 
بهانــه می آوردنــد و ســازمان های مختلــف را تحــت فشــار 
قــرار می دادنــد تــا اســتانداردهای اجبــاری با تأخیر بیشــتر 
اجرایی شــود. در این میان همواره ســازمان ملی استاندارد، 
خودروســاز را همراهــی کرده و بــه جای آنکه خودروســازان 
را تحت فشــار قــرار دهد، مردم را از ارتقــای کیفیت محروم 

کرده است.

مقاومت در برابر استانداردسازی �
محمدحسین ســجادیان، کارشــناس صنعت خودرو به 
»ایران« می گوید: »خاطرم هســت زمانی که موضوع نصب 
ایربــگ و ترمــز ای بــی اس مطرح بــود، خودروســازان تمام 

تلاش خود را کردند تا این امر اجرایی نشــود، خودروســازان 
روش های مختلفی را در پیش گرفتند که یکی از آنها تهدید 
مردم به افزایش 500 هزار تومانی قیمت خودرو بود. بدین 
جهــت ســازمان اســتاندارد و ســایر بخش ها از ســوی مردم 
تحت فشــار قــرار گرفتنــد که این موضــوع اختیاری شــود تا 
قیمــت خــودرو بــالا نرود؛ امــا در نهایــت و با فشــارهایی که 
کارشناســان وارد کردنــد، نصــب ایربــگ و ترمــز ای بــی اس 
روی خودروهــای تولیــد داخل اجبــاری شــد.« او ادامه داد: 
»ســازمان ملی اســتاندارد وظیفه دارد که بر اســتانداردهای 
اجبــاری نظارت کند تا خودروســازان از وظایف خود فاصله 
نگیرنــد، لــذا اگر راهــور در مورد تصــادف بهبهــان می گوید 
ایربگ باز نشــده یا ترمز  ای بی اس عمل نکرده است، نباید 
ســکوت کند و باید بسرعت این امر مورد بررسی کارشناسی 

قرار گیرد.«

صنعت خودرو به نقد نیاز دارد �
»ســازمان  می گویــد:  خــودرو  صنعــت  کارشــناس  ایــن 
ملــی اســتاندارد از ســایر بخش هــا مجزا نیســت و نباید هم 
خــودش را مجــزا ببینــد، تمــام صحبت هایــی کــه در مورد 
واردات خــودرو، کیفیــت و تولید می شــود، با هــدف ارتقای 
صنعــت خــودرو اســت و قطعــاً نباید ایــن موضوعــات را با 
عینک سیاســی و جناح بندی دید؛ خودروسازان نیز به جای 
پاسخگویی به فکر ارتقای کیفیت خودروهای خود باشند.«

او ادامــه داد: »همــه مــا می دانیــم صنعــت خــودرو در 
شــرایط تحریمــی بــه ســر می بــرد و بــا چالش هــای زیادی 
روبــه رو اســت، اما بایــد پذیرفت که تحریم نبایــد مانعی بر 
ســر راه ارتقای کیفیت خودرو باشد؛ کیفیت برای خودروساز 
و مــردم هزینــه دارد، از ایــن رو اطمینــان دارم بخــش قابل 
توجهی از مردم حاضر هســتند پول بیشــتری پرداخت کنند 

تا خودروی باکیفیت از خودروسازان تحویل بگیرند.«
ایــن کارشــناس صنعــت خــودرو گفــت: »ادبیاتــی کــه 
سازمان ملی اســتاندارد درباره راهور استفاده کرده، درست 
نیســت. صنعــت خــودرو بــرای آنکه پیشــرفت کنــد به نقد 
ســازنده نیاز دارد، اگر نقدها تبدیل به تعریف شــود بیش از 

گذشته در وضعیت فعلی درجا خواهیم زد.«

نظارت 10 سال پیش �
چندی پیش ســردار کمال هادیانفر، رئیس پلیس راهور 
ناجا گفته بود: ســازمان اســتاندارد ۱0 ســال پیش نظارتی بر 
اســتانداردهای خودرو کرده، آن هم با واســطه شرکت هایی 
که دســت خودروســازان اســت، اما ایــن امر بــرای تضمین 

قطعات و ایمنی خودروها کافی نیست.
ســردار ســید تیمــور حســینی، جانشــین رئیــس پلیــس 
راهنمایــی و رانندگی ناجا نیز گفته اســت: واردات خودروی 
باکیفیت می تواند باعث کاهش آمار تصادفات، مصدومان 
و جانباختــگان شــود و روند اســقاط خودروهای فرســوده را 

افزایــش دهد. او یادآور شــده بود: واردات خــودرو می تواند 
بازار رقابتی را در میان خودروســازان داخلی ایجاد کند و به 
افزایــش کیفیــت این خودروها منجر شــود کــه قطعاً نتیجه 
آن افزایــش کیفیــت تولیدملــی و ایمنــی خودروهــا خواهد 
شــد، لــذا وقــت آن شــده کــه خودروســازان تغییــر کیفی در 

محصولاتشان داده و استانداردهای آن را ارتقا دهند.

راهور جلوی بی کیفیت ها را بگیرد �
طــی چند وقت اخیر مســئولان راهنمایی و رانندگی ناجا 
درباره کیفیت و اســتاندارد خودرو صحبت های زیادی کرده 
و عملکــرد خودروســازان و ســازمان ملــی اســتاندارد را زیر 
ســؤال برده اند، اما همین مجموعه چه نقشی در جلوگیری 
از ورود خودروهای بی کیفیت به بازار دارد؟ پلیس راهنمایی 
و رانندگی ناجا، نقش شماره گذاری خودروها را دارد، یعنی 
وقتی سازمان اســتاندارد، سازمان حفاظت محیط زیست و 
سایر مجموعه ها یک خودرو را تأیید می کنند، راهور موظف 
به شماره گذاری آن است. ولی به نظر می رسد که راهنمایی 
و رانندگــی ناجــا می تواند نقــش پررنگ تری را ایفــا کند، به 
گونــه ای کــه در برابــر شــماره گذاری خودروهــای بی کیفیت 

مقاومت کند.

استاندارد پولی برای نظارت ندارد �
رضــا فخــاری، کارشــناس صنعــت خــودرو بــه »ایران« 
می گویــد: »ســازمان ملــی اســتاندارد روبــه روی راهــور قرار 
گرفتــه اســت و ایــن امــر می توانــد آفــت صنعــت خــودرو 
باشــد؛ اگــر ایــن مجموعه هــا کنار هــم قــرار نگیرنــد، مردم 
خــود  فعلــی  رونــد  بــه  خودروســازان  و  می بیننــد  آســیب 
ادامــه می دهنــد، از ایــن رو ضــرورت دارد دولت ســیزدهم 
بازتعریفی در فعالیت سازمان ملی استاندارد و حتی راهور 
در حوزه خودرو داشــته باشــد.« او ادامه داد: »سازمان ملی 
اســتاندارد به جهــت کمبود منابــع مالی، در حــوزه نظارت 
بر اســتانداردها عملکرد خوبی نــدارد و در خیلی از حوزه ها 
نقش اســتاندارد کمرنگ است، اما در حوزه خودرو باید این 

سازمان نقش آفرین شود و نگران جوسازی ها نباشد.«

سازمان استاندارد گزارش کیفیت خودروها را اعلام کند �
فخاری اظهار داشــت: »ســازمان ملی اســتاندارد نسبت 
بــه کیفیــت خودرو ســکوت کــرده و تنهــا در شــعار می گوید 
کــه در دفاع از حقــوق مردم که حق الناس اســت، به عنوان 
وکیل مــردم ذره ای کوتــاه نمی آییم؛ اما چــرا چنین اتفاقی 
نمی افتــد، اگــر این ســازمان می خواهــد در کنار مــردم قرار 
بگیــرد آخرین گــزارش کیفیــت خودروهای تولیــد داخل را 
اعلام کند و بگوید که نظارت بر استانداردهای خودروسازی 

چگونه انجام می شود؟«
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کوتاه آمدن سازمان استاندارد در برابر خودروسازان
»ایران«  از فراموش کردن وظایف برخی نهادهای نظارتی در مقابل صنعت خودروسازان گزارش می دهد

صنعت و تجارت

ان
خو

بر
خ رشد ۹۱ درصدی صادرات معدنی ایران

ســازمان توســعه تجارت ایــران از رشــد 9۱ درصدی صــادرات محصولات 
معدنــی فلزی ایران در ســال ۱۴00 خبــر داد.در ۱۲ ماهه ســال ۱۴00، بالغ بر 9 
میلیــون تــن اقلام معدنــی فلزی به ارزش بیــش از یک میلیارد دلار از کشــور 
صادر شــده اســت. مهمترین مواد و محصولات معدنی فلزی صادراتی طی 
ایــن دوره کــه از ارزش صادراتی بالایی برخــوردار بوده اند؛ عبارتند از شــمش 
فــولاد )۴۱۵۶ میلیــون دلار بــه وزن ۶۶۳7 هزارتــن( و پــس از آن محصــولات 
طویــل فولادی )۱۶۲۱ میلیون دلار(، کاتد مس )۱۳۵7 میلیون دلار(، شــمش 
آلومینیــوم )۶07 میلیــون دلار(، محصــولات تخت نورد شــده فــولادی )۴9۴ 
میلیون دلار(، شــمش روی )۴77 میلیون دلار(، سنگ و کنسانتره آهن )۲۸0 
میلیون دلار( و آهن اســفنجی )۲۳۸ میلیون دلار(. هشت محصول صادراتی 
مذکــور )مجموعاً بــه ارزش 9۲۳0 میلیون دلار( قریب به ۸7 درصد صادرات 
کل محصولات معدنی فلزی ۱۲ ماهه سال ۱۴00 را به خود اختصاص داده اند.

 بی توجهی چندین ساله به آفریقا
صادرات کشورمان به قاره آفریقا از ۵۷۹ میلیون دلار در سال 1۳۹۹ به 

یک میلیارد و 1۹۵ میلیون دلار در سال 1۴00 رسید
در ســال های گذشــته تلاش هــای زیــادی در رابطــه بــا 
گسترش صادرات به کشورهای آفریقایی توسط بخش 
خصوصی و نهادهای دولتی از جمله ســازمان توسعه 
تجــارت ایران و وزارت امور خارجــه صورت گرفت، اما 
به دلایلی از جمله اینکه قاره آفریقا در اولویت و تمرکز 
فعالیت های نهادهای دولتی و حتی بخش خصوصی 
نبود از ظرفیت های موجود در این بازار وســیع بخوبی 
استفاده نشد. با وجود این در سال گذشته توانستیم به 
ســطح جدیدی از روابط تجاری با کشورهای آفریقایی 
دست پیدا کنیم. روابط تجاری کشورمان با کل قاره آفریقا در سال ۱۴00 نسبت به 
سال ۱۳99 حدود ۱07 درصد رشد داشته است، بر این اساس صادرات کشورمان 
بــه قاره آفریقــا از ۵79 میلیون دلار در ســال ۱۳99 به یک میلیارد و ۱9۵ میلیون 
دلار در ســال ۱۴00 رسید که به نوعی رکوردشکنی صادرات به قاره آفریقا نسبت 
به سال های قبل به شمار می رود. در سال ۱۴00 حدود ۵۵۳ هزار تن کالا به ارزش 
۲۵۴ میلیون دلار به آفریقای جنوبی صادر شد که در مقایسه با ۲7 هزار تن کالا 
بــه ارزش ۳۸ میلیــون دلار در ســال ۱۳99 از لحاظ وزنــی ۳۳۵ درصد و از لحاظ 
ارزشــی حدود ۵70 درصد رشــد داشته اســت. آفریقای جنوبی در رتبه هجدهم 
کشــورهای هدف صادراتی کشــور قــرار گرفت و در رتبه دوم صــادرات جمهوری 
اســلامی ایران به بازار کشــورهای آفریقایی بعد از غنا قرار داشــته است. واردات 
ایران از آفریقای جنوبی در سال ۱400 حدود 6 میلیون دلار بود که در مقایسه با ۸ 

میلیون دلار در سال ۱۳99 معادل ۲5 درصد کاهش نشان می دهد.
از جملــه مهم ترین دلایل توســعه صادرات به کشــورهای آفریقایــی و از جمله 
آفریقــای جنوبی؛ تلاش های بخش خصوصی کشــور، ســازمان توســعه تجارت 
ایران و دیگر نهادهای دولتی دســت اندرکار توســعه صادرات کشــور و همچنین 
افزایش تولید برخی محصولات بویژه در حوزه های پتروشیمی و آهن و فولاد در 
کشــور و همچنین مساعدتر شدن شــرایط صادرات در نیمه دوم سال ۱۴00 بوده 
است. ظرفیت برای افزایش صادرات ایران به قاره آفریقا در بلندمدت تا 5 برابر 
و در کوتاه مــدت و میان مــدت تا ۲ برابر وجود دارد و این امیــدواری وجود دارد با 
اولویتی که دولت جدید نســبت به توســعه روابط تجاری با کشــورهای آفریقایی 
قائل است و توجه بیشتری که نسبت به تقویت زیرساخت های تجاری از جمله 
حمــل و نقــل، بانک، اســتاندارد، گمرک و... نشــان می دهد و بویــژه رویکردها و 
برنامه هــای جدیدی که ســازمان توســعه تجــارت ایــران و وزارت امورخارجه در 
حوزه دیپلماســی تجاری و همچنین توســعه رویدادهای تجاری و فعالیت های 
ترویجــی تجــاری در پیــش گرفته انــد، به ســطح مناســبی از صادرات بر اســاس 
ظرفیت هــای موجــود در میان مــدت و بلندمــدت دســت پیدا کنیم. بــه منظور 
دســتیابی به اهداف توســعه همکاری های تجــاری ایران و کشــورهای آفریقایی 
اقداماتی از جمله افزایش همکاری های نمایشگاهی، اعزام و پذیرش هیأت های 
تجــاری از کشــورهای آفریقایی و ارتباط نزدیک تر با ســفارتخانه های کشــورهای 
آفریقایــی در تهــران و همــکاری و فعالیت هــای مشــترک بــا ســفارتخانه های 
جمهوری اســلامی ایران در کشــورهای آفریقایی و تأســیس مراکز تجاری، اعزام 
رایزنان بازرگانی، برگزاری کمیسیون ها و کمیته های مشترک اقتصادی و تجاری و 
همچنین پیگیری تخصیص خطوط اعتباری به قاره آفریقا و بویژه توسعه روابط 
بانکی و حمل ونقل دریایی در دستور کار مشترک سازمان توسعه تجارت ایران و 
همچنین وزارت امورخارجه قرار دارد.  در همین راستا در سازمان توسعه تجارت 
ایران، اداره  کل مستقلی در زمینه مدیریت و توسعه روابط تجاری بین جمهوری 
اسلامی ایران و کشورهای آفریقایی تحت عنوان اداره کل آفریقا در حال تأسیس 
اســت و ایــن امیــدواری وجود دارد کــه با تمرکز بر پیگیــری  و اجــرای برنامه ها و 
اقداماتی که در دســتور کار قرار دارد و فعال تر شــدن کمیســیون اقتصادی ســتاد 
آفریقــا در دولت بتــوان به اهداف مورد نظر در افزایش صادرات به قاره آفریقا و 

تحقق اهداف پیش بینی شده در این زمینه دست یافت.
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تجارت ایران

مشــترک  اتاق هــای  مهم تریــن  از  اقتصادی/یکــی  گــروه 
بازرگانــی، اتــاق ایــران و روســیه اســت؛ اتاقی کــه می تواند 
تجــار و فعــالان اقتصــادی ایــران را بــه بــازار ۲50 میلیارد 
دلاری وصــل کنــد. در ایــن روزها کــه تجارت با کشــورهای 
همســایه و بخصوص روسیه، پررنگ شده است و خیلی از 
تولیدکنندگان به دنبال رســیدن به این بازار وسیع هستند، 
می بینیــم که بخش خصوصی با ســردرگمی مواجه شــده 
کــه بخش اعظــم آن نشــأت گرفتــه از رویکرد، سیاســت و 
فعالیت های رانت گونه اتاق مشترک ایران و روسیه است.

بــا توجــه بــه فرصت هــای بــزرگ صادراتی کشــورمان 
بــه کشــورهای همســایه از جمله روســیه، دولت ســیزدهم 
همگرایــی اقتصادی با کشــورهای همســایه را در اقدامات 
اســتراتژیک خــود قــرار داده که نقــش و جایــگاه اتاق های 
مشترک در تحقق این استراتژی بسیار تعیین کننده است. 
از بیــن کشــورهای همســایه، فدراســیون روســیه بــه جهت 
داشــتن موقعیت ژئواســتراتژیک و ظرفیت ژئواکونومیک، 
مهم تریــن کشــور هدف در این اســتراتژی مهــم اقتصادی 
بــوده و کشــور روســیه نیــز در اجرای سیاســت های توســعه 
اقتصــادی و ژئوپلیتیکــی خــود بــا همین رویکرد بــه دنبال 

توسعه روابط اقتصادی با ایران است.
جمع آوری اطلاعات تجاری، سازماندهی ظرفیت های 
ارزشــمند تجار ایرانی در کشور هدف، شناسایی فرصت ها، 
تهدیدها، چالش ها و راهکارهای آن از مهم ترین اقداماتی 
اتاق هــای  همچــون  تشــکل هایی  توســط  بایــد  کــه  اســت 
مشترک در عملیاتی شدن بخشی از سلسله اقدامات لازم 
در این حوزه انجام شود. اما در این میان برخی از اتفاق ها 
مانع از توســعه همکاری ها شــده اســت. یکی از این موارد 
که باید به آن اذعان کرد مهندسی انتخابات اتاق مشترک 

ایران و روسیه است.
اتــاق  شــده  مهندســی  انتخابــات  برگــزاری  متأســفانه 
مشترک ایران - روسیه در تاریخ ۱0 آذرماه، مصداق بارزی 
از تعارض عملی با اســتراتژی توسعه همگرایی اقتصادی 

دولت است.
اتــاق مشــترک ایــران و روســیه نزدیــک بــه ۳00 عضــو 
ضعــف  امــا  دارد،  را  صادرکننــدگان  و  تولیدکننــدگان  از 
عملکــردی ایــن اتاق کــه ناشــی از عدم همراهــی اعضای 
هیأت مدیره بوده، موجب شــد بخش بزرگی از این تشکل 
تمایــل بــه تمدید عضویت نداشــته باشــند و متأســفانه با 
توجــه بــه بهبود شــرایط تجــارت بین ایــران و روســیه و در 
آســتانه تدوین قرارداد همکاری ۲۵ ساله دو کشور به جای 
پذیــرش اعضای جدیــد و افزایش آن، این اتــاق با کاهش 
اعضا مواجه شــده و هم اکنون اعضای دارای شرایط احراز 

رأی به ۱9۶ نفر رسیده است. 
ایــن رونــد بشــدت می تواند بــر تجــارت ایران و روســیه 
 اثــر بگــذارد و اجــازه ندهــد مســیر صــادرات به درســتی و

 هموار باشد.

۷ انحراف �
اقدامــات مهندســی انتخابــات اتــاق مشــترک ایــران و 
روسیه که توسط رئیس اتاق بازرگانی گیلان و رئیس سابق 
 اتــاق بازرگانی مشــترک ایران و روســیه انجام شــده اســت 

در 7 بند می توان توضیح داد.
اولیــن بند؛ صــدور کارت عضویت بــرای کارمندان اتاق 
بازرگانــی گیلان و خانواده های آنان کــه در حوزه تجارت با 

روسیه فعالیت ندارند.
اعضــای  بــرای  عضویــت  کارت  صــدور  بنــد؛  دومیــن 
خانوادگی و فامیلی فاقد سابقه تجاری و تولیدی و فاقد هر 

نوع رابطه با کشور روسیه.
ســومین بند؛ عدم اطلاع رســانی مناســب بــرای تمدید 

کارت عضویت اعضای اتاق مشترک.
چهارمیــن بند؛عــدم تمدیــد کارت عضویــت اعضــا از 
تاریخ ۱۱ آذرماه ســال گذشــته به بعد و ممانعت از تمدید 

کارت با هدف ممانعت از مشارکت اعضا در انتخابات.
پنجمیــن بنــد؛ عــدم اطلاع رســانی بــه اعضــای دارای 
شــرایط احــراز رأی دهندگان که کارت شــان تمدید شــده و 
اساســاً بایــد از طریق ارســال پیامــک برنامه اطلاع رســانی 

مناسب انجام می شد.
ششــمین بند؛ برگــزاری انتخابات به صــورت آنلاین به 
بهانــه محدودیت هــای پروتکل کرونا کــه به راحتی با توجه 
به شــرایط فعلی و با رعایت پروتکل های بهداشتی تجمع 
۲00 نفر از فعالان اقتصادی در یک ســالن مناســب میســر 
بــود، این در حالی اســت که اتاق مشــترک ایــران و چین ۳ 
آذرمــاه انتخابات خــود را به صورت حضــوری برگزار کرد، 
کــه این اقــدام آنها بــا هماهنگی معــاون بین الملــل اتاق 
بازرگانی و به منظور ایجاد اثربخشــی بیشــتر و وکالتنامه ها 

صورت گرفت.
هفتمیــن بند؛ برگــزاری انتخابــات به صــورت آنلاین و 

گرفتــن وکالتنامــه از اعضای صوری فامیلــی و خانوادگی و 
بعضــاً از برخی فعــالان اقتصادی به صورت ســازماندهی 

شده بود.
وزیر ورود کند �

7 اقدام یاد شده باعث شد ضمن مهندسی انتخابات، 
اتاق مشترک ایران و روسیه به انحراف کشیده شود و دیگر 
نتوانــد مانند گذشــته عمــل کند. نکتــه قابل تأمــل در این 
خصوص همکاری معاونت های حقوقی و بین الملل اتاق 
بازرگانی ایران با رئیس کنونی اتاق مشترک ایران و روسیه 
و کاندیدای اصلی انتخابات در سرکوب و سرپوش گذاشتن 

روی اعتراضات تخلفات صورت گرفته است.
اگرچــه در ایــن دوره از انتخابات مجمــع به حد نصاب 
نرســید، اما ضرورت دارد با توجه به اهمیت و جایگاه اتاق 
مشــترک بازرگانــی ایران و روســیه دســتگاه های نظارتی از 
مجموعــه اتــاق ایران و ســایر ســازمان های دولتــی مرتبط 
و مخصوصــاً وزیر صمت دســتور بررســی و رســیدگی لازم 
را صــادر کننــد و از فضای ناســالم انتخاباتــی در ایجاد این 

تشکل ها جلوگیری به عمل آورند.
اگــر وزیــر صنعــت، معــدن و تجــارت وضعیــت اتــاق 
مشــترک ایــران و روســیه را بررســی کنــد، قطعــاً می تــوان 
بخــش قابــل توجهی از چالش هــا را حذف و افــرادی را که 
بــه صورت واقعــی در این اتاق هســتند، فعال کــرد. وقتی 
چنین امری محقق شــود رســیدن به بازار روسیه در مقطع 
فعلی بســیار آســان تر خواهد بود. طی چنــد وقت اخیر در 
مــورد تخلف هایــی که اتــاق بازرگانی ایران و شهرســتان ها 
داشــته اند، اطلاع رسانی وســیعی صورت گرفته است، لذا 
ضــرورت دارد هر کدام از چالش ها به دقت بررســی شــود 
تــا بتوان فســاد ســازمان یافته در اتاق را از بیــن برد و اجازه 
نداد که برخی ها با لابی های گســترده اتاق های مشترک را 

تضعیف کنند. 

ســال گذشــته ۱۶۱۲ واحــد صنعتی راکد در شــهرک های 
صنعتی و ۴۵۶ واحد صنعتی در خارج شــهرک ها و نواحی 
صنعتــی در کشــور احیــا شــد، اما بر اســاس آمارها مشــکل 
نصــف واحدهــای راکــد، کمبود نقدینگی اســت. بر اســاس 
گــزارش منتشــر شــده از ســوی ســازمان صنایــع کوچــک و 
شــهرک های صنعتــی، تاکنــون حــدود ۱۲ هــزار و ۶7 واحد 
راکد در کشــور شناسایی شده اســت. اما تمامی این واحدها 
بــه دلیل نــوع تولیدشــان قابلیت احیــا ندارنــد و طبق نظر 
کارشناســان کلینیک های کســب و کار، فقــط ۶۲ درصد این 
واحدها قابل احیا هســتند. ســال گذشــته هــزار و 6۱۲ واحد 
صنعتی راکد در شهرک های صنعتی و ۴۵۶ واحد صنعتی 
راکد در خارج شــهرک ها و نواحی صنعتی در کشــور مجدداً 
راه انــدازی شــد. بــا احیــای ایــن واحدهــا ۲۶ هــزار و ۳۳7 
اشتغال نیز احیا شده است. بر اساس این آمار حدود نیمی 
از واحدهای احیا شــده در بخش صنایع شــیمیایی، فلزی و 
غذایی و آشــامیدنی بوده است. مابقی واحدهای احیا شده 
نیز در صنایع کانی غیرفلزی، خدمات، نســاجی، سلولزی و 
برق و الکترونیک فعال بودند. مهم ترین مشکل واحدهای 
صنعتــی راکــد کمبــود نقدینگــی بوده اســت. به طــوری که 
۵۵.۴ درصــد از کل واحدهــای راکد به دلیل همین مشــکل 
بــا توقــف تولیــد مواجه شــده اند. مشــکل بعدی کــه حدود 
۱۶.۴ درصــد واحدهای راکد با آن مواجه بودند، فقدان بازار 
بوده است. همچنین به ترتیب ۳.۶ درصد از کل واحدهای 
راکد به دلیل اختلاف شــرکا، ۲.9 درصد به دلیل مشــکلات 
تأمین مواد اولیه، ۱.۵ درصد به دلیل نقصان ماشــین آلات 
0.۶ درصد به دلیل مشــکلات قضایــی، 0.۳ درصد به دلیل 
مشکلات زیرساختی و ۱۸.۸ درصد از کل واحدهای راکد نیز 
به خاطر ســایر دلایل،  تعطیل شده اند. گفتنی است برنامه 
ســال جاری ســازمان صنایع کوچک و شهرک های صنعتی 

ایران، احیای ۳ هزار و ۳00 واحد راکد صنعتی است.

گزارش ویژه »ایران« از ۷ انحراف در تاریکخانه پارلمان بخش خصوصی

در اتاق بازرگانی ایران و روسیه چه خبر است؟
مشکل نصف واحدهای راکد 

کمبود نقدینگی است
ار

باز قیمت خودرو همچنان افزایشی است
گروه اقتصــادی/آن طور که فعالان بــازار می گویند، قیمــت خودروهای داخلی 
چه نو و چه کارکرده طی یک ماه گذشــته بین ۱0 تا ۱۳ درصد افزایش پیدا کرده 
است و مصرف کنندگان نیز به امید کاهش قیمت و البته کاهش قدرت خرید، از 
بازار خارج شده اند. این وضعیت تا جایی جلو رفته که فاصله قیمت کارخانه و 
بازار در اغلب دستگاه ها صد میلیون تومان را نیز رد کرده است؛ به عنوان نمونه 
پژو پارس LX در کارخانه ۱7۶ میلیون تومان اســت امــا در بازار نزدیک به ۳۸0 
میلیون تومان معامله می شود. همچنین دنا معمولی در کارخانه ۲0۵ میلیون 
تومــان قیمت دارد اما در بازار ۳۸۵ میلیون تومان به فروش می رســد. فعالان 
بازار می گویند که در حال حاضر مشــتری در بازار نیست اما قیمت های اعلامی 
از ســوی فروشــندگان بالاست زیرا می دانند که شــرکت ها نمی توانند نیاز بازار را 
تأمین کنند و واردات هم معلوم نیســت چه زمانی آزاد شــود؛ بنابراین توصیه 

آنها برای بهبود فرایند بازار افزایش عرضه است.

قیمت خودرو در بازار و کارخانه
کارخانهبازارمدل

۲۷۷ میلیون و ۸۶ هزار تومان۳۲۰ میلیون تومانکوییک اتوماتیک

۱۶۸ میلیون و ۶۱ هزار تومان۲۳۵ میلیون تومانکوییک دنده ای

-۱۸۰ میلیون تومانپراید ۱۳۱

۱۱۹ میلیون و ۹۲۶ هزار تومان۱۹۵ میلیون تومانتیبا صندوق دار

۱۲۲ میلیون و ۸۷۲ هزارتومان۲۱۲ میلیون تومانساینا دنده ای

۲۱۴ میلیون و ۷۸۴ هزار تومان۲۹۵ میلیون تومانرانا پلاس

-۳۴۰ میلیون تومان۲۰۶ تیپ ۵

LX، EF۷ ۱۵۸ میلیون تومان۳۰۵ میلیون تومانسمند

۱۶۰ میلیون و ۴۳۴ هزار تومان۲۸۳ میلیون تومانسمند LX ساده

LX ۱۷۶ میلیون و ۵۹۶ هزار تومان۳۸۰ میلیون تومانپژو پارس

۲۰۵ میلیون و ۹۳۵ هزار تومان۳۸۵ میلیون توماندنا معمولی

۲۴۲ میلیون و ۵۲۴ هزار تومان۳۴۵ میلیون تومانسورن پلاس


