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خابی لیم یک شــخصیت رســانه  ای سنگالی-
ایتالیایــی 22 ســاله اســت کــه در تیک تــاک و 
اینستاگرام فعالیت دارد. خابی فعالیت خود 
را در آوریــل 2۰2۰ در دوران همه گیــری کرونــا 
شــروع کرد. معروفیت او به خاطر کلیپ هایی 
بــود کــه در صفحــه خــود منتشــر کــرد. او در 
ویدیوهــای کوتــاه کمدی خود بــا حالت چهره 
خاصــی که دارد، بــه افرادی اشــاره می کند که 
بی دلیــل کارهــای ســاده را بــه شــکل پیچیــده 
انجــام می دهنــد. وی در فیســبوک نیــز عضو 
است، شمار دنبال کنندگان حساب تیک تاک او 
بیش از ۱۴۳ میلیون نفر است و در اینستاگرام 
نیز بیش از 8۰ میلیــون نفر دنبال کننده دارد. 
خابی در مصاحبه ای به نشریه fortune گفته 
بــود کــه می توانــد تــا 75۰ هــزار دلار بــرای هر 
ویدیویی که در شبکه های اجتماعی می گذارد، 
درآمد داشته باشد و پیش بینی کرده بود که در 
سال 2۰22 حدود ۱۰ میلیون دلار از این طریق 

درآمد خواهد داشت.

جلینــا نــورا مشــهور بــه جیجی حدیــد، یک 
مدل امریکایی هلندی است. این سوپرمدل 
امریکایی نیز از دیگر ســلبریتی هایی بود که 
در روزهــای اخیر با انتشــار اســتوری هایی از 
اغتشاشــگران در ایران حمایــت کرد و علیه 
جمهــوری اســامی اتهاماتــی را وارد نمود. 
او در حــال حاضــر 76 میلیون فالــوور دارد. 
خواهر او با حدید نیز مدل مشهوری است 
کــه در نمایــش لبــاس بســیاری از برندهای 
مطــرح جهــان همچــون ژیوانشــی، شــانل، 
گوچــی، الکســاندر ووتیــه، الکســاندر وانگ، 
فندی، کارولینا هرا، ورساچه و میومیو ظاهر 

شده است.
 با حدید نیز با داشــتن بیش از 55 میلیون 
فالوور با نشــر اســتوری هایی علیه ایران و با 
دروغ پراکنی درباره ماجرای مرحومه مهسا 
امینی از دیگر سلبریتی هایی است که شائبه 
دریافــت پــول در ازای نشــر این اســتوری ها 

درباره وی مطرح است.

مدتی قبل، پایگاه خبری اینسایدر فاش کرده بود 
کــه دولت عربســتان ســعودی بــا پرداخت پول 
به چهره های معــروف و پرطرفدار اینســتاگرام از 
آنان برای پیشبرد پروژه های رسانه ای خود کمک 
گرفتــه اســت. اینفلوئنســرهای مشــهور جهــان 
بابت هر پســت یا اســتوری کــه می گذارند مبالغ 
هنگفتی دریافت می کنند. تفاوتی نمی کند که این 
استوری ها در ظاهر انسان دوستانه به نظر برسد یا 
اینکه تبلیغ کالای کمپانی های تجاری باشــد؛ آنها 
در حقیقت به نوعی با همه چیز معامله می کنند. 
بنابر برخی گزارش ها بخشــی از اینفلوئنسرهای 
خارجی که در آشــوب های اخیر از اغتشاشــگران 
حمایــت کرده اند یا علیه ایران مطالبی سیاســی 
در قالب پست یا استوری منتشر کرده اند، در ازای 
آن مبالــغ هنگفتی از برخــی نهادهای مداخله گر 
بین المللی همچون سنتکام، رسانه های وابسته 
به خاندان ســعودی و جریان های آشــوب طلب 
کرده انــد.  دریافــت  داخلــی  ســلطنت طلب  و 
بخش هایی از جامعه به دلیل نگاه خوشبینانه ای 
که دارند، تصور می کنند که این افراد دغدغه های 
انسان دوســتانه دارند غافل از اینکه آنچه منتشــر 
می شــود، تنها یــک معامله تجاری با ســود کلان 
اســت و بس. یک اینفلوئنسر معمولاً مخاطبان 
زیــادی دارد که به طور دائم با او در تعامل هســتند 
بنابراین رسیدن به اینفلوئنسر یعنی دستیابی به 

مخاطبان او.

 )influencer( گروه سیاست/  واژه اینفلوئنسر
در لغت بــه معنی »تأثیرگذار« اســت، اما در 
دنیــای شــبکه های اجتماعی به کســانی گفته 
می شــود کــه در یک یــا چند شــبکه اجتماعی 
شناخته شده باشند. اینفلوئنسرها در حقیقت 
ســلبریتی های شــبکه های اجتماعی هستند. 
هرکس بتواند روی تصمیم و رفتار فرد دیگری 
تأثیر بگذارد، اینفلوئنسر محسوب می شود. با 
گســترش اینترنت و افزایش ضریب نفوذ آن، 
اکنون بســیاری جوامع تحت تأثیر رسانه های 
اجتماعی هستند. رسانه های اجتماعی نه تنها 
در کمپین هــای سیاســی و انتخابــات، بلکه بر 
ذهنیت سیاســی عمومــی جامعــه نیز نقش 
اساســی دارند. آنها با ارائه اطاعات به مردم 
بر ادراک عمومی و تصمیمات و اولویت های 
مردم تأثیر می گذارند. رســانه های اجتماعی 
همچنین به مردم اجازه می دهند تا بسرعت 
در مورد مســائل مطلع شــوند. با افزایش این 
رســانه ها، مردم در معرض باورهــا، ارزش ها 
و عقایــد افــراد مختلــف قــرار می گیرنــد. این 
مواجهه مردم را به طور ناخودآگاه به ســمت 
تطبیق بــا باورها و آرمان های سیاســی ســوق 
می دهــد. بنابرایــن رســانه نقــش بزرگــی در 
ایفــا  سیاســی  جهت دهــی  و  بحران آفرینــی 

می کند. نوشتار حاضر با تأکید بر نقش آفرینی 
اینفلوئنســرها در شبکه های اجتماعی، سعی 
دارد به انگیزه ها و اهداف پشت پرده کنشگری 
بپــردازد. دســته  ایــن  اجتماعــی  و  سیاســی 

اینفلوئنســرها ابــزاری مؤثر برای پیاده ســازی 
سیاســی،  مختلــف  ســناریوهای  و  اهــداف 
نقــش  و  هســتند  و...  اقتصــادی  اجتماعــی، 
عمــده ای برای همراه کــردن بخش عمده ای 
از مــردم بــا موضوع دیکته شــده دارنــد. آنها 
می تواننــد قاعــده بــازی را تعییــن کننــد و در 
خدمت مقاصد سیاسی قرار بگیرند. استفاده 
از آنها برای نهادینه شــدن انگاره ها در اذهان 

عمومی جامعه و جهان است. 
 

ë  اینفلوئنســرهای غیرسیاســی بــرای کنشــگری
سیاسی جذاب ترند

بــا توجه بــه اینکه اینفلوئنســرهای غیرسیاســی 
مخاطب هــای متنوع تری را پوشــش می دهند، 
اســتفاده از آنها برای اهداف سیاســی را می توان 
به عنوان یک استراتژی تلقی کرد. این استراتژی 
به  منزلــه بازاریابی سیاســی عمل می کنــد، زیرا 
آنچه ارائه می دهند تصویری مهندســی شده از 
هــدف مورد نظــر در برابر افــکار عمومی جهت 
غلبه بر آن است. آنها به صورت تصاعدی کاری 
را انجام می دهند که خبرگزاری ها و سرویس های 
خبــری نمی تواننــد در قالــب خــود آن را انجــام 
دهند، زیرا شــبکه های اجتماعی نفوذ بیشــتری 
در زندگــی افــراد داشــته و موجب شــده که آنها 
همواره در معرض عموم بوده، در دسترس تر و 
سهل الوصول باشند. تولید محتوا با مفاهیمی که 
به صورت موج و خارج از چهارچوب موضوعات 
عمومی اینفلوئنسرها توسط آنها ارائه می شود، 
حساســیت موضوع را در مخاطب ایجاد کرده و 
فرایند القای محتوای جعل و ساختگی را آسان 

می کند.
بــه کارگیــری اینفلوئنســرهای بین المللــی که 
دارای مخاطــب جهانــی هســتند تأثیــر ایــن 
هدفگذاری را بیشتر کرده و مزایای بیشتری به 
آن اضافــه می کند، زیرا آنها قابلیت به چالش 
دارا  را  ملیت هــا  دیگــر  در  موضــوع  کشــیدن 

هستند.
اینفلوئنســرهای سیاســی به رغــم نامــی کــه 
دارنــد در رهبری و جریان ســازی سیاســی به 
چنــدان  اجتماعــی  اینفلوئنســرهای  انــدازه 
موفق نخواهند بود، چرا که به طور موضوعی 
انتخاب شده و دارای مخاطب خاص هستند 
و هر محتوایی که در معرض دید بگذارند در 
قالب فکری موجود دیده می شــود. بنابراین 
کــه  اجتماعــی  اینفلوئنســرهای  از  اســتفاده 
دارای مخاطــب عام و خاص هســتند دارای 

کارکرد بهتری است.

ë  نگــران نداشــتن لیــدر اجتماعی نیســتیم؛  
چون اینفلوئنسر داریم!

اینفلوئنسرها می توانند روزنه پیاده سازی اهداف 
سیاســی در جامعه باشند و به طور نیابتی از آن، 

نقش لیدر را برای مردم بازی کنند.
مخاطبان که عموماً غیر سیاســی بــوده و دارای 
فقــدان اطاعات در مورد مســأله هســتند وقتی 
از دریچــه اینفلوئنســرها و پیش زمینه مقبولیت 
آنهــا با موضــوع برخورد کننــد، به راحتــی آن را 
می پذیرنــد. عــاوه  بــر آن، این روشــی بامنازع 
اســت زیرا هنگامی که از آنها خواســته می شــود 

در مــورد هــدف سیاســی صحبت کننــد، دولت 
یــا نهــاد سیاســی در اســتتار کامــل قــرار گرفته و 
موضــوع از میــدان واکنش مخاطــب و قضاوت 
جهت دهــی سیاســی دور مانــده می شــود؛ زیــرا 
بیــان مســتقیم ممکن اســت بــه همــان دلایل 
بــه راحتی مورد پذیــرش قرار نگیــرد. از این رو با 
شیوه متقاعدسازی می توان تصویر مورد نظر را 
در طیف های مختلــف افکارعمومی قالب کرد. 
از طرفی اینفلوئنسرها با پشتوانه مخاطب خود 
و اعتبــار خــود تلویحــاً بــه سیاســتگذار موضوع، 
اعتبــار می بخشــند.اینکه طیف هــای مختلفــی 

بــا اینفلوئنســر ها در ارتبــاط هســتند و در تمــام 
طبقــات جامعه وجــود دارنــد، اســتفاده از آنها 
می توانــد نه یک قشــر خــاص بلکه تــا حدودی 
کلیت جامعــه را درگیر کند و ایــن امتیاز ویژه ای 
بــرای جریان ســازی سیاســی و تحت تأثیــر قــرار 
دادن افکارعمومــی اســت.کثرت گرایی محتــوا 
همواره یکی از مهم ترین اقدامات مخاطبان در 
شبکه های اجتماعی است. از آنجایی که محتوای 
اینفلوئنســرها همواره مورد اشتراک گذاری بین 
مردم قرار می گیرد، امکان انشــعاب موضوع در 
همان ساختار وجود دارد که براساس گزاره قبل، 

این اشــتراک گذاری نیز تقریبــاً در بین گروه های 
مختلف مــردم تأثیر گذار خواهد بود. بنابراین با 
این شــیوه، محتوا به راحتی و به طور گسترده در 

بین جامعه جهانی منتشر می شود.
 

ë  اینفلوئنســرها بــرای بقا، بــه واکنــش گرفتن از
کاربران نیاز دارند

الگوریتم هــای اینســتاگرام بــه گونه ای اســت که 
هــر چــه تعــداد لایک هــا و اشــتراک گذاری های 
یک پســت سیاسی بیشتر شود، آن پست جلوتر 
می رود و افراد بیشتری را جذب می کند و بر آنها 
تأثیر می گذارد. پس واکنش گرفتن از مخاطبان، 
اینفلوئنســرهای  بــرای  کلیــدی  عامــل  یــک 
اینســتاگرامی محســوب می شــود. طــرح ســؤال 
بــه منظــور دریافت پاســخ مخاطبــان در قالب 
کامنت های بی شــمار، طراحی قــاب در محتوا 
بــرای درگیر ســاختن ذهــن مخاطــب و واکنش 
نشــان دادن او )اعــم از مخالفت یــا موافقت( از 
جملــه روش هایی هســتند که اینفلوئنســرهای 
اینســتاگرامی حیات خود را در آنها جســت و جو 
می کنند.مضاف بر آن، اشتراک گذاری فرایندی 
افــراد  زمــان،  کوتاه تریــن  و در  اســت  ســرعتی 
زیــادی در معــرض آن قــرار می گیرنــد. این کار، 
انتشــار  خودجــوش  و  دومینــو وار  برون ســپاری 
موضوع مورد نظر برای پیشبرد مقاصد سیاسی 
در جهان اســت که بدون زحمت و نیاز به ایجاد 
بســتری برای به بار نشســتن، بــه جامعه تزریق 

شده و آن را به اپیدمی تبدیل می کند.
همــراه شــدن بــا اینفلوئنســرها در موضوعــات 
سیاســی، می توانــد بــه کاربــران کمــک کنــد تــا 
بهتر دیده شــوند. فضای رســانه های اجتماعی 
بــه  دنبال جــذب مخاطــب و بــالا بــردن تعداد 
بــا  گرفتــن  قــرار  مســیر  در  اســت.  بیننده هــا 
اینفلوئنسرها و کپی برداری از آنها، شیوه رسیدن 
به این خواســته اســت. بنابراین این فرایند برای 
مخاطــب هــم مثمرثمر خواهــد بود و بســتری 
برای جــذب فالوور یا مخاطــب را که مهم ترین 
خواســته آنهــا اســت، فراهــم می کنــد؛ چراکــه 
موضوعیــت جدید، کاربــران جدیدتــری را دربر 
خواهد داشت.اینفلوئنســرها امــروزه آنچنان از 
جایگاه تأثیرگــذاری برخوردار هســتند که مانند 
ســفیر یــک برنــد عمــل می کننــد. آنهــا توانایی 
رهبــری افکارعمومی را دارنــد. یعنی می توانند 
موضوعی را  برای ایجاد یک روند ملی یا جهانی 
شروع کنند که باعث ایجاد ترافیک قابل توجهی 
از کاربران در برچسب ها یا هشتگ هایی می شود 
کــه بــرای اندازه گیری نفــوذ خود در شــبکه های 

اجتماعی ایجاد می کنند.
 

ë اینفلوئنسرها راه تعقل را بر جامعه می بندند
تجمع گرایــی اینفلوئنســرها باعــث هم افزایــی 

بیشتر شده و به هدف، اصالت بیشتری می دهد 
و ذهن پرسشــگر را خاموش می سازد. از طرفی، 
بــا ایجــاد چنیــن موجــی به راحتــی می تــوان بر 
افکارعمومــی چیــره گشــت و آن را هدایت کرد. 
در این استراتژی، اگر حتی اینفلوئنسری بخواهد 
مخالفــت کنــد و موضــع دیگری داشــته باشــد، 
بــرای اینکــه موقعیــت خــود را از دســت ندهــد 
عقب نشــینی کرده و در بهتریــن وضعیت جبراً 

سکوت اختیار می کند.
از طرفــی، موقعیــت ایجــاد شــده در مخاطبان 
می تواند بــه طور خودجوش الگویــی را طراحی 
کند که در مقابل هر نوع اطاعات خاف محتوا، 

موضع تدافعی داشته باشند.
این استراتژی می تواند هم حس در اکثریت بودن 
را برای معترضان و اغتشاشگران ایجاد کند و هم 
حس حمایت جهانی را برای آنها به همراه داشته 
باشد و آنها را در صحنه حفظ کند. در آشوب های 
اخیر، ســلبریتی ها به دو شکل توانســته اند از این 
موقعیــت منافع خود را به پیش ببرند؛ نخســت 
بــا انتشــار مطالــب در ازای دریافــت هزینه هــای 
کان؛ دوم، با انتشــار مطالب بدون دریافت پول؛ 
اما ســؤال اینجا است که این کار چه مزایایی برای 
آنهــا دارد؟ مهم ترین مزیت آن کســب وجهه ای 
اجتماعی در راستای همراه کردن بیشتر مخاطبان 
با خود است. در حقیقت این دسته از سلبریتی ها 
حتی اگر سیاسی هم نباشند و عاقه ای به  دنبال 
کردن موضوعات سیاســی نداشته باشند، به این 
خاطر که نگرانند با ســکوت درباره مسائل و عدم 
همراهــی بــا دنبال کنندگان شــان نادیــده گرفتــه 
شده و طرد شوند، علی رغم میل خود و نداشتن 
آگاهــی سیاســی لازم، اقــدام بــه انتشــار مطالبی 
می کننــد تا اتهــام را از خــود برطــرف کنند؛ همه 
ایــن کارها به این خاطر صــورت می گیرد که آنها 
کسب وکار خود را در خطر می بینند و از این طریق 
تاش می کننــد از نابودی آن جلوگیــری کنند.در 
غائله اخیر در کشور، دولت ها و رسانه های معاند 
در لــوای این دســت اقدامات و با تبلیغاتی کردن 
آن، به شــوراندن بیشــتر معترضــان روی آورده و 
حمایت خــود را از اغتشاشــگران اعام می کنند. 
این عمل با خدشه دار کردن احساسات و تحریک 
عواطــف انساندوســتانه مردم ملــل در برابر یک 
نســخه جعلــی از واقعــه صــورت می گیــرد. آنها 
در تاش  هســتند نه تنها در داخل کشــور، بلکه با 
هدف قرار دادن اذهان ملت ها در برابر کشور، آنها 
را با خود همراه کرده و به تجمیع افکارعمومی در 
تقابل با جمهوری اســامی برســند؛ سیاستی که 
در کارنامــه چهل ســاله کشــور و در مقاطع زمانی 
متعــدد بــه وضوح دیده می شــود. ایــن اقدامات 
ضمیمه همان پروژه ایران هراسی در جهان است 
که ســعی می شــود با ابزارهای مختلف  به خورد 

افراد داده شود.

آنتونــا روکــوزو یکــی از مدل هــای اهــل 
آرژانتین است که بیشتر از مدل بودنش، 
به خاطر آنکه همسر فوتبالیست مشهور 
دارد.  شــهرت  اســت،  مســی«  »لیونــل 
روکــوزو در روزهــای اخیــر بــا انتشــار یک 
استوری اینستاگرامی، بی خبر از اینکه در 
ایران دقیقاً چه اتفاقاتی در حال رخ دادن 
اســت و آنچه که رخ داده، نه اعتراض که 
اغتشــاش و آشــوب بوده، به زعم خود از 
اعتراضات ایران حمایت کرده اســت. او 
در این استوری خود به انگلیسی و فارسی 
و از زبــان اغتشاشــگران نوشــته بــود کــه 

صدای ما باشید. 

کیــم کارداشــیان مــدل، شــخصیت تلویزیونــی 
واقع نمــا، بــازرگان و بازیگــر اهــل امریکا اســت. 
کارداشــیان در طــول ســال ها حضــورش صدها 
میلیون دنبال کننده در توئیتر و اینستاگرام دارد. 
عمده شــهرت او مربوط به دلیل انتشار محتوای 
مربوط به مدلینگ با رویکــرد نیمه برهنه گرایی 
اســت. در روزهــای اخیــر او مطلبــی را در قالــب 
اســتوری بــا کاربران فضــای مجازی به اشــتراک 
گذاشــت کــه در آن از ایرانیــان دعوت بــه مبارزه 
کرده بود تا ایران را پس بگیرند! کیم کارداشــیان 
در حــال حاضــر ۳۳۱ میلیــون دنبــال کننــده در 
اینســتاگرام دارد. خواهــر او کورتنــی کارداشــیان، 
از ۱۹8 میلیــون  بیــش  بــا  امریکایــی  ســلبریتی 
دنبال کننده در اینســتاگرام هــم در روزهای اخیر 
چند استوری در صفحه اینستاگرامی خود منتشر 
کرده اســت کــه در آنها مطالب سیاســی تندی را 
علیه نظام جمهوری اسامی مطرح کرده است. 
میزان درآمد کارداشیان بین ۱ تا ۱.5 میلیون دلار 

برای هرپست برآورد شده است.

»صدف مســائلی« کسی است که به واسطه 
حرفــه و تخصــص خــود در دنیــای مجازی 
شــده  شــناخته  بیوتــی«  »صــدف  نــام  بــا 
اســت. در میان اینفلوئنســرها یــا باگرهای 
ایرانــی، صــدف بیوتــی بــا حــدود ماهی ۱2 
درآمدزایــی  اول  رده  در  تومــان،  میلیــارد 

اینفلوئنسرهای ایرانی قرار دارد.
 او کــه در حال حاضر 4 میلیون دنبال کننده 
بــا  اخیــر  روزهــای  در  دارد،  اینســتاگرام  در 
انتشــار مطالبــی در قالب پســت و اســتوری 
در صفحه خود از اغتشاشــات اخیر حمایت 
کــرده بود. وی پیشــتر نیز در مســائلی مانند 
ســاماندهی بــه فضــای مجــازی و اتفاقــات 
سیاســی نظیر آن، اقدام به انتشــار مطالبی 

سیاسی نموده بود.

کایلی جنر
Kylie Jenner

کایلی جنر شــخصیت رسانه ای، مدل و 
بازرگان امریکایی اســت. گفته می شــود 
کایلی جنر در ســال 2۰۱8 میادی برای 
بــه اشــتراک گذاشــتن هــر یــک پســت 
تبلیغــی در اکانــت اینســتاگرام خود، تا 
ســقف یک میلیــون دلار از شــرکت های 

مختلف گرفته است.
 در حال حاضر تعــداد فالوورهای جنر، 
۳7۰ میلیــون نفر اســت و میزان درآمد 
اینســتاگرامی کایلــی جنــر بیــن ۱.5 تــا 
2 میلیــون دلار بــرای هر پســت بــرآورد 
شــده اســت. گفته می شــود که او یکی از 
۱۰ نفری اســت کــه در شــبکه اجتماعی 
را  اینســتاگرام بیشــترین دنبــال کننــده 

دارد.

برخی سلبریتی هایی که به دریافت پول برای تبلیغ سیاسی معروفند

پول می گیرم استوری سیاسی می گذارم!
پایگاه خبری insider با انتشار گزارشی به نقش عربستان سعودی در استفاده سیاسی از اینفلوئنسرها پرداخته است

پاسخسؤالشماره سؤال

آیا بابت انتشار محتوای سیاسی و اجتماعی به من پولی  اول
می دهند؟

اگر بله، پس منتشر می کنم
اگر خیر، انتشار آن بستگی به پاسخ سؤال دوم دارد

آیا می توانم از انتشار محتوای سیاسی و اجتماعی به دوم
طور غیرمستقیم درآمد کسب کنم؟

اگر بله، پس منتشر می کنم
اگر خیر، انتشار آن بستگی به پاسخ سؤال سوم دارد

آیا دنبال کنندگانم از من انتظار دارند که محتوای سوم
سیاسی و اجتماعی منتشر کنم؟

اگر بله، پس منتشر می کنم
اگر خیر، انتشار آن بستگی به پاسخ سؤال چهارم دارد

آیا انتشار محتوای سیاسی و اجتماعی به اعتبار برند چهارم
من کمک می کند؟

اگر بله، پس منتشر می کنم
اگر خیر، انتشار آن بستگی به پاسخ سؤال  پنجم دارد

آیا انتشار محتوای سیاسی و اجتماعی به افزایش پنجم
تعداد دنبال کنندگان من کمک  می کند؟

اگر بله، پس منتشر می کنم
اگر خیر، انتشار آن بستگی به پاسخ سؤال ششم دارد

آیا انتشار محتوای سیاسی و اجتماعی از کاهش تعداد ششم
دنبال کنندگان من جلوگیری می کند؟

اگر بله، پس منتشر می کنم
اگر خیر، انتشار آن بستگی به پاسخ سؤال هفتم دارد

هفتم
آیا انتشار محتوای سیاسی می تواند براساس 

الگوریتم های اینستاگرام، بازدیدهای صفحه من را 
بیشتر کند؟

اگر بله، پس منتشر می کنم
اگر خیر، انتشار آن بستگی به پاسخ سؤال هشتم دارد

آیا انتشار محتوای سیاسی به ارتقای جایگاه اجتماعی هشتم
من به عنوان یک اینفلوئنسر کمک می کند؟

اگر بله، پس منتشر می کنم
اگر خیر، پس منتشر نمی کنم

اینفلوئنسرها بر چه اساسی اقدام به انتشار محتوای سیاسی می کنند؟


