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فرآورده هـــای لبنی یکـــی از مهم ترین 
کالاهـــای صادراتی بخش کشـــاورزی 
اســـت که ســـهم عمده ای در ارزآوری 
کشـــور دارد. آخریـــن آمارهـــای فائـــو 
نیـــز حاکـــی از آن اســـت کـــه ایـــران 
بزرگ تریـــن صادرکننـــده محصولات 
لبنـــی در آســـیا در ســـال میـــادی 

گذشـــته اعام شـــده اســـت.
ایـــران  ایـــن گـــزارش،  بـــر اســـاس 
صادرکننـــده خالص شـــیر و لبنیات 
در ســـال 2022 بوده اســـت و در این 
ســـال 86 هـــزار تـــن شـــیر و لبنیات 
وارد کـــرده و در مقابل، یک میلیون و 
583 هزار تن شـــیر و لبنیـــات صادر 
کرده اســـت. در واقع 13 درصد شیر و 
لبنیات تولیدی ایران در این ســـال به 
کشـــورهای دیگر صادر شـــده است. 
پیش بینی می شـــود صادرات شـــیر و 
لبنیات ایـــران در ســـال جاری به یک 
میلیـــون و 592 هـــزار تـــن افزایـــش 

. بد یا
کل صادرات شیر و لبنیات کشورهای 
قاره آســـیا در ســـال گذشـــته بالغ بر 
9 میلیـــون تن بوده اســـت کـــه ایران 
ســـهم بزرگی از این رقـــم را در اختیار 
داشـــته اســـت، به عبـــارت دیگـــر 17 
درصـــد از کل صادرات شـــیر و لبنیات 
آســـیا در این سال، ســـهم ایران بوده 
صادرکننـــده  بزرگ تریـــن  ایـــران  و 
محصـــولات لبنی در آســـیا شـــناخته 

شـــده است.
فائو پیش تـــر در گزارشـــی پیش بینی 
کرده بود تولید جهانی شـــیر سریع تر 
از ســـایر کالاهـــای اصلـــی کشـــاورزی 
باشـــد و 7/ 1درصـــد در ســـال رشـــد 
کند و در ســـال 2030 بـــه 1020 میلیون 

تن برســـد.
محصـــولات صادراتـــی لبنیاتـــی ایران 

شامل شـــیر، پنیر، ماست، کره، دوغ 
و کفیر، شیرخشک و بستنی می شود 
که طی ســـالیان اخیـــر ارزآوری زیادی 
بـــرای کشـــورمان بـــه همراه داشـــته 
اســـت، به طوری که هم اکنون بخش 
زیادی از بازار کشـــورهای همســـایه از 
جمله عراق، پاکســـتان، افغانســـتان 
اختیـــار  در  اوراســـیا  کشـــورهای  و 

صادرکنندگان ایرانی اســـت.
پیـــش از انقـــاب و تا اوایـــل دهه 70، 
ایـــران وارد کننده پنیر، کـــره حیوانی 
و شیرخشـــک صنعتـــی بـــود  و به طور 
مثال ســـالانه حـــدود 200 هزارتن پنیر 
وارد کشـــور می شـــد، اما حـــالا ایران 
این ســـه محصول لبنیاتی را به ســـایر 

کشـــورها صادر می کند.
بـــا توجـــه بـــه حمایت هـــای دولـــت 
ســـیزدهم و وزارت جهاد کشاورزی در 
ســـال 1401 نه تنها صادرات لبنیاتی با 
کاهش روبه رو نشـــد، بلکه رشد بیش 
از 60 درصـــدی را نیـــز تجربـــه کرد. در 
حال حاضـــر ایران صادرکننـــده انواع 
محصـــولات لبنـــی بـــه 50 کشـــور دنیا 
اســـت و آورده ارزی صـــادرات لبنیات 
در ســـال 1400 نیز برای کشـــور سالانه 

700 میلیـــون دلار بوده اســـت.

ایران هاب صادراتی محصولات 
لبنی در آینده

رضـــا باکـــری، دبیـــر انجمـــن صنایع 
لبنـــی در گفت و گـــو بـــا »ایـــران« بـــا 
اشـــاره بـــه افزایـــش میزان صـــادرات 
محصـــولات لبنـــی می گویـــد: چنـــد 
کارخانه بزرگ لبنیاتـــی صادرات محور 
در کشور هســـتند که خط مشی آنها 
توسعه صادرات اســـت و برای توسعه 
اســـتراتژی صادراتی خود از مشاوران 
خارجی هـــم اســـتفاده می کنند. این 
شـــرکت ها در تاش هستند بازارهای 
جهانی مانند چین و روســـیه را هدف 

توســـعه صادراتی خود قـــرار دهند.
باکـــری اضافه می کنـــد: بـــا توجه به 
وجود نـــگاه صادراتـــی در قالب انبوه 
در این شـــرکت ها مـــواد اولیه داخلی 

در کشـــور برای تولید مورد اســـتفاده 
قـــرار می گیرد و در صورت کمبود مواد 
اولیـــه بـــا واردات بـــه کشـــور و تبدیل 
آن بـــه محصـــول، صـــادرات انجـــام 
می پذیـــرد. وجـــود چنیـــن نگاه های 
صادراتـــی می تواند ایـــران را در آینده 
بـــه هـــاب صادراتی محصـــولات لبنی 

تبدیـــل کند.
وی بـــا اشـــاره بـــه انعقـــاد قـــرارداد 
صـــادرات محصولات لبنی به روســـیه 
و چیـــن بـــه عنـــوان یکـــی از مقاصد 
مهـــم صادراتـــی می گوید: روســـیه از 
محصـــولات نهایـــی لبنیاتی ســـاخته 
شـــده اســـتقبال نمی کنـــد و بیشـــتر 
متقاضـــی محصـــول اولیـــه اســـت، 
بـــه همیـــن علـــت تاکنـــون بیشـــتر 
شیرخشـــک، پودر آب پنیـــر، خامه و 
کره بالک به این کشـــور صادر شـــده 
اســـت. از چند ماه گذشـــته با انعقاد 
قراردادی میان ســـازمان دامپزشـــکی 
ایـــران و چیـــن، پروتکل هایی تعریف 
شـــده و صـــادرات محصـــول به چین 

آغاز شـــده اســـت.
با اصـــاح ارز ترجیحی، نرخ کالاهایی 
همچـــون محصـــولات لبنـــی و روغن 
واقعی شـــد و در نتیجه میزان مصرف 

را مدیریت کرد. 
از ســـوی دیگـــر واقعـــی شـــدن نـــرخ 
کالاهای اساســـی باعث شـــد قاچاق 

ایـــن محصولات بـــه کشـــورهای دیگر 
بـــه علـــت ارزانـــی کاهـــش پیـــدا کند 
و ســـهم صادراتـــی این محصـــولات را 

افزایـــش دهد.
محمـــد فربـــد عضـــو ســـابق هیـــأت 
مدیـــره انجمـــن صنایع لبنـــی نیز به 
»ایران« درباره افزایش سهم صادراتی 
محصـــولات لبنـــی می گویـــد: علـــت 
پیشـــتازی ایران در صادرات لبنیات، 
کاهش مصرف سرانه شـــیر و لبنیات 
در ایـــران و افزایش ســـهم صـــادرات 
این محصولات اســـت. به طـــوری که 
ســـهم شـــیر در فرآورده های صادراتی 
از 10 درصد شـــیر تولیدی در کشور به 
25 درصد افزایـــش یافته که به معنی 

افزایش صادرات اســـت.
فربـــد با تأکیـــد بـــر اهمیـــت ارزآوری 
صادرات محصولات لبنی برای کشـــور 
می افزاید: طبیعی اســـت کـــه ارزآوری 
برای کشـــور دارای اهمیت اســـت اما 
نباید به طور غیرمســـتقیم به واردات 
علوفه بـــا ارز دولتـــی یارانه تخصیص 

داده شود.
این کارشـــناس حوزه لبنیـــات درباره 
کیفیـــت محصـــولات لبنیاتی کشـــور 
می گوید: محصولات لبنیاتی صادراتی 
مـــا دارای کیفیت قابل قبولی اســـت 
و در کشـــورهای واردکننـــده مـــورد 

اســـتقبال قـــرار می گیرد.

ایران بر بام صادرات لبنیات در آسیا  کاهش 15 درصدی قیمت لوازم خانگی در بازار 
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بازار لـــوازم خانگـــی در ســـال جاری با دو 
افزایـــش قیمـــت روبه رو شـــد بـــه طوری 
کـــه در اواخـــر فروردیـــن ماه ســـال جاری 
15 درصـــد و در 20 اردیبهشـــت مـــاه نیـــز 
10 درصـــد به نـــرخ لـــوازم خانگـــی اضافه 
شـــد، این در حالی اســـت کـــه اتحادیه و 
اصنـــاف مرتبط بـــا این بـــازار ایـــن اقدام 
را خودســـرانه عنوان و اعـــام کردند این 
افزایـــش قیمت هـــا هیچ کدام براســـاس 
مصوبه ســـتاد حمایت از تولیدکنندگان و 

مصرف کننـــدگان نبوده اســـت.
با وجـــود اینکـــه اتحادیـــه لـــوازم خانگی 
معتقد اســـت ایـــن بـــازار در رکـــود کامل 
به ســـر می بـــرد و فـــروش کاهـــش یافته، 
اما مشـــاهدات خبرنـــگار روزنامـــه ایران 
اقتصـــادی از بـــازار امیـــن حضـــور مؤیـــد 
ایـــن اســـت کـــه از ابتـــدای ســـال جاری 
تاکنـــون خرید مـــردم از این بازار با رشـــد 
محسوســـی روبـــه رو شـــده و امین حضور 

شـــلوغ تر از ســـال گذشـــته است.
از طـــرف دیگـــر بـــا توجه به کاهـــش نرخ 
ارز در مـــاه جاری شـــاهد آن هســـتیم که 
قیمـــت برخـــی از اقـــام لـــوازم خانگی با 
کاهش محسوســـی روبه رو شـــد تا جایی 
که می تـــوان کاهـــش 10 تـــا 15 درصدی را 

در ایـــن بازار مشـــاهده کرد.
بطـــوری کـــه بـــا بررســـی قیمت هـــا در 
ســـایت های فروش لوازم خانگی  کاهش 
قیمـــت برخی لـــوازم خانگی تـــا 10 درصد 

دیده می شـــود.
می تـــوان عامل دیگر افـــت قیمت کالاها، 
از جملـــه لـــوازم خانگـــی را مربـــوط بـــه 
کاهش نقدینگـــی دانســـت. تدبیر بانک 
مرکزی و دولـــت در مهار نقدینگی باعث 
شـــده اســـت که در این بزنگاه که شـــاهد 
کاهش قیمت دلار هســـتیم قیمت کالا ها 
نیـــز نزولی شـــود. ســـال گذشـــته میزان 
رشـــد نقدینگـــی 9 واحد درصد کاهشـــی 
شـــد؛ بنابرایـــن باتوجـــه به اینکـــه یکی از 
متغیر های مهم در تورم، نقدینگی اســـت 

می توانـــد بعـــد از مدتـــی در کاهش نرخ 
تـــورم و درنهایـــت پایین آمـــدن قیمت ها 

باشد. مؤثر 

جزئیات ریزش قیمت ها در 
امین حضور

در کالا هایی همچون ماشین لباسشویی، 
یخچال و فریـــزر، تلویزیـــون و... کاهش 
یک تـــا دو میلیون تومانـــی قیمت وجود 
دارد. بـــرای مثـــال قیمـــت یک ماشـــین 
لباسشـــویی، از 16 میلیون تومـــان به 14 
میلیـــون و 900 هـــزار تومـــان افت قیمت 

داشـــته است.
برای لوازم خانگـــی دیگر، مانند یخچال و 
فریزر ســـاید بای ساید کاهش دو میلیون 
تومانی مشـــاهده می شـــود؛ یعنـــی از 46 
میلیـــون و 900 هزار تومان، به 44 میلیون 

و 900 هزار تومان رســـیده است.
یکی از فروشـــندگان بـــازار »امین حضور« 
در همیـــن رابطـــه گفـــت: تلویزیـــون 18 
میلیون تومانی مـــدل دوو که با دو درصد 
مالیات باید بفروشـــیم، اکنـــون با قیمت 
15 و نیـــم میلیون تومانی خریـــدار ندارد. 
تلویزیـــون 65 اینـــچ دوو هـــم کـــه حدود 
یک ماه پیش 35 میلیـــون تومان قیمت 
داشـــت، در 29 میلیـــون تومان مشـــتری 
نـــدارد یا محصول سایدبای ســـاید دوو که 
در همان زمـــان 90 میلیون تومان قیمت 
خورده بود، امـــروز در 77 میلیون تومان 

نیز بدون مشـــتری مانده اســـت.
مغـــازه دار دیگـــری درخصـــوص قیمـــت 
کالاهـــای قاچـــاق یـــا بـــه قـــول خودش 
»بـــدون گارانتـــی« هـــم گفـــت: کاهـــش 
قیمت شدید در این حوزه را نیز شاهدیم 
و بویـــژه قیمـــت تلویزیون هـــای قاچـــاق 
به شـــدت کاهـــش داشـــته اســـت. حتی 
قاچاقچی ها که از ترس گرفتار شـــدن در 
چنگال قانون، کالاهایشان را در کمترین 
زمـــان تخلیه می کننـــد، این روزهـــا بارها 
روی دست شان مانده اســـت.  این فعال 
بازار ادامه  داد: وضعیت به گونه ای اســـت 
که قاچاقچـــی حاضر اســـت حتی بـــا 100 
هزار تومان ســـود بـــارش را جابه جا کند، 

امـــا خریداری وجـــود ندارد.
کاهـــش  می دهـــد  نشـــان  بررســـی ها   
چشمگیر قیمت تلویزیون سونی قاچاق، 

افت بیش از 5 میلیون تومانی، کولر گازی 
قاچـــاق بـــا کاهـــش 3 میلیـــون تومانی و 
ســـرخ کن قاچاق؛ همگـــی نشـــانگر این 
اســـت کـــه بـــا وجـــود ریـــزش قیمت ها، 
خریـــداران به دلیل روند کاهشـــی نرخ ارز 
و امید بـــه کاهش بیش از پیـــش نرخ ها، 

همچنـــان دســـت از خرید کشـــیده اند.

کاهش قیمت لوازم خانگی 
خارجی در بازار

اکبر پازوکی، رئیس اتحادیه فروشـــندگان 
لـــوازم خانگـــی تهـــران در گفت و گـــو بـــا 
ایران اقتصـــادی در خصوص بـــازار لوازم 
خانگـــی اظهار کرد: بـــازار لـــوازم خانگی 
همچنان با رکود شـــدیدی روبه رو اســـت 
و این امر برای فروشـــندگان مشـــکل ساز 

شـــده است.
وی افـــزود: بـــا ایـــن حـــال بـــا توجـــه به 
وضعیت اقتصـــادی مردم فروشـــندگانی 
که محصـــولات خود را قســـطی به فروش 

می رســـانند نفـــع بیشـــتری می برند.
رئیس اتحادیه فروشندگان لوازم خانگی 
تهـــران در بخـــش دیگـــری از ســـخنان 
خـــود گفـــت: قیمـــت لـــوازم خانگـــی در 
محسوســـی  افزایـــش  بـــا  ســـال جاری 
روبه رو شـــد ولی ایـــن امر بـــدون مصوبه 
ســـازمان حمایـــت از تولیدکننـــدگان و 

مصرف کننـــدگان بـــوده اســـت.
وی در پایـــان با اشـــاره به کاهـــش نرخ ارز 
و تأثیـــر آن در بـــازار لوازم خانگـــی اظهار 
کـــرد: قیمت بســـیاری از کالاهای خارجی 

و قاچـــاق موجـــود در بازار لـــوازم خانگی 
بـــه تبع کاهـــش نـــرخ ارز با افـــت قیمت 

محسوســـی روبه رو شـــده اند.

کاهش 15 درصدی قیمت ها
محمـــد طحان پـــور، فعـــال صنفی بـــازار 
لـــوازم خانگـــی نیـــز در ایـــن بـــاره گفت: 
افزایـــش قیمت هـــا و کاهـــش تقاضـــای 
ناشـــی از کاهش توان خرید مردم سبب 
شـــد تـــا ایـــن برندها نســـبت بـــه کاهش 
قیمـــت خود اقـــدام کنند و مســـلماً بقیه 
برندهای لـــوازم خانگی نیـــز همین کار را 
انجـــام می دهند چرا که نـــرخ ارز نیمایی 
کـــه مـــورد اســـتفاده ایـــن صنعـــت بود، 
کاهـــش یافته و برخـــی از صاحبـــان این 
صنعت بـــه دلیل اینکه احتمـــال افزایش 
دوبـــاره نـــرخ ارز را می دیدند، قیمت های 
خـــود را نگـــه داشـــتند اما طـــی ماه های 
گذشـــته نوســـان چندانـــی را ندیدنـــد و 
بنابرایـــن قیمت هـــای خـــود را کاهـــش 

دادند.
وی افـــزود: از مردم درخواســـت می کنیم 
کـــه هنـــگام خریـــد لـــوازم خانگـــی، نیاز 
خود را از هر فروشـــگاه و مغـــازه ای تأمین 
نکننـــد و حتمـــاً قبـــل از خریـــد پروانـــه 
آن را چـــک کننـــد و دوم اینکـــه قبـــل از 
خرید، لیســـت قیمت رســـمی و شرکتی 
را بـــا ســـربرگ و مهـــر و امضای رســـمی از 
فروشـــنده بخواهنـــد و از آن هایـــی که 10 
تـــا 15 درصـــد کاهـــش قیمـــت را اعمـــال 

کرده انـــد، خریـــداری کنند.
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