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هرآنچه که در رابطه با  فرهنگ می‌خواهید بدانید

فرهنــگ

نمایشگاه سی و چهارم نسبت به سال 
قبل

بـــر اســـاس ایـــن آمـــار، در ســـی و چهارمیـــن 
نمایشـــگاه بین‌المللـــی کتـــاب، مجمـــوع فروش 
ســـی‌وچهارمین نمایشـــگاه کتاب تهران، بیش از 
۴۰۱ میلیـــارد تومان بوده اســـت؛ که از این میزان 
۲۵۱ میلیـــارد و ۲۹۰ میلیـــون تومـــان در بخـــش 
حضـــوری و ۱۴۹ میلیـــارد و ۸۰۰ میلیون تومان در 
بخـــش مجازی کتـــاب خریدنـــد. همچنین تعداد 
کتاب‌های خریداری شـــده، در ســـال 1402 بیش 
از 3 میلیـــون و 500 هـــزار نســـخه بوده اســـت. به 
طورکلـــی عناویـــن فـــروش رفتـــه 14 درصد رشـــد 

داشـــته است.
این درحالی اســـت که ســـال قبـــل، میزان فروش 
ریالـــی دو بخـــش حضـــوری و مجازی نمایشـــگاه 
کتـــاب درمجمـــوع ۲۱۱ میلیـــارد و ۳۵۰ میلیـــون 
تومـــان کتـــاب بوده اســـت. از این میـــزان بیش از 
۱۰۷ میلیـــارد تومـــان در بخـــش حضـــوری و بیش 
از ۱۰۳ میلیـــارد تومـــان در بخـــش مجـــازی کتاب 
فروختـــه‌ شـــده‌ اســـت؛ یعنـــی به‌طورکلـــی ســـال 
گذشـــته یـــک میلیـــون و ۲۰۰ نســـخه کتـــاب در 
بخـــش مجـــازی فروش رفتـــه ‌اســـت. در مجموع 
کتاب‌هـــای فروخته‌شـــده در دو بخـــش مجازی و 
حضـــوری حـــدود 3 میلیون نســـخه کتاب‌فروش 

رفته اســـت.
امـــا در جـــواب این ســـؤال که چـــرا با وجود رشـــد 
خوب کتـــاب تنها 14 درصد رشـــد فروش عناوین 
را نســـبت به ســـال قبل تجربـــه کرده‌ایم دلیلش 
در کاهـــش قـــدرت خریـــد مـــردم و افزایـــش 79 
درصـــدی قیمـــت کتاب و محاســـبه 70 میلیاردی 
یارانـــه کتـــاب از مجمـــوع درصـــد رشـــد فـــروش 
اســـت تا به درصد رشـــد واقعی فـــروش کتاب در 

نمایشـــگاه امســـال برسیم.
نکته جالب توجه اینجا اســـت کـــه اگر میزان کل 
فروش ریالی نمایشـــگاه یعنی عـــدد 401 میلیارد 
و 90 میلیـــون تومـــان را به تعداد کل نســـخه‌های 
فروختـــه شـــده کتاب در ســـی و چهارمین دوره از 
نمایشـــگاه بین‌المللی کتاب تهران تقسیم کنیم 
بـــا رقم 114 هـــزار و 597 تومـــان میانگین هر یک 
نســـخه کتـــاب فروخته شـــده فارغ از نـــوع کاغذ، 
قطع، میزان رنگ اســـتفاده شـــده در چاپ کتاب 

یـــا... دیگر روبه‌رو خواهیم شـــد.
ایـــن در حالـــی اســـت کـــه ســـال گذشـــته، یعنـــی 
در نمایشـــگاه ســـی و ســـوم، بنـــا بـــه گفتـــه یاســـر 
احمدونـــد رئیس نمایشـــگاه، 211 میلیارد و 350 
میلیون تومان کتاب فروخته شـــد؛ که از این رقم 
بیـــش از 107 میلیـــارد تومان ســـهم فروش کتاب 
در بخـــش حضوری و بیـــش از 103 میلیارد تومان 
ســـهم فروش کتاب در بخش مجازی است.البته 
با احتســـاب فروش‌هـــای نقدی یـــا پرداخت‌های 
کارت بـــه کارت، ایـــن رقـــم 250 میلیـــارد تومـــان 
عنـــوان شـــد. پـــس در نمایشـــگاه ســـی و چهـــارم 
میـــزان فـــروش ریالـــی بالاتر از نمایشـــگاه ســـی و 

ســـوم بوده اســـت.

رشد تعداد ناشران حاضر در نمایشگاه 
سی و چهارم

امســـال در نمایشـــگاه ســـه هـــزار عرضه‌کننـــده 
حضـــور داشـــتند کـــه نســـبت بـــه دوره قبـــل 
درمجمـــوع افزایـــش نســـبتاً خوبی را نشـــان می­

‌دهـــد. از ایـــن تعـــداد 200 کتابفـــروش، 100 ناشـــر 
خارجـــی و 2700 ناشـــر داخلی حضورداشـــته‌اند. 
ایـــن تعـــداد نســـبت بـــه ســـال قبـــل کـــه روی ‌هم 
ناشـــران داخلـــی و خارجـــی 2800 عرضه‌کننده در 
نمایشـــگاه حضور داشـــتند افزایـــش 10 ‌درصدی 

را در ایـــن بخـــش نشـــان می‌دهـــد.
تعداد ناشـــران خارجی امســـال اگرچه نســـبت به 
ســـال گذشـــته کاهش‌یافته اما تعداد کتاب‌های 
عرضه‌شـــده توســـط این ناشـــران افزایش داشته 
اســـت؛ یعنی تعداد کتاب‌های عرضه‌شـــده از 40 
هـــزار کتـــاب در ســـال 1401 به 45 هـــزار کتاب در 

ســـال 1402 عنوان رســـیده است.
یکـــی از دلایـــل رشـــد چشـــمگیر فـــروش کتـــاب 
نســـبت بـــه ســـال قبـــل، همزمانـــی نمایشـــگاه 
مجـــازی کتاب، همچنین اتصال کتابفروشـــان به 
نمایشـــگاه کتاب تهران از طریق »ســـامانه خرید 
از کتابفروشـــی« است. کتابفروشـــان برای اولین 
بار در نمایشـــگاه کتاب به‌صورت مجازی شرکت 
کردنـــد تـــا چالـــش عدم‌حمایـــت از کتابفروشـــان 
در خـــارج از چهارچـــوب نمایشـــگاه به‌نوعـــی 

برداشـــته شود.
آمارهای نشـــر نشـــان می‌دهد کـــه در فاصله بین 
دو نمایشـــگاه کتـــاب برگزارشـــده )ســـی و ســـوم 
و ســـی و چهـــارم( 90 هـــزار و 520 عنـــوان کتـــاب 
منتشرشـــده اســـت کـــه از ایـــن تعـــداد 66 هـــزار 
و 248 عنـــوان تألیفـــی و 24 هـــزار و 272 عنـــوان 

ترجمـــه بوده‌انـــد.
56 هـــزار و 666 عنـــوان چـــاپ اول و 33 هـــزار و 
854 عنـــوان تجدیـــد چـــاپ بوده‌انـــد‌، میانگیـــن 
شـــمارگان 995 نســـخه و میانگیـــن قیمـــت 90 
هـــزار تومان بوده اســـت. میانگیـــن قیمت کتاب 
نســـبت به ســـال پیش از آن، 66 درصـــد افزایش 
داشته اســـت. همچنین بررسی میانگین قیمت 
کتـــاب در دو بـــازه زمانی اردیبهشـــت جاری با بازه 
زمانی مشـــابه سال گذشته حکایت از 63 درصد 

افزایـــش قیمت کتـــاب دارد.

چرا نمایشگاه کتاب اهمیت دارد؟
نمایشـــگاه کتـــاب بخشـــی از هویـــت فرهنگـــی 
مـــردم اســـت کـــه مهم‌تریـــن تحـــولات و اتفاقات 
در حـــوزه اندیشـــه و تفکر در این نمایشـــگاه رقم 

می‌خورد.بـــا توجـــه بـــه شـــبکه ارتباطـــات مجازی 
درجهان، تألیف و انتشـــار ســـنتی کتاب همچنان 
جایگاه ارزشمند خود را داراست و همواره بخشی 
از ســـبد فرهنگـــی جامعـــه را بـــه خـــود اختصاص 
می‌دهـــد، بی‌تردیـــد جامعه‌ای کـــه در آن، فضای 
مطالعـــه به لحـــاظ ســـخت‌افزاری و نرم‌افزاری به 
شـــکلی مطلوب‌تر فراهم باشـــد کمتـــر از فرهنگ 
والقائـــات بیگانه تأثیر می‌پذیـــرد. بنابراین از این 
منظـــر که چه کتابی عرضه شـــود و چـــه چیزی به 
عنـــوان فرهنـــگ به جامعـــه تزریق شـــود اهمیت 
پیدا می‌کند. همچنین نمایشـــگاه کتاب از منظر 

تعامـــل فعـــال بـــا عرصـــه جهانـــی نیـــز در ارتبـــاط 
اســـت. فرهنـــگ ایرانـــی نـــه از دل آمـــار و ارقام‌ها 
بلکـــه در دل کیفیـــت و داشـــته‌های کتاب اســـت 

کـــه خـــود را بســـط می‌دهد.

پرفروش بودن کتاب نشان دهنده 
خوب بودن آن نیست!

بـــا ارائـــه گزارشـــی از عملکـــرد نمایشـــگاه کـــه به 
فـــروش بـــالای کتـــاب در 34 دوره از برگـــزاری آن 
اشـــاره دارد نشـــان می‌دهـــد اگرچـــه نمایشـــگاه 
به‌طورکلـــی رشـــد خوبـــی را پشـــت ســـر گذاشـــته 

اســـت اما این میزان اســـتقبال از نمایشگاه کتاب 
تنهـــا بـــا اعـــداد و ارقام مـــورد تحلیل قـــرار می‌گیرد 
و بحـــث تحلیـــل کیفـــی و محتوایـــی در این پایش 

عملکـــردی نمایشـــگاه جـــا می‌مانـــد.
نگاه »فروشـــگاهی« به نمایشـــگاه کتـــاب که باید 
مجمعـــی برای اهالی فرهنگ و ادب باشـــد، باعث 
شـــده اســـت که هیچ‌گاه نمایشـــگاه کتـــاب تهران 
نتوانـــد به عنوان یک رویداد فرهنگی، تأثیرگذاری 
مناســـبی در عرصه فرهنگ داشته باشد. برگزاری 
نمایشـــگاه کتـــاب کـــه از نظر وســـعت مهم‌ترین و 
بزرگ‌تریـــن رویـــداد فرهنگی در کشـــور به شـــمار 
مـــی‌رود، اغلب با پررنگ شـــدن وجه فروشـــگاهی 
آن باعـــث می‌شـــود کـــه ضعف‌ها و نارســـایی‌های 
فرهنگـــی نادیـــده گرفتـــه شـــود. در آینـــده اگـــر از 
مدیران ارشـــاد درباره میزان تأثیر این نمایشـــگاه 
بر میزان رشـــد شـــاخصه‌های فرهنگـــی در جامعه 
ســـؤال پرســـیده شـــود، احتمالاً آنها هم بـــر میزان 

فـــروش کتاب‌هـــا اســـتناد می‌کنند.
اگـــر به آمـــار فـــروش عناوین کتاب‌هـــای پرفروش 
نمایشـــگاهی نگاهـــی بیندازیـــم نشـــان می‌دهـــد 
اغلـــب کتاب‌هـــای پرفـــروش کتاب‌هـــای زردی 
هســـتند که نمی‌توانند در عرصه فرهنگی جامعه 
اثرگـــذار باشـــند؛ بنابراین تنها تکیه‌ بـــر آمار و ارقام 
حاصـــل از فروش کتاب از نظر فرهنگی دســـتاورد 
محسوب نمی‌شـــود چنانچه به گفته جواد محقق 
اگر آمار کتابخوانی در جامعه با توجه به اســـتقبال 
و فروش در نمایشـــگاه هرســـال رشد داشته، باید 
ایـــن تحـــول را در ارتقـــای فرهنگـــی جامعـــه دید و 
شـــواهد نشـــان می‌دهـــد کـــه بیـــن ایـــن دو مقوله 

ارتباطی وجـــود ندارد.
زمانـــی می‌تـــوان آمـــار و ارقـــام خریـــد کتـــاب را بـــه 
عنوان یک دستاورد جلوه داد که حداقل تفکیکی 
میان نوع کتاب‌های خریداری شـــده قائل باشـــند 
و میـــان کتاب‌هـــای زرد و بازاری و آثـــار فاخر ادبی، 
دینی و علمی محدوده و مرزی مشـــخص شـــود و 
در ثانـــی، خرید‌هـــای مـــردم از خرید‌هـــای ارگانی و 

دولتی جدا‌ســـازی شود.
بنابرایـــن مدیـــران ارشـــد در حوزه سیاســـتگذاری 
فرهنگـــی نبایـــد تمرکز خـــود را در آینده بر پایه این 
آمـــار و ارقام اســـتوار کنند. چه ‌بســـا بخش »کیفی 
کتاب‌هـــا« در شـــاخص‌گذاری ارتقـــای فرهنگـــی 

جامعـــه اولویت بیشـــتری دارد.
از ایـــن نظـــر اگر بـــه محتـــوای کتاب‌هـــای کودک و 
نوجوان امســـال که در نمایشـــگاه حضور داشتند 
نـــگاه اجمالی بیندازیم نشـــان می‌دهد، 80 درصد 
آثـــار ترجمـــه‌ای و 20 درصـــد از کتاب‌هـــای ارائـــه 
شـــده تألیفی هســـتند. اگـــر از پرفروش‌های کتاب 
امســـال ســـراغ بگیریـــم بـــه مجموعـــه کتاب‌های 
مانگا می‌رســـیم که بســـیار بین کودکان پرطرفدار 
شـــده اســـت. حتی در میان مضامین کتاب‌هایی 
که بـــرای کـــودکان در نمایشـــگاه عرضه می‌شـــود 
می‌توانســـتیم موضوعـــات نامربوطـــی همچـــون 
خودکشـــی را پیـــدا کنیم کـــه مجموع اینها نشـــان 
می‌دهـــد که اگر در نمایشـــگاه تنهـــا به بحث کمی 
فـــروش تمرکـــز کنیـــم از بحـــث اصلی نمایشـــگاه 
کـــه رشـــد فرهنگی در پس افزایـــش کتابخوانی در 
جامعه اســـت فاصله می‌گیریـــم و فروش کتاب‌ها 
را درمجموع معیارهای ارزیابی رشد جامعه لحاظ 
می‌کنیـــم. بنابرایـــن تأکیـــد بـــر دو معیـــار فـــروش 
و درآمـــدزا بـــودن نمایشـــگاه نـــه یـــک نگاه از ســـر 
دغدغه فرهنگی بلکه نگاه فروشـــگاهی است که 
ماحصـــل اوضاع کتـــاب در بخش کودک و نوجوان 
می‌شـــود که امســـال تذکر جدی حضـــرت آقا را در 

بازدیدشـــان از نمایشـــگاه در پی داشـــت.
کمـــا اینکه این نگاه کمـــی در بخش بین‌الملل نیز 
وجـــود دارد. ایـــن نـــگاه کمی ازآنجا گفته می‌شـــود 
که امســـال بـــر همیـــن مبنـــا اولیـــن دوره از جایزه 
طـــرح گرنـــت در نمایشـــگاه کتاب برگزار شـــد و به 
گفتـــه دبیر آن مـــاک ارزیابی آثار نـــگاه کمی بوده 
اســـت یعنـــی بـــر آمـــار و ارقام بیشـــتر تأکید شـــده 
تـــا کیفیـــت آثـــاری کـــه با حمایـــت گرنت بـــه چاپ 

رســـیده‌اند.
بـــا نگاهی کلی به هدف برگزاری نمایشـــگاه کتاب 
که در گام نخســـت ارتقای ســـطح فرهنگی جامعه 
اســـت و ســـپس ارتقـــای ســـطح مطالعـــه جامعـــه 
را دنبـــال می‌کنـــد نمی‌تـــوان بـــا آمـــار و ارقـــام ایـــن 
اهـــداف را مـــورد ســـنجش قرار داد و ابـــزار و ملاک 
مناســـبی بـــرای ارزیابی نیســـت. بنابرایـــن در یک 
گام بلنـــد بایـــد مدیـــران و متولیـــان امـــر از رویکرد 
کمی بـــه رویکرد کیفـــی در نمایشـــگاه بین‌المللی 
کتـــاب تغییر جهـــت دهند و بر اســـاس معیارهای 
کیفـــی میـــزان اثرگـــذاری فرهنگـــی نمایشـــگاه را 
در جامعـــه مـــورد بررســـی قـــرار دهنـــد و بـــر ایـــن 
اســـاس برنامه‌ریـــزی و سیاســـتگذاری‌های آینـــده 

را منطبـــق کنند. 

 دو دو تا چهارتای فروش
در نمایشگاه کتاب

ســـی و چهارمین نمایشـــگاه بین‌المللی کتاب تهران پس از 11 روز پرفروغ، در حالی بســـاط خود را جمع کرد 
که به روایت آمار و ارقام، تعداد عناوین کتاب فروخته‌شـــده نســـبت به ســـال قبل بســـیار بیشـــتر بوده است. 
خریدارانی که کتابشـــان را خریده‌اند و ناشـــرانی که بار یک سال‌شـــان را بســـته‌اند و نوبت به‌ حســـاب‌ و کتاب 
نمایشـــگاه می‌رســـد. اینکـــه با وجود این حجـــم از فروش کتاب چه میزان تأثیر فرهنگـــی آن را باید در جامعه 
ببینیم. آیا فروش بالای کتاب در نمایشـــگاه، می‌تواند در رشـــد فرهنگی جامعه مؤثر باشـــد؟ ســـال آینده با 
توجـــه بـــه حجـــم کتـــاب به فروش رفته تـــا چه میزان بـــر ارتقای فرهنگی جامعـــه افزوده خواهد شـــد؟ آیا این 
مســـائل را تنهـــا می‌تـــوان بـــا تکیه‌ بر میـــزان فروش کتـــاب قضاوت کرد؟ و بســـیار حســـاب‌ و کتاب‌های دیگر 

که بعد از نمایشـــگاه باید برای آنها پاســـخی داشـــته باشیم.

هانیه شجاعی زند
نویسنده

اگر به آمار 
فروش عناوین 

کتاب‌های پرفروش 
نمایشگاهی 

نگاهی بیندازیم 
نشان می‌دهد 

اغلب کتاب‌های 
پرفروش کتاب‌های 

زردی هستند که 
نمی‌توانند در 

عرصه فرهنگی 
جامعه اثرگذار 

باشند

اگرچه نمایشگاه 
به‌طورکلی رشد 

خوبی را پشت سر 
گذاشته است اما 

این میزان استقبال 
از نمایشگاه کتاب 

تنها با اعداد و ارقام 
مورد تحلیل قرار 
می‌گیرد و بحث 
تحلیل کیفی و 

محتوایی در این 
پایش عملکردی 

نمایشگاه جا 
می‌ماند


