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»تورم صفر« یک ناهنجاری اقتصادی است
تورم منفی دقیقاً معادل مرگ اقتصاد یک جامعه است، چون 

دیگر انگیزه ای برای تولید وجود نخواهد داشت. به همین 
دلیل بیش از صد سال است که اغلب اقتصاددانان دنیا 
به این جمع بندی رسیده اند که تورم لازمه پویایی حیات 

اقتصادی است. ژاپن 15 سال است که دچار تورم منفی و یا 
صفر درصد است که خود مریضی و ناهنجاری اقتصادی به 

شمار می رود و این کشور بیشترین رشد نقدینگی را داشته تا 
بتواند تورم 3 تا 4 درصدی ایجاد کند.
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شأن »شعارها« در دنیای امروز
امـــروزه تمـــام دنیا از شـــعار بـــه مثابه 
»فناوری نرم اجتماعی« بهره  می گیرد؛ 
نهادهای بین المللی چون یونســـکو، 
ســـازمان ملل و بسیاری از مراکز علمی 
و فرهنگـــی دنیـــا اغلب برای یـــک بازه 
زمانی مشخص شعار تعیین می کنند. 
در جامعه ما هم ســـال هاست که مقام 
معظـــم رهبـــری از ایـــن »فنـــاوری نرم 
اجتماعـــی« بهره  گرفته و هر ســـال را با 

عنوانی نامگـــذاری  کرده اند.
و  »شـــعار«  ی  بســـیار کـــه  حالـــی  در 
»شـــعور« را در قالب یک دوگانه مطرح 
می کنند؛ و از شـــعارزدگی جامعه حرف 
می زننـــد و معتقدنـــد که باید شـــعار را 

رها کـــرده و بـــه واقعیت زندگـــی مردم 
پرداخت، اما عقلانیـــت دنیوی به این 
نتیجه رســـیده  است که »شـــعار« لازمه 
تحقق واقعیت های خارجی اســـت، به 
همین دلیل شـــرکت های بزرگ بعد از 
مطالعات فـــراوان، مأموریت  خود را در 
چند شـــعار خلاصه می کننـــد؛ چراکه 
شعار وحدت بخش اســـت، ذهن ها را 
به ســـمت هدف یکســـو می کند، زبان 
مشـــترک ایجـــاد می کنـــد و  بســـته ای 
از انگیزه هـــا، ارزش هـــا، ایده آل هـــا و 
برنامه های پیش رو است. از این رو، در 
دنیای امروز »شعار« از اهمیت بسیاری 

است. برخوردار 
اما در هر جامعه ای مراجع و ســـطوحی 

برای تعیین شـــعارها تعریف می شود و 
در جامعه مـــا این شـــأن، از آن رهبری 
اســـت. ایشـــان اهـــداف را در قالـــب 
یکسری شـــعائر، منویات و راهبردهای 
کلان بـــه جامعـــه منتقـــل می کننـــد. 
انتخاب شـــعارهای ســـال از یک سو بر 
اســـاس تهدیدات دشـــمن و از ســـوی 
دیگر، بر اســـاس ظرفیت ها و برنامه ها ، 
آینده شناســـی  و جریان شناســـی های 
خودمان ارائه می شـــود. با توجه به این 
امر، سال هاســـت که شـــعارهای ســـال 
مضامیـــن »اقتصـــادی« پیـــدا کرده اند 
 که این مســـأله نشـــان دهنده اهمیت 
و اولویـــت اقتصـــاد در اندیشـــه مقـــام 

اســـت. معظـــم رهبری 

 مهار تورم می خواهیم اما بدون 
رکود اقتصادی

شـــعار ســـال 1402 یک دوگانه را شامل 
می شـــود؛ »مهار تورم« و »رشد تولید«. 
در دانـــش اقتصـــاد گفته می شـــود که 
سیاســـت ها و برنامه هـــا در ســـه قالب 
»بلندمـــدت« )بـــالای هفـــت ســـال( و 
»کوتاه مـــدت« )زیر ســـه ســـال( تعریف 
می شـــود و سیاست های ســـه تا هفت 
هـــم »میان مـــدت« خوانـــده  ســـاله 
می شـــوند. تـــورم و بیـــکاری بایـــد در 
اقتصـــادی«  تثبیـــت  »سیاســـت های 
مهـــار شـــود کـــه مهـــار آن هـــم از نوع 
سیاســـت کوتاه مـــدت اســـت. امـــا اگر 
در کوتاه مدت بخواهیم تـــورم را پایین 
آوریـــم تولید هـــم پایین می آیـــد، اینها 
دوگانه ای اســـت که با هم تزاحم دارند. 
امـــا در بلند مـــدت این گونه نیســـت؛ 
یعنـــی می تـــوان توأمـــان هـــم تـــورم را 
پاییـــن آورد و هم تولید را بـــالا برد. ذکر 
این دوگانه در شـــعار ســـال 1402 بر این 
نکتـــه تأکید می گـــذارد که »مهـــار تورم 
می خواهیـــم ولی نـــه به قیمـــت رکود 

ی«. اقتصاد
 در اقتصـــاد، مهـــار تـــورم کار دشـــواری 
نیســـت امـــا آن چیزی کـــه ایـــن مهار 
را دشـــوار می کنـــد، مـــلازم شـــدن آن 
اگـــر بـــا  بـــا بیـــکاری و رکـــود اســـت. 
سیاســـت های انقباضی، تورم را کنترل 
کنیم، مردم به ســـرعت آرامـــش بازار و 
کاهش قیمت ها را احســـاس می کنند؛ 
غافـــل از اینکه در کنـــار آن، کارخانه  ها 

نرفتـــن  ش  و فـــر دلیـــل  بـــه  عمـــلاً 
اجناس شان، دچار ورشکستگی شده 

و شـــروع بـــه تعدیـــل نیـــرو می کنند.
تـــورم دو پایـــه و اســـاس »تقاضـــا« و 
»عرضه« دارد. بر پایه تقاضا، هر جنسی 
کـــه متقاضی بیشـــتری داشـــته  باشـــد 
به تدریج افزایـــش قیمت خواهد یافت 
و کاهش تقاضا هم منجـــر به مهار تورم 
می شـــود و بـــر پایـــه عرضه، اگـــر عرضه 
بیشـــتر شـــود، تورم کم می شـــود اما در 
شـــعار مقام معظـــم رهبری، بـــر »مهار 
تورم بر پایه عرضه« تأکید شـــده است؛ 
یعنـــی تأکید ایشـــان بر سیاســـت های 

افزایش تولید اســـت.
تنها مشـــکل این نوع مواجهه با مسأله 
تـــورم زمانبـــر بـــودن آن اســـت و ظرف 
یکســـال به طور کامل محقق نمی شود. 
ولی سیاســـت های انقباضی که بر پایه 
تقاضاســـت کوتاه مدت بوده و ظرف دو 
ماه جـــواب می دهـــد. رویکردهایی که 
دولت در راه اندازی واحدهای تولیدی 
بســـته دنبال می کند »مهار تورم بر پایه 
عرضه« اســـت که ســـعی می کند زمان 

مهار تـــورم را کوتاه کند.

مرگ اقتصاد یک جامعه
»تورم« نرخ رشـــد قیمت اســـت؛ یعنی 
قیمـــت در حـــال بـــالا رفتن اســـت اما 
بـــا آهنگ کندتـــر؛ و مـــا به دنبـــال این 
هســـتیم که آهنـــگ رشـــد قیمت  ها را 
کنـــد کنیم. امـــا آیا »تـــورم ذاتـــاً پدیده 
از عمـــوم مـــردم  اســـت؟« گاه  بـــدی 
می شـــنویم کـــه  ای کاش در کشـــور ما 
تـــورم منفی بـــود، غافل از اینکـــه تورم 
منفی بســـیار بدتر از تورم مثبت است.  

تورم منفی دقیقاً معـــادل مرگ اقتصاد 
یک جامعه است، چون دیگر انگیزه ای 
بـــرای تولید وجود نخواهد داشـــت. به 
همین دلیل بیش از صد ســـال اســـت 
که اغلـــب اقتصاددانـــان دنیـــا به این 
جمع بندی رســـیده اند که تـــورم لازمه 
پویایی حیـــات اقتصادی اســـت. ژاپن 
15 ســـال اســـت که دچار تـــورم منفی و 
یا صفر درصد اســـت که خـــود مریضی و 
ناهنجاری اقتصادی به شـــمار می رود و 
این کشور بیشترین رشـــد نقدینگی را 
داشـــته تا بتوانـــد تورم 3 تـــا 4 درصدی 

کند. ایجاد 
ی  مالـــز مثـــل  کشـــورهایی  اقتصـــاد 
و کـــره جنوبـــی کـــه هنـــوز جـــا بـــرای 
بزرگ شـــدن دارنـــد و در حـــال پویایی 
اســـت، تورم های 5 یا 6 درصـــد دارد که 
تورم  های سالمی اســـت اما وقتی تورم 
دو رقمی شد، اقتصاد از حالت سلامت 
به تدریـــج خارج می شـــود و تورم ســـه 
 رقمی هشـــدار اســـت. البته ما هیچ گاه 
در ایران به تورم ســـه  رقمی نرسیده ایم 
و بالاترین تورمی که داشته ایم تورم 55 
و 60 درصدی بوده اســـت که باید تلاش 
کنیـــم آن را به تـــورم ســـالم و مطلوب 
نزدیـــک کنیـــم. بـــه همیـــن دلیل هم 
شـــعار امســـال بر این موضوع متمرکز 

. شد
مکتوب حاضر، متـــن ویرایش و تلخیص 

شـــده »ایران« از ســـخنرانی دکتـــر عادل 

پیغامی اســـت کـــه بـــا موضـــوع »تبیین 

شـــعار ســـال؛ مهار تـــورم و رشـــد تولید« 

در محـــل ســـالن همایش هـــای بنیـــاد 

پژوهش هـــای اســـامی آســـتان قـــدس 

رضـــوی ارائه  شـــد.

مهار تورم بدون رکود اقتصادی؛ چگونه؟
 اکثر اقتصاددانان دنیا به این جمع بندی رسیده اند که تورم لازمه پویایی حیات  اقتصادی است

شـــعار امســـال که از ســـوی مقـــام معظـــم رهبری »مهـــار تـــورم و رشـــد تولید« 
نامگذاری شـــد یک تفاوت اساسی با شعار ســـال های قبل دارد؛ آنها شعارهایی 
ح می کردنـــد و به هـــر میزانی که  عمومـــی و راهبـــردی بودند کـــه افقی را مطـــر
تحقق پیدا می کرد، می توانســـتیم بگوییم محقق شـــده اند، حتی خود ایشـــان 
می فرمودنـــد که این شـــعارها، یک افق ده ســـاله را ترســـیم می کنـــد و این گونه 
نیســـت که در پایان ســـال بـــه عینیت آن شـــعارها رســـیده  باشـــیم. اما شـــعار 
امســـال بـــا عنوان »مهـــار تورم و رشـــد تولید« یک شـــعار کمی و قابل ســـنجش 
در کوتاه مـــدت اســـت؛ بدین معنا کـــه مردم در پایان ســـال برایشـــان ملموس 
خواهد بود که »تورم« تا چه حد مهار شـــده و »تولید« چقدر رشـــد داشته است.
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