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چند وقت پیـــش تصویری در فضـــای مجازی نظرم 
را جلب کـــرد؛ تصویری از یک وســـیله جانبی تلفن 
همـــراه بـــود کـــه روی گوشـــی ها نصـــب می شـــد و 
بـــه دیگران ایـــن تصور را مـــی داد که گوشـــی فردی 
کـــه ایـــن وســـیله را پشـــت تلفن همراهـــش نصب 
کرده، یک گوشـــی آیفون اســـت. بعدتـــر تصویر یک 
جاســـیگاری طلا با قیمت چندصـــد میلیونی نظرم 
را جلـــب کـــرد. در همین بازه، زمانی بـــود که تصویر 
مجموعـــه ای از وســـایل برنـــد در یک جعبـــه بزرگ 
مســـطح را با عنـــوان هدیه تولـــد دیـــدم. وقتی که 
دنبـــال لبـــاس می گشـــتم و با قیمت هـــای عجیب 
و نجومـــی بعضی لباس ها مواجه شـــدم، این مســـأله برایم پررنگ تر شـــد. 
اگرچـــه مســـأله همه تصاویـــری که دیدم به حـــوزه ســـبک زندگی و مصرف 
مربوط می شـــود، امـــا در لایه هـــای عمیق تر معنایـــی، جنس آنهـــا با هم 

فرق دارد.
حتماً شـــما هم بـــا برندهای مطـــرح داخلی و جهانی پوشـــاک و وســـایل 
الکتریکی و مصرفی دیگر آشـــنا هســـتید. برندها در جهان تولید و مصرف، 
عـــلاوه بر تولیـــد کالا برای مصرف مشـــتری، بـــه دنبال افزایش مشـــتری و 
ایجاد یک فرهنگ مصرفی هســـتند. »گران تر، بیشتر و زودتر« سه کلمه ای 
اســـت که برندهای تجاری برای تحقق آن تلاش می کنند. نکته اینجاست 
کـــه کالاهای گران قیمـــت، لزوماً به معنای کیفیت بهتـــر و آنچه دقیقاً مورد 
نیاز ما است، نیســـتند. همچنین، مصرف بیشـــتر مانند خرید ماهانه و یا 
فصلی دائمی پوشـــاک و یا ملزم کردن خود برای به روزرســـانی ســـریع و زود 
به زود تلفن همراه، ســـاعت هوشـــمند، تبلت و دیگر وســـایل جانبی هم 
در مســـیر نیاز و ضرورت ما نیســـت. بنابرایـــن اگر خـــود را از وادی مصرف 
جدا کنیـــم و از بیرون به آن نـــگاه کنیم، می بینیم کـــه برندهای تجاری به 
واسطه گسترش رســـانه ها، هدفشـــان فقط برآوردن نیاز مشتری نیست، 
بلکـــه گاه خـــود تـــلاش می کنند که نیـــاز مشـــتری را تولید کننـــد و او را به 
گونـــه ای اقناع کنند که دســـت بـــه مصرف گران تـــر، بیشـــتر و زودتر بزند. 
بـــرای اینکـــه خـــود را از میدان برندهـــا برهانیم، مهم اســـت کـــه برای هر 

مصرف 4 مســـأله را بررسی کنیم:
 آیـــا خریـــد و مصرف این وســـیله با ایـــن برند خـــاص برای مـــن »اولویت« 

؟ ست ا
 آیا خرید و مصرف این وسیله با این برند خاص برای من »ضرورت« دارد؟

 آیـــا »می توانم انتخـــاب کنم« که به دنبـــال برند جایگزین بـــا همان حد و 
حدود کیفیت، اما ارزان تر باشـــم؟

 آیـــا این برند خـــاص را برای تغییر نگاه دیگران نســـبت به خـــودم انتخاب 
کـــرده ام یا واقعاً بـــه آن علاقه دارم؟

پاســـخ هرکـــدام از ایـــن ســـؤال ها، بحـــث جدیـــدی را در حـــوزه مصرف و 
ســـبک زندگی بـــاز می کنـــد.

ارزیابـــی اولویت و ضـــرورت خرید برندهای گران قیمت و وســـایل مختلف 
زندگـــی نه فقط در وضـــع امروزی اقتصـــادی که همیشـــه در حوزه مصرف 
مهم بوده اســـت. تصور کنیـــد تصمیم گرفته ایم جدیدتریـــن تلفن همراه 
از برنـــد آیفون را بخریـــم و توان مالـــی آن را هم داریم. اگـــر صرفاً به خاطر 
اینکـــه این برند یـــک برند مطرح اســـت و با خودش یـــک فرهنگ و خلق 
شـــخصیت و طبقـــه دارد، انتخاب کنیم کـــه آن را بخریـــم، در واقع نه تنها 
به هدف مـــان که تغییر نوع نـــگاه دیگران بـــه خودمان بوده نمی رســـیم، 
بلکـــه تبدیل به فردی می شـــویم که در خدمت ابزار و وســـیله قرار گرفته و 

درواقع این وســـیله نیســـت که مصرف می شـــود، بلکه خود ما هستیم که 
مورد هدف برندهای مطرح تجاری قرار گرفته ایم و در حال مصرف شـــدن 
هســـتیم. این مسأله با مســـائل انســـانی ارتباط تنگاتنگی دارد و بسیاری از 
جامعه شناســـان در حوزه مصرف معتقدند که انســـان نباید بنـــده یا برده 
مصرف و وســـیله باشـــد، بلکه این وســـیله و ابزار اســـت که باید در اختیار 

آدمی که اشـــرف مخلوقات اســـت، قرار بگیرد.
حالا زمانی این مســـأله بغرنج تر می شـــود کـــه ما بدون توجه بـــه اولویت و 
ضـــرورت و فقط برای اینکه صاحب وســـیله ای از یک برند مطرح باشـــیم، 
تصمیـــم گرفته ایم جدیدتریـــن تلفن همـــراه از برند آیفـــون را بخریم، اما 
تـــوان مالـــی آن را نداریم. پس انتخـــاب می کنیم که با قســـط و قرض و یا 
اصطلاحـــاً حذف نان شـــب با هرقیمتی کـــه شـــده، آن را بخریم و مصرف 
کنیم. یـــا اینکه به وســـایل تقلبی که مشـــابه برنـــد اصلی تولیـــد و عرضه 
می شـــوند، متوســـل می شـــویم. مشـــخصاً در این نوع انتخـــاب، کاملاً در 
خدمـــت برند، وســـیله و مصرف هســـتیم. در ایـــن نوع مصـــرف، ما دیگر 
ما نیســـتیم؛ همچـــون مرغی مـــدام خود را بـــه قفس می زنیـــم و هیچ گاه 
احســـاس آرامش را در انتخاب این نوع سبک زندگی تجربه نخواهیم کرد. 
چـــرا که هم خودمان می دانیم متعلق به آن طبقه خلق شـــده نیســـتیم و 
هـــم نمود بیرونی مـــان این را به دیگران نشـــان می دهد که مـــا در انتخاب 
و خرید وســـیله، اســـتقلال و اصالت نداریم و بدترین حالـــت برای هر فرد 

این اســـت که تصنعی بـــه نظر بیاید و خـــودش هم به آن آگاه باشـــد.
»زندگی لاکچـــری«، »ثروت«، »برندبازی« و غیره، مفاهیمی هســـتند که در 
بسیاری از رســـانه ها و شبکه های اجتماعی هشـــتگ آنها را دیده اید. حتی 
شـــبکه های اجتماعی مختص ثروتمندان یا اصطلاحاً بچه پولدارها وجود 
دارد کـــه در آن وســـایل و ابزار خود را به نمایـــش می گذارند و به واقع بدون 
توجـــه به ماهیت وجودی انســـان به عنـــوان برترین موجود، »خـــود« را به 
واســـطه دارایـــی و ثروت ارزش گـــذاری می کننـــد. در میان اینهـــا اما کمتر 
حرفـــی از »رفـــاه« زده می شـــود. در حالی کـــه در دیـــن ما از ســـبک زندگی 
خود ائمه اطهار گرفتـــه تا روایات و توصیه های دینـــی، دوری از فقر، تلاش 
برای کســـب رفاه و داشـــتن خانه های بزرگ و مرکب های خـــوب )در حال 
حاضر ماشـــین( دیده می شـــود. چیزی که در ســـایه مفهوم»ساده زیستی« 
کامـــلاً به حاشـــیه رفته و تصویری اشـــتباه از دین اســـلام بـــه اغلب جامعه 

ارائه داده است.
 ساده زیســـتی نباید منجر به تلاش نکردن، پیشرفت نکردن و رشد نکردن 
شـــود. با ارزیابی پاســـخ همان 4 ســـؤال برای انتخاب، خرید و مصرف یک 
وســـیله از یک برند خـــاص، به قالب مفهـــوم رفاه در نوع زندگی اســـلامی 

می رسیم.
ثروت در دین اســـلام هیچ گاه تقبیح نشـــده، بلکه فقر، همیشه مورد نهی 
بـــوده و توصیـــه این بوده که بـــرای جلوگیری از فقیر شـــدن که خود باعث 
ضعف در ایمان اســـت و برای رشـــد و توســـعه و پیشـــرفت باید تلاش کرد. 
زندگی در شـــهرهای بزرگ، داشـــتن خانه های بزرگ و ماشین های خوب، 
پوشـــیدن لباس های تمیز و مرتب و غیرمندرس از جمله مصارفی هستند 
کـــه باید تا حد ممکـــن برای آنها تلاش کرد و به ثروت رســـید و به واســـطه 
آن حتـــی به نیازمندان کمک کـــرد. اما همینجا نکته قابـــل توجهی را باید 
گفت که منظور از رفاه، »راحتی« اســـت. هرچند در ســـطوح بالاتر اسلامی، 
داشـــتن ثروت و بخشـــیدن آن به دیگـــران در مدارج بالاتری اســـت که در 
این یادداشـــت مجالی درباره نوشتن از آن نیست. انتخاب، خرید و مصرف 
بـــرای راحتی، نه برای نمایـــش، نه برای برندبازی، یا بـــرای جادادن تصنعی 

خـــود در یک طبقه اقتصـــادی که خود آن هم مورد نقد اســـت.

نگاهی به تفاوت دو مفهوم رفاه با ثروت در سبک زندگی

من آیفون خریدم یا آیفون من را خریده؟!

امام صادق علیه السلام : 
هرکس که در مورد خود، رعایت انصاف نماید، به داورى دیگران پذیرفته شود.

                                        )کافی، ج2، ص146(
سخن روز

سرآغاز

اتفاق خبرســـاز اجرای علیرضا قربانی در رشـــت، تشـــویق و تعریف نویســـندگان از نمایشگاه 
کتاب تهران، انتشـــار اثر جدیـــد بهزاد عبدی با عنـــوان »ایران« و... از اخبـــار دنیای مجازی 

اهالی فرهنگ و هنر در شـــبانه روز گذشـــته است.

نبرد یازده رخ؛ باشکوه ترین صحنه دوران پهلوانی شاهنامه
می دانیم که انســـان زمینی، حتی در داســـتان ها هم جاودانه نیســـت و هر تولدی، مرگی به دنبال دارد اما »فره« یا مانای انســـان های تأثیرگذار، دست به 
دســـت جابه جا می شـــود ولی از میان نمی رود. پهلوان ایرانی جان می دهد، اما مانای پهلوانی او به پهلوانی دیگر منتقل می شـــود. فره، نیروی آســـمانی 
اســـت که در وجود هر انســـانی به ودیعه گذاشته شـــده اســـت و یکی از ادراکات فرهنگ ایرانی اســـت و انواع گوناگون دارد. از کیکاووس به بعد، شاهنامه 
بیشـــتر از آنکه خدای نامه باشـــد، پهلوان نامه اســـت. شـــاید یکی از باشـــکوه ترین صحنه های این دوران، نبرد یازده رخ یا به روایتی دوازده رخ باشـــد. هر 
بار که این صحنه را مرور کرده ام، در برابر قلم ســـحرآمیز فردوســـی ســـر تعظیم فرود آورده ام، گویا فردوســـی نقاش چیره دستی است که با ریزه کاری های 
ماهرانه به صحنه جان بخشـــیده اســـت. در این نبردهای تن به تن، پیروزی از آن پهلوانان ایرانی اســـت ولی نه ســـهل و آســـان و بی تکاپو. در این بخش 
فردوســـی با استادی تمام به رشـــادت های پهلوانان دشـــمن نیز می پردازد و آنها را نیز رزمندگانی ماهر و با رشـــادت های تحسین برانگیز توصیف می کند. 

همین موضوع خود یکی از ویژگی های برجســـته شـــاهنامه است. | بخشـــی از صحبت های ژاله آموزگار در آیین بزرگداشت حکیم ابوالقاسم فردوسی

  نمایشگاه مخصوص تماشاست
 اگر بگذارند

»نمایشـــگاه کتاب جای دید زدن اســـت«؛ این جمله 
را بســـته بـــه ذهنیت های مختلـــف می تـــوان تعبیر و 
تفســـیر کرد ولی هر تفســـیری از آن هم که باشـــد، بد 
نیســـت. بالاخره حـــرف از کتاب و کتابخوانی اســـت. 
به قول معروف کتاب باشـــد بگو آخر دنیا! نمایشـــگاه 
کتاب کـــه از آن به عنوان بزرگتریـــن رویداد فرهنگی 
کشـــور یاد می شـــود، در طول ســـال یک مرتبه آن هم 
در فصلـــی که طبیعـــت هـــم در رویش و بهار به ســـر 
می بـــرد، بهاری اســـت بـــرای کتاب ها و یـــار مهربان. 
امـــا نکته ای که معمـــولاً درباره نمایشـــگاه کتاب کمتر 
به آن توجه می شـــود این اســـت که نمایشـــگاه کتاب 
هرقـــدر هم که رویداد بزرگی باشـــد اما بهتر اســـت از 
آن به عنوان بســـتری برای بررسی و شناخت استفاده 
شـــود و کمتر به ســـمت خرید کتاب و بـــار کردن این 

یـــار مهربان رفت.
بـــه تعبیری بایـــد گفت که اگـــر از امـــکان »دید زدن« 
در نمایشـــگاه کتـــاب اســـتفاده کنیـــم و فقط ســـراغ 
تماشـــای کتاب هـــا برویـــم و خریدمـــان را در یـــک 
برنامه ریـــزی منظم در طول ســـال از کتابفروشـــی ها 
انجـــام دهیم، هـــم به چرخه نشـــر کمـــک کرده ایم و 
هـــم خودمان را بـــا حجمی از کتاب هایـــی که ممکن 
اســـت هیجان در خریدنشان مؤثر بوده باشد، مواجه 
نمی کنیـــم. هرچند نمی توان منکر شـــد که یارانه ها و 
تخفیف هایی که در نمایشـــگاه کتاب عرضه می شـــود 
در ایـــن اســـتقبال بی تأثیر نیســـت. در حالـــی که اگر 
مخاطـــب )بر فـــرض مثال دانشـــجو، طلبه یـــا هیأت 
علمـــی( بداند ایـــن تخفیف و یارانه در طول ســـال در 
دســـترس اســـت و می تواند هر زمـــان لازم دارد از آن 
اســـتفاده کند، بعید اســـت در موقعیتـــی هیجانی به 

اســـم نمایشـــگاه کتاب دســـت به خرید بزند.
اگـــر به جـــای دامن زدن به جـــو خرید کتـــاب، به جو 
شـــناخت کتاب دامن بزنیم و کاری کنیم که مخاطب 
به جای خرید هیجانی، به شـــناخت بیشـــتر برســـد، 
احتمـــالاً نتیجـــه مطلوب تری در جامعـــه رقم خواهد 
خـــورد. در واقـــع رویدادهایـــی مانند »ســـالن کارنامه 
نشـــر« )که امسال در نمایشـــگاه جایش خالی است( 
در رســـیدن بـــه انتخـــاب عاقلانـــه و شـــناخت بهتـــر 
بســـیار کمـــک می کننـــد. ایـــن در حالـــی اســـت که 
نفـــس نمایشـــگاه کتاب، بر هیجان اســـتوار اســـت و 
اگر مســـیر طوری تنظیم شـــود که فـــروش در آخرین 
مرحلـــه باشـــد، احتمـــالاً وضعیت کتابخوانـــی هم به 
نتایـــج مطلوبـــی برســـد. علاوه بـــر این اگـــر خریدها 
بـــه ســـمت خریـــد از کتابفروشـــی ها بـــرود، احتمالاً 
اقتصـــاد نشـــر هم بـــه وضعیـــت بهتـــری می رســـد و 
بازیگـــران بیشـــتری در آن شـــریک می شـــوند؛ در 
حالی که نمایشـــگاه کتاب، مســـیر فروش مســـتقیم 
ناشـــر را فراهـــم می کند کـــه در این میان بســـیاری از 
واســـطه ها و نقش آفرینـــان نشـــر را از میـــدان خارج 
می کند. هرچند در ســـی وچهارمین دوره از نمایشگاه 
کتاب تهـــران در بخـــش مجـــازی علاوه بر ناشـــران، 
کتابفروشـــان هـــم شـــرکت کرده انـــد تـــا در فـــروش 
شـــریک باشـــند. در واقـــع بایـــد گفـــت این اقـــدام از 
جمله حرکاتی اســـت که در مســـیر تماشـــایی شـــدن 

نمایشـــگاه کتاب گام برداشـــته است.
در مجمـــوع تـــا می توانیـــد در نمایشـــگاه کتـــاب دید 
بزنید و اگـــر یارانه ندارید که مجبور به خرید باشـــید، 
تـــلاش کنید خریدهای تان را بـــرای زمانی بگذارید که 
هیجان تـــان فروکش کرده اســـت. پس دیـــد زدن در 

نمایشـــگاه را غنیمت بدانید.

نظریه احیا و بازسازی تمدن اسلامی
انتشـــارات ســـروش همزمـــان بـــا ســـی وچهارمین نمایشـــگاه بین المللی کتـــاب تهـــران یکی از 
تازه تریـــن کتاب هـــای خود را بـــا عنوان نظریه هـــای احیا و بازســـازی تمدن اســـلامی روانـــه بازار 

کتـــاب کرد.
تمدن اســـلامی به دلیـــل اهمیت، بزرگی و تأثیری که در شـــکل گیری تمدن جدید غرب داشـــته 
طی دو قرن معاصر در کانون توجه تمدن شناســـان جهان بوده و آثـــار گوناگون و متعددی درباره 
آن نوشـــته شده اســـت. هرچند متفکران مســـلمان در این مســـیر نقش قابل توجهی داشته اند، 
بـــا این حال باید گفت بخـــش عمده ای از دانش تمدنی که درباره تمدن اســـلامی به ما رســـیده، 
برخاســـته از مطالعات شرق شناســـان غربی بوده و آمیخته با ذهنیات اندیشمندان غربی درباره 
اســـلام و جوامع اســـلامی است. از ســـوی دیگر بســـیاری از نظریات تمدنی متفکران مسلمان در 
ایـــن دوره در مواجهـــه با تمدن غربی و در نســـبت با آن پدیـــد آمده و در واقـــع نظریه هایی برای 

چگونگـــی مواجهه با تمدن جدید غرب اســـت.
در کنار این دســـت نظریه ها که بخش عمده ای از مباحث تمدنی متفکران مســـلمان را تشـــکیل 
داده اند، طیف دیگری از نظریه های موســـوم به احیا و بازســـازی تمدن اســـلامی شـــکل گرفته که 
هرچنـــد نیم نگاهی به تمدن جدید غرب داشـــته اما دارای شـــخصیت و هویتی مســـتقل اســـت. 
به نظر می رســـد حداقل بخشـــی از متفکران مســـلمانی که دســـت اندرکار ارائه نظریه های احیا و 
بازســـازی هســـتند، به دنبال کنار زدن اتمســـفر عالمگیر تمدن جدید غربی و درانداختن طرحی 

اســـلامی برای هدف احیا و بازســـازی بوده اند.
پژوهش حاضر کوشـــیده به شناســـایی گونه های نظریه های احیا و بازســـازی تمدن اســـلامی که 
طی دو قرن معاصر توســـط متفکران مســـلمان ارائه شـــده اســـت، بپردازد. نگارنده با استفاده از 

روش تحلیـــل تطبیقی تاریخی، شـــرایطی را فراهم کرده اســـت که در آن نظریه های احیا و بازســـازی، احصا و هر یـــک به مثابه یک کل ترکیب بندی 
شـــده با دیگران مقایسه شوند. 

نتیجـــه پژوهـــش حاضر این اســـت که طی قرن های نوزده و بیســـت، هشـــت نظریه احیا و بازســـازی تمدن اســـلامی توســـط متفکران مســـلمان 
مطرح شـــده اســـت: 1.بازســـازی سیســـتم تعلیم و تربیت اســـلامی، 2.احیای خلافت اســـلامی، 3.احیای اندیشـــه اســـلامی، 4.احیای سیستم 

اســـلامی، 5.دعوت اســـلامی، 6.احیای جهاد اســـلامی، 7.بازســـازی میراث اســـلامی و 8.احیای ســـنت اسلامی.
نگارنـــده در این اثر کوشـــیده اســـت از همکاری جمعـــی از نخبگان فکری که بـــا زبان های گوناگون جوامع اســـلامی چون عربی، فارســـی، ترکی، 
اردو و انگلیســـی آشـــنایی دارند، بهره ببرد. این همکاری موجب شـــده اســـت طیف نسبتاً گســـترده ای از آثار متفکران مســـلمان در این پژوهش 
مـــورد بررســـی و بهره برداری قـــرار بگیرد. در کنار اینها، بررســـی دقیق نظریه های احیا و بازســـازی تمدن اســـلامی نیازمند مطالعـــه آنها در بافت و 
زمینـــه ای از تمدن نگاری هـــا و نظریه های تمدنی اســـت که طی دو قرن گذشـــته شـــکل گرفته اند. ایـــن ضرورت موجب پرداختن به پرســـش های 

فرعـــی و مقدماتی نســـبتاً قابل توجهی اســـت که نگارنـــده در فصول مقدماتی خود این پرســـش ها را مدنظر قرار داده اســـت.
کتاب نظریه های احیا و بازســـازی تمدن اســـلامی توســـط ســـید امیرحســـن دهقانی، پژوهشـــگر حـــوزه تاریـــخ و تمدن اســـلامی در 522 صفحه 
نگاشـــته و چـــاپ اول آن در اردیبهشـــت 1402 بـــا قیمت 2450000 ریال روانه باز نشـــر شـــده اســـت و به نظر می رســـد فتح باب مناســـبی در نقد و 

بررســـی نظریه های احیا و بازســـازی تمدن اســـلامی باشـــد.
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رضا بدرالسماء / نقاش و نگارگر

 محبوبیت علیرضا قربانی در بین هوادارانش
علیرضـــا قربانی خواننده نام آشـــنای موســـیقی ایـــران، این روزهـــا در حال 
برگزاری تور کنســـرت هایش در سراســـر ایران اســـت. اما در کنسرت رشت 
کـــه در تاریخ های 22 و 24 اردیبهشـــت ماه برگزار شـــد، اتفـــاق جالبی رخ 
داد که بازخورد بســـیاری در فضای مجازی داشـــت. در ششـــمین ســـانس 
این کنســـرت و در اجرای قطعه »خیال خـــوش« نابهنگام به دلیل گرفتگی 
صدا، این خواننده نتوانســـت ادامه آهنگ را بخواند و حاضران در ســـالن با مشـــاهده این اتفاق همصدا 
ایـــن قطعه را تـــا پایان اجرا کردنـــد که این همدلـــی و هم صدایی نشـــان از محبوبیت ایـــن خواننده در 

بین طرفدارانش دارد.

یک تجربه تازه در نیوکمپ
لادن ژافـــه ونـــد از اولیـــن تجریه بازیگـــری اش در ژانـــر کمـــدی و در فیلم 
»نیوکمپ« نوشـــته که تجربه ای جذاب و به یادماندنی برایش بوده اســـت: 
»تجربه همکاری با منوچهر هادی عزیز که همیشـــه پشـــت صحنه با اخلاق 
خـــوب و مهربانـــی اش انـــرژی ام را چنـــد برابر می کـــرد و همبازی شـــدن با 

بازیگرهـــای خوب و حرفه ای لـــذت کار را برایـــم مضاعف کرد...«


