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شهرت جهانی گروه 
بی تی اس موجب 
شد که هواداران 
کی پاپ در جهان 

مرئی شوند اما 
این به این معنا 

نیست که این نوع 
هواداری پدیده ای 

نوظهور است. 
تقریباً از نیمه 

دهه 8۰ شمسی، 
جماعت های 

هواداری کی پاپ 
در ایران شکل 

گرفت. این گروه 
به دلیل ماهیت 

آنلاین خود اغلب 
در سطح جامعه 
دیده نمی شدند 

اما وجود سایت ها 
و کلوب های آنلاین 
نشان می دهند که 
عمر آنها در فضای 

مجازی بیشتر از آن 
چیزی است که در 
دنیای واقعی دیده 

می شود 
 

داشـــت.
سانسور کمتر؛ زندگی بهتر

برخـــلاف آنچـــه گروهـــی از مخاطبـــان 
ایـــن آثـــار بیـــان می کننـــد، آثار ســـاخته 
شـــده در کـــره جنوبـــی از نمایـــش انواع 
ناهنجاری های اجتماعی مبرا نیســـتند. 
امـــا میزان نمایش چنیـــن صحنه هایی، 
نســـبت بـــه آثـــار مشـــابه غربی بـــه طرز 
قابل توجهـــی کمتر اســـت. شـــاید یکی 
از دلایـــل تمایـــل مخاطبـــان ایرانـــی بـــه 
چنیـــن آثاری نیز همین باشـــد. نســـخه 
سانسورشـــده ســـریال های کـــره ای 
تفـــاوت قابل توجهی با نســـخه ابتدایی 
اثـــر نـــدارد و همیـــن امـــر موجـــب حفظ 
شدن ســـیر اصلی داستان خواهد شد.

کارخانه ستاره سازی
صنعـــت ســـرگرمی کـــره جنوبـــی نیـــز 
ماننـــد همـــه صنایـــع فرهنگـــی دنیـــا 
بخشـــی از حیـــات خـــود را مدیـــون 
ســـتاره ها و ستاره ســـازی اســـت کـــه 
هـــواداری از آنهـــا موجـــب جذابیـــت 
بیشـــتر محصولات خواهد بود. طیفی 
از مخاطبـــان نیـــز بـــا همیـــن شـــیوه به 
بعضـــی از آثار توجه نشـــان می دهند، 
گاهـــی اهمیـــت نـــدارد کـــه ســـریال از 
نظـــر کیفـــی در چـــه ســـطحی اســـت، 
تنهـــا همیـــن کـــه ســـتاره ای محبـــوب 
در آن نقش آفرینـــی می کنـــد کافـــی 
است.رفت و برگشت ستاره ها در بین 
صنعت موسیقی و سریال کره جنوبی 
نیز به پررنگ شـــدن ایـــن فرایند کمک 
می کنـــد. حضور ســـتارگان موســـیقی 
در ســـریال ها موجـــب می شـــود کـــه 
هواداران موســـیقی و ســـریال بین این 
دو صنعـــت در حال رفت و آمد باشـــند 
و پلـــی بـــرای افزایش محبوبیـــت انواع 

محصـــولات خواهـــد بـــود.

موسیقی کره ای، جهان 
ناشناخته نگران کننده

در کتابـــی با نام »خواندن؛ از ســـقراط 
تـــا توئیتـــر« نویســـنده ادعـــا می کنـــد 
کـــه در هـــر دوره ای علـــت بخشـــی 
از مشـــکلات اجتماعـــی بـــه گـــردن 
پدیده هـــای نوظهور فرهنگی می افتد، 

مقصر انحرافات فرهنگـــی در دوره ای 
رمان هـــا تصور می شـــدند، در دوره ای 
تلویزیـــون و در عصـــر مـــا شـــبکه های 
اجتماعـــی. در حالـــی کـــه هیچ یـــک 
از آنهـــا بـــه خودی خـــود پدیدآورنـــده 
مســـائل فرهنگی نبودند و ممکن بود 
تنهـــا تشـــدیدکننده باشـــند. مواجهه 
گروهی از ایرانیان با موســـیقی کره ای 
یـــا »کی پـــاپ« تقریبـــاً از همیـــن نوع 
اســـت. موســـیقی کره ای در نـــگاه آنها 
می توانـــد علـــت تمامـــی مشـــکلات 
موجـــود باشـــد؛ از درس نخوانـــدن 
نوجوانـــان تا انـــواع انحرافات اخلاقی. 
حـــال آنکـــه کی پـــاپ بـــه خودی خـــود 
تنهـــا یـــک نـــوع موســـیقی  اســـت کـــه 
تفاوت چندانی با اســـلاف خود ندارد. 
بـــه همیـــن ترتیـــب گاهـــی می توانـــد 
تشـــدید کننده برخـــی از معضـــلات 
باشـــد امـــا در مـــواردی جبران کننـــده 
کم کاری هـــای فرهنگـــی مـــا در امـــور 

مختلـــف اســـت.

بی تی اس یا کی پاپ؟
در بین مردم کشـــور ما و حتی بســـیاری 
از مـــردم دنیـــا، موســـیقی کـــره ای با نام 
گـــروه موســـیقی بی تـــی اس متـــرادف 
اســـت، در حالـــی کـــه بی تـــی اس تنهـــا 
یـــک گـــروه موســـیقی از بیـــن صدهـــا 
گروهـــی اســـت کـــه تابـــه حـــال در ایـــن 
صنعت شـــناخته شـــده اند. همان طور 
که گفته  شـــد عمـــر صنایـــع خلاقه کره 
جنوبی به پیش از شـــروع قرن بیست و 
یکم  برمی گـــردد. در حالی که این گروه 
موســـیقی در سال 2۰۱3 شـــروع به کار 
کـــرده و عمر اعضـــای آن از عمر صنعت 

ســـرگرمی کـــره جنوبی کمتر اســـت.
متـــرادف دانســـتن صنعت ســـرگرمی 
کـــره جنوبی با یک گروه موســـیقی، در 
بیـــن مردم و حتی مســـئولین کشـــور، 
نشـــان می دهـــد کـــه راه زیـــادی بـــرای 
شـــناخت این پدیده فرهنگی در پیش 
اســـت و در کنـــار آن مســـیری طولانی 
بـــرای تحلیـــل و آسیب شناســـی ابعاد 
مختلـــف ایـــن پدیـــده در مقابـــل مـــا 

قـــرار دارد.

تولد دائمی گروه های جدید
گروه های مختلف کی پاپ در طی چند 
نســـل اغلب تحـــت نظـــر کمپانی های 
ســـرگرمی کـــره جنوبـــی شـــروع بـــه 
لیـــت می کننـــد. به این صـــورت  فعا
کـــه در ابتـــدا افـــراد علاقه منـــد بـــرای 
شـــرکت در مصاحبه کمپانی داوطلب 
می شـــوند. بعـــد از پذیرفتـــه  شـــدن در 
مصاحبـــه اولیه، تحت عنـــوان کارآموز 
بـــا کمپانـــی قـــراردادی وضـــع می کند. 
معمـــولاً کارآمـــوزان در ایـــن قـــرارداد 
می پذیرنـــد کـــه در ازای آمـــوزش تـــا 
مدّتـــی بعـــد از شـــروع  به  کار رســـمی، 
ســـود حاصـــل از فعالیـــت آنهـــا به طور 
کامـــل به کمپانی تعلق بگیرد.کمپانی 
براساس سیاســـت های خود به تدریج 
کارآمـــوزان را در قالـــب گروه هـــای 
موســـیقی و همین طـــور خواننـــدگان 
تک خـــوان بـــه هـــواداران و جامعـــه 
معرفی می کند. دوره کارآموزی ممکن 
اســـت بســـته بـــه توانایـــی و اســـتعداد 
کارآمـــوز و سیاســـت های کمپانی بین 
شـــش مـــاه تـــا ده ســـال ادامه داشـــته 
باشـــد. کمپانی در ایـــن دوره رفتارهای 
ســـخت گیرانه ای بـــا کارآمـــوزان خـــود 
دارد، تمرین هـــای طولانی مـــدت، 
محدودیـــت اســـتفاده از شـــبکه های 
مجـــازی، گرفتـــن رژیـــم و انجـــام عمل 
جراحـــی زیبایـــی و... مـــواردی از ایـــن 
نـــوع رفتارهـــای ســـخت گیرانه اســـت؛ 
البتـــه بایـــد توجه کـــرد که کـــره جنوبی 
کمپانی های ســـرگرمی متعـــددی دارد 
که هریـــک سیاســـت های خاص خود 
را دنبـــال می کننـــد و ممکـــن اســـت 
رفتـــار متفاوتـــی بـــا کارآموزان داشـــته 
باشـــد. چهار کمپانی اصلی با نام های 
»اس .ام«، »وای .جی«، »جِی .وای .
پی« و »هایـــب« بزرگترین بنگاه های 
تولیدکننده محصولات ســـرگرمی این 

کشور هســـتند.
پس از شروع  به کار رسمی، کارآموزان 
که اکنون »آیدل« نامیده می شـــوند، 
تحـــت نظـــر کمپانی خـــود محصولات 
متنوعـــی تولیـــد و عرضـــه می کننـــد، 
محصولاتـــی کـــه تنهـــا بـــه موســـیقی 
ختـــم نمی شـــود. موزیک ویدئوهـــا، 
اجراهـــای تلویزیونـــی، مســـابقات و 
برنامه هـــای واقع نمـــا، مســـتندهای 
مســـافرتی و تفریحی و... همه ازجمله 
محصولاتـــی هســـتند کـــه توســـط 
کمپانـــی تهیـــه می شـــود و آیدل هـــا در 

آن نقش آفرینـــی می کننـــد.

هواداران نامرئی
همان طـــور کـــه پیـــش از این گفته  شـــد، 
شـــهرت جهانی گروه بی تـــی اس موجب 
شـــد کـــه هـــواداران کی پـــاپ در جهـــان 
مرئی شـــوند اما این به این معنا نیســـت 
که این نـــوع هواداری پدیـــده ای نوظهور 
اســـت. تقریباً از نیمه دهه 8۰ شمسی، 
جماعت های هـــواداری کی پاپ در ایران 
شـــکل گرفت. این گروه به دلیل ماهیت 
آنلایـــن خـــود اغلـــب در ســـطح جامعـــه 
دیـــده نمی شـــدند امـــا وجـــود ســـایت ها 
و کلوب هـــای آنلایـــن نشـــان می دهنـــد 
کـــه عمـــر آنهـــا در فضای مجازی بیشـــتر 
از آن چیـــزی اســـت که در دنیـــای واقعی 
دیـــده می شـــود. پـــس از شـــیوع کرونا و 
افزایش زیســـت مجازی افراد، به تعداد 
این هواداران نیز افزوده شـــد و هواداری 
کی پـــاپ بـــه تدریج از یـــک خرده فرهنگ 
ناشـــناخته به بخشـــی از فرهنگ جوانان 
ایرانی تبدیل شـــد. به دنبال مرئی شدن 
هـــواداری، نگرانی هـــای والدین، مربیان 
و مســـئولان نیـــز تشـــدید شـــد، گویـــی 
کـــه ایـــن افـــراد بـــا رفتارهـــای مشـــخص 
هوادارانه پدیده ای ناشـــناخته و نوظهور 

. هستند
هـــواداری کی پـــاپ بـــه طـــور ذاتـــی 
تفاوتـــی بـــا انـــواع هـــواداری دیگـــر که 
همـــه ما به نوعـــی در دوره ای از زندگی 
تجربـــه کرده ایـــم، نـــدارد. شـــاید در 
مواردی بروز و ظهور تشـــدید شـــده ای 
داشـــته  باشـــد امـــا لزومـــاً پدیـــده ای 
جدیـــد و تهدیدکننـــده نیســـت کـــه 
موجـــب از دســـت رفتـــن بنیان هـــای 

فرهنگـــی شـــود.

»شما که حتی زبونشون رو 
نمی فهمید«

اگر شـــما هم مدت هاســـت بـــه دنبال 
پاســـخ چرایـــی محبوبیـــت کی پـــاپ 
ً بـــه اصـــل  هســـتید، بایـــد مجـــددا
سوپرمارکت اشاره کنیم. سوپرمارکت 
کی پـــاپ بـــه قـــدری بـــزرگ و متنـــوع 
اســـت کـــه حتـــی گاهی صنعـــت بزرگ 
سریال ســـازی کره جنوبـــی را هم درون 
خـــود جـــای می دهد. در کی پاپ شـــما 
تنهـــا بـــا موســـیقی مواجـــه نیســـتید، 
بلکه گســـتره بی انتهایی از محصولات 
ماننـــد اجراهـــای تلویزیونـــی، موزیک 

ویدیـــو، برنامه های تلویزیونی واقع نما 
و... در اختیـــار شماســـت. بـــه همیـــن 
ترتیب هـــواداران کی پاپ نیـــز لزوماً با 
یکدیگر مشابه نیستند. ممکن است 
یـــک هـــوادار کی پـــاپ حتی موســـیقی 
گـــروه موردعلاقـــه خـــود را نشـــنیده 
باشـــد و صرفـــاً با تماشـــای برنامه های 
واقع نمـــای آنهـــا بـــه گـــروه یـــا خواننده 
علاقه منـــد بشـــود.با چنیـــن تعریفـــی 
توصیف های مطلق و تک بعُدی از این 
هواداران اساســـاً بـــه بی راهه می رود و 
رفتارهای یکســـان با آنهـــا لزوماً نتیجه 

مثبتـــی در پـــی نخواهد داشـــت.

»زندگی ما رو نجات داده«
اگر پـــای صحبت بســـیاری از هـــواداران 
موســـیقی کـــره ای بنشـــیند، اعتقـــاد 
دارنـــد کـــه دنبـــال کـــردن ایـــن گروه هـــا 
موجـــب ایجـــاد انگیـــزه و نشـــاط در آنها 
شـــده و حتـــی در مـــواردی زندگی شـــان 
را نجـــات داده. شـــاید چنیـــن تعاریفـــی 
اغراق آمیـــز باشـــد امـــا دور از واقعیـــت 
نیســـت. موســـیقی کـــره ای بیـــش از هر 
نوع موســـیقی دیگـــری در جهـــان اقدام 
به تولید محتوای انگیزشـــی کرده  است. 
کی پـــاپ تنهـــا در موضوعات عاشـــقانه 
محـــدود نمانـــده  اســـت و بـــه مســـائل 
دیگـــری ماننـــد تلاش بـــرای رســـیدن به 
هـــدف، مقاومت و تســـلیم نشـــدن و... 
اشـــاره می کند. همین تنـــوع موضوعی 

ســـبب می شـــود کـــه مخاطبـــان تمایـــل 
بیشـــتری به دنبال کردن این آثار داشته 
 باشـــند. چنیـــن تنوعی در محتـــوا که در 
موســـیقی ایرانـــی تقریباً مهجور اســـت.

»مگه چی بهت می رسه؟«
یکـــی از هـــواداران کی پـــاپ در کانـــال 
خـــود این طـــور نوشـــته بـــود »بابـــام بهم 
می گـــه اگـــر اینا تـــو ایـــن مســـابقه برنده 
بشـــن چـــی به تو می رســـه؟ و مـــن جواب 
دادم ســـروتونین!« بـــه نظـــر این پاســـخ 
دقیق ترین جواب برای درک احساســـات 
یک هوادار اســـت. به طور کلی پرسیدن 
چنیـــن ســـؤالی از هر هـــواداری )نـــه تنها 
کی پـــاپ( عجیـــب بـــه نظـــر می رســـد، 
آنچـــه هواداران از فعالیـــت خود دریافت 
می کننـــد، لزومـــاً ارزش مـــادی یـــا قابـــل 
لمـــس نـــدارد. ســـرگرمی، احســـاس 
خوشـــحالی، پذیرفته شدن در یک جمع، 
کســـب هویـــت جدیـــد و... هـــر کـــدام 
می توانـــد دلیلـــی بـــرای هـــواداری از یک 

فـــرد یـــا گروه باشـــد.
بـــه همین ترتیب هواداران کی پاپ نیز 
از این قاعده مستثنی نیستند. همین 
کارکردهای هواداری اســـت که ســـبب 
می شـــود آنهـــا بـــه ســـادگی از فعالیت 
خود دســـت نکشـــند و عـــدم درک این 
کارکردهـــا موجـــب کج فهمـــی در امور 
فرهنگی خواهد شـــد کـــه در نهایت به 
برنامه ریزی هایـــی ختـــم می شـــود کـــه 

نتیجه ای کامـــلاً عکس دارد.
علـــوم  ن  زا ا یه پـــرد نظر م؛  نجا ســـرا
اجتماعـــی معتقدند که خرده فرهنگ ها 
در جوامـــع پـــس از مدتـــی بـــه بخشـــی 
از فرهنـــگ عمومـــی تبدیـــل خواهنـــد 
شـــد. خـــرده فرهنـــگ هـــواداری از انواع 
محصـــولات کره جنوبی نیز از این قاعده 
مســـتثنی نیســـت. پس از مدتی نسلی 
از جوانـــان تبدیـــل بـــه تصمیم گیـــران 
کشـــور خواهنـــد شـــد که با مصـــرف این 
آثـــار رشـــد کرده انـــد. چنیـــن اتفاقـــی به 
خـــودی خـــود تهدیدکننـــده نیســـت اما 
آنچـــه نگران کننـــده اســـت، بی برنامگی 
فرهنگـــی و نـــگاه مقطعـــی تهدیدمحور 
اســـت کـــه متأســـفانه امـــروز در مـــورد 
ابعـــاد مختلـــف مواجهـــه بـــا ایـــن پدیده 
فرهنگـــی )مانند بســـیاری از امور دیگر( 
مشـــاهده می شـــود.  ناآشـــنایی با ابعاد 
متنـــوع این محصـــولات در نظر نگرفتن 
تنـــوع رفتارمصرف کننـــدگان و هواداران 
ســـبب می شـــود کـــه راهبردهـــای اتخاذ 
شـــده ارتباط چندانی با آنچـــه در جهان 
واقـــع اتفـــاق می افتد نداشـــته  باشـــد.

با همه این تعاریف، برخورد هوشمند و 
فعالانه بـــا صنعت فرهنگ کره جنوبی، 
همین طـــور الگوگیـــری از مدل مدیریت 
فرهنگی این کشور در بلندمدت سبب 
خواهد شـــد کـــه بـــه نتایـــج مطلوبی در 
جهـــت تولیـــد و مصـــرف محصـــولات 

فرهنگی دســـت پیـــدا کنیم.


