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درست در جایی که یک سکانس می تواند روح مخاطب را تعالی بخشیده یا بیدار 
کند، قهر هنرمندان به منزله فقر محتوا و حتی یک دستی سایق و جریان های 

ساخت فیلم است
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خانه نشینی یا زمین گیری سینماچه کسی مسئول اخبار است؟

طالع بینی در لیست برنامه های مخرب فیسبوک
در اطاعیـــه ای  از ســـوی متـــا، شـــرکت مـــادر 
فیســـبوک صدهـــا برنامـــه مخرب کشـــف شـــده 
توســـط محققـــان اعـــام شـــد. بـــه گفته متـــا، در 
ایـــن جمع بنـــدی برنامه هـــای متنوعـــی وجـــود 
داشـــت کـــه یافتـــن قربانیـــان را بـــرای مهاجمان 
آســـان تر می کـــرد. در میـــان برنامه هـــای مخرب، 

ویرایشـــگرهای عکـــس 42.6 درصـــد مـــوارد را 
تشـــکیل می دادند. همچنین VPN، برنامه های 
چـــراغ قـــوه، بازی هـــای ســـه بعدی، ردیاب هـــای 
تناســـب اندام، طالع بینی و برنامه های مدیریت 
کســـب و کار یـــا تبلیغـــات در ایـــن لیســـت قـــرار 

دارنـــد.

ســـالن های ســـینما در ماه هـــای اخیر بـــه حدی با 
ریـــزش مخاطب مواجـــه بودند که در برخی از آنها 
بـــرای یک یـــا دو مخاطب گشـــوده 
شـــد. موضوعـــی کـــه این ســـؤال را 
بـــه وجود آورده که آیا ســـینماها در 

حال ورشکســـتگی هستند؟
طبق اســـتاندارد جهانی باید بـــرای هر 10 هزار نفر 
یک سالن ســـینما وجود داشته باشد. موضوعی 
کـــه تقریبـــاً در اغلـــب شـــهرها حل و فصل شـــده 
اســـت و ســـالن های ســـینما به تعـــدادی بوده که 
بتواند اکران  بهنگام و متنوعی از فیلم ها داشـــته 
باشـــد. از سویی ســـاخت فیلم ها نیز در صد سال 
اخیـــر یعنـــی از بدو شـــکل گیری ســـینمای ایران، 
رقـــم قابـــل توجهـــی را داشـــته و جشـــنواره ها نیز 
هـــر چنـــد با نقـــد و نظـــر همراه بـــوده امـــا ترغیب 

فیلمســـازان به ســـاخت را رقم زده اســـت.
ن  ا به عنـــو هفتـــم  هنـــر  ن  ا به عنـــو ســـینما 
مردمی تریـــن هنر قلمداد می شـــود کـــه می تواند 
تمامی اقشـــار، گروه های ســـنی و فکری را با خود 
همـــراه ســـازد. به طوری که ســـینما محـــل زایش 
اندیشـــه نـــو و آرمان هـــا و آرزوهـــای یـــک جامعـــه 
اســـت. می توانـــد بـــا نـــگاه نقاّدانه به مشـــکات، 
مخاطب را به سؤالات فلسفی چرایی و چگونگی 
معطـــوف ســـازد و به دلیـــل جذابیـــت بصـــری آن 

همـــواره مـــورد عاقـــه بوده اســـت.
امـــا چنین کارکردی در طـــول نزدیک به یک قرن 

ســـپری شده بر عمر ســـینمای ایران با فراز و فرود 
همراه بوده و روز به روز هم ســـینمادار و فیلمساز 

از وضعیت آن ابـــراز نگرانی کرده اند.

تب های اجتماعی سینما را زمینگیر 
می کند

از ســـال 98 بـــا شـــیوع بیمـــاری کرونـــا، ســـینماها 
تعطیـــل شـــدند. در واقـــع زندگـــی جدیـــدی بـــه 
ســـینماها تحمیـــل شـــد کـــه هیـــچ یـــک از اثرات 
و ابعـــاد آن اندیشـــیده نشـــده بـــود. ســـالن دارها 
دلخـــوش بودنـــد کـــه بـــا فـــروش بلیـــت حداقـــل 
می تواننـــد هزینه های خـــود را جبران کنند. پیش 
از آن تجربه هـــای مختلفـــی از جملـــه حذف اکران 
فیلم هـــای خارجـــی کـــه صف های طولانـــی را رقم 
مـــی زد، ســـپری کـــرده بودنـــد امـــا امیـــدوار بودند 
کـــه فیلـــم ایرانـــی ســـینما ها را ســـرپا نگـــه دارد. 
در دوران کرونـــا یکـــی از حوزه هایـــی کـــه بشـــدت 
آســـیب دید ســـینما بـــود و همین ماجرا ســـرآغاز 
رشـــد و عرض انـــدام فیلم هـــای شـــبکه خانگـــی 
شـــد. مخاطـــب می دید بـــا پرداخت مبلـــغ اندکی 
می توانـــد یـــک مجموعـــه طنـــز یـــا یک ســـریال را 
دانلـــود کنـــد و نیـــازی نـــدارد کـــه با خریـــد بلیت و 
هزینه های حمل ونقل خود را به دردســـر ســـینما 
رفتـــن بینـــدازد. در نتیجـــه حتـــی زمانـــی کـــه بعد از 
کاهش شـــیوع کرونا، ســـینماها درهای خود را برای 
اکران فیلم گشودند و گفتند پروتکل های بهداشتی 
را رعایـــت خواهنـــد کرد، باز هم ســـینما به مخاطب 
قبلـــی خـــود بازنگشـــت. گروهـــی بـــر ایـــن اســـاس 
برنامه ریزی کردند که باید تعداد ســـالن های سینما 
افزایـــش یابـــد و محمـــد خزاعی، معاون وزیر ارشـــاد 
در تیـــر ماه امســـال اعام کرد که تعداد ســـالن های 
ســـینما به دوبرابر یعنی 1200 مورد افزایش می یابد.

امـــا درســـت در حـــال و هـــوای ایـــن خبـــر، تـــب 
دوم یعنـــی ناآرامی هـــا در خیابـــان اتفـــاق افتـــاد 
و مجـــدداً ســـالن ها خالـــی از مخاطـــب شـــدند. 
مخاطبـــی کـــه از کرونا و گرانی بلیت خســـته بود 
ایـــن بـــار، ناآرامی هـــا را بهانـــه ای می دانســـت که 

به ســـینما نـــرود.

آیا فروش کاهش یافته است؟
بـــا وجـــود تمامی تب و تاب های تحمیل شـــده به 
بدنه نحیف ســـینما باید پرســـید آیـــا مجموع این 
اتفاقات مخاطب ســـینما را کاهش داده اســـت؟ 
در بررســـی آمـــاری مقایســـه ای بیـــن ماه های یک 
ســـال می توان این افت و خیز ها را مشـــاهده کرد 
اما مطابق اعام ســـامانه مدیریت فروش و اکران 

ســـینما، ســـال گذشـــته 115 هزار و 738 بلیت به 
فـــروش رفته اســـت. این تعـــداد نمی توانـــد برابر 
بـــا افراد ســـینما رفته باشـــد چـــرا که برخـــی افراد 
ممکن اســـت در طول ســـال چندین بار به سینما 

رفته باشـــند.
از طرفـــی از ابتـــدای امســـال تـــا روز 24 مهـــر مـــاه 
تعـــداد بلیـــت فروختـــه شـــده هشـــت میلیون و 
551 هـــزار و 667 مورد اســـت. مـــا هنوز به انتهای 
ســـال نرســـیده ایم و این مقایســـه کوچک نشان 
می دهـــد بـــا وجـــود تمامی تـــب و تاب هایی که به 
نظر می رســـد مخاطب سینما را کاهش داده، اما 
سینما همچنان زنده و پویا است و حداقل اینکه 

در حـــال احیـــای مجدد خود اســـت.

تأثیرات قهر و آشتی هنرمندان
در مقایسه فیلم های سینمایی مشاهده می شود 
کـــه برخی فیلم ها با تفاوت قابل توجه در ســـکوی 
نخست فروش ایستاده اند. موضوعات اجتماعی 
بیـــش از ســـایر ژانرها مـــورد توجه مخاطـــب بوده 
و گاهـــی همزادپنـــداری از مشـــکاتی کـــه مطـــرح 
شـــده یا فضای آرمانی ترســـیم شـــده، مخاطب را 
به ســـینما کشانده است. عاوه بر فیلم بزرگسال، 
در بخش انیمیشـــن هم تجربه هـــای خوبی دیده 
می شـــود و برخـــی فیلم هـــا توانســـته بـــا فـــروش 
قابل توجهی همراه شـــود. اما یکـــی از موضوعاتی 
کـــه اخیراً شـــنیده شـــد، قهـــر برخی هنرمنـــدان از 

فضـــای ســـینما اســـت. این گـــروه اعـــام می کنند 
کـــه رویکرد مردمی در این تصمیـــم دارند و برخی 
منتقدان نیز می گویند، نبود گروهی از هنرمندان 
ضربـــه ای بـــر بدنه ســـینما خواهد بود. ســـوأل این 
اســـت کـــه خـــودداری از تولید آیا خودزنی نیســـت 
و آیـــا فقـــر محتوایـــی خود بـــه زیان مـــردم نخواهد 
بـــود؟ با افزایش تعداد ســـالن های ســـینما بســـتر 
گفت و گوی ســـینماگران با مردم بیش از گذشـــته 
فراهـــم می شـــود و درســـت در جایـــی کـــه یـــک 
سکانس می تواند روح مخاطب را تعالی بخشیده 
یـــا بیدار کند، قهر هنرمندان بـــه منزله فقر محتوا 
و حتی یک دســـتی ســـایق و جریان های ســـاخت 

فیلم اســـت.
در عیـــن حـــال بعـــد از تـــب و تاب هایی که بخشـــی 
از آن ســـپری شـــده و بخشـــی باقی است، سینماها 
دوبـــاره در حـــال جان گرفتن هســـتند. ســـالن های 
ســـینما کـــه زمانی محـــل ارتبـــاط  گیـــری هنرمند با 
مـــردم بـــود با دســـت رد هنرمنـــد، کارکـــرد معنایی 
ومحتوایی خود را از دســـت خواهد داد و این سؤال 
بـــه وجود می آید که کجای ایـــن اقدام به نفع مردم 
اســـت؟ و آیـــا شکســـتن تریبـــون بـــه منزله پشـــت 
کـــردن بـــه مخاطب نیســـت و تأثیـــرات نمادین آن 

تنهـــا در همـــان لحظه باقـــی نخواهد ماند؟
ســـینمای ایران در حال ســـپری کردن تجربه های 
جدیـــدی اســـت. از آنجا که ســـینما هنـــری زنده و 
فعال و آمیخته با حیات جامعه اســـت، بی شـــک 
در تحـــولات و تغییـــرات آن نیـــز شـــریک خواهـــد 
بـــود. اما دیده می شـــود که زبان گفتمان ســـینما 
و گروهـــی از ســـینماگران همچنـــان در قهـــر و 
شکســـتن کاســـه و کوزه متوقفّ مانده و در حالی 
که رســـانه ها به ســـمت ادبیات گفتـــاری جدیدی 
قـــدم برمی دارند، همچنان ســـینما گرفتـــار قهر و 

آشـــتی و منت کشـــی است.
در عیـــن حـــال بـــا تمـــام ابـــراز عقیده هـــا پیرامون 
کاهـــش مخاطب ســـینما، ســـینما ها هیچگاه به 
تعطیلی کشـــیده نمی شـــوند. در دو ســـال شیوع 
کرونـــا، شـــبکه خانگی بـــازار رقابت قابـــل توجهی 
برای ســـینماها و حتـــی تلویزیون به وجـــود آورد و 
ســـینماروها را مشغول خود ســـاخت. اما به جای 
ســـینما این مخاطب او بود که خانه نشـــین شده 
بـــود و دوباره با گشـــایش درها، ســـالن ها مملو از 
تماشـــاگر شـــد. در ادامه نیز با وجـــود تجربه قهر 
و آشـــتی هنرمندان ســـینما به حیـــات خود ادامه 
خواهـــد داد، چـــرا که یـــک تجربه کلـــی می گوید، 
هیچگاه یک رســـانه نتوانســـته رســـانه قبلی خود 

را به صـــورت کامـــل از میدان بـــه در کند.

مـــوج مهیب اخبار به دلیل بروز و ظهور رســـانه های متعـــدد، این روزها هر 
لحظـــه می توانـــد تمامی ابعاد زندگـــی مخاطب بویژه روابـــط اجتماعی او را 
تحـــت تأثیـــر قرار دهـــد. آلوین تافلـــر در کتاب »موج ســـوم، 
بیان می کند که چگونه شـــیوه زندگـــی، تجارت و ارتباطات بر 
پایـــه فناوری های جدیـــد در هر دوره تاریخی تغییر می کند.« 
بـــه نظـــر او، »جوامع بشـــری تاکنون دو دوره  )انقاب( کشـــاورزی و صنعتی 
را پشـــت ســـر گذاشـــته و هـــم اکنـــون در اواخـــر عصـــر فراصنعتـــی یا عصر 
اطاعـــات قرار دارنـــد.« در کنار پیش بینی های تافلر ســـایر اندیشـــمندان 
نیـــز معتقدنـــد عصـــر اطاعـــات یا بـــه روایتـــی عصـــر رایانه ها و شـــبکه ها، 
جهانـــی را ترســـیم می کنـــد کـــه بـــر پایـــه شـــبکه های رایانـــه ای و تعامات 
کاربـــران با آنها شـــکل گرفته اســـت. جهان هم اکنون در حـــال  گذار از موج 
ســـوم بـــه مـــوج چهارم اســـت. عصری که عصـــر مجازی نامیده می شـــود و 
بـــر پایـــه فناوری های ســـه بعدی به وجـــود خواهد آمد. مطابـــق پیش بینی 
تافلـــر، اســـتفاده از ابزارهای رســـانه ای بیـــش از آنکه تصـــور آن می رفت با 
ســـرعت فراگیر شـــده اســـت و می توان گفـــت تمامی ابعاد زندگـــی افراد را 
متأثر ســـاخته اســـت. از ســـویی با توجه به قاعده کلی که هیچ رســـانه ای 
به صـــورت کامـــل از بین نرفته و رســـانه های دیگر جایگزین آن نمی شـــود، 
ایـــن روزهـــا هر مخاطبـــی تحت تأثیر رســـانه های مختلف و متعدد اســـت 
تـــا جایـــی که زندگی بدون رســـانه غیرقابل تصور شـــده اســـت. امـــا یکی از 
ابزارهـــای متـــداول که همواره در دســـترس بوده و حتـــی چنانکه از نامش 
پیداســـت همه جـــا آدمی را همراهی کرده، گوشـــی های همراه اســـت. در 
هـــر ســـاعت از شـــبانه روز و در هـــر مـــکان و موقعیت جغرافیایی، گوشـــی 
همراه آدمی را به دنیایی از معلومات و اطاعات و مهم تر از همه تعامات 
بـــا انســـان های دیگر متصل ســـاخته اســـت. برخی کاربران ممکن اســـت 
از چنـــد گوشـــی اســـتفاده کننـــد و برخی دچـــار اعتیاد در مصرف شـــوند تا 
جایـــی کـــه ایـــن روزهـــا مصـــرف بی قاعده گوشـــی همـــراه موجب شـــده تا 
قواعـــد و مقرراتـــی برای آن تعریف شـــود که نمونه آن ممنوعیت اســـتفاده 
در هنـــگام رانندگی اســـت. به وضوح مشـــخص اســـت کـــه تکنولوژی های 
نویـــن رســـانه ای فضـــای تعاملی با کاربـــر را به مراتب افزایش داده اســـت. 
کاربـــر خـــود تولیـــد کننده محتوا اســـت و می تواند اطاعـــات را در هر زمان 
 و مکانـــی روی رســـانه بارگـــذاری کنـــد. اســـتفاده از شـــبکه های اجتماعی، 
نـــه تنها زمینه ســـاز فرصت تعامل و تبادل اطاعات شـــده بلکـــه در ادامه 

حقوق و مســـئولیت های کاربر را برجســـته تر ســـاخته است.
در چنین شـــرایطی که اســـتفاده از موبایل در بین کاربران متداول شـــده، 
ایـــن ســـؤال مطـــرح اســـت که آیـــا کاربـــر نیـــز در مقابـــل آن مســـئولیتی بر 
عهـــده دارد؟ موضـــوع مســـئولیت پذیری در قبال تکنولوژی رســـانه ای در 
واقـــع مقابلـــه با قالب کلی تفکری اســـت که می گوید کاربـــر صرفاً مصرف 
کننـــده بـــوده و هیـــچ مســـئولیت و رســـالتی در قبـــال اطاعـــات و اخبـــار 

دریافتـــی خـــود ندارد.
در واقـــع بی توجهـــی بـــه مســـئولیت پذیری اجتماعـــی منجـــر بـــه مـــرگ 
تدریجی تعامات ســـازنده، پویا، خاق و اخاقیات در تعامات رســـانه ای 
می شـــود. زمانی کـــه کاربـــر هیچ گونه مســـئولیتی متوجه خـــود نمی داند، 
از درج و انتشـــار اخبـــار کـــذب و ســـوگیرانه تـــا مداخلـــه در موضوعـــات 

مختلفـــی کـــه تخصصـــی در آن ندارد، 
همـــه را بـــرای خـــود مجـــاز و بخشـــی 
از حقـــوق و امکانـــات خـــود تصـــور 
می کنـــد. هرچند رســـانه ها در قوانین 
و مقـــررات خود اشـــاره های ضمنی به 
مســـئولیت پذیری اجتماعی دارند اما 
ایـــن میـــزان کافـــی نیســـت. به عنوان 
مثـــال ممانعـــت از درج اطاعـــات، 
تصاویـــر و اخبـــاری در خصـــوص 
اقدامـــات مجرمانـــه، کـــودک آزاری یـــا 
آزار حیوانـــات و اقدامـــات تروریســـتی 
گوشـــه ای از ضوابطـــی اســـت کـــه در 
اینســـتاگرام پایبنـــدی بـــه آن از ســـوی 
کاربر خواسته می شود اما در واقعیت 
حجمـــی از اطاعـــات کـــه می توانـــد 
اثـــرات ســـوء بـــر مخاطـــب داشـــته 
باشـــد، مبادلـــه می شـــود و بویـــژه 
زمانـــی کـــه موضوعـــات مربـــوط بـــه 
حریـــم خصوصی، خشـــونت و کودک 
باشـــد، جذابیـــت بازنشـــر یـــا انتقـــال 
اطاعـــات بـــه دیگران بـــرای مخاطبی 
کـــه اعتقادی به مســـئولیت اجتماعی 
نـــدارد، بیشـــتر اســـت. در مقابل فقر 

معلومـــات مواجهـــه بـــا اخبـــار، هـــوش مصنوعـــی می توانـــد بـــدون اطاع 
مســـتقیم کاربـــر، ســـلیقه او را شـــکل دهد. حتـــی در رقابت رســـانه ها، کار 
فراتـــر رفتـــه و بیش از آنکه کاربران برای رفتار مســـئولانه آگاهی یابند، نرم 
افزارهـــا با تحمیـــل برخی چهارچوب هـــا که گاهی رنگ و بـــوی جهت گیری 
دارد، وی را ملزم به پذیرش آن می کنند. این در حالی اســـت که رفتارهای 
اجتماعـــی ســـازنده بـــا تعامات دوســـویه یکی از خلأهای کلیـــدی مواجهه 
با رســـانه های جدید اســـت و رســـانه های جدید به مثابه یک سیســـتم باز 
در تعامـــل دائـــم بـــا پیرامـــون خود هســـتند و نقش کاربر در ایـــن تعامات 
کمتر از خود رســـانه نیســـت. رفتار مســـئولانه موجب می شود که به مرور 
زمـــان فضای تعامات رســـانه ای قاعده مند، انســـان محـــور و اخاق محور 
بـــوده و کاربـــر بـــدون صدمه به خـــود و همنوع خود ابزار رســـانه ای را به کار 
گیـــرد. در واقـــع مســـئولیت اجتماعی ضمیمه ارزشـــمند اخاقـــی بر رفتار 
رســـانه ها و کاربران آنها محســـوب می شـــود. با وجود این آمـــوزش کاربران 
ابزارهای رســـانه ای و ارائه الگوهایی برای رفتار مســـئولانه در مقابل ســـایر 
کاربـــران همچنـــان یـــک دغدغـــه جدی اســـت و تدوین ســـازکار مناســـبی 
بـــرای آن بـــه جد مورد نیاز اســـت. اتفاقات اخیر نشـــان داد که تأثیرپذیری 
هیجانی از اخبار و وقایع می تواند در بین کاربران مشـــاهده شـــود. این در 
حالی اســـت که یکی از مؤلفه های امروزی ســـواد، ســـواد رسانه ای است و 
ســـواد رســـانه ای به قدرت تحلیل، پایـــش منبع و برخورد صحیـــح با اخبار 

و اطاعـــات از ســـوی کاربـــر تأکیـــد دارد.
هـــر چنـــد ابزارهای رســـانه ای چهارچوب هایی را در ابتـــدای راه اندازی خود 
ترســـیم کـــرده و در اختیـــار کاربـــر قرار می دهنـــد اما این موضـــوع به معنی 
بی نیـــازی بـــه تعاملی دو ســـویه و تـــوأم با خلق آگاهـــی در تعامات و تبادل 

اطاعـــات از طریق ابزارها نیســـت.

وی بـــا ذکـــر مثالی به فروشـــگاه های آناین اشـــاره کرد 
و گفـــت: حتـــی در مباحث اقتصادی نیـــز در خصوص 
رســـمیت دادن بـــه شـــبکه های اجتماعـــی نظـــرات 
متفاوت اســـت و امروزه مشـــاهده می شود که به دلیل 
اتفاقـــات اخیر، برخی کســـب و کارهـــای اینترنتی دچار 

زیان شـــده اند.
وی در پاســـخ بـــه ایـــن ســـؤال کـــه چگونـــه می تـــوان 
تأثیر پذیـــری مخـــرب از رســـانه را کاهـــش داد، اضافـــه 
کرد: در شـــرایط خاص همـــه گروه ها و جریان ها تحت 
تأثیـــر قـــرار می گیرند.طبعاً برخـــی جریان ها، جناح ها و 
افـــراد می تواننـــد گروه هـــای مردمی را تحـــت تأثیر قرار 
داده و با خود همراه کنند. این در ذات شـــرایط بحرانی 
اســـت که افـــراد مخالف بـــه صحنه بیاینـــد و بخواهند 

نقش ایفـــا کنند.
به گفتـــه یحیایی ایله ای برنده شـــرایط ویژه، مخاطبی 
اســـت که سواد رســـانه ای بالاتری دارد و قطعاً به دلیل 
اینکـــه آگاهـــی بیشـــتری دارد کمتـــر فریب اخبـــار غیر 
واقـــع را خواهد خورد. اما بایـــد این آگاهی را در جامعه 

ایجـــاد کرد.

نقش کلیدی وزارت آموزش و پرورش
اســـتاد علـــوم ارتباطـــات با اشـــاره بـــه نقـــش لایه های 

مختلـــف جامعـــه در آمـــوزش ســـواد رســـانه ای 
گفـــت: طبیعتـــاً وزارت فرهنـــگ و ارشـــاد اســـامی 
به عنـــوان متولـــی فرهنـــگ عمومـــی نقـــش کلیـــدی 
دارد و بارهـــا نیـــز بـــه ایـــن موضـــوع تأکیـــد شـــده تـــا 
 نســـبت بـــه اولویـــت قـــرار دادن ســـواد رســـانه ای

 اقدام کند.
وی افـــزود: از ســـویی صداوســـیما در آمـــوزش عمومی 
جامعه نقشـــی برجسته دارد و به مانند وزارت فرهنگ 
و ارشـــاد اسامی می تواند از بســـتر قانونی خود به این 
منظـــور مدد گیرد. در عین حـــال نباید از نقش کلیدی 
وزارت آمـــوزش و پـــرورش غافل بود.آموزش از ســـنین 
پایین منجر به نهادینه شـــدن آن خواهد شـــد و جامعه 
به ســـمت و ســـویی مـــی رود کـــه در برخـــورد با رســـانه 

آگاهانـــه رفتار کند.
پژوهشـــگر و مـــدرس ارتباطـــات تأکید کـــرد: در مقابل 
متأســـفانه برخی مشـــکاتی کـــه ســـازمان ها درگیر آن 
هســـتند اولویت نیســـت. در حالی کـــه آموزش جامعه 
بویـــژه در شـــرایط فعلـــی یک ضـــرورت اســـت و انتظار 

مـــی رود بـــا اولویت دنبال شـــود.
وی افـــزود: نهادهای قانونی باید بـــرای این نیاز جامعه 
برنامـــه تعریـــف کننـــد تـــا دســـتاورد آن ارتقای ســـطح 

آگاهـــی مـــردم در مواجهه با رســـانه باشـــد.

آیا هنر هفتم گرفتار قهرمان زدایی است؟

نگاه

تحلیل

موضوع 
مسئولیت پذیری 

در قبال تکنولوژی 
رسانه ای در واقع 

مقابله با قالب کلی 
تفکری است که 

می گوید کاربر صرفاً 
مصرف کننده بوده 

و هیچ مسئولیت 
و رسالتی در قبال 
اطاعات و اخبار 

دریافتی خود ندارد


