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بودجه شبکه نمایش خانگی کمتر از تلویزیون 
نیست، چرا که با یک حساب سرانگشتی در می یابیم 
این شبکه  ها نیز برای ساخت یک برنامه، هزینه های 
بسیاری را مصرف می کنند، اما مقایسه برنامه های 
بخش خصوصی با بخش دولتی کار غلطی است، 
چراکه هدف گذاری های متفاوتی را دنبال می کنند

نـــوروز 1402 و مـــاه مبـــارک رمضان را در حالی ســـپری می کنیم کـــه تلویزیون 
ملـــی کشـــور بـــا خـــلأ برنامه هـــا و ســـریال های جـــذاب نتوانســـته مخاطبـــان 
همیشـــگی را از خـــود راضی نگـــه دارد و با ریزش حداکثـــری بیننده ها روبه رو 
شـــده است. حال سئوال اینجاســـت که آیا برنامه سازان و مدیران رسانه ای 

کشـــور برنامه ریـــزی بـــرای این رکود قابـــل پیش بینی نداشـــته اند؟
بـــا تقـــارن عید ســـعید فطـــر و عید نـــوروز از ســـال 1372 و پخش جنُـــگ »نوروز 
72«، تهیـــه و پخـــش برنامه هـــا و ســـریال های نـــوروزی به  طور روتین و ســـالانه 
کلید خورد و پس از آن برنامه ســـازان این بازه از زمان را فرصتی مغتنم برای به 
تصویـــر کشـــیدن بهتریـــن آثار خود یافتند؛ به طوری که در چند ســـال گذشـــته 
شـــاهد ماراتن نفســـگیر در بین شبکه های مختلف ســـیما برای ارائه برگ برنده 
بودیم، اما با گذشـــت زمان و در خلال رخدادهای اجتماعی و سیاســـی به وجود 
آمـــده در ماه هـــای اخیر کشـــور، تلویزیون ملـــی به یک باره با فقر ســـرمایه های 
خود روبه رو شـــد؛ غیبت چهره های شـــاخص و سرشناســـی که یـــا خود تمایل 

به حضور در قاب تصویر نداشـــتند و یا صدا و ســـیما علاقه ای برای همکاری 
بـــا آنهـــا از خود نشـــان نـــداد، که ایـــن اتفاق نیز بـــه نوعی معلولـــی بر این 

رکـــود اســـت، آنچنان کـــه در دو هفته ابتدایی ســـال 1402 ســـفره خالی 
تلویزیـــون بیـــش از هر زمان دیگـــری مخاطب را از همراهـــی این جعبه 

جادویی دلســـرد کرده است.
مخاطبانـــی که در ســـال های گذشـــته وفـــاداری و همراهـــی خود را 
با تلویزیون ملی نشـــان دادند اما نظرســـنجی ها نشـــان می دهد 
ســـاخت برنامه های جدید نتوانســـته ســـلیقه مخاطبان را راضی 
نگـــه دارد و ســـریال »نـــون خ 4« شـــاید تنهـــا روزنـــه امیـــد حفظ 

مخاطبان باشـــد.
بـــا نگاهـــی ســـطحی نیـــز درمی یابیـــم کـــه شـــبکه هایی همچون 
تماشـــا و آی فیلـــم بـــا بازپخـــش ســـریال های پرطرفدار ســـال های 

گذشـــته به مدد مدیران و برنامه ســـازان آمده اند تا تلاشـــی جهت 
حفـــظ علاقه  مندی مخاطب کرده باشـــند و این خـــلأ محتوایی کمتر 
بـــه چشـــم بخورد و وزن افت کمی و کیفـــی برنامه ها را جبران کنند.
اکنـــون نیـــز کاربران فضای مجازی به مقایســـه ســـریال های پخش 
شـــده در شـــبکه های خانگی پرداختند، لذا این شـــبکه ها درحالی 
که تنها ســـه پلتفرم را در اختیار دارند و با هزینه بخش خصوصی 
اداره می شـــوند در مقایســـه با 14 شـــبکه رســـانه ملی با بودجه ای 
نزدیـــک به 14 هزار میلیارد تومان از قســـمت دولتـــی و بازرگانی، 
عملکـــرد موفق تـــری از خود نشـــان دادند و با ســـاخت و نمایش 
ســـریال های جدیـــد گوی ســـبقت را ربودند و به کـــوچ مخاطب 

از تلویزیـــون به ســـمت این شـــبکه ها دامن زدند.

تلویزیون بیننده خود را دارد
مجیـــد یحیایـــی از چهره هـــای جـــوان و یکـــی از مجریـــان 
برنامـــه ســـال تحویل شـــبکه دو ســـیما با نظـــری متفاوت 
بـــه خبرنـــگار »ایـــران« می گویـــد: تلویزیـــون در ایـــن 
مقطـــع نهایـــت تلاش خـــود را برای ســـاخت برنامه های 
جدیـــد و متنـــوع انجـــام داده اســـت و نمی تـــوان ادعـــا 
کـــرد عملکـــرد موفقـــی نداشـــته اســـت؛ چراکـــه طبـــق 
نظرســـنجی ها و تعاملاتی که با مخاطبان صورت گرفته 
نشـــان می دهـــد، برنامه ســـازان تاکنـــون در جلب نظر 
مخاطبـــان موفق بوده اند، اما اینکـــه صحبت از کاهش 

بیننده می شـــود به ســـلیقه و انتخاب افراد بســـتگی دارد 
و تقصیـــری متوجـــه افـــت کیفیت برنامه ســـازی نیســـت.

همچنیـــن درصـــد مشـــارکت افـــراد در ســـاعات مختلف پخش 
ر برنامه هـــا متفـــاوت اســـت و نمی تـــوان انتظـــار داشـــت برنا مه هایـــی کـــه  د

صبحـــگاه پخش می شـــود بـــا برنامه هایـــی که هنگام افطـــار بـــه روی آنتن می رود 
بـــه یـــک انـــدازه بیننـــده داشـــته باشـــد.

وی می افزایـــد: نبـــود حضـــور چهره های مطرح دلیلی بر کاهـــش کیفیت برنامه ها 
نیســـت چراکه باید فرصتی نیز در اختیار نیروهای تازه قرار گیرد تا بتوانند مجالی 

برای به نمایش گذاشـــتن توانمندی خود داشـــته باشند.
افرادی که به تازگی به قاب تصویر اضافه شـــده اند نیز دارای اســـتعدادهایی هستند 
کـــه بـــا تـــلاش بســـیار در این جایـــگاه قـــرار گرفته انـــد و نباید آنهـــا را با افـــراد مطرح و 
باتجربـــه ای کـــه از ســـالیان گذشـــته در این زمینـــه فعالیت می کردند مقایســـه کرد، 

چراکـــه هرکـــس در جایگاه خـــودش نیازمند فرصت آزمون و خطا اســـت.
وی همچنین می گوید: برای ساخت برندهای جدید در تلویزیون باید به نیروهای 
جوان فرصت داد تا بتوانند از یک نقطه ای شـــروع کنند تا به محبوبیت برســـند، 
فرصـــت رشـــد داشـــته باشـــند، بتوانند جایگاه مناســـبی بدســـت آورنـــد و در گذر 

زمان جایگزین برندهای قدیمی شـــوند.

برنامه های پخش شده تلویزیون در نوروز ۱۴۰۲ مشابه هیچ سالی 
نیست

یحیایـــی ادامه می دهد: هم تلویزیون نیازمند چهره های شـــناخته شـــده اســـت و 
هم این چهره ها برای بیشـــتر دیده شـــدن نیازمند حضور در رســـانه ملی هســـتند 

و این یک تعامل دوســـویه اســـت.
در ســـال های گذشـــته ســـرمایه گذاری های بســـیاری روی چنین شـــخصیت هایی 
انجام شـــده اســـت؛ اما اگـــر بنا به تصمیم فردی، تمایل بـــه حضور در قاب تصویر 

ندارند نمی توان رســـانه را مقصر شـــناخت.
وی اظهـــار می کنـــد: برنامه هایـــی که اکنون از شـــبکه های مختلف ســـیما در حال 
پخـــش هســـتند با فـــرم و قالب جدیدی ارائه می شـــوند که در ســـال های گذشـــته 
نمونه ای شـــبیه به آن را در کشـــور نداشـــتیم، به همین منظور محک خوبی برای 
برنامه ســـازان وجـــود دارد کـــه اگـــر این برنامه ها بـــا اقبال عمومی مواجه شـــد، در 

نگاهی به برنامه های مناسبتی تلویزیون

دست خالی 
تلویزیون در روزهای 

نوروزی رمضان
ادامـــه نیز بتوانند نســـبت به ســـاخت آنها اقـــدام کنند.

این مجری رســـانه ملی تصریح می کند: بودجه شـــبکه نمایش خانگی کمتر از 
تلویزیون نیســـت، چرا که با یک حســـاب سرانگشتی درمی یابیم این شبکه  ها 
نیـــز برای ســـاخت یک برنامـــه، هزینه های بســـیاری را مصـــرف می کنند، اما 
مقایســـه برنامه هـــای بخش خصوصـــی با بخش دولتی کار غلطی اســـت، 

چراکـــه هدف گذاری های متفاوتـــی را دنبال می کنند.

تلویزیون تنها بازیگر رسانه های تصویری نیست
میـــلاد زارعی کارشـــناس ارشـــد رســـانه، اظهار می کند: نخســـتین 
موضوعـــی کـــه وجود دارد این اســـت که بایـــد بپذیریـــم، تلویزیون 
دیگـــر تنها بازیگر فضای رســـانه  ویدیویی کشـــور نیســـت و در حال 
حاضـــر شـــبکه های ویدیویـــی همچـــون اینســـتاگرام و پلتفرم هـــای 
پخش رســـانه های ویدیویی مثـــل فیلیمو، نماوا و فیلم نت بازیگرانی 

هســـتند کـــه در ایـــن فضا فعالیـــت می کنند.
وی ادامـــه می دهد: تا ســـال های گذشـــته بســـیاری از ایـــن پلتفرم ها 
بازنشـــر کننده ویدیوها و فیلم های دوبله شـــده صدا و ســـیما بودند 
و فعالیـــت مســـتقل و بـــا کیفیتـــی از خـــود ارائـــه نمی دادنـــد، امـــا 
در ســـال های اخیـــر بـــا ســـرمایه گذاری مناســـبی کـــه انجـــام دادند 
سریال ســـازی را آغـــاز کردند که صدا و ســـیما در صـــورت تمایل به 
ســـاخت چنیـــن محتواهایـــی نیـــز با وجود داشـــتن خـــط قرمزهای 
بســـیار نمی توانـــد نســـبت بـــه ایجاد مدیایی مشـــابه اقـــدام کند.

این کارشـــناس ارشـــد رســـانه می گوید: اتفاقی که شـــاهد بودیم 
ســـرمایه گذاری پلتفرم ها برای ســـاخت ســـریال های بـــا کیفیت 
و اســـتفاده از عوامـــل و بازیگرانی حرفـــه ای و کاربلد که در تمام 
ایـــن ســـال ها بـــه دنبـــال فرصتی برای قطـــع همکاری بـــا صدا و 
ســـیما بـــه دلیـــل وجود خط قرمزهایـــی که در این رســـانه وجود 
داشـــت بودنـــد، امـــا چـــون ایـــن فضـــا منبعـــی بـــرای درآمـــد و 
امـــرار معاش هنرپیشـــگان به حســـاب می آمد امـــکان قطع 

همـــکاری وجود نداشـــت.
وی می گویـــد: از زمانـــی کـــه رقبای حاضر در ایـــن پلتفرم ها 
پرقدرت تـــر ظاهـــر شـــدند و عـــلاوه بـــر ســـاخت فیلم هـــای 
ســـینمایی به ساخت ســـریال های چندین فصلی، مستند 
و تاک شـــوهای بـــا کیفیـــت روی آوردنـــد، تهیه کننده هـــای 
قدیمـــی و باســـابقه صـــدا و ســـیما ، عوامـــل و بازیگرانـــی که 
از بدنـــه ایـــن ســـازمان جـــدا شـــده بودنـــد اکنون جـــذب این 

شـــبکه ها شـــدند.
زارعـــی تصریح می کند: شـــما تصـــور کنید که مربـــی و بازیکنان 
یـــک تیـــم ورزشـــی گرفتـــه شـــود و فقـــط بـــه آن بودجه تعلـــق گیرد 
ایـــن مثـــال عینی بـــرای حال حاضر ســـازمان صدا و ســـیمای کشـــور با 
چندیـــن هـــزار نیروی مشـــغول به کار اســـت، لذا تـــا زمانی که ایـــن بودجه در 
اختیار اشـــخاص باســـواد و کاردان قرار نگیرد نمی توان شـــاهد توفیقات چندانی بود.

صدا و سیما گوشت را به جای چاقو با قاشق خرد می کند
وی خاطر نشـــان می کند: با توجه به اینکه شـــکار ســـلبریتی ها توســـط پلتفرم ها 
اتفاق افتاده اســـت، در حال حاضر برخلاف دارا بودن بودجه بســـیار زیاد سازمان 
صـــدا و ســـیما، ســـطح تولیـــدات و کیفیت آثـــار آن به قدری نازل شـــده اســـت که 
شـــاید مدیـــران ایـــن ســـازمان نیز بتواننـــد به راحتی ایـــن موضـــوع را تصدیق کنند 

که یکی از ضعیف  ترین عملکردها را در ســـال گذشـــته و امســـال شـــاهد بودیم.
این کارشـــناس ارشـــد رســـانه می افزاید: هنگامی که مواد و متریالی برای ساخت 
در اختیار نداشـــته باشـــیم خود باعـــث ایجاد کمبودهایی می شـــود، اما زمانی که 
ســـازنده را نیـــز از ماجـــرا حـــذف کنیم در عمـــل هیچ اقـــدام مؤثری بـــرای تولیدات 
جدیـــد نمی تـــوان انجـــام داد و با فقـــدان نیروهـــای خبره به صرف داشـــتن بودجه 

بســـیار، نمی توان فضـــای رضایت بخشـــی ایجاد کرد.
زارعـــی می گویـــد: ســـازمان صـــدا و ســـیما به نوعی بـــا فقر خبـــرگان و متخصصین 
مواجه شـــده اســـت و مجبور اســـت برای ادامه بقا دســـت به دامن افراد وفادار به 
ســـازمان شود به همین دلیل شاهد حضور مجریان و برنامه سازان در عرصه های 
مختلـــف اجرایـــی هســـتیم کـــه تاکنـــون برنامه هـــای فرهنگـــی -مذهبـــی را به روی 
آنتـــن می بردنـــد امـــا اکنون دعوت به حضور در برنامه های ســـال تحویل شـــدند و 
برخلاف پرســـتیژ اجرایی خود اقداماتی برای ایجاد شـــادی مردم داشـــته باشـــند.
وی تصریح می کند: هنگامی که رســـانه از دســـت آدم های کاربلد خارج می شـــود 
و بدون توجه به ســـلیقه مخاطب اقدام به ســـاخت محتواهای به اصطلاح »آنتن 
پرکن« می کند، طبیعی اســـت که شـــما مجبورید با قاشـــق ســـوپ خوری گوشت 

را خرد کنید، اتفاقی که در ســـازمان صدا و ســـیما شـــاهدیم این است.
این کارشـــناس رســـانه خاطرنشان می کند: اگر صدا و ســـیما اقدام مؤثری برای جبران 
این کمبودها انجام ندهد شـــاهد رشـــد و پیشرفت هرچه بیشتر این پلتفرم ها خواهیم 
بـــود و در ادامـــه بـــا ریزش حداکثری متخصصین در رســـانه ملـــی و ورود و جذب آنها به 
شـــبکه های نمایش خانگی، به طور قطع شـــاهد حذف رســـانه ملی از نگاه مخاطب و 

جایگزینـــی بلاعوض آن با پلتفرم های نمایـــش خانگی خواهیم بود.
زارعی ادامه می دهد: این یک نگاه سیاســـی نیســـت، بلکه یک دید کارشناســـی 
از منظـــر اجتماعـــی و اقتصادی اســـت چراکه اگـــر ریزش ها ادامه دار باشـــد علاوه 
بـــر اتـــلاف نیـــروی انســـانی، شـــاهد دورریز اقتصـــادی نیـــز خواهیم بـــود، چنانکه 
مســـئولان ســـازمانی نیز با ایجاد شـــبکه هایی همچـــون روبیـــکا و تلوبیون متوجه 
ایـــن امـــر شـــده اند کـــه بـــا برند ســـازمانی صـــدا و ســـیما طبق خواســـت و ســـلیقه 

مخاطـــب نمی توانند مســـیر را طـــی کنند.
وی می گویـــد: بـــا این فراینـــد و با وجود چنین محدودیت هایی که در صدا و ســـیما وجود 
دارد نمی تـــوان شـــاهد پیشـــرفت، نوآوری و توســـعه برنامه هـــای این ســـازمان برای اغنا 
کردن سلیقه مخاطبان باشیم و تا زمانی که برنامه سازان با دریافت دستمزدهای خوب 
و بـــدون وجـــود ممیزی می توانند در شـــبکه های نمایش خانگی بـــه فعالیت هنری خود 
ادامـــه دهنـــد حاضر به حضور در این ســـازمان نخواهند بود. منتظریم تـــا اقدام صدا و 

ســـیما را برای تحول در ســـال جدید در این اکوسیســـتم ببینیم.

سازمان صدا و سیما به نوعی با فقر خبرگان و 
متخصصین مواجه شده  و مجبور است برای ادامه 
بقا دست به دامن افراد وفادار به سازمان شود به 
همین دلیل شاهد حضور مجریان و برنامه سازان 
در عرصه های مختلف اجرایی هستیم که تاکنون 
برنامه های فرهنگی - مذهبی را به روی آنتن 
می بردند اما اکنون دعوت به حضور در برنامه های 
سال تحویل شدند و برخلاف پرستیژ اجرایی خود 
اقداماتی برای ایجاد شادی مردم داشته باشند


