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چرا برج آزادی رسانه است؟

هجمـــه طبقاتی کـــه روی هم تلنبار 
شـــده و جایـــی بـــرای تنفـــس شـــهر 
شـــته  ا نگذ قـــی  با
ی  یـــده‌ا پد ســـت،  ا
اســـت که ایـــن روزها 
در گوشـــه به گوشـــه شـــهرها شکل 
گرفتـــه و در حـــال تبدیل شـــدن به 
یک تصویـــر ثابت اســـت. معماری 
ناهمگـــون شهرســـازی کـــه بناهای 
تاریخـــی آن لکه‌هـــای باقی مانده از 
اصالت، اندیشـــه و انعکاس هویت 
فرهنگـــی اســـت، موجب شـــده نه 
تنهـــا چهـــره شـــهر مخدوش شـــده 
بلکـــه معضلات متعددی در شـــهر 
بـــروز و ظهـــور پیدا کنـــد. از ترافیک 
در خیابان‌هـــا تـــا محـــو شـــدن خط 
آســـمان در کنـــار کاهـــش امنیـــت 
ســـاختمان‌ها و از بیـــن رفتن حریم 
خصوصـــی در طبقـــات، همگـــی 
مشـــکلاتی اســـت کـــه ایـــن روزهـــا 
معمـــاری بی‌برنامـــه موجـــب آن 

شـــده اســـت.
تمامـــی این زخمه‌ها به جان شـــهر 
در وضعیتـــی اســـت کـــه شـــهرها 
جانـــدار بـــوده و در طول حیات خود 
شـــبیه به اندیشـــه سازندگان‌شـــان 
می‌شـــوند و به فراخـــور نیز فضایی 
متناســـب بـــا اندیشـــه آنهـــا بـــرای 

ســـکونت فراهـــم می‌ســـازند.
در ایـــن میـــان تـــک بناهـــا نقـــش 
یـــت  هو س  نعـــکا ا ر  د ی  کلیـــد
شـــهری ایفـــا می‌کننـــد. در واقـــع 
لگـــو  هـــا به‌عنـــوان ا یـــف بنا تعر
و نشـــانه‌ای از یـــک شـــهر یـــا یـــک 
کشـــور در تمامـــی مناطـــق دنیـــا 
دیده می‌شـــود و کلانشـــهرها نیز از 
ایـــن قاعده مســـتثنی نیســـتند. در 
تهـــران، پایتخت ایران، بـــرج آزادی 
حامـــل این پیـــام از هویت بصری و 
فرهنگـــی بوده اســـت. حتـــی بعد از 
احداث برج میـــاد، در رویدادهای 
مختلـــف ایـــن بـــرج آزادی بـــود کـــه 
نقـــش محـــوری را ایفـــا می‌کـــرد و 
به‌عنـــوان یـــک عنصـــر زنـــده و پویا 
در اتفاقات مختلـــف نمودی از این 

کلانشـــهر بـــود.
در واقـــع نمی‌تـــوان تـــک بناهـــا را 
یک رســـانه ندانســـت و نســـبت به 
شـــخصیت‌پردازی کـــه پیرامـــون 
آنهـــا از ســـوی مـــردم شـــهر انجـــام 

می‌شـــود، بی‌توجـــه بـــود.
بـــا وجـــود اینکـــه بناهـــای تاریخـــی 
متعـــدد و حتـــی با قدمت بیشـــتری 
نسبت به برج آزادی در شهر تهران 
وجـــود دارد امـــا اتفاقـــات مختلـــف 
اجتماعـــی نشـــان داده  که این تک 
بنـــا، نمـــادی بـــرای یـــک شـــهر، یک 
کشـــور، یک فرهنـــگ و یک هویت 

جمعی اســـت.
نقـــش تـــک بناهـــا به‌عنوان رســـانه 
نـــی برجســـته می‌شـــود کـــه  زما
می‌توانـــد مفهـــوم و اندیشـــه‌ای را 
بـــه بیننـــده منتقل و حتـــی تحمیل 
کنـــد تـــا جایی کـــه در برخـــی مواقع 
تک بنـــا می‌تواند حتی بـــرای تبلیغ 
منفـــی در یک جامعـــه مورد هجمه 
قـــرار گیـــرد. ســـاخت تصاویـــری 
کـــه اســـاس آن بـــرج آزادی بـــوده 
نمونـــه‌ای از ایـــن تبلیغ‌هـــای منفی 
اســـت تا جایـــی که به‌عنـــوان مثال 
تصویر فتوشـــاپی شـــعله‌های آتش 
پیرامـــون پایه‌هـــای آزادی نمونه‌ای 
از انتقـــال یـــک اندیشـــه حتـــی بـــه 
قیمـــت تخریـــب عنصـــر هویـــت 

بصـــری شـــهری اســـت.
چنیـــن شـــرایطی نـــه تنهـــا دقـــت و 
مراقبـــت هنرمنـــدان را می‌طلبـــد 
بلکـــه به‌دلیـــل قابلیـــت تصویـــر 
در انتقـــال زودهنـــگام معنـــی در 
مقایســـه بـــا متـــن، از حساســـیت 

بیشـــتری نیـــز برخـــوردار اســـت.
بـــرج آزادی ســـال 1349 به‌عنـــوان 
نمـــاد ایـــران مـــدرن طراحـــی و از 
منشـــی،  ری هخا صـــر معمـــا عنا
ساســـانی و اسلامی در آن استفاده 
شـــد. ایـــن تـــک بنـــا به‌عنـــوان نماد 
شـــهر تهران در تمامی دنیا شناخته 
شده اســـت و هرتصویر‌سازی از آن 
بـــه مثابه تصویری از شـــهر قلمداد 
می‌شـــود. ایـــن بـــرج بـــه حـــدی از 
اهمیـــت برخـــوردار بـــوده کـــه در 
اســـکناس‌ها هـــم از تصویـــر آن 
اســـتفاده شده و محور تولید محتوا 
توســـط هنرمنـــدان و نویســـندگان 

بوده اســـت.
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گزارش

خطـــر حکمرانی رســـانه و اختـــاط آن با 
بازی سیاســـی ابرقدرت‌هـــا زمانی قابل 
توجـــه اســـت کـــه برخـــی 
کشـــورها حـــذف مخالف 
را حق خود و ناحق کشور 

دیگـــر می‌دانند.
بـــه گـــزارش ایـــران جمعـــه، رویکـــرد 
کشورها در مقابل رسانه با پیچیدگی‌ها 
و بازی‌هـــای متعدد به حدی گره خورده 
اســـت که می‌توان گفت جنـــگ واقعی 
اندیشـــه‌ها، سیاســـت‌ها و قدرت‌ها در 
فضای رسانه شـــکل می‌گیرد. از زمانی 
که رســـانه‌های نویـــن کاربر-محور فعال 
شـــدند و هـــر شـــهروند توانســـت خـــود 
نســـبت بـــه تولیـــد محتـــوا اقـــدام کند، 
بازی در فضای رســـانه‌ای پیچیده‌تر هم 
شـــد. اکانت‌هـــای جعلـــی به نـــام افراد 
بـــا هویـــت معلـــوم یـــا مجهول ســـاخته 
و در ادامـــه از طریـــق ایـــن اکانت‌هـــا 
موج‌هـــای رســـانه‌ای و خبـــری ایجـــاد 
می‌شـــد. در اقیانـــوس متلاطـــم اخبار و 
اطلاعـــات رصـــد خبر صحیـــح گاهی در 

حـــد ناممکـــن نیز پیش مـــی‌رود. 
امـــا هـــر قـــدر زیـــر و روی اظهـــار نظـــر 
صاحبـــان قـــدرت در مقابـــل رســـانه 
متفـــاوت باشـــد در نهایـــت رویکردهـــا 
عیان می‌شـــود و اگر گروهی یا کشوری 
نیز اندیشـــه‌ای را از سمت وسوی خود 
ترویـــج داده یا تزریق کرده، به مصداق 
»ماه پشـــت ابـــر نمی‌مانـــد« در نهایت 
نیـــت پنهـــان آن عیـــان می‌شـــود. بر آن 
شـــدیم در وضعیتـــی کـــه اخبـــار جعلی 
و بـــاری بـــه هـــر جهـــت در شـــبکه‌های 
اجتماعی بشـــدت رو به افزایش اســـت 
و هر برخوردی با آن محکوم می‌شـــود، 
دو گـــزارش از یکـــی از رســـانه‌های 
صهیونیســـتی را بررســـی و داوری را 

بـــه مخاطبـــان واگـــذار کنیم.
 20 2 0 یـــل  ر و آ پنجـــم 
یـــن  ا رشـــی در  گزا
رســـانه منتشـــر 
بـــا  شـــده 
یـــن  ا

عنـــوان کـــه »توئیتـــر بیـــش از 8000 
حســـاب جعلـــی مرتبـــط بـــا دولت‌های 
عربســـتان و مصـــر را حـــذف کـــرد«.

در ایـــن گـــزارش خبـــری، دلیـــل حـــذف 
اکانت‌هـــای توئیتـــر ایـــن طـــور عنـــوان 
شـــده که »شرکت رسانه‌های اجتماعی 
می‌گویـــد صفحـــات مرتبـــط بـــا کشـــور 
ریـــاض را ارتقـــا داده و بـــا بیـــش از ۳۶ 
میلیـــون توئیـــت از قطر و ترکیـــه انتقاد 
کرده‌انـــد. به‌عنـــوان بخشـــی از همیـــن 
نه‌های  یـــن شـــرکت رســـا تـــاش، ا
اجتماعی 12000 حســـاب جعلی مرتبط 
بـــا دولت‌هـــای اندونـــزی، هنـــدوراس و 
صربســـتان را حذف کـــرد. توئیتر اعلام 
کرد که این حســـاب‌ها خط‌مشـــی‌های 
آن را نقض می‌کنند و »تلاشی هدفمند 
بـــرای تضعیـــف گفت‌و‌گـــوی عمومـــی« 
هستند، بخشـــی از کمپین‌های متمایز 
بـــا هـــدف تقویـــت مواضـــع دولتـــی 

کشـــورهای درگیـــر بودند.«

در ادامـــه آمـــده اســـت: »توئیتـــر 
شـــبکه‌ای متشـــکل از 5350 حســـاب 
کاربـــری مرتبـــط بـــا دولـــت عربســـتان 
را متوقـــف کـــرد. ایـــن صفحـــات در 
ز جملـــه  ا یی  رها کشـــو ز  ا رج  خـــا
عربســـتان ســـعودی، مصـــر و امـــارات 
فعالیـــت می‌کردنـــد و محتوایـــی را 
ز  منتشـــر می‌کردنـــد کـــه در آن ا
رهبری عربســـتان ســـعودی ســـتایش 
 می‌شـــد و از قطـــر و ترکیـــه انتقـــاد

 می‌کرد.
رصدخانـــه اینترنتـــی اســـتنفورد، یـــک 
مرکز سیاســـت ســـایبری که بـــه توئیتر 
در ایـــن اقـــدام کمـــک کـــرد، گفـــت کـــه 
ایـــن شـــبکه حامـــی ســـعودی، بیـــش 
از 36 میلیـــون توئیـــت منتشـــر کـــرده 
اســـت. ایـــن حســـاب‌ها مقالاتـــی را از 
گروهی از ســـایت‌های خبری جعلی که 
همگـــی در یک روز ایجاد شـــده بودند، 
ارســـال کردند. همچنین این شـــبکه از 

همه‌گیـــری ویروس کرونا بـــرای تقویت 
موقعیت خود اســـتفاده کـــرد، به‌عنوان 
مثـــال، با تشـــدید انتقـــادات از واکنش 

قطـــر بـــه شـــیوع ویروس.
در ادامـــه آمـــده اســـت: »یـــک گـــروه 
مســـتقر در مصـــر بـــه نـــام شـــبکه ال 
فگـــر از 2541 حســـاب کاربـــری جعلـــی 
بـــرای انتقـــاد از ایـــران، قطـــر و ترکیـــه 
اســـتفاده کـــرد. توئیتـــر گفـــت کـــه این 
شـــبکه مســـتقیماً توســـط دولت مصر 
هدایت می‌شـــود. ال فگـــر یک روزنامه 
مصـــری اســـت کـــه ظاهـــراً بـــا کمپیـــن 
 رســـانه‌های اجتماعـــی مرتبـــط بـــوده 

است.«

حذف اکانت مبلغّ 
رئیس‌جمهور

در ایـــن گـــزارش همچنیـــن اشـــاره 
شـــده اســـت که: »رصدخانـــه اینترنتی 
اســـتنفورد گفتـــه کـــه شـــبکه مصـــری 
نزدیـــک بـــه 8 میلیـــون توئیت منتشـــر 
کـــرده اســـت کـــه عمدتـــاً محتـــوای 
رســـانه‌های خبـــری واقعـــی و جعلـــی را 

منتشـــر کـــرده اســـت.
توئیتـــر 3104 حســـاب کاربـــری را کـــه 
توســـط یک کارمند دولتـــی در هندوراس 
بـــرای تبلیـــغ رئیـــس جمهـــور این کشـــور 
ایجاد شـــده بود، 795 حســـاب جعلی در 
اندونـــزی در حملـــه به جنبش اســـتقلال 
پاپـــوآ غربـــی و 8558 حســـاب تبلیغاتـــی 
حـــزب حاکـــم و رهبر صربســـتان را حذف 
کرد.یوئل راث، رئیس یکپارچگی سایت 
شـــرکت رســـانه‌های اجتماعی، گفت که 
ایـــن تـــاش بخشـــی از »کار توئیتـــر برای 
شناســـایی و بررســـی عملیـــات اطلاعاتی 
تحت حمایت دولت« اســـت.در دسامبر 
2019، توئیتر 5929 حســـاب کاربری را که 
بـــه گفته آن بخشـــی از تـــاش هماهنگ 
دولـــت ســـعودی بـــرای پیشـــبرد منافـــع 
ژئوپلیتیکی این کشـــور بـــود، حذف کرد.

شـــرکت‌های رســـانه‌های اجتماعـــی 
در ســـال‌های اخیـــر بـــرای مهـــار اخبـــار 
 ، د خـــو ی  پلتفرم‌هـــا ی  و ر جعلـــی 
از جملـــه در همه‌گیـــری سراســـری 
کووید 19، که شـــاهد انتشـــار اطلاعات 
نادرســـت در فضـــای آنلایـــن بـــوده 
 اســـت، تحـــت فشـــار زیـــادی قـــرار 

گرفته‌اند.«

با وجود اینکه بناهای تاریخی متعدد و حتی با 
قدمت بیشتری نسبت به برج آزادی در شهر 

تهران وجود دارد اما اتفاقات مختلف اجتماعی 
نشان داده  که این تک بنا، نمادی برای یک شهر، 
یک کشور، یک فرهنگ و یک هویت جمعی است

‌گزارش دو افشاگری‌گزارش دو افشاگری
 در توئیتر در توئیتر

 احساس مسئولیت توئیتر با حذف کاربران جعلی احساس مسئولیت توئیتر با حذف کاربران جعلی
 برای کاهش تنش در فرانسه و اسرائیل برای کاهش تنش در فرانسه و اسرائیل

شرکت‌های 
رسانه‌های اجتماعی 

در سال‌های 
اخیر برای مهار 

اخبار جعلی روی 
پلتفرم‌های خود، از 
جمله در همه‌گیری 
سراسری کووید 19، 

که شاهد انتشار 
اطلاعات نادرست 

در فضای آنلاین 
بوده است، تحت 
فشار زیادی قرار 

گرفته‌اند

تنش‌زدایـــی و مقابلـــه بـــا اخبـــار تنش زا در بســـتر رســـانه‌های 
نویـــن از جملـــه توئیتـــر کـــه به‌عنـــوان »پیامـــک اینترنتـــی« 
شـــناخته می‌شـــود، اقـــدام کشـــورهایی اســـت کـــه بـــه قدرت 
رســـانه واقف‌انـــد امـــا در مقابل ایجـــاد تنش و طرفـــداری از آن 
و ماهیگیـــری از آب گل آلـــود در اتفاقـــات ایران بـــه کرات دیده 
می‌شـــود. اگر بنابه مخالفت و حذف اکانت‌های جعلی تنش‌زا 
اســـت، چـــرا اقدام مشـــابهی بـــرای افـــرادی که در حـــال حاضر 
توئیت‌هـــای ایـــن چنینـــی بـــر خـــاف ایـــران منتشـــر می‌کنند 
نمی‌شـــود؟ برخـــی شـــهروندان می‌گوینـــد بـــدون اینکـــه خبـــر 
داشـــته باشـــند نامشان در توئیتر یا اینســـتاگرام است و برخی 
می‌گویند نمی‌دانند برخی اخبار منتشـــر شـــده درســـت است 
یـــا نـــه. رویکرد منفعـــت طلبانه کشـــورها در فضـــای مجازی با 
ضعـــف اطلاع‌رســـانی داخلـــی تشـــدید نیـــز می‌شـــود. تمامی 
پلتفرم‌هـــای کاربر-محـــور مدعـــی هســـتند کـــه بـــا اکانت‌های 
جعلـــی و اخبـــار دروغ برخـــورد می‌کننـــد امـــا گاهـــی بـــرای یک 
اتفـــاق کوچـــک بـــه حدی اخبـــار متنـــوع رد و بدل می‌شـــود که 
مخاطب را نه تنها ســـردرگم، بلکه بدبین می‌سازد. کشورهای 
قدرت‌طلـــب بارهـــا در موج‌های رســـانه‌ای ماهی خـــود را صید 
کرده‌انـــد و ســـر بزنـــگاه پرچم رفاقـــت و حمایت خـــود را پایین 
کشـــیده‌اند. در چنیـــن شـــرایطی آیـــا تجهیـــز به ابـــزار دانش و 

آگاهی و ســـواد رســـانه‌ای ضروری نیســـت؟

ماهیگیری قدرت‌طلب‌ها در موج‌های رسانه‌ای


